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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	X

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka Lucie Marunová předložila bakalářskou práci na téma „Analýza marketingového prostředí firmy SaarGummi Czech“ . V úvodu práce si autorka stanovila za cíl identifikovat problémové oblasti firmy a formulovat silné stránky a možné příležitosti. V prvních kapitolách charakterizovala základní pojmy související s tématikou strategického plánování a řízení, marketingového prostředí a marketingovým mixem. Autorka pracovala se značným množstvím literárních zdrojů, je však škoda, že tyto teoretické přístupy nezaměřila více na konkrétní produkt či oblast, ve kterém se analyzovaná firmy pohybuje tzn. automobilový průmysl. Na začátku praktické části autorka představila firmu SaarGummi Czech, s. r.o., která se zabývá výrobou těsnících systémů pro automobilový průmysl. Následně stručně charakterizovala vize, strategické i taktické cíle společnosti, které společně se SWOT analýzou by měly být nezbytnou součástí strategického plánování firmy. Po seznámení s významnými údaji  firmy autorka přistoupila postupně k analýzám vnějšího prostředí s využitím SLEPT analýzy, Porterova 5 ti faktorového modelu. Pro potřebu vytvoření SWOT analýzy autorka popsala také marketingový mix společnosti. Závěrečná formulovaná SWOT analýza působí spíše jako výčet tvrzení, jejichž správnost nelze ověřit  (autorka uvádí, že čerpala informace pro sestavení SWOT analýzy z interních materiálů firmy, výročních zpráv a osobních pohovorů). Za určitý nedostatek považuji skutečnost, že autorka neprovedla u dílčích analýz závěry, které měly být také  významnými podklady  pro formulaci SWOT analýzy (uvedeno v zadání bod 4). V závěru práce byly ověřeny stanovené hypotézy a doporučení pro firmu. I přes uvedené připomínky předložená práce působí vcelku uceleně. 

Otázky:

1. Jak by mohla politická nestabilita ovlivnit spolupráci firmy se zahraničním dodavateli a odběrateli. Je tato otázka v současnosti aktuální? 

2.  Jakým způsobem si firma udržuje odběratele, jak s nimi komunikuje a pracuje z pohledu marketingových komunikací?    
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

                                                                                      C/ dobře
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne 24.5.2007
 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
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