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	Odůvodnění hodnocení práce:

Předložená práce Lucie Kovácsové je na velmi dobré úrovni. V teoretické části se autorka věnuje popisu různým marketingovým konceptům, rozvádí možné marketingové strategie a vysvětluje pojem marketingový mix. Na poměrně všeobecnou teoretickou část navazuje velmi zdařilá praktická část, z níž jasně vyplývá vlastní zájem autorky a její výborná orientace v dané problematice. 
V této části práce autorka představuje společnost Apple a analyzuje její marketingovou strategii ve srovnání s konkurenčními společnostmi Nokia a Samsung. Důkladně se věnuje návrhu budoucího postupu marketingové strategie společnosti Apple. Tuto část práce hodnotím velmi pozitivně. Jazyková stránka je na dobré úrovni, chyby se vyskytují především v interpunkci. Předložená práce působí celkově přehledně a jasně. 

	Otázky k obhajobě:

What is your personal experience with the Apple’s products? 
Could you describe the Apple’s position on the Czech smartphone / computer market?
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