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Téma DP: Marketing firmy Cobra Transport
Tabulka A 
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka diplomovou práci na téma Marketing firmy Cobra Transport zpracovala s využitím odpovídajících informačních zdrojů. Prokázala schopnost aplikovat teoretické znalosti v praktických postupech a navrhnout tak reálný projekt pro využití marketingu firmy. Autorka se také zabývá strategickým marketingem v dopravě tj. marketingem služeb. 
Předmětem praktických analýz je charakteristika společnosti a analýza její současné situace -              SWOT  kauzální analýza. 
S využitím závěrů provedených analýz byly identifikovány návrhy na zlepšení, které byly implementovány do projektu – návrh marketingového plánu.

Projekt marketingového plánu je vypracován komplexně ve všech etapách marketingového strategického plánování včetně stanovení poslání a cílů firmy, návrhů strategie dle Ansoffovy  matice. Projekt obsahuje i charakteristiku marketingového mixu a vcelku podrobný rozpočet obsahující finanční pohled na navrhované změny. 

Za určitý nedostatek považuji absenci konečného celkového rozpočtu, což by mohlo vést k zamyšlení nad reálností jednotlivých návrhů. 

K práci nemám zásadním připomínek.
Otázky k obhajobě

1. Doporučte malé či střední firmě strategii, jak personálně zabezpečit profesionální řešení

    marketingu ve firmě.
2. Doporučte v jakém reálném časovém horizontu by se mohly Vaše návrhy ve firmě

    realizovat.  

Práci doporučuji  k obhajobě. x) 

                                                                                 B / Velmi dobře
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne 31.5.2006
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
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