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	Odůvodnění hodnocení práce:

Teoretická část práce pojednává o diskurzu reklamy, praktická pak analyzuje diskurz tří TV a internetových reklam a hledá v nich specifika britské kultury.
Úkol si autorka zvolila nelehký, zejména kvůli nejednoznačnosti termínu “britská kultura” - která dle některých akademiků vlastně neexistuje a je třeba rozlišovat kulturu anglickou, skotskou atd. Autorka nicméně tento problém částečně rozkrývá v kapitole 4. Přesto však termín British / English používá nesystematicky. 
Teoretická práce je v podstatě přehledem důležité terminologie diskurzu reklamy, škoda jen, že podstatná část termínů se v analytické části téměř neobjevuje.
Analytická část práce je silnou stránkou práce, autorka výstižně vysvětluje, v čem tkví humorné sdělení reklamy a proč by reklama mohla fungovat právě na britském trhu. Bohužel odkazy na reklamy nejsou funkční (lze ale dohledat na internetu).
Jazyk je vcelku dobrý, ale vyskytují se chyby slovosledu,v časování sloves a v užití členů.
Uvítala bych obrazovou přílohu u reklam, ve kterých autorka analyzuje umístění v nevhodném kontextu místo pouhého slovního popisu. 
Práci doporučuji k obhajobě a hodnotím známkou C.


	Otázky k obhajobě:

You claim that “you will never hear ‘I am British’” in the U.K. However, this is not true - there is a group of people who identify themselves as British as they cannot really claim a national identity.  Who are they? 
You write that the Foster’s ad with Brad and Dan also addresses certain English upper class stereotypes. Which ones?
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





