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ABSTRAKT

Diplomova prace je zaméfena na zvysSeni navstévnosti Karlovského gastrofestivalu 2014
zapojenim zemi Visegradské skupiny. Obsahem teoretické Casti je literarni reSerSe z oblasti
cestovniho ruchu, festivalové turistiky, gastronomické turistiky a Visegradské skupiny.
Poté jsou vymezeny jednotlivé analytické metody pouzité v praci. Nasleduje analyticka
Cast, jez se zabyva analyzou ptfedchozich ro¢nikti Karlovského gastrofestivalu a SWOT
analyzou. Vystupy provedenych analyz slouzi jako podklady pro projekt. V projektové
Casti je zpracovan programovy a organizac¢ni koncept Karlovského gastrofestivalu 2014,

jenz je zavérem podroben ekonomické a rizikové analyze.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, festivalova turistika, gastronomickd turistika, Visegradska

skupina, Karlovsky gastrofestival

ABSTRACT

This thesis is focused on increasing attendance to the Karlovsky Gastrofestival 2014
involving countries of the Visegrad Group. The theoretical part includes a literature search
of tourism, festival tourism, gastronomic tourism and the Visegrad Group. Once defined
the individual analytical methods are applied in the diploma thesis. Following is the
analytical part which deals with the analysis of previous years of Karlovsky gastrofestival
and SWOT analysis. Results of the analyzes serve as the basis for the project. The project
produced a programmatic and organizational concept of the Karlovsky gastrofestival 2014.

The conclusion evalvated by an economic and risk analysis.

Keywords: tourism, festival tourism, gastronomic tourism, the Visegrad Group,

the Karlovsky gastrofestival
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UvVOD

Zijeme v nddherném svété, ktery je plny krdsy, pivabu a dobrodruzstvi. Téch

dobrodruzstvi, ktera miiZzeme proZit, je bez konce, pokud je hledame s otevienyma ocima. “
Dzavaharlal Néhru

Cestovni ruch je dynamickym hospodarskym odvétvim, jez proslo v poslednich
desetiletich vyraznym rozvojem. Svou ekonomickou védhou se dokonce fadi mezi ta
nejvyznamnéj$i. Jednim z hlavnich divodid tohoto rozvoje byl rlst Zivotni urovné
obyvatelstva a s tim spojené vyssi naroky ucastnikd cestovni ruchu. Trendem dne$ni doby
jiz neni pasivni, ale aktivni odpocinek, kdy si turisté chtéji z cestovani piivézt zazitky a
nové zkuSenosti. Béhem poslednich let se stale Cast&ji dostava do centra pozornosti
zdjemcil o neobvyklé zazitky tzv. gastronomicka turistika, jenz navstévniky seznamuje se
specifiky narodni ¢i regionalni kuchyné. V disledku neustale stoupajiciho z4jmu o tento
druh turismu se také zvySuje pocet gastronomickych festivall, jenz ucastnikiim nabizi
prvottidni gastronomické zazitky zprostfedkované vyznamnymi kuchaii z Ceské republiky

1 ze zahrani¢i.

Ve své diplomové praci se budu zabyvat jednim z gastronomickych festivali pofddanych
v Ceské republice a to Karlovskym gastrofestivalem realizovanym ve Velkych
Karlovicich. Konkrétné€ se bude jednat o ndvrh konceptu zvySeni navstévnosti Karlovského
gastrofestivalu 2014 zapojenim zemi Visegradské skupiny. Vystupem diplomového
projektu bude propracovana koncepce umoznujici tspéSnou realizaci festivalu a splnéni

vyty€enych cild.

Gastronomicka turistika je pro mé jednim z nejzajimavéjSich druhti cestovniho ruchu.
Z tohoto diivodu jsem nevéhala pti nabidce dobrovolnictvi na Karlovském gastrofestivalu
2013, kde jsem stala Clenem organizacniho tymu. Nésledné mé spoluprace navazala
na ¢lenstvi v projektovém tymu, jehoz obsahem je tvorba projektu Karlovského

gastrofestivalu 2014.
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CILE A METODIKA

Hlavni cil prace

Hlavnim cilem diplomové prace je tvorba projektu zvySeni navstévnosti Karlovského
gastrofestivalu 2014 zapojenim zemi Visegradské skupiny. Stanoveny cil by mél byt
naplnén dikladnym prostudovanim odborné literatury se zaméfenim na festivalovou a
gastronomickou turistiku a také na Visegradskou skupinu, z niz jsem vychazela pfi tvorbé
teoretické Casti prace. Nasledné bude provedena analyza ptedchozich roénikit a SWOT
analyza, které budou soucasti analytické casti prace a jejichz vysledky budou slouzit jako

podklady pro navrh a naslednou realizace vystupniho projektu.

Metodika price

Ke splnéni hlavniho cile diplomové prace budou vyuzity analytické metody, jeZ jsou
charakterizovéany v teoretické casti prace. Podrobnym analytickym rozborem ptedchozich
ro¢nikli ziskdm ptehled o vyvoji navstévnosti, zapojenych subjektech, zastoupeni
gastronomickd odbornikll, partnerech, vyvoji cen a dal§ich dualezitych faktorech, které
ovliviiujyi Karlovsky gastrofestival. Prostfednictvim SWOT analyzy budou definovany
silné a slabé¢ stranky a nasledné budou identifikovany ptilezitosti a hrozby. Ze zavére¢nych
vychodisek analytické c¢asti prace bude vychdzeno pii tvorbé projektu, jenz bude

V samotném zavéru podroben ndkladové a rizikové analyze.
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|. TEORETICKA CAST
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1 CESTOVNI RUCH

Cestovni ruch je neodmyslitelnou soucasti dnesni doby. Kazdoro¢né opousti své domovy
miliony lidi a odjizdi desitky, stovky, nékdy i tisice kilometri daleko za ucelem odpocinku,
rekreace, poznani, seznamovani se s novymi lidmi a z dalSich divodd. Pro jeho existenci
musi byt splnény nésledujici podminky, a to svoboda pohybu, dostatek disponibilnich
prostiedkt, fond volného ¢asu a potencidl turismu ve spojeni s infrastrukturou a

suprastrukturou. (Palatkova a Zichova, 2011, s. 13)

1.1 Vymezeni

Cestovni ruch jako pojem je odvozen od slova cestovani. Postupem casu bylo ovSem
zjisténo, ze oba pojmy se velice lisi, jelikoZz cestovani je oznacenim pro cestu spojenou
S ptechodnym pobytem na jiném misté, zatimco cestovni ruch je mnohem obsahlejsi.
V souéasné dob¢ je pojem cestovni ruch vymezen velice detailné a je nutné ho chapat ve
dvou rovinach. Prvni rovinou je oblast spotfeby, kdy se jednd o zpisob uspokojovani
potieb. Druhou rovinou je oblast podnikatelskych pfiileZitosti a tim se stava dilezitou

soucasti ekonomiky.

Cestovni ruch je definovan fadou autorti a vicero zplisoby, ovSem vSechny maji spole¢né

charakteristické rysy, které jsou nasledujici:

e zmeéna mista pobytu,

e piechodny pobyt v misté, které neni trvalym bydliStém Ucastnika,
e hlavnim tcelem cesty neni samostatn¢ vydélecna ¢innost,

e uskuteciiuje se ve volném cCase ucastnika,

e vytvareni vztahti mezi lidmi. (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2009, s. 9-11)

Autory jedné z prvnich definic jsou Svycarsti védci Kurt Krapf a Walter Hunziker, ktefi
cestovni ruch definovali jako ,,soubor vztahl a jevi, které vyplyvaji z pobytu na cizim
misté, pficemz cilem pobytu neni trvalé usidleni nebo vykon vydéleéné cinnosti®.

(Hunziker a Krapf, 1942, s. 21)

Tato definice se stala vychodiskem pro tzv. St. Gallenskou definici cestovniho ruchu, jez
byla piijata na konferenci cestovniho ruchu v Saint Gallen roku 1971: ,,Cestovni ruch je

souborem vztahil a jevl, které vyplyvaji z cestovani a pobytu osob, pro které misto pobytu
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neni ani hlavnim mistem bydlist¢ ani mistem vydélecné cinnosti“. Nasledné se tato

definice stala oficialni definici AIEST™.

Vyznamnym meznikem v definovani cestovniho ruchu se stala konference WTO? v Otawé
v roce 1991, kde byl vydefinovan cestovni ruch a nasledn¢ byl pfijat jako oficidlni definice
cestovniho ruchu: ,,Cestovni ruch ptredstavuje ¢innost lidi, spocivajici v cestovani a pobytu
mimo misto jejich obvyklého pobytu po dobu kratsi jednoho roku za ucelem vyuziti

volného ¢asu, obchodu a jinymi tcéely*. (Kotikova, 2013, s. 15-17)

1.1.1 Zakladni pojmy

Jak jiz bylo vyse zminéno, roku 1991 se konala konference WTO, kde doslo k oficidlnimu
definovéni cestovniho ruchu, ovSem na téze konferenci byly vymezeny i dalsi pouzivané

pojmy z oblasti cestovniho ruchu.

Primysl cestovniho ruchu je souhrn piimych podnikatelskych aktivit a hmotnych
podminek cestovniho ruchu. Radi se sem tedy sluzby ubytovaci, stravovaci, cestovni

kancelare a doprovodné sluzby typu dopravy, animacni, finan¢ni a dalsi.

Ekonomika cestovniho ruchu je $ir$i a zahrnuje oproti aktivitdm primyslu cestovniho

ruchu 1 veSkeré nepiimé ekonomické aktivity spojené s realizaci cestovniho ruchu.

Navstévnik je osobou, ktera se cestuje na jiné misto, neZ je misto jejiho trvalého pobytu na
dobu kratsi nez 1 rok a hlavnim divodem cesty neni vydéle¢na Cinnosti. Navstévnik se
dale rozdéluje na turistu a vyletnika. Turista je navstévnikem, ktery se v daném misté zdrzi
déle nez 24 hodin, ale ne déle nez 1 rok. Vyletnik je jednodennim navstévnikem, zdrZi se

tedy v daném misté mén¢ nez 24 hodin, bez pfenocovani.

Rezident je stalym obyvatelem, je to tedy osoba, kterd na daném misté trvale Zije.
V zahrani¢i se stava rezidentem V pfipad¢, ze zije na daném misté alespon jeden rok,

V tuzemsku jiz po ptl roce.

Satelitni ucet cestovniho ruchu je ekonomickym tuctem cestovniho ruchu. Je tvofen
ukazateli zachycujicimi a kvantifikujicimi ekonomické a socidlni aspekty cestovniho
ruchu. Pro méfeni ekonomickych pifinosi cestovniho ruchu jsou vymezeny mezinarodni

standardy. Metodika je stanovena, tak aby byla moznost rychlé identifikace a prokazani

! International Association of Scientific Experts in Tourism
2 World Trade Organization
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podilu cestovniho ruchu na vykonech jednotlivych odvétvi a celkovych ptinosech

cestovniho ruchu pro narodni ekonomiku. (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011, s. 18-19)

1.1.2 Systém cestovniho ruchu

Cestovni ruch je otevieny a dynamicky systém tvofeny dvéma podsystémy a to subjektem
a objektem cestovniho ruchu, mezi kterymi existuji vzajemné vazby. Vzajemné vazby
existuji nejen uvnitt systému, ale také s jinymi systémy, které se nazyvaji vn&jsi prostiedi.

Jedna se o socidlni, ekonomické, politické, ekologické a technicko-technologické prostiedi.

Ekonomické prostiedi Politické prostfedi

Cestovni ruch

Socidlni prostfedi Ekologické prostiedi

Technicko-technologické prostiedi

Obr. 1 Systém cestovniho ruchu

(Zdroj: Vlastni zpracovani, Heskova, 2006, s. 11)

Subjektem cestovniho ruchu je ucastnik, takze kazdy, kdo uspokojuje své poticby
prostfednictvim cestovani, tedy pobytem mimo misto trvalého bydlist¢ a ve volném case.
Je to tudiZ nositel poptavky a spotiebitel produkti cestovniho ruchu. Mezi subjekty jsou
fazeni staly obyvatelé a navstévnici, ti se dale d€li na vyletniky a turisty, ktefi jsou

rozliSovani na kratkodob¢ a dlouhodob¢ pobyvajici.

Objektem cestovniho ruchu je cil, kvili kterému dochazi ke zméné mista pobytu Gcastnika.
TudiZ je to nositel nabidky. Je tvofen cilovym mistem a podniky cestovniho ruchu. Cilové
misto nebo také destinace cestovniho ruchu musi disponovat primdrni a sekundarni
nabidkou. Primarni nabidka je potencidl mista, at’ uz pfirodni ¢i kulturni. Naopak
sekundarni nabidkou je infrastruktura dané destinace, jedna se o podniky a zafizeni, které

umoziuji navstévnikim prechodné ubytovani, stravovani, dopravu, zadbavu a jiné aktivity.
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Ekonomické prostiedi je jednim z nejvyznamnéjSich aspektl rozvoje cestovniho ruchu,
jedna se ptredevsim o vlivy ekonomického ristu, inflace, nezaméstnanosti, urokové miry

atd.

Politicke prostiedi je tvoieno predevsim mirovymi podminkami jednotlivych stati. Déle je
také ovliviiovano spoleCenskym ziizenim statu, jelikoz pravé to tvoii strategii rozvoje
cestovniho ruchu, pradvni normy, bariéry v podobé vizovych povinnosti a buduje

infrastrukturu.

Socialni prostiedi je také vyznamné pro rozvoj cestovniho ruchu a je dano spolecenskym
zfizenim, tedy pracovnimi i mimopracovnimi podminkami, rozdélovanim HDP ¢i socialni

politikou statu.

Technicko-technologické  prostiedi je tvofeno nejen informacné-technologickou
vybavenosti, ale také dopravni infrastrukturou tvofenou stavem a hustotou déalni¢nich a
zelezni¢nich siti, hustotou letist, existenci lodni pfepravy atd. Velmi vyznamné jsou také

nové technologie a s tim spojena informatizace spole¢nosti.

Ekologické prostiedi je v soucasné dob¢ velice vyzdvihovanym faktorem rozvoje cestovni
ruchu, jelikoz pravé cestovni ruch je jednou z nejzavislejSich aktivit na ekologickém
prostiedi. V soucasné dobé se postupné piechdzi z masové turistiky na Setrny cestovni
ruch, ktery by mél napomoci snizovat dopady cestovani na zivotni prostiedi. (Heskova et

al., 2006, s. 16-20)

1.2 Vyvoj

Historie cestovniho ruchu je velmi dlouh4 a bohata. V odborné literatute l1ze nalézt hned
nékolik etap vyvoje. Pro tuto praci bylo vybrano rozdéleni, které je nejobvyklejsi a to, kdy
je vyvoj cestovniho ruchu rozdé€len do Ctyt etap - prvopocatku, moderniho, novodobého a

soucasného cestovniho ruchu.

1.2.1 Prvopoéatky cestovniho ruchu

Nejstarsi dolozené popisy z cest byly nalezeny jiz z let 480 — 425 pf. n. L. a patfily feckému
déjepisci. I spousta dal$ich pisemnych dokladti o cestovani byla nalezena v Recku a pravé
proto jsou Rekové, spolu s Egyptany a Rimany oznadovani za nejstar$i cestovatele. V této

dobé¢ také vznikala prvni rekreacni centra, stiediska zabavy a vyznamné mapy.
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Ve sttedoveéku byl cestovni ruch v zdjmu predevsim Slechty, bohatych méstant a kupcu.

V této dobé vznikaly kvalitni mapy, cestopisy a pravodci.

V 13. stoleti nastal pocatek objevitelskych a koloniza¢nich cest do zamofi, predevsim
Ciny, Indie a Indonésie. Nejznaméj§im cestovatelem této doby je Marco Polo, ktery své

poznatky z cest zachytl v knize Milion.

V obdobi 15. stoleti dochédzelo kitadé vyznamnych zamotskych objevi, mezi
nejvyznamnéjsi patii predev$im ty portugalské a Spanélské. Pravé Portugalci poprvé
ptekrocili rovnik, obepluli Mys dobré nadéje a Vasco da Gama jako prvni ptiplul do Indie.
Ovsem ani Spanélé nezistali v zamotskych plavbach pozadu a r. 1492 Krystof Kolumbus
objevil Ameriku a také jako prvni uskute¢nili cestu kolem svéta. (Ryglova, Burian a

Vajénerova, 2009, s. 17-18)

1.2.2 Moderni cestovni ruch

Za pocatky moderniho cestovniho ruchu je oznacovano 17. a 18. stoleti, kdy existovalo
pravo volného pohybu po cizich zemich pro Slechtice a kupce, ktefi cestovali predevs§im za
ziskavanim zkuSenosti. Na konci 17. stoleti vznikal velky tlak na zruSeni omezeni volného
pohybu a to diky primyslové revoluci, ktera vyzadovala novou pracovni silu. Na pocatku
18. stoleti vznikl prvni knizni privodce, ktery mél usnadnit cestovani i pro stfedni vrstvy a
jeho ukolem bylo ulehCovat cestu praktickymi radami o cestovani, mapkami, Udaji

0 pamatkach, ubytovani a dopravnich spojenich.

Rozvoj moderniho cestovniho ruchu je neodmyslitelné spojen s rozvojem dopravy. Na
pocatku 19. stoleti doslo k vyuziti pary pro Zelezni¢ni dopravu a na konci téhoz stoleti byl
vynalezen benzinovy motor. Tyto vynélezy zlevnily cestovani a tim umoZnily cestovani
pro Sirokou klientelu. Diky tomu také doSlo k masivnimu rozvoji ubytovacich a

stravovacich sluzeb.

Nevyznamné¢j$i meznikem V modernim cestovnim ruchu je zaloZzeni prvni cestovni
kancelate Thomasem Cookem v roce 1841. Téhoz roku byla uspofadana prvni hromadna
organizovana cesta vlakem z Leicester do Loughboroug a o 4 roky pozd¢ji také prvni
zahrani¢ni zdjezd na Svétovou vystavu do Patize. Od roku 1856 potadal pravidelné
zajezdy do ostatnich evropskych zemi a nasledné i na ostatni kontinenty. Mnoho
Cookovych metod je vyuzivano dodnes, pfedevSim vydavani tzv. blanketovych uvérovych

listk, dnesnich vouchert, pouzivani tzv. rooming listi, tvorba itinerafe cesty atd.
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V druhé poloviné 19. stoleti doSlo k rozvoji horské a pési turistiky, lazeiistvi a také byly

polozeny zaklady dopravy motorové silni¢ni a letecké. (Heskova et al., 2006, s. 39-43)

1.2.3 Novodoby cestovni ruch

Vyvoj novodobého cestovniho ruchu se zacal formovat na pielomu 20. stoleti. V téchto
letech neustale nabyval na dynamice a masovosti. Po 1. svétové valce lidé mohli cestovat
bez vaznéjsich administrativnich omezeni a staty témét nezasahovaly do vyvoje cestovniho
ruchu. To se ovSem zmeénilo s hospodaiskou krizi v 30. letech, kdy spousta zemi zavedla
ochrandiska opatfeni v oblastech celnich, pasovych a vizovych. Do 2. svétové valky vyvoj
cestovniho ruchu Vv celé Evropé pokraCoval viceméné stejnym tempem, ovSem po valce,
kdy se Evropa rozd¢lila na tzv. Vychodni a Zapadni blok, se vyvoj zacal extrémné

odliSovat.

Ceska republika po 2. svétové valce patfila do Vychodniho bloku. Na celém tomto tizemi
doslo k omezeni svobody pohybu a byl zde nedostatek volnych penézenich prostredki,
¢imz doslo k nesplnéni dvou ze tii hlavnich podminek pro rozvoj cestovniho ruchu. Toto
vedlo, az do roku 1989, k minimalnimu zahrani¢énimu cestovnimu ruchu. Zasadni podil

mél vazany cestovni ruch, chatafeni a chalupateni a kratkodoby cestovni ruch.

Naopak na Zapad¢ doslo ke zlepSeni ekonomické situace tzv. Planem hospodarské obnovy
Evropy, ktery byl iniciovan v USA a mél za cil prispét k hospodaiské rekonstrukci zapadni
Evropy skrz finanéni a materidlni zdroje. Tim také doslo k relativné rychlému spokojeni
zakladnich potieb a zvySené poptavce po vyuziti volného casu. K rozkvétu téZz prispél
rozvoj silni¢ni a dalnicni sité a letectvi. V téchto letech déale doslo k rozvoji mezinarodnich
hotelovych fetézci a také piiSly na svét prvni turistické destinace. (Ryglova, Burian a

Vajénerova, 2011, s. 26-31)

1.2.4 Soucasny cestovni ruch

V roce 1989, po rozpadu byvalého Vychodniho bloku a padu komunistického rezimu, se
rozvoj cestovniho ruchu velmi zlepsil, doslo k otevirani hranic, ruseni vizovych povinnosti,
privatizaci a mimo jiné i k masivnimu nartstu cestovnich kancelaii. Od tohoto roku doslo

k obrovskému rozvoji zahrani¢niho a ptijezdového cestovniho ruchu.

Soucasny cestovni ruch je charakteristicky predevsim ristem informacnich technologii a
rozvojem dopravy. Informacni technologie radikalné zménily podobu cestovniho ruchu,

nebot’ internet umoziuje vybirat z obrovské nabidky pfimo z domova, porovnavat kvalitu a
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ceny nebo skrz pocitatové a mobilni aplikace nahlédnout do lokality jesteé pied jeji
navstévou. Dale stale vice osob preferuje jako formu dopravy leteckou a to predevsim diky
uspofe Casu a cenové dostupnosti. S neustale rostoucim fondem volného Casu a zlepSujici
se ekonomickou situaci umoziuje cestovani prakticky vSem vrstvam. (Ryglova, Burian a

Vajcnerova, 2011, s. 26-31)

1.3 Typologie

Cestovni ruch se v kazdodenni praxi projevuje prostfednictvim forem a druha, které se
neustale obohacuji a vyviji, dle poptavky ucastnikii a technicko-technologickych eventualit
nabidky. V odborné literatuie 1ze nalézt celou fadu riznych déleni a charakteristik. Zde

jsou uvedeny ty nejcastejsi.

1.3.1 Druhy

Zakladem posuzovani cestovniho ruchu je motivace ucastnika, neboli ucel, pro ktery

cestuje, ¢i prechodné pobyva na daném miste.

Rekreacni cestovni ruch je charakteristicky jak pasivnim, tak i aktivnim odpocinkem
s cilem obnovit svou fyzickou i psychickou silu. V soucasné dobé stile vice nabyva na

vyznamu, diky zhorSujicimu se Zivotnimi prostfedi a rostoucimu stresu na pracovisti.

Sportovni cestovni ruch je vykondvan aktivng, prostfednictvim rdznych sportovnich
¢innosti. Jedna se predevS§im o rizné formy turistiky, skupinové sporty typu volejbal ¢i
hazend, plavéni, lyZzovani, brusleni. Tomuto druhu cestovniho ruchu se mohou ucastnici
vénovat i pasivné a to jako sportovni divaci. Soucasti sportovniho cestovniho ruchu je
dobrodruzny cestovni ruch, v kterém je uspokojovana touha po objevovani, dobrodruzstvi,

jednoduse nééem neznamém.

Za kombinaci dvou vySe zminénych se povazuje myslivecky cestovni ruch, kde jsou
ucastnici motivovani lovem zvéie a ptakl. Jeho soucasti je také rybarsky cestovni ruch,
jenz je spojen bud s chytanim ryb na udici, ¢i s potapénim. Organizatoii vSak musi
respektovat platnou legislativu.

Dalsim druhem je kulturni cestovni ruch, ktery uspokojuje duchovni potieby lidi, ktefi jsou

motivovani touhou po poznavani kulturniho dédictvi, zplsobu Zzivota rezidentl ¢i

moznostmi zébavy. Je spojenim vzdélavani a icelného traveni volného Casu. Radi se sem
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navstévy muzei, galerii, vystav, festivalll, riznych kulturni, spolecenskych a nabozenskych

akci. Jeho soucasti je nabozensky cestovni ruch.

Lazensky cestovni ruch je charakteristicky preventivni a 1éCebnou c¢innosti pod
zdravotnickym dohledem ve volném case. Jeho vznik je podminén existenci piirodné

1é¢ivého zdroje, ktery ovliviiuje zaméteni lazni.

Kongresovy cestovni ruch je neustale se rozvijejicim druhem. Jedna se o soubor ¢innosti
spojenych s cestovanim a pobytem v misté potfadani kongresu, ktery je zaméten na vyménu
védeckych a odbornych poznatkll. Je charakteristicky tim, Ze sméfuje do velkych mést,
vétSinou mimo sezonu a je spojen s nadprumérnymi piijmy ucastnikd. Tento cestovni ruch

také zahrnuje sluzebni cesty a stimulacni cestovni ruch. (Heskova et al., 2006, s. 22-26)

1.3.2 Formy

Zakladem posuzovani forem cestovniho ruchu jsou riizné pticiny, kterymi je ovliviiovan a
také dusledky, které pfinasi. Toto poznani dovoluje 1épe pfipravit produkt a nabizet ho na

trhu cilové skuping.

1. Dle mista realizace se hovoii o cestovnim ruchu:

e domadcim, ktery ptedstavuje cestovani domaciho obyvatelstva v tuzemsku,

e zahranicnim, jeZ je spojen s cestovanim rezident v zahranici. RozliSuje se zde aktivni a
pasivni cestovni ruch. V aktivnim se jedné o ptijezd zahrani¢nich navstévnikli do dané
zem¢ a tim narlst aktiv v bilanci cestovniho ruchu. Naopak o pasivnim se mluvi
Vv pfipad€¢ cestovani rezidentl do zahrani¢i a jejich vydaje se tim padem objevi
Vv pasivech bilance cestovniho ruchu,

e mezindrodnim, ktery tvofi aktivni a pasivni zahrani¢ni cestovni ruch nékolika statd,

e svetovy je predstavovan souhrnem aktivniho a pasivniho cestovniho ruchu vSech stat

svéta.

2. Zhlediska délky pobvtu se hovofi o cestovnim ruchu:

o vletnim, kdy je pobyt mimo misto trvalého bydlisté kratsi nez jen den,

e fkratkodobém, ktery nepiesahuje tfi pfenocovani. Nejcastéji se jednd o tzv. vikendovy
cestovni ruch,

o dlouhodobém, kdy délka pobytu pfesahne tii pienocovani, ovSem v tuzemsku

neptfesahne 6 mésicti a v zahranici 12 mésicu.
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3. Podle poétu uastnikil se cestovni ruch déli na:

individualni, ktery je zaloZen na samostatném organizovani pobytu a cestovani
jednotliveem ¢i malou skupinou,

skupinovy, kdy se cestuje v organizovanych skupinach.

4. Dle véku ucastniku se uvadi cestovni ruch:

deti, kdy se osoby do 15 let Gcastni rGznych organizovanych vyleti a pobytl bez
rodicovské ucasti, ov§em s jejich souhlasem,

mladeznicky, je spojen s cestovanim osob ve veéku 15 — 25 let, které jsou finanéné
omezené a tudiz vyzaduji cestovani za pfistupné ceny. Nejcastéji se jednd o zabavy,
turistiku a sportovni ¢i kulturni soutéze,

rodinny, je uréen mladym rodindm ve veéku 25 — 44 let, které ziji jako manzelské pary a
maji déti,

babyboomers, je cestovni ruch osob mezi 40 a 50 rokem Zivota, které maji odrostlé déti,
dostatek volného Casu a penéznich prostredki, pfesto jsou v ekonomicky ¢inném veku,
seniorsky, jehoZ ucastniky jsou osoby v poproduktivnim véku, disponujici dostatkem

volného Casu a finan¢nich prostiedkd.

5. Dalsi formy cestovniho ruchu se déli dle:

zpiisobu organizovani - organizované, neorganizovane,

dle prevazujiciho mista pobytu — méstsky, venkovsky, lazensky, ve strediscich
cestovniho ruchu,

dle rocniho obdobi — sez6nni, mimosezonni, celorocni,

dle pouzitého dopravniho prostredku — motorizovany, Zelezni¢ni, letecky, lodni,

dle zpusobu financovani — komer¢ni, socialni. (Indrova, 2007, s. 17-28)
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2 FESTIVALOVA TURISTIKA

Festivaly a kulturni udélosti jsou dualezitou casti cestovniho ruchu. Mohou byt mocnym
nastrojem k pfilakédni turisth mimo sezoénu a vytvaii image a podvédomi o dané oblasti.
Festivalovy a kulturni cestovni ruch zahrnuje ucast na tradi¢nich ¢i modernich kulturnich
udélostech, které zahrnuji hudbu, tanec, gastronomii, uméni a sport. Takové udalosti
mohou byt pofadany jednorazové nebo kazdoro¢né na tom samém misté a mohou byt jak

jednodenni, tak i vicedenni.

2.1 Historicky vyvoj

Festivaly jsou kulturnim fenoménem jiz tisicileti a uz od svého prvopocatku byly
spojovany s oslavami, v nékterych mistech nabozenskymi, kulturnimi nebo zeméd¢lskymi.
V Antickém Recku byly festivaly piileZitosti pro uctivani boZstva nebo modlitby pro
uspéch v bitvach ¢i bohatou trodu. V pozdnim stiedovéku v Evropé festivaly postupné
ziskavaly svétsky charakter a inklinovaly k oslavé lidskych uspéchi. Mezi 18. a
19. stoletim festivaly zacaly slouzit jako prostfedek k posileni mistnich kultur nebo tradic a
nabizely komunitdm moznost propagace jejich kulturni identity. Festivaly také napoméhaly

K podpote mistnich umélct.

Festivaly a cestovni ruch maji dlouhou, vzajemné propojenou historii. Festivaly se zacaly
rozvijet ve velkém spolu se vznikem masové turistiky v povale¢ném obdobi. Od roku 1960
se pocet noveé vytvofenych festivalii vyrazné zvysil. Béhem roku 1980 dokonce vzniklo
vice nez 50 % umeéleckych festivalii ve Velké Britanii, které podpofily nadvStévnost mnoha,

do té doby turisticky pfili§ ne moc zajimavych mést.

Cestovni ruch mtize dokonce pomoci ozivit festivaly a akce, jejichz poradani se prerusilo.
Naptiklad Benatsky karneval byl ukoncen v roce 1769, ale byl opét zahajen v roce 1980
s cilem fesit problémy nizké navstévnosti mimo sezoénu. (Smith, Macleod a Robertson,
2010, s. 66-70)

V soucasné dobé bezpochyby patii mezi nejrychleji rostouci segment turismu. Staty a
mésta soutezi o poradatelstvi velkych akci typu Olympijské hry, Svétovy pohar ¢i svétoveé

veletrhy. Tyto akce prochazeji skrz cely svét. (Goeldner a Ritchie, 2009, s. 234-236)
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2.2 Klasifikace festivalu

Festivaly piedstavuji velmi slozitou soucast nabidky produktti cestovniho ruchu. Mohou

byt ¢lenény z mnoha hledisek, at’ uz obsahove, organizacné ¢i dle délky trvani. Dale je

vvvvvv

2.2.1 Clenéni podle obsahového zamé&ieni

Nejvyznamnéj$im je Clenéni tématické, tedy dle obsahu festivalu. Témét kazda literatura

rozliSuje jiné druhy festivall, nejcastéji vyskytované jsou uvedeny nize.

e Karneval

e Hudebni festival

e Festival jidla a piti
e Nabozensky festival
e Cirkus

e Sportovni akce

e Mega-akce

e Kulturni akce

Karnevaly vznikly v 19. stoleti v reakci na tizivou situaci evropského imperialismu,
kolonizaci a otroctvi. Hlavnim tkolem karnevalti bylo uvolnéni atmosféry, vymanéni se
z kazdodenniho stereotypu a potéSeni. Z téchto dlivodu stale velké mnozstvi turistd cestuje
za svétoznamymi karnevaly, aby i oni mohli vychutnat fantastickou podivanou. Mezi
nejznaméj$i karnevaly se fadi Rio karneval v Brazilii, Trinidad karneval v Karibiku a

Notting Hill karneval v Londyn¢.

Hudebni festivaly, zejména pop a rockové festivaly, jako naptiklad Glastonbury ve Velké
Britanii, jsou oblibené pfedev§im u mladsich divakti. WOMA je globdlni festival, ktery si
klade za cil sdruzovat hudbu, uméni a tanec nejriznéjsich zemi a kultur po celém svété. Od

svého vzniku, roku 1982, se jiZ uskute€nil v mnoha riznych zemich.

Food festival neboli festival jidla a piti, jako je napf. Mnichov Bier Fest, jiz od
prvopocatku pftitahoval velké mnozstvi lidi a to predevSim diky kombinaci kvalitni
gastronomie a bohatého kulturniho programu. Tento druh festivalu napomaha v budovani

image destinace a v prezentaci a prodeji mistnich produkta.
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Ndabozenské festivaly, stejné jako festivaly jidla a piti podporuji prodej mistnich produktu.
Tento druh festivalll tradiéné 1aka Sirokou Skélu turisti, ovSem je tfeba dbat na to, aby
nebyli ptitomni turisté, ktefi nemohou pochopit vyznam ur€itych ritualti nebo by se mohli

chovat nevhodn¢ a tim by byl ohroZen nabozensky a duchovni vyznam.

Cirkusy muzou byt jak ,,pofady na cestach”, tak mohou byt trvalou soucasti destinace.
Jednim z nejpopularnéjSich cirkust poslednich let je Cirque du Soleil , jenz vznikl
v Kanad¢ a ktery nabizi multi-kulturni podivanou mimotadné vysokych kvalit. (Smith,

Macleod a Robertson, 2010, s. 66-70)

Sportovni akce se také t&si stale rostouci oblibé a jsou vyznacné tim, ze pfitahuji zdjem
nejen sportovcl a fanouskd, ale také médii. Tento druh akci je velice rozmanity, diky

ruznorodosti sportil a také velikosti a vyznamnosti pofadanych akci.

Mega akce jsou akce celosvétového vyznamu typu olympijské hry, ¢i mistrovstvi svéta.
Tento druh akci vyzaduje dlouhodobou piipravu Casto spojenou s budovanim potiebné

infrastruktury. Je také neodmysliteln€ spojena s mimotfadnym zajmem médii a sponzoru.

Kulturni akce patii mezi tradiéni eventy. Radi se mezi né piehlidky, letni hudebni festivaly,
riznd venkovni pfedstaveni, koncertni a divadelni pfedstaveni, muzikaly atd. (Kotikova,

2013, s. 91-112)

2.2.2  Clenéni podle cilovych skupin

Dalsim dtlezitym hlediskem pro ¢lenéni je to, dle jejich ucastnikii. U tohoto ¢lenéni je
dilezité zduraznit, pro jakou cilovou skupinu je festival uren. Zda-li se jednd o udalosti
homogenni, tedy pro pfesné definovanou skupinu vékove ¢i zajmove, nebo se jedna o akci
pro Sirokou vetejnost. Toto ¢lenéni je dulezité predevS§im z marketingového hlediska, pro
osloveni spravné cilové skupiny s efektivnimi komunika¢nimi kanaly. (Kotikova, 2013, s.

91-112)

2.2.3  Clenéni podle mista realizace

Hledisko mista konani festivalu je také velice dulezité. Tyto udalosti mohou byt
zorganizovany bud’ ,,pod stfechou®, nebo venku. Venkovni akce jsou velice oblibené,
ovSem také velice rizikové, diky vysoké vazanosti na pocasi. Oproti tomu akce uvnitt se

vvvvv

hrady, kostely, technické pamatky atd. (Kotikova, 2013, s. 91-112)
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2.2.4  Clenéni podle poétu uicastniki

Toto ¢lenéni neni pfili§ objektivni, jelikoz vzdy zavisi na vztahu k destinaci ¢i spolecnosti,
ktera festival organizuje a ucast je také velice ovlivnéna faktem, zda-1i se na dané akci plati

vstupné ¢i nikoliv.

e Mal¢é akce — méné nez 10 000 ucastnikil

e Stfedni akce — 10 000 az 100 000 ucastnik

e Velké akce — 100 000 az 500 000 ucastnikt

e Mega akce — nad 500 000 ucastniki (Kotikova, 2013, s. 91-112)

2.2.5 Dalsi ¢lenéni
Klasifikaci festivall existuje opravdu nespocet, mezi dalsi dileZzita ¢lenéni jsou fazeny:

e podle poradatelského subjektu jsou rozdéleny na akce organizované institucemi
pusobicimi v oblasti vefejné spravy, neziskovymi organizacemi, obchodnimi
spole¢nostmi ¢i soukromniky,

e dle doby trvani na kratkodobé, sttednédobé a dlouhodobé,

e podle vyznamu se ¢leni na akce mezinarodni, regionalni a mistni. (Kotikovéa, 2013,

5. 91-112)

2.3 Sponzorstvi a dobrovolnictvi

Sponzorstvi se stalo zdkladem potfadani vSech festivalli a kulturnich udalosti. VétSina
udalosti, at’ uz lokalnich, narodnich ¢i mezinarodnich by bez néj jen téZko existovala.
Sponzofi poskytuji financni prostfedky nebo ptispévky potradatelim v podobé naturalii.
Sponzorstvi se stalo dileZitym obchodnim tahem dnesni doby a zahrnuju sprdvné umisténi

loga a spojitost s danou udalosti.

Dobrovolnictvi je jednim zklicovych faktorti v uspéchu udélosti. IFEA® uvadi, Ze
primérna vikendova navstévnost téchto udalosti se pohybuje kolem 222 000 a to vyzaduje
az 2 000 pracovnikt, spoustu tvrdé prace a podporu ze strany komunity dobrovolnikt pro
zajisténi hladkého prubehu festivalu nebo akce. (Goeldner a Ritchie, 2009, s. 234-236)

% International Festivals & Events Association
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2.4 Vyhody a problémy

Festivaly jsou akce zivé, spontanni a plné doplikovych a animatorskych programii. Mohou
byt poradany prakticky kdekoliv, at’ uz v mistech mimo centra cestovniho ruchu, tak pfimo
v oblastech s vysokou koncentraci cestovniho ruchu. Z hlediska sociokulturnich vliv
mohou hrat festivaly klicovou roli v mistnim rozvoji komunity, jelikoz maji tendenci byt

vice socialn¢ zaclenovany, nez jiné formy kultury.

Udélosti  produkuji ~ znacné  vyhody pro ekonomiku 1  cestovni ruch.
Dokonce i malé¢ komunity mohou uspotradat takovéto udalosti. Mnoho mistnich festivala
bylo ptivodné navrzeno pouze pro rezidenty, piilakaly ovSem i navstévniky z vétSich
vzdalenosti. V disledku potfadani téchto akci dochdzi k obrovskému rozvoji malych a

stfednich mést.

K vyhodam festivali patii predevs§im to, ze prispivaji k demokratizaci kultury, podporuji

rozmanitost, posiluji komunitu a zlepsuji kvalitu zivota.

Nicméné¢ festivaly jsou charakteristické svou docasnosti, pomijivosti a prchavosti zazitka a
Vv piipad€ Ze se nebudou pravidelné opakovat, mize dojit k vytraceni pozitivnich efekti.
To je hlavni divod, pro¢ jsou festivaly idealné opakovany kazdy rok. Dal§im problémem
je, ze se festivaly ¢im dal vice stavaji akcemi mezinarodniho charakteru, tudiz dochazi ke

ztraté puvodnich kofend. (Goeldner a Ritchie, 2009, s. 234-236)
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3 GASTRONOMICKA TURISTIKA

Gastronomicka turistika je formou cestovniho ruchu, zahrnujici navstévu destinace, kdy
primarnim zajmem navs§tévniku je poznani narodni ¢i regionalni gastronomie. Zahrnuje
degustaci jidla a piti, informace o procesu vyroby ¢i absolvovani kurzl vateni. Produktem
tohoto cestovniho ruchu je zazitkova gastronomie. Mezi aktivity gastronomické turistiky se
fadi zejména navstévy narodnich ¢i specializovanych podnikd, slavnosti vina a piva nebo

exkurze do vyroben ¢i jinych potravinaiskych podniku. (Orieska, 2010, s. 353-354)

Jidlo je dulezitou znackou v podpoie prodeje. Gastronomie je Casto fazena pod kulturni
dédictvi dané zemé. Tento vztah mezi polohou a gastronomii byva uzivan mnoha zptsoby
v oblasti cestovniho ruchu, v¢etné propagace zalozené na originalit¢ nebo tradici
regionalnich a narodnich jidel. Pokrmy mohou byt také pouzity jako prostiedek pro vedeni
turistd po urcité oblasti ¢i zemi, napiiklad ve formé cest. (Smith, Macleod a Robertson,
2010, s. 75-79)

Sougasti gastronomické turistiky je pivni a vinaisky cestovni ruch. Ugastnici prvné
zminéného jsou motivovani zaZitkem z konzumace riznych druhli piva a z typického
hospodského prostiedi, pfipadné 1 seznamovanim se s historii a sou¢asnymi technologiemi
vyroby piva. Utastnici vinaiského cestovniho ruchu jsou zase motivovani poznavanim
zpiisobu péstovani vina v tradi¢nich vinafskych oblastech, degustacemi vin, zaZitkem
z atmosféry vinnych sklipkt, vinoték, vinaren, ndkupem novych i archivnich vin. (Drobna

a Moravkova, 2010, s. 147)

3.1 Historicky vyvoj

V souvislosti s cestovnim ruchem neni gastronomicka turistika Zadnou novinkou.
Cestovani je jiz od pradavna neodmyslitelné spojeno s konzumaci v misté pobytu.
Nicméné cestovani s prvotni motivaci poznavani narodni ¢i regiondlni kuchyné, degustaci
pokrmi a napojii nebo navstévy kurzl vatfeni je pomérné€ novy fenomén. Kombinace jidla,
vina a turismu se stala populdrni, jiz na pocatku 19. stoleti v souvislosti S oteviranim
prvnich restauraci. Byla to ovSem velice draha zalezitost, kterou si mohli dovolit pouze
,vybrani“, neboli vyssi vrstva. Kolem roku 1920 se zacaly v Némecku objevovat prvni
vinné stezky, které motivovaly k ochutnavce mnozstvi produkti napfi¢ celym regionem.
Volnocasovy cestovniho ruchu, vcetné gastronomického turismu, byl docasné pozastaven

2. svétovou Valkou. Po jejim skonceni se zaCal opét rozvijet. Okolo roku 1960 zijem



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 28

ovino a jidlo opét zaCal vzrastat v dasledku stdle se zvySujici distribuce kucharek a
televiznich potfadd o vareni. Nicméné se az do roku 1970 nejednalo o redlny turismus. Od
tohoto roku se zacal rozvijet zajem o degustace pokrmu a uceni se o odliSnych kuchynich.
Tento vyvoj byl neodmyslitelné spojen s postupné se meénici roli postaveni zen ve
spolecnosti, coz znamenalo, ze vafeni se stalo spiSe volnoCasovou aktivitou pro obé
pohlavi nez povinnou doméci praci pro Zeny v domdacnosti. Postupem casu se zacali
vehlasni séfkuchafi stavat celebritami a spousta hostli cestovala i z velké dalky za pouhou
navstévou jejich vyhlaSené restaurace. V poslednich letech fada faktord, jako je napiiklad
zména zivotniho stylu, ovliviiuje rozvoj gastronomické turistiky. Spousta lidi se zac¢ina
priklanét ke zdravému zivotnimu stylu, vegetarianstvi ¢i specidlnim dietdm a tudiz jsou
stale vice vyhleddvany specializované restaurace. Gastroturistika je také ovliviiovdna
globalizaci, kdy vznikaji celosvétové fetézce hoteld, restauraci a kavaren nabizejici
standardizované jidlo a tim zastifuji tradi¢ni lokalni pokrmy. Jidelni listky v turistickych
destinacich jsou také Casto piizptisobovany chutim turist, napf. v Thajsku jsou tradi¢ni
thajské pokrmy pfipravovany méné palivé, nez je pro né obvyklé. (Smith, Macleod a
Robertson, 2010, s. 75-79)

3.2 Kilasifikace gastronomické turistiky

Gastronomicka turistika je velmi rozmanitou soucasti cestovniho ruchu. Obecné zahrnuje
aktivity, které spocivaji v navstéveé podnikili vetejného stravovani, gastronomicky destinaci,
gastronomickych akci a udalosti, gastronomickych provozi, gastronomickych muzei,

farmarskych trhti a kurzi vateni.

3.2.1 Podniky verejného stravovani

NejcastejSim cilem gastronomické turistiky jsou beze sporu zatizeni vetfejné¢ho stravovani.
Ta lze dé€lit na stravovaci zafizeni tradicni, gurmetské, zazitkové, historické a piipadné se
mohou vzajemné prolinat. Nej€astéji je navstéva daného podniku doporu¢ovana v riznych

turistickych pritvodcich, na turistickych portalech ¢i webovych strankach.

Mezi tradicni stravovaci zarizeni se tadi hostince ¢i lidové restaurace, které jsou
vyhleddvané pro svou autenticitu, mistni speciality a celkovou bezprostfedni atmosféru.
V kazdé zemi najdeme celou fadu takovychto restauraci, od domackych italskych tratorii

po exotické restaurace v Thajsku.
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Gurmetskymi restauracemi se rozumi stravovani v luxusnich restauracich, vétSinou
ocenénych michelinskou hvézdou. Tyto restaurace se vétSinou objevuji v riznych
zebticcich nejlepSich restauraci a jsou tudiz vyhledavané pro svou luxusni atmosféru,
prvotiidni gastronomii a bezchybnou obsluhu, tomu ovSem odpovidéd cenové uroven téchto

restauraci, kterd je ponékud vyssi.

Zazitkové restaurace se zamétuji na zdzitkovou gastronomii. Zazitek muze vyplyvat
z originalniho vybaveni, nabizené¢ho sortimentu, zptisobu ptipravy i servirovani jidel atd.
Mezi takovyto typ restauraci se fadi stfedovéké krémy, online restaurace, slow food

restaurace apod.

Poslednim typem jsou historické restaurace, které jsou typické pro svou dlouhou historii a
mohou se také pySnit tim, Ze se v jejich prostorach konala néjakd vyznamnd historicka
udalost ¢i setkani. Jiz samotny nazev je jejich v§eobecné znamou znackou. Jako zastupce

téchto restauraci lze uvést kavarnu Sacher ve Vidni. (Kotikova, 2013, s. 43-47)

3.2.2 Gastronomické destinace

Gastronomicka turistika je bezesporu spojena i s urcitymi destinacemi cestovniho ruchu, at’
uz se jedna o mensi lokality ¢i celé staty. Pravé jidlo, at’ uZ mistni ¢i narodni je jednim
z faktor utvaiejicich image destinace a napomahd k budovani znacky dané destinace.
Kazdoro¢n¢ se objevuje i n€kolik zebtickd nejvyznamnéjSich destinaci gastronomické
turistiky, kde se na prvnich mistech nejcastéji objevuje Francie, Italie ¢i Mexiko.

(Kotikova, 2013, s. 43-47)

Co se vinné turistiky tyka, Evropské destinace jako Francie, Italie, Spané&lsko, Némecko a
Portugalsko musi v posledni dob¢ celit obrovské konkurenci ze strany vinné produkce
,Nového Svéta“, kam se fadi Jizni Afrika, Australie, Chile a Novy Zéland. Tato produkce
Vv posledni dob¢ vzbuzuje velky mezinarodni zajem, zejména kvili jeji kvalité za nizkou

cenu. (Smith, Macleod a Robertson, 2010, s. 75-79)

3.2.3 Gastronomické akce a udalosti

Nejveétsi vyznam pro cestovni ruch maji pravé gastronomické akce a udalosti. Jejich vliv se
projevuje nejen ve zvySené navstévnosti daného mista, ale mlze vyznamné ovlivnit
I image destinace. Tyto akce mivaji charakter spiSe velkych, kulturnich akci, kdy je

prezentaci jidla a napoji pouze jednou Casti programu. OvSem mohou mit charakter
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I mensich akci, jez jsou vétSinou zaméfeny na prezentaci regionalnich produkti. (Kotikova,

2013, s. 43-47)

3.2.4 Gastronomické provozy a vyrobny

Navstévy a exkurze po riznych potravinaiskych provozech, mensich zemédélskych
podnicich a farmach jsou dals$i nedilnou soucasti gastronomické turistiky. Tyto exkurze
vétSinou byvaji spojeny s ochutnavkou ¢i moznosti zakoupeni originalniho produktu. Mezi
nejoblibenéj$i patii prohlidky paliren, pivovarli, c¢okolddoven ¢i vinnych sklept.

(Kotikova, 2013, s. 43-47)

3.2.5 Gastronomicka muzea

Dalsi soucésti gastronomické turistiky jsou navstévy gastronomickych muzei, jejichz
zaméteni muze byt velice riznorodé. Mohou byt bud’ uzce specializované, napt. muzea
cokolady ¢i perniku, nebo mohou byt obecné koncipovand, jako napf. Gastronomickeé

muzeum v Praze. (Kotikova, 2013, s. 43-47)

3.2.6 Farmarské trhy

Trzist€¢ jsou fenoménem po celém svét€ nejen pro moznost zakoupeni regiondlnich
potravin, ale také pro svou autenti¢nost, malebnost a moznost setkani s mistnimi obyvateli.
Farmaiské trhy se v Ceské republice zacaly objevovat teprve nedavno a maji za cil
podporu prodeje potravindiského a zeméd€lského zbozi malych a stiednich podnikt

daného regionu. (Kotikova, 2013, s. 43-47)

3.2.7 Kurzy vareni

Pomérmé novinkou v ¢eském prostredi jsou kurzy vareni. Ty odrazi stale rostouci zajem
0 gastronomii jako takovou. Tento zdjem je zajist¢ ovlivnén stale rostouci popularitou
potfadli o vafeni a s nimi spojenymi Séfkuchati a také diky vydavani kuchaiek, bloglim
0 vafeni a jinym specializovanym webovym strankdm. Kurzy vateni byvaji zamétfeny
tematicky, na urcité kuchyné ¢i typy potravin a velmi Casto se stava, Ze Ucastnici jsou

ochotni dojet na kurz i z velké vzdalenosti. (Kotikova, 2013, s. 43-47)

3.3 Uc&astnici

Ucastnici  gastronomické  turistiky byvaji  motivovani nejen  pozitkem  ze

samotné konzumace, ale také kulturou stolovani ¢i seznamovanim se s vybranymi chody.
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Tento trend soucasné doby je zalozen na poznéni, Ze pouhé uspokojeni hladu ¢i zizn¢ neni
divodem k navstéve stravovaciho zatizeni, ale ze zdkaznik pozaduje tzv. pfidanou hodnotu
zazitku. Ta spociva Vv originalni prostiedi ¢i autentické atmosfére. (Orieska, 2010, s. 353-

354)
Rozdéleni gastronomickych turistt:
e gurman — navstévuje luxusni restaurace a vinice,

e gastronomicky/kulindfsky turista — mé §irSi z4jem, napi. o kulturu a krajinu, kde

jsou potraviny a vino produkovany,
e kuchyisky turista — se zajima o konkrétni kuchyni dané zemé ¢i regionu.

Gastronomicti turisté byvaji vSeobecné bohatsi a vzdélanéjsi nez klasi¢ti turisté a cestuji
bez déti. Vinni turisté uptednostiiuji kratsi pobyty, 3-4 dny, nesezoénni a cestuji vétSinou

Vv parech ¢i ve skupinach, taktéz bez déti. (Hall et al., 2003, s. 78)

3.4 Vyhody a problémy

Diky globalizaci se prolinaji prvky raznych kuchyni, s nasledky v podob& zmén v tradi¢ni
a domdaci gastronomii. Z divodu migrace jsou ve svétovych metropolich situovany
restaurace a dals$i stravovaci zafizeni, ve kterych se prolinaji kuchyné€ ze vSech koutl svéta.
V soucasné dobé¢ je také stale rostouci vyznam fastfood fetézct. Z vyse uvedenych divodi

muze dojit k zastinéni narodni a regionalni kuchyné.

Dopady a ptfinosy pro regiony zahrnuji rist poptavky po produkty souvisejici s jidlem,
budovani vérnosti znacce, marketingovou inteligenci pro producenty a nabizejici moznost
vzdélavani pro navstévniky a rezidenty, regiondlni a lokalni vytvafeni pracovnich mist,
prodlouzeni pobytu v dané lokalité, ochranu dusevniho vlastnictvi. S tim jsou spojené nové
vznikajici zakony a regulace pro ochranu uziti registrovanych znacek a etiket. (Smith,

Macleod a Robertson, 2010, s. 75-79)
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4 VISEGRADSKA SKUPINA

Visegradska skupina, znama také jako "Visegradska ¢tyika" nebo jednoduse "V4", vznikla
usilim Ctyf zemi stiedni Evropy o kooperaci v oblastech spolecného zdjmu v ramci
evropského integrace. Ceska republika, Slovensko, Polsko a Mad’arsko jsou jiz odedavna
zemémi se spoleénymi kofeny, sdilejicimi kulturni, nabozenské a intelektualni hodnoty,
coz si preji 1 nadale zachovat a posilovat. VSechny zem¢é V4 jsou od 1. kvétna 2004 Cleny

EU, coz byl dalsi krok kupiedu v procesu vzajemné podpory.

Skupina V4 nevznikla jako alternativa ke snaze o evropskou integraci a jeji aktivity
nesméfuji k izolaci ¢i oslabeni vztahti s ostatnimi zemémi. Naopak je snahou skupiny
podpora spoluprace se vSemi ostatnimi zemémi, zv1asté s t€émi sousednimi. Visegradska
skupina chce pfispét k budovani evropské bezpecnostni architektury zalozené na ucinné,
funkéni a vzajemné se posilujici spolupraci a koordinaci v ramci stavajicich evropskych a
transatlantickych instituci. V zajmu zachovani a podpory kulturni soudrznosti planuje
skupina podporu sdileni a ptedavani hodnot v oblasti kultury, védy, vzdélavani a vymény

informaci.

Veskeré aktivity V4 jsou sméfovany k posileni stability v regionu stfedni Evropy.
Ziucastnéné zem¢ vnimaji svou spolupraci jako vyzvu a jeji Usp&Sné naplnovani jako
nejlepsi dukaz o jejich schopnosti integrovat se i do takovych struktur, jakou je Evropska

unie. (Visegrad group, ©2000)
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4.1 Historie

Visegradska skupina byla vytvorena 15. tnoru 1991 na setkani prezidenta Ceskoslovenské
republiky Vaclava Havla, prezidenta Polské republiky Lecha Walgsa a predsedy vlady
Mad’arské republiky Jozsefa Antalla. Toto setkani ve Visegradu, Mad’arsku, nebylo ovSem
prvni, podobna schiize se konala jiz v roce 1335 za tcasti Jana Lucemburského, ¢eského
krale, Charlese | z Anjou, krale uherského a Kazimira III., krale Polska. Usttednim
motivem obou schiizek byla touha po posileni vzajemné spoluprace a pratelstvi mezi tfemi

sttedoevropskymi staty.
Vznik Visegradské skupiny byl motivovan ¢tyfmi faktory:

e odstranénim zbytkd komunistického bloku ve stfedni Evropé,
e pickonanim historické nevrazivosti mezi zemémi stfedni Evropy,
e piesvédcenim, ze spolecnym usilim bude snaz§i dosdhnout stanovenych cilu,

e blizkost myslenek tehdy vladnoucich politickych elit.

Bylo to zejména v pocatecnim obdobi své existence (1991-1993), kdy Visegradska skupina
hréla svoji nejdulezitéjsi roli pfi jednani s NATO a EU. V nasledujicich letech intenzita
spoluprace mezi zemémi V4 zacala povolovat, kvili myslence, Ze individualni snahy
o vstup do euroatlantické integrace bude efektivnéjsi. Visegradska spoluprace byla opét
obnovena v roce 1998. V diisledku rozpadu Ceskoslovenska v roce 1993 se Visegradska

skupina od té doby sklada ze ¢tyt zemi. (Visegrad group, ©2000)

4.2 Visegradska skupina dnes

Spoluprace V4 mize byt v soucasné dobé oznaCovano jako jedna z nejjasnéji
profilovanych iniciativ ve stfedni Evropé€. Spoluprace se sklada ze vzajemnych kontaktti na
vSech trovnich, od politickych summitl na nejvyssi trovni po expertni a diplomaticka

jednani, ¢innosti nevladnich sdruzeni v regionu, vyzkumnych ¢i kulturnich instituci.

Spoluprace mezi ptisluSnymi ministerstvy tvoii také dillezitou ¢ast aktivit v ramci V4, at’
uz na urovni setkani ministrd nebo ve formé spoleénych odbornych tymu. Spolecné
projekty jsou v soucasné dob¢ realizovany zejména v oblasti kultury, Zivotniho prostredi,
vnitini bezpecnosti, obrany, védy a vzdélavani. Rovnéz se také zintenzivituje spoluprace

Vv oblasti spravedlnosti, dopravy, cestovniho ruchu, energetiky ¢i informac¢nich technologii.
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Clenské staty Visegradské skupiny spolupracuji jak se svymi nejbliz§imi sousedy, tak se
vzdalenéjsimi zemémi, dale s regiondlnimi utvary nebo organizacemi, které maji zajem a
jejichz konkrétni oblasti spoluprdce se nachazi ve spolecném zajmu a v duchu

celoevropské kooperace. (Lukasek, 2010, s. 5-88)

4.3 Struktura Visegradské spoluprace

Visegradska spoluprace neni institucionalizovana. Je zalozena vyhradné na principu
pravidelného setkani svych piedstaviteli. Oficidlni summit premiérit V4 se konéd jednou
ro¢n€. Mezi t€émito summity ma vzdy jedna ze zemi V4 predsednictvi, jehoz soucasti je

odpovédnost za navrhovani jednoletého ak¢niho planu.

Jedinou organizaci, v rdmci V4, je Mezinarodni Visegradsky fond, ktery byl zaloZen v roce
2000 s cilem podporovat rozvoj spoluprace v oblasti kultury, védy, vyzkumu, Skolstvi,
vymény studentll a rozvoje preshrani¢ni spoluprace a propagace cestovniho ruchu. Ve
vétsSing€ pripadi fond poskytuje financni prostiedky na ¢innosti nevladnich organizaci a
jednotlivych ob¢ant. Kromé toho ma grantové programy, specialni stipendia a staze, které
napomahaji diky vzajemné vyméné studentli k poznani kultur ¢lenskych a sousednich
zemi.

Ro¢ni pfispévky do fondu ze strany vlad zemi Visegradské skupiny ma vzrlstajici
finan¢ni prostfedky na 3 miliony € ro¢né pro rok 2005, 3.2 milionu € pro rok 2006,
5 miliond € pro rok 2007, 6 miliont € pro rok 2009 az 7 miliont € pro rok 2012. (Visegrad
group, ©2000)
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5 ANALYTICKE METODY POUZITE V PRACI

Soucasti nasledujici kapitoly budou analytické metody pouzité v praci a to SWOT analyza
a projektové fizeni. Tyto metody budou definovany a konkrétné vyspecifikovany, vcetné

postupu jejich tvorby.

5.1 SWOT analyza

SWOT analyza si klade za cil identifikaci toho, do jaké miry je jeji souCasna strategie a

specificka silna a slaba mista vyznamna a schopna se vyrovnat se zménami.

SWOT analyza se ptivodné sklada z dvou analyz, z analyzy SW a analyzy OT. Analyzou
OT, kterou je doporuceno zacinat, jsou identifikovany piilezitosti a hrozby, které ptichazeji
z vngjsiho prostiedi firmy, a to jak mikroprostiedi, tak i makroprostredi. Do mikroprostredi
jsou fazeni odbeératelé, dodavatelé, konkurence, zdkaznici i vefejnost. Makroprostiedi
obsahuje faktory ekonomické, politicko-pravni, technologické a socialné-kulturni.
Nasledna analyza SW se naopak tyka vnitfniho prostfedi firmy a to jejich cila, procedur,
systému, organizacni struktury, kvality managementu, firemnich zdroju, firemni kultury,

materialniho prostredi a mezilidskych vztaht.

Silné aslabé stranky jsou ur€ovadny pomoci vnitropodnikovych analyz ve spojeni
s hodnoticimi systémy. Pfi jejich hodnoceni muze byt pouzita jako vychozi zakladna
klasifikace hodnoticich kritérii bud’ dle nastroji marketingového mixu 4 P a to produktu,
ceny, distribuce a marketingova komunikace, pfipadné Ize pouzit podrobné&jsi hodnoceni
podle jejich dil¢ich znaki. Jednotlivym, pfedem vybranym Kritériim je pfisouzena vaha, a
dale jsou vyhodnocovana pomoci $kalovani. Skéla se obvykle pouziva Vv rozmezi -10 az
+10, pficemZz 0 znamend, Ze kritérium nepatii ani mezi silné ani slabé stranky. Témito
zpusoby firma ziskava zakladni ptehled o svych silnych a slabych strankach a s nimi
spojenymi ptedpoklady vzniku prilezitosti a hrozeb. Dale je poméfuje se svymi

schopnostmi vyrobky vyvijet, vyrabét a financovat podnikatelsky zamér.

V neposledni fadé muze byt také SWOT analyza vyuzivana k urceni kli¢ovych kompetenci

firmy nebo moznosti dal$iho vyuziti unikatnich zdroju.

Jeji nevyhodou je, Ze je priliS statickda a subjektivni. Ani jeji pifinos pro tvorbu
strategickych marketingovych dokumenti neni nijak podstatny. Stile Ccastéji je
nahrazovéna jeji metodickou variantou, a to analyzou strategickych scénait. (Jakubikova,

2008, s. 103-104)



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 36

5.2 Projektové rizeni

Realizace projektu je procesem, probihajicim po urc¢itou dobu s docasné piidélenymi zdroji
a limity pro jejich vyuzivani. Tyto zdroje jsou po dosazeni cile a nasledném ukonceni

projektu uvolnény pro jiné projekty.

Projektovy management lze definovat jako fizeni specifické skupiny procest s relativné
kratkou dobou trvani a s vysokou mirou neurcitosti v jeho pocatcich. Projektovy

management v sob€ sjednocuje procesni skupiny:

e zahajeni projektu,

e planovani projektu,

e fizeni projektu,

e monitorovani a kontrola,

e uzavieni projektu.

Vsechny tyto procesni skupiny maji sva pravidla, metody fizeni a jejich aplikace s

integraci hraji vyznamnou tlohu v uspé$ném ftizeni projektt. (Svozilova, 2011, s. 41-46)

5.2.1 Projekt

Vyznam slova projekt je odvozen z latinského slova proicio neboli vrhnout vpted.
V soucasné dobé¢ se vychazi z anglosaského vyznamu slova ,,project”. V ptekladu se jedna
o proces planovani a fizeni rozsahlych, slozitych operaci. Definici projektu nalezneme

v odborné literature n€kolik, ov§em vSechny maji spolecné charakteristické znaky a to, Ze:

e vymezuje jeho zacatek a konec,

e sleduji konkrétni cile,

e urcuji nezbytné nutné zdroje a naklady vcetné ocekavanych piinost z realizace
zameru,

e definuje strategie vedouci k dosazeni daného cile.

Projekt je charakteristicky svou jedine¢nosti, neopakovatelnosti, docasnosti a témér

pokazdé se na jeho feSeni podili jiny tym projektantt. (Némec, 2008, s. 11-12)

5.2.2 Organizaéni struktura projektu

Kvalita projektového managementu je zcela zavisld na lidech a na jejich vykonech,

respektive na vykonu celého projektového tymu. Aby se dosdhlo maximalni efektivity, tak
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je potfeba vytvorit prechodné struktury roli, popsat jejich vzajemné vztahy, udélit
rozhodovaci autoritu atd. Rozlozeni zajmu, rozhodovacich autorit a schopnosti je

mapovano prostiednictvim:

e zajmovych skupin projektu, které tfidi jednotlivé Gcastniky projektu a ucastniky
z vnéjsiho prostiedi. Zahrnuje zakazniky, realizatora a klicové zajmové skupiny
projektu,

e organiza¢ni struktury projektu, jenz spociva v uplatiiovani vlivi fidich subjektd na
fizeni. Zahrnuji manaZera projektu, asistenta manazera a projektovou kancelaf.

(Svozilova, 2011, s. 25-34)

5.2.3 Faze projektového rizeni

Faze projektu definuji to, jaky typ ¢innosti by mél byt uskute¢nén v dané ¢asti projektu, a
jaké konkrétni vystupy by méli generovat jednotlivé faze. Déleni projektu na faze

umoznuje efektivnéjs$i naplanovani. Zakladni faze projektového fizeni jsou nasledujici:
e Ptedprojektova faze

Utelem této faze je prozkouméni piileZitosti pro projekt a posouzeni proveditelnosti
zaméru projektu. Soucasti této faze je zpracovani rdznych analyz a studii. Obvykle

zahrnuje dva typy dokumenti, studie pfileZitosti a proveditelnosti.

Studie pfilezitosti ma za kol zodpoveédét otazku, zda je viibec spravna doba pro navrhnuti
a realizovani daného projektu. Vysledkem je doporuceni ¢i naopak nedoporuceni
realizovat dany projekt. V pfipad¢, Ze je projekt doporucen, dochazi k prvni podrobné;si
charakteristice, kde je vydefinovan cil, vstup, obsah a vystup.

Studie proveditelnosti navazuje na studii pfilezitosti a ukazuje nejvhodnéjsi cestu
k realizaci projektu. Upfesiiuje obsah projektu, termin zahdjeni a ukonéeni, odhadované
celkové naklady a potiebné zdroje.

V urcitych ptipadech, piedevSim u jednodusSSich projektl, miize byt zpracovana

tzv. predprojektova tivaha, coz je kombinace predchozich dvou dokumenti.
e Projektova

V této fazi je vytvoien podrobny plan projektu a nasleduje jeho realizaci. Projektovy plan
je rozpracovan do vétsich podrobnosti nez v pfedchozi fazi. Tato faze zafina samotnym

zahdjenim projektu a kon¢i jeho ukonéenim.
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e Poprojektova

Ucelem této faze je rozbor projektu, aby se piipadné chyby a nedostatky neopakovaly
v dalSich projektech a aby naopak dochézelo k neustdlému zlepSovéani a zefektiviiovani

projektovych ¢innosti. (Dolezal, Machal a Lacko, 2012, s. 168-175)

5.2.4 Projektové Fizeni a jeho pouziti

Projektové fizeni je vyuzivano v rizné mife ve spousté podniki. Spolecnosti vyuzivajici
projektové ftizené jsou typické tim, ze jejich aktivity jsou fizeny formou procest
s omezenou dobou trvani a s doCasnym pfidélenim zdroji. Jsou rozeznavany dva hlavni

typy téchto spole¢nosti, a to ty:

e jejichz vykony jsou realizovany formou projekti pro jiné spole¢nosti na bazi
kontraktu — jedna se piedevs§im o spole¢nosti podnikajici v oblasti informaénich
technologii, stavebnictvi a konzulta¢ni spolecnost,

e aplikujici projektové ftizeni jako postup k fizeni internich operaci — jedna se
0 produktovy marketing, fizeni vyvoje novych produktii, produktovy marketing ¢i

investi¢ni ¢innosti. (Svozilova, 2011, s. 41-46)
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II. PRAKTICKA CAST
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6 KARLOVSKY GASTROFESTIVAL

V ramci této kapitoly bude popsano misto konani Karlovského gastrofestivalu — Velké
Karlovice, dale organizator akce — Resort Valachy a v neposledni fadé bude obecné popsan

Karlovsky gastrofestival z hledisky nabidky.

6.1 Velké Karlovice

Velké Karlovice se nachazi v podhiiti Javornikii a Beskyd a svou rozlohou 82 km? a 3 000
obyvateli patii k nejvétsim obcim v Ceské Republice. Rozkladaji se v pramenné kotling

Vsetinské Bec¢vy a v tésné blizkosti slovenské hranice.

Historie obce saha do 18. stoleti. Z této doby se dochovala perla zdejsi lidové architektury
a to kostel Panny Marie Snézné z roku 1754. Ze stejného obdobi pochdzi i roubend fara. V
udoli Bzové se dochovala patrova roubena stavba fojtstvi s pavlaci a hospodaiskymi
budovami z roku 1793, které se v roce 2010 stalo Narodni kulturni pamatkou. Prostiedi
fojtstvi poslouzilo k natd€eni hned né€kolika filml, mezi nejzndmé;jsi se fadi Stiny horkého

1éta.

Velké Karlovice dale vlastni muzeum, které se nachazi v byvalém kupeckém domé piimo
Vv historickém stfedu obce a piiblizuje Zivot mistnich lidi v uplynulych stoletich. Ve zdejsi

expozici se nachazi rarita, betlém s kulisami roubenych domku piimo z Karlovic.

Tato valaSskd obec vSak 14ka nejen svymi pamatkami, ale také malebnym okolim.
Neodmyslitelné k nému patii 1 tzv. ,,valassky Olymp* neboli hora Solan, ktera je inspiraci

pro mnoho malitt. (Toulava kamera, ©2010)

6.2 Resort Valachy

Velké Karlovice pritahuji turisty, nejen diky krasné piirod¢, jiz nékolik desitek let. Zhruba
Vv poloviné 20. stoleti zacala v této oblasti vznikat fada podnikovych rekreacnich zatizeni,
z nich vzesly i ty, které se v soucasné dob¢ tadi do Resortu Valachy. Jsou to hotely Horal,
Lanterna a Galik s dvéma relaxa¢nimi centry, golfovym hiistém, Ski aredlem Razula

a dalsi nabidkou sluzeb.

Cely komplex je situovan v udoli Léskové, jen nékolik malo kilometri od hranice se
Slovenskem. Jednotlivé hotely jsou od sebe vzdaleny do 3,5 km podél cyklostezky Becva a
diky rtznorodé nabidce ubytovani se 313 lizky si zde pfijdou na své jak nenarocni

cestovatelé, tak milovnici komfortu.
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Hotely jsou v soucasné dobé provozovany spole¢nosti HP TRONIC Zlin, s. r. o., ktera
podnika jiz od roku 1990 v obchodu se spotiebni elektronikou. V roce 1996 zakladatel
skupiny HP TRONIC, Milan Hradil, koupil tehdy chatrajici rekrea¢ni stiedisko Zbrojovky
Vsetin, dnesni hotel Horal a kratce poté piikoupil 1 dva "svitovské" hotely, dnes znamé
jako Lanterna a Galik. Horal v poloving 90. let prosel zakladni rekonstrukci a v roce 2006
probéhla  rozsahla rekonstrukce adostavba relaxacniho centra s termalnimi
bazény, ¢tythvézdickové ubytovaci rezidence a golfového hiisté, coz ucinilo z hotelu Horal
jeden z nejpfitazlivéjsich hotelovych komplexii v Ceské Republice. Rekonstrukce probéhla
i u Lanterny, ktera se nasledné¢ proménila v komfortni ¢tyfhvézdickovy hotel. (Resort
Valachy, ©2010)

6.3 Obecné informace o Karlovském gastrofestivalu

Karlovsky gastrofestival neboli svatek gurméanti a milovniki dobrého jidla a piti je poradan
Resortem Valachy s podporou a ucasti dalSich majiteli hospod a restauraci v udoli
Léskové ve Velkych Karlovicich. Letos se uskute¢ni jiZ 6. ro€nik a jeho obliba u vetejnosti

1 u odborniku neustale roste.

Cilem Karlovského gastrofestivalu je propagace a popularizace regionalnich producenti a
tradi¢ni valaSské kuchyné, k niZ mimo jiné patii kyselice, halusky, frgaly ¢i slivovice.
Kazdoro¢né se také ucastni né€kolik hostujicich kuchaili ¢i restauraci, vcetné téch

zahrani¢nich.

V nasledujicich podkapitolach je popsana nabidka Karlovského gastrofestivalu, jenz je
rozdélena na primarni a sekundarni. Zavérem jsou popsany cilové skupiny. (Karlovsky

gastrofestival, ©2013)

6.3.1 Primarni nabidka

Atraktivitou uspokojujici primarni motiv ucasti na cestovnim ruchu neboli primarni
nabidkou je samotny Karlovsky gastrofestival. Tento festival je nejvétsi gurméanskou akci
svého druhu na ValaSsku, pfi niz pfedstavuji krajové speciality vybrané hospody a

restaurace v udoli Léskové ve Velkych Karlovicich.

Hlavnim bodem programu je Gastro tour s farmarskym trhem, kde mohou navstévnici po
cely vikend navstévovat mistni hospody, ale také dalsi gastro zastavky a ochutndvat rizné
speciality a krajové produkty. Do Gastro tour je zapojena vétSina hospod, restauraci a

hoteli udoli Léskové. Mezi jednotlivymi zastavkami, které jsou rozprostieny ve
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vzdalenosti do 3,5 km, se mohou navstévnici bud’ projit po cyklostezce Becva, nebo se
svézt vlackem, koniskym povozem ¢i historickym autobusem. Vstup na Gastro tour je pro
navitévniky zcela zdarma, ¢imz je Karlovsky gastrofestival mezi podobnymi akcemi v CR
ojedinély. Vstupné se vybira pouze u vybranych doprovodnych akci, jako napft. u frgalové

manufaktury. Galavecete jsou téz zpoplatnény a je u nich doporucena v€asna rezervace.

Soucésti Karlovského gastrofestivalu jsou kazdoroéné i doprovodné programy, jako napf.
tradiéni soutéZz o nejlepsi valaSsky frgal, galaveCefe s renomovanymi kuchafi vcetné
drzitelt michelinské hvézdy, kuchatské show, workshopy, frgalova manufaktura, femeslny

jarmark, riizna hudebni vystoupeni, barmanské vecery ¢i zabava pro déti.

Oficialnim platidlem Karlovského gastrofestivalu je ValaSsky gastroS. Ten ma podobu
papirové ,,bankovky“ chrdnéné¢ vodoznakem. 1 gastro§ méa hodnotu 25 K¢ stim, Ze
minimalni mnozstvi pro vyménu ve sméndrné jsou 4 gastrose, tedy 100 K¢ a vzdy po 14
hodiné¢ je mozno piikupovat gastroSe po 1 ks. Platba za pokrmy v zucastnénych
restauracich i za zbozi na farmarském trhu je mozna vyhradné timto platidlem. Penize lze
za gastroSe vymeénit pouze ve smeénarnach, které jsou dostupné u parkovist a na
vybranych gastro zastavkach. Zpétné proménéni za hotovost vsak neni mozné. (Karlovsky

gastrofestival, ©2013)
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Obr. 3 Valassky gastros

(Zdroj: http://www.valachy.cz, ©2010)

6.3.2 Sekundarni nabidka
Sekundarni nabidka Karlovského gastrofestivalu zahrnuje nésledujici sluzby:

e doprava a parkovani,

e ubytovani,
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e stravovani,

e dalsi sluzby. (Karlovsky gastrofestival, ©2013)

Doprava a parkovani

Udoli Léskové se nachdzi na samém okraji Velkych Karlovic, jen par set metrti od
slovenské hranice. Pro névstévniky je kazdoroc¢né ptipraveno hned nékolik moznosti
k zaparkovani a to u Ski aredlu Razula, u hotelu Pod Javorem, na louce U Babské a

u hotelu Horal. Parkovani je pro navstévniky zcela zdarma.

Jak jiz bylo feceno, tak je mezi jednotlivymi restauracemi a dalSimi gastro zastavkami
moznost svezeni se vlackem, historickym autobusem ¢i koniskym povozem. Vlacek a
autobus vyjizdi v pravidelnych intervalech a jizdné je pro déti do 12 let zdarma, pro

dospélé stoji 3 gastroSe na cely den. (Karlovsky gastrofestival, ©2013)

Ubytovani

Vétsina podnikd v udoli Léskové, které jsou zapojeny do programu Gastro tour nabizi také
moznost ubytovani. Do Karlovského gastrofestivalu jsou aktudlné zapojeny nasledujici

subjekty:

e Spa hotel Lanterna,

e Wellness hotel Horal,
o Hotel Galik,

e Penzion Pod Pralesem,
e Hotel Pod Javorem,

e Pension Skolka,

e Aredl Léskova,

e Apartmany Razula,

e Penzion U Dornékt,

e Horsky hotel Babska,
e Chalupy U Patizk,

e Valassky dvir. (Karlovsky gastrofestival, ©2013)

Stravovani

Jelikoz se jedna o gastrofestival, nachdzi se v aredlu nespocet stravovacich moznosti. Jak

jiz bylo zminéno, hlavnim bodem programu je Gastro tour s farmaiskym trhem, dale je
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moznost navstivit galavecefe ve vybranych podnicich ¢i barmanské vecery. (Karlovsky

gastrofestival, ©2013)

DalSi sluzby

Jak jiz bylo fe€eno, tak se v arealu nachazi n¢kolik sménaren pro vyménu ¢eskych korun
za valasské gastrose. Jiné meny, jako napf. euro, nejsou ve smenarnach akceptovany, ale je

moznost je pfedem smeénit na ¢eské koruny v recepcich hotelti Lanterna a Horal.

Sluzba prvni pomoci je v ptipadé potieby také k dispozici, kazdoro¢né se nachazi na gastro

zastavce Gril srub Razula.

Program s mapou gastrofestivalu a dalsi potfebné informace lze ziskat u informatord na
vybranych stanoviStich a u hlavnich odstavnych parkovist. (Karlovsky gastrofestival,
©2013)

6.3.3 Cilové skupiny

Poradatel¢ Karlovského gastrofestivalu mysli prakticky na vSechny cilové skupiny.
Barmanské vecery jisté¢ oslovi mladistvé navstévniky, dospéli si pfijdou na své pfi

galavecefich a seniofi vyuziji moznost posezeni u lidové muziky.

Festival je také pfipraven na rodiny s détmi. Na vybranych gastro zastavkach je
kazdoro¢né k dispozici hned nékolik moznosti zabavy pro déti, jako napt. détské koutky,
projizd’ky na konich, trampoliny, aquazorbing, segway, lanovy park atd. Pro zajemce je
dale ptipravena Kuliskova nau¢na stezka okolim hotelu Horal, ktera je jednou z gastro
zastavek Karlovského gastrofestivalu. Stezka méfi jen 2,5 km a mé 10 zastaveni, diky
délce, Cetnym zastavenim a také malému prevyseni ji zvladnou 1 malé déti. Pro vétsi déti je
pfipravena turistickd trasa ,,Hledej poklad na Galiku“, ktera je voln¢ inspirovana

geocachingem. Start i cil je v hotelu Galik. (Karlovsky gastrofestival, ©2013)
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7 ANALYZA MINULYCH ROCNIKU KARLOVSKEHO
GASTROFESTIVALU

V ramci této kapitoly budou popsany piedchozi ro¢niky Karlovského gastrofestivalu
2009 — 2013 a poté bude provedena jejich komparace. Nasledné bude provedena SWOT
analyza, jejiz vysledky budou pouzity jako vychozi data pro navrh projektu Karlovsky
gastrofestival 2014.

7.1 Analyza ro¢nika Karlovského gastrofestivalu v letech 2009 - 2013

Historie Karlovského gastrofestivalu je spojena se soutézi o nejlepsi valassky frgal, jejiz
historie saha az do roku 2002 a od roku 2006 je poradana hotelem Lanterna. Prvni ro¢nik
festivalu se odehral jiz vroce 2009, kdy se ho zucastnilo pouhych 300 navstévnikd.
Nasledujici roky se staval popularngjsim a lonsky ro¢nik, tedy rok 2013, ho navstivilo

rekordnich 14 000 navstévnika. Tato analyza se zabyva srovnanim ro¢nik 2009 — 2013.

7.1.1 Karlovsky gastrofestival 2009

Prvni ro¢nik Karlovského gastrofestivalu se konal 11. - 17. 11. 2009 ve Velkych
Karlovicich. Spa hotel Lanterna, Wellness hotel Horal, hotel Galik a ski areal Razula pro
navstévniky pfichystali ochutnavku specialit valasské i mezinarodni kuchyné. Od stfedy

11. listopadu bylo zatazeno do nabidky hotelti Svatomartinské menu a vina.

V patek 13. listopadu se v hotelu Horal odehrala slavnostni galavecete s menu o 6
chodech. V sobotu 14. listopadu se odehral hlavni bod programu — Gastro tour. Ve Ski
aredlu Razula byla pfipravena domadci zabijacka, u hotelu Galik byly podavany valaSské
speciality, slivovice a také zde vystoupil sbor Valasek a skupina historického Sermu
Valmont. Ve Wellness hotelu Horal byla pfipravena ,,Skola vafeni s Tescomou® v &ele
s Petrem Stupkou a v Coctail baru Lanterna se odehrala Bier party s barmanskou show.
Navstévnici se mohli mezi jednotlivymi zastdvkami piepravovat koniskymi povozy.
V nedéli 14. listopadu se ve Spa hotelu Lanterna odehrala soutéZ O nejlepsi valassky frgal,
kde k ochutnavce hrala cimbéalova kapela Dareband s Zenskym péveckym souborem
Karlovjanky. Gastrofestival pak pokracoval az do 17. listopadu ve vybranych restauracich,

které nabizely Svatomartinské menu.
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Zastavky Gastro tour
Doprovodny program se odehréval na nasledujicich Gastro zastavkach:

e Ski areal Razula,
e Spa hotel Lanterna,
e Hotel Galik,

e \Wellness hotel Horal.

Ski areal Razula nabidl pravou valasskou zabija¢ku. Od Sesti hodin probéhl cely proces
ptipravy zabijacky a nasledn¢ konzumace zabijackovych specialit. O zabavu a atmosféru

se postarali heligonkafi.

Spa hotel Lanterna nabidl tradi¢ni soutéz o nejlepsi valassky frgal za doprovodu kapely
Dareband a Zenského péveckého sboru Karlovjanky. Déle zde byla v sobotu vecer

ptipravena Bier party s barmanskou show.

V pribéhu dne probihala v hotelu Galik ochutnavka slivovice a ukazka ru¢ni vyroby
z marcipanového tésta. Z tradicni kuchyné byly pfipraveny podlesniky, pecené skopové,
halusky, ,,pe¢dky* a mnoho dal§ich. O zabavny program se postaral moderator radia
Valassko, od 14 hodin vystoupil sbor ValaSek a od 15 hodin skupina historického Sermu

Valmont.

Ve Wellness hotelu Horal probihala ,,Skola vafeni s Tescomou® v ¢ele s Petrem Stupkou,
znamym kucharem z TV Prima. Od 11 hodin byl kazdou hodinu pfipraven jeden chod
menu. Kompletni menu o 6 chodech bylo moZzno ochutnat béhem galavecete. (Interni

materidly RESORT VALACHY, 2009)
Galavecere

V patek vecer byla ve Wellness hotelu Horal podavana galavecete o 6 chodech, ktera
zahrnovala terinu z uzeného pstruha, karotkovy krém, tartalletku s kozim syrem a medem,
filet z prazmy kralovské, peCeny jehnéci hibet a kokosové livanecky. VSe bylo snoubeno

s kvalitnimi viny. (Interni materidly RESORT VALACHY, 2009)
Kucharské show

Ve Wellness hotelu Horal se v sobotu odehrala ,,Skola vateni s Tescomou®. Své kuchatské
uméni zde predved] gastronomicky specialista a poradce Petr Stupka. (Interni materialy
RESORT VALACHY, 2009)
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Barmanské vecery

Sobotni Gastro tour byla zavrSena Bier party v Cocktail baru Lanterna. Pro navstévniky
byla pfipravena Siroka nabidka rozmanitych piv a barmanska show, po které probé&hlo

losovani o vikendovy pobyt ve Wellness hotelu Horal pro 2 osoby. (Interni materialy

RESORT VALACHY, 2009)
Dalsi akce

Spa hotel Lanterna, Wellness hotel Horal a hotel Galik pfichystali v terminu od 11. — 17.
11. pro navstévniky Svatomartinské menu o CEtyfech chodech. Kazdy z hotelii nabidl
variace predkrmul z husi pastiky i lahodnych dezertl a jako hlavni chod, tfi odli$né upravy
svatomartinské husy. Samoziejmé vSe snoubené s mladym Svatomartinskym vinem.

(Interni materidly RESORT VALACHY, 2009)
Soutéze

Soutéz o nejlepsi valassky frgal patii pravem k nejoblibenéjsim doprovodnym akcim
Karlovského gastrofestivalu. Pravideln¢ se konala jest¢ pred vznikem Karlovského
gastrofestivalu, jehoZ se pozdéji stala soucasti. SoutéZ se odehrala v ned¢€li od 10 hodin ve
Spa hotelu Lanterna a zacastnit se mohl kazdy, kdo pfinesl sviij frgal nejpozdéji hodinu
pfed jejim zacatkem. K ochutndvce hrala netradiéni cimbalovd muzika Dareband

s zenskym péveckym souborem Karlovjanky.

V soutezi s Gastro tour byla moznost vyhrat vikendovy pobyt pro 2 osoby ve Wellness
hotelu Horal. Stacilo pouze vyplnit gastro karticku, projit vSechna stfediska, ziskat
potvrzovaci razitka a karticku odevzdat v recepci hotelu ¢i stewardce. Slosovani probehlo
na sobotni Bier party v Cocktail baru Lanterna. (Interni materialy RESORT VALACHY,
2009)

Partneri

Prvni ro¢nik Karlovského gatrofestivalu mél 10 partnerG a to Spa hotel Lanterna, Hotel
Horal, Hotel Galik, Ski areal Razula, Tescoma, Radio Valassko, R. JELINEK, Makro,
Vychodni Morava a Pilsner Urquell. (Interni materialy RESORT VALACHY, 2009)

7.1.2 Karlovsky gastrofestival 2010

Ve dnech 11. - 18. 11. 2010, ve spolupraci Spa hotelu Lanterna, hotelu Horal, Galik,

Penzionu Pod Pralesem a Ski aredlu Razula, se odehral druhy ro¢nik Karlovského
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gastrofestivalu. Od ctvrtka 11. listopadu byla v ramci festivalu zafazena do nabidky
nékterych mistni hospody a restauraci Svatomartinské menu a vina. O vikendu 13. a 14.
listopadu se odehral hlavni program Karlovského gastrofestivalu - Gastrotour. V sobotu
13. listopadu se v hotelu Horal uskute¢nil lidovy jarmark a ochutnavka vybranych
specialit. U Ski arealu Razula byla pfipravena domaci zabijacka za doprovodu heligonkart,
u hotelu Galik se podavali valasské speciality a probéhla zde také Valasskd olympiada a
v nedalek¢ hospodé Pod Pralesem byly pfipraveny speciality valasské kuchyné.
Navstévnici se mohli mezi jednotlivymi zastavkami ptepravovat Jelinkovym expresem a

koniskymi povozy.

V sobotu 13. listopadu dorazil do Velkych Karlovic hlavni host Karlovského
gastrofestivalu - Emanuel Ridi, znamy kuchat z televizniho potadu S Italem v kuchyni".
V sobotu i nedéli vecer pfipravil pétichodova menu. V sobotu odpoledne se v hotelu Horal
také odehrala autogramiada kucharky ,,S Italem v kuchyni“. V nedé¢li Emanuel Ridi pro

zajemce piichystal dvé kuchaiské show.

V nedéli 14. listopadu se ve Spa hotelu Lanterna odehrala tradiéni soutéz O nejlepsi
valassky frgal a dale byly vyhlaSeny vysledky hlasovaci soutéze o nejlepsi valasskou

hospodu, kterou potfadala Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy.

Gastrofestival pak pokracoval az do 17. listopadu ve vybranych hospodach, které nabizely
Svatomartinské menu. Ve ¢tvrtek 18. listopadu nabidku doplnil Beaujolais Nouveau.

Zastavky Gastro tour
Vybrané speciality mohli navstévnici ochutnat na nasledujicich Gastro zastavkach:

e Ski areal Razula,

e Spa hotel Lanterna,

o Hotel Galik,

e Penzion Pod Pralesem,

e Wellness hotel Horal.

Ve Ski aredlu Razula byla servirovana prava domaci vala$ska zabijacka za doprovodu

heligonkafte.

Spa hotel Horal byl mistem konani soutéze o nejlepsi valassky frgal, dale zde byla

servirovana galavecefe a svatomartinské menu.
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Hotel Galik podaval typickou valasskou kuchyni téméf na vsechny zpusoby. Bylo mozno
ochutnat napt. typicky pokrm Velkych Karlovic tzv. podlesniky, halusky, ,,pecéky” a
mnoho dalSich. V priabéhu dne mohli ndvstévnici ochutnat ,,Valassky penicilin“ ¢i se
pfiucit na ukazce ruéni vyroby z marcipanového té€sta. Béhem celého dne se na tomto misté
odehréavala ,,Valasska olympiada®“. O kulturni program se od 13 hodin postarala tradi¢ni

cimbalovka a ve 14 hodin vystoupil tane¢ni soubor Valasek.

V Penzionu Pod Pralesem byla pripravena Svatomartinskd husa, Kyselice, stfapacky,
halusky, ,,Valassky* steak a dal$§i. Od 19 hodin si nav§tévnici mohli poslechnout

cimbalovou muziku.

V hotelu Horal se v ramci Gastro Tour uskutecnil lidovy jarmark s ukazkami vyroby
mistnich fezbati, sklafi ¢i Sindelarti. Dale zde byly nachystany trdelniky, frgaly, ov¢i syry
z ValaSska, originalni italsky parmezén z rukou Stefana Pogny, a také zde probihala
degustace mladého Svatomartinského vina. (Interni materilly RESORT VALACHY,
2010)

Galavecere

Galavecere s Emanuelem ve Spa hotelu Lanterna se konala v sobotu vecer. Emanuel Ridi,
znamy italsky kuchat a majitel vyhlasené restaurace Da Emanuel pfipravil pétichodovou
galavecefi pfevazné z rybich specialit, které byly snoubeny se znackovymi italskymi viny.
Galavecere s Emanuelem v hotelu Horal se odehrala vnedéli vecer. Emanuel Ridi
s tymem piichystal pétichodové menu z ¢erveného masa a zvéfiny. Vsechny chody byly
snoubeny se znackovymi viny. (Interni materialy RESORT VALACHY, 2010)

Kucharské show

Popularni italsky kuchai Emanuel Ridi pfipravil pro navstévniky gastrofestivalu v sobotu
v 10:30 a ve 12:00 dvé¢ kuchatské show, kde predvedl své nejoblibenéjsi recepty z tuiidka.
(Interni materidly RESORT VALACHY, 2010)

Barmanské vecery

V italském duchu pokrac¢oval sobotni program také v Cocktail baru Lanterna. Od 17 hodin
zaCala stylova Martini party Sbarmanem Tomem. (Interni materidlly RESORT
VALACHY, 2010)
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Dalsi akce

Ve Spa hotelu Lanterna, Horal a Galik byla moznost zakoupeni kucharky ,,S Italem
V kuchyni“ s originalnimi italskymi recepty podle televizniho potadu ,,S Italem v kuchyni*
v cené 370 K¢&. Kuchatku véetné DVD si mohli zajemci nechat podepsat od samotného

Emanuela na sobotni autogramiade v hotelu Horal.

Ptiznivci dobrého jidla a mladych vin méli moznost od ctvrtka do stfedy ochutnat
Svatomartinské menu. Na tuto udéalost bylo nachystano celkem 150 lahvi Svatomartinského
vina v péti druzich, 280 kg Zivé vahy husiho masa, 60 kg cerveného i bilého zeli a 60 kg

rozmanitych knedliku.

Nabidku po cely zbytek listopadu doplnila ve vybranych restauracich Beaujolais Noveau,
coz je francouzskd obdoba ,,Svatomartinskych slavnosti“. Jednd se o nejznaméj$i mladé

vino svéta. (Interni materially RESORT VALACHY, 2010)
Soutéze

V ned¢li se uskutecnila kazdorocni soutez O nejlepsi Valassky frgal. Nejraznéjsi ptichuté
mohli zdjemci ochutnat ve Spa hotelu Lanterna od 11 hodin. K ochutnévce hrala netradi¢ni

cimbalova muzika Jano$ s Zenskym péveckym souborem Karlovjanky.

V nedéli vecer doslo k oficialnimu vyhlaseni ,,Soutéze o nejlepsi Valasskou hospodu“.
SoutéZ probehla pod zastitou Centraly cestovniho ruchu Vychodni Moravy a o celkovém
vitézi rozhodli hosté prostfednictvim zaslanych SMS zprav. (Interni materially RESORT

VALACHY, 2010)

Partneri

Druhy roénik festivalu mél partnerti 12 a to nasledujici - Spa hotel Lanterna, Hotel Horal,
Hotel Galik, Ski aredl Razula, Penzion Pod Pralesem, Vychodni Morava, Radio Impuls,
Mora, R. JELINEK, Makro, Pilsner Urquell a Pogna. (Interni materidly RESORT
VALACHY, 2010)

7.1.3 Karlovsky gastrofestival 2011

Od 4. do 11. listopadu se ve Velkych Karlovicich konal jiz 3. ro¢nik Karlovského
gastrofestivalu, pficemz hlavni program se odehral o vikendu 5. a 6. listopadu od 10 do 16

hodin. Po oba vikendové dny se jiz tradicné konala Gastro tour. Podniky nabidly rizné

vvvvv
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Tento rok byl poprvé soucasti Gastro tour i mezinarodni farmarsky trh, na ktery byli kromeé
farmart z Valasska pfizvani také producenti a farmaii z Friuli, partnerského regionu
Zlinského kraje v Italii. Gastro tour byla sestavena z osmi zastavek, které byly tematicky
zaméeiené na konkrétni produkty. Navstévnici mohli zdarma vyuzit Jelinkliv expres a
historicky autobus, ktery zapiij¢ila Dopravni spolecnost Zlin-Otrokovice a ktery zastavoval
Vv pravidelnych intervalech na sedmi vybranych mistech. Déle byla moznost vyuzit konsky

povoz.

Soucasti gastrofestivalu byly také kuchatské show a galavecete, pfi nichZz predvedli své
kuchai'ské uméni uznavani kuchaii z Ceska, Slovenska a Italie. Pozvani také piijal italsky
drzitel prestizni Michelinské hvézdy Alessandro Gavagna. Ve c¢tvrtek 10. 11. se

uskutecnila vecefe s menu z exotického hmyzu.

V restauracich ina trhu se platilo jiz tradicn€ valasskym gastroSem, ktery si mohli
navstévnici vymenit v deseti sménarnach. Moznost parkovani byla na tfech vybranych
mistech. V piipad¢ jakychkoliv dotazii se navstévnici mohli obratit bud’ pifimo na
informace, které byly v arealu tfi ¢i na hostesky, které se po celou dobu konani Gastro tour

pohybovaly po areélu.

Tradi¢ni doprovodné akce byly rozmistény na tfech vybranych zastavkach a nechybé&l mezi
nimi femeslny jarmark, soutéz o nejlepsi valassky frgal ¢i vystava femeslnych dél umélca
z italského Friuli. V hotelu Horal bylo po cely vikend k dispozici hlidani déti, v sobotu
Golf Club Horal nabidl zdarma ukazky a vyuku golfu pro déti.

Karlovsky gastrofestival pokracoval i po vikendu a to nabidkou Valasského menu ve
vybranych restauracich. Cely gastrofestival vyvrcholil vpatek 11. 11. uvedenim

Svatomartinského vina.
Zastavky Gastro tour
Mezi zastavky Gastro tour patfily nasledujici podniky:

e Gril srub Razula,

e Spa hotel Lanterna,

e Hotel Galik,

e Penzion Pod Pralesem,
e Penzion Dolinka,

e Penzion U Dornakua,
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e Hotel Pod Javorem,

e Wellness hotel Horal.

Gril srub Razula byl stanovistém pro farmaie a kuchaie z italské obce Sauris. Byla zde
ptilezitost ochutnat typické italské pokrmy. V nabidce nechybéli Spagety, gnocchi, typické

bramborové frico, polenta ¢i vykosténé stehynko z perlicky.

Spa hotel Lanterna, resp. hotelova restaurace, VvV dobé konani festivalu nabidla
navstévnikim vala$ské menu, krajové a mezinarodni speciality. V sobotu se v prostorach
Vyhlidky konala galavecefe Alessis a Loriss Petris, v ned€li zas soutéz o nejlepsi valassky

frgal a galavecete ,,Best of Valachy*.

Hotel Galik byl mistem k ochutnani valasského menu, valasské zabijacky, specialit

slovenské kuchyné a slivovice od Rudolfa Jelinka.

V Penzionu Pod Pralesem byla ptichystana kyselice, halusky, jehnéc¢i a italské speciality

od Stefana Pogna. V sobotu vecer se V penzionu konalo posezeni s cimbalovou muzikou.

Penzion Dolinka poslouzil jako jedno ze stanovist producentti z oblasti Sappada.
Rozmanitou nabidku farmatského trhu s italskymi saldmy, Cerstvymi a vyzralymi syry ze
salase, suSenymi houbami, grupou, likéry z alpskych bylin a lesniho ovoce doplnila

moravska vina od vinait z Festivalu otevienych sklepti.

V Penzionu U Dorndkii ptipravili majitelé zvétinové speciality a pstruhy na vice zptisobd.
V Hotelu Pod Javorem byli k ochutnani domaci kynuté knedliky s povidly, vdolky
Podjavoraky, dr§tkova a gulaSova polévka, farmaiské stanky s trdelniky, frgaly a jiné
sladkosti.

Wellness hotel Horal byl mistem pro femeslniky a jarmark. Napf. stanek oblasti Collio

nabidl vyhlasené vino, prosciutto d Osvaldo, syry Zoff, ocet Sirk, susenky Bonelli, mlé¢né
vyrobky. (Interni materidly RESORT VALACHY, 2011)

Galavecere
MoZnosti galaveceti bylo v tomto roce hned nékolik a to nasledujici:

e Galavecere Gourmet klubu Slovakia,
e Galavecdefe oblasti Collio,
e Galavecdefe oblasti Sauris,

e (Qalavecete ,,Best of Valachy*.
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Galavecere Gourmet klubu Slovakia se odehrala v patek 4. 11. na hotelu Galik a ptipravili
Ji Znazvu vyplyvajici ¢lenové Gourmet klubu Slovakia. V Cele veskerych priprav stal
vedouci kapitan Jaroslav Ertl, dale Anton Dubicky, Karol Sklenar, Michal Baniar,
Miroslav Milucky a Jaroslav Cabtuk. Cena vecete byla 990 K¢.

Galavecere oblasti Collio se konala se v sobotu 5. 11. v hotelu Horal a sestavil ji majitel
Michelinské hvézdy Alessandro Gavagna. Degustatni menu bylo pfipravené
Z jednoduchych produkti a mistnich plodi z oblasti Italie, kdy si Séfkuchai pohral nejen
s cuketou, kvéty a rizi z Goricie, neboli zimni ¢ekankou, ale také s jelenem a pstruhem.

Cena vecete ¢inila 2 690 K¢.

Galavecere oblasti Sauris se odehrala téz v sobotu 5. 11., tentokrat vSak v zazitkové
restauraci Vyhlidka a pfipravili ji Alessia a Loris Petrisovi z hotelu Morgenleit z italské

obce Sauris. Cena menu ¢inila 1790 K¢&.

Galaveceri ,,Best of Valachy“ ptipravil $éfkuchai Spa hotelu Lanterna Pavel Vaclavik a
Jaroslav Orsag z Wellness hotelu Horal v zazitkové restaurace Vyhlidka v nedéli 6. 11.
Menu obsahovalo filatko pstruha potocniho provonéné Svestkovym koufem se
smetanovym Zelé na carpacciu z cervené fepy, jemny krém z pecenych kastanti, dortiZova
upecena kachni prsicka €1 jeleni rag, na zavér pak hruSkovy kold¢ provonény medem
s domaci jogurtovou zmrzlinou. Jednotlivé chody byly snoubeny s kvalitnimi viny. Cena

vecete byla 990 K¢&. (Interni materidly RESORT VALACHY, 2011)
Kucharské show

Pro zajemce byly pfipraveny kuchatské show vedené drzitelem Michelinské hvézdy
Alessandrem Gavagnou, S$éfkuchafem italské restaurace Al Cacciatore della Subida.

Vstupné ¢inilo 590 K¢. (Interni materidly RESORT VALACHY, 2011)
Barmanské vecery

Hostem Barmanského vecera v Cocktail baru Lanterna byl guru ceského barmanstvi,
publicista Alexander Mik3ovic a Ale§ Pita, jeden z nejlepsich mixologli v CR, majitel
znamého Hemingway baru. K vidéni byla ukéazka soucasnych trendiit moderni myxologie a
uskutecnila se i ochutnavka destilatti spolec¢nosti Jan Becher — Pernord Richard a doutnikil

Casa Latina. Vstupné ¢inilo 990 K¢. (Interni materially RESORT VALACHY, 2011)
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Dalsi akce

Posezeni s cimbalovou muzikou se konalo v sobotu vecer 5. 11. v Penzionu Pod Pralesem.

Navstévnici si spolecné zazpivali a posedéli u dobrého jidla a piti.

Uvedeni svatomartinského vina bylo oficidlnim ukoncenim Karlovského gastrofestivalu.
Nejen svatomartinské vino, ale i svatomartinskou husu se zelim a knedlikem nabizeli

hotely resortu Valachy.

Valasské menu v Resortu Valachy nabizeli od 7. do 10. 11. hotely Lanterna, Horal a Galik.
Jednalo se o pokrmy, které vzesly ze soutéze o nejlepsi valassky recept. Vitézné valaSské
menu nabidl Spa hotel Lanterna a jeho soucésti byla kyselice, trn¢ena omacka s uzenou

krkovickou a dezert metyja.

Menu z exotického hmyzu nabidl dne 10. 11. Spa hotel Lanterna. Menu bylo slozené

zZ jedlého hmyzu, kterého na svété existuje 1 500 druhtli. Cena menu byla 590 K¢.

Jelinkitv expres se pohyboval béhem Gastrou tour po celém udoli Léskové. VIacky
vyjizdé€ly v pravidelnych intervalech 25 minut a o zdbavu na palubé se staraly stevardky
vybavené slivovici. Doprava vlackem byla zdarma. (Interni materidly RESORT
VALACHY, 2011)

Soutéze

Soutéz o nejlepsi valassky frgal patii pravem k nejoblibenéjSim doprovodnym akcim
Karlovského gastrofestivalu. Tento ro¢nik byl jubilejni, 10. SoutéZe se mohl zucastnit
kazdy, kdo pfinesl sviy frgal nejpozdéji hodinu pred jejim zafatkem. Vzorky nejprve
posoudila porota, v Cele s Ladislavem Frgalem — zkuSenym odbornikem, ktery se i diky
svému neobvyklému piijmeni o tradici peceni frgali dlouhodobé zajima. Poté mohli
ochutndvat také ndvstévnici. Vstupné na tuto akci bylo 2 gastroSe. (Interni materidly
RESORT VALACHY, 2011)

Partneri

Partnert tohoto ro¢niku bylo hned 15 a to CzechTourism, Dnes, radio Impuls, informac¢ni
server ZLIN.CZ, TV Beskyd, étamgast&Gurmén, F.0.0.D., Czech Specials, Mattoni,
Seven Partners, Pilsner Urquell, Makro, R. JELINEK, Vychodi Morava a Kudy z nudy.
(Interni materidly RESORT VALACHY, 2011)
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7.1.4 Karlovsky gastrofestival 2012

Od 5. do 7. 10. 2012 potadal jiz tradi¢né Resort Valachy spolu s dal$imi majiteli hospod a
restauraci v udoli Léskové ve Velkych Karlovicich Karlovsky Gastrofestival. Cilem je
zpopularizovéani regionalnich producentli a valaSské gastronomie a zaroven prezentace
gastronomie vybrané evropské zemé. Tento rocnik pfivital producenty a kuchate
z Mad’arska, mezi nimiz byl mj. Miguel Rocha Vieira, $éfkuchaf restaurace Costes
v Budapesti a drzitel michelinské hvézdy. Zajemci méli moznost jeho uméni ocenit pfi

Michelinském obédé a Galavecefi v sobotu 6. fijna v hotelu Lanterna.

Hlavnim bodem Karlovského gastrofestivalu byla jiz tradi¢n¢ vikendova Gastro tour
s mezinarodnim farmarskym trhem. Restaurace nabidly vedle tradi¢nich wvalasskych
pokrmii 1 jehnéci, zvetinové Ci zabijaCkové speciality. Zajimavosti bylo také krali¢i menu v
hotelu Lanterna, které vzeslo ze soutéZe o nejlepsi recept. Producenti na farmarském trhu
nabidli frgaly, pe¢ivo, uzeniny, syry, medové vyrobky, ¢erstvou zeleninu ¢i domaci mosty
a marmelddy. Mad’arSti farmati zpestfili nabidku husimi specialitami, vinem, syry,
kofenim, Cabajkami a dal$imi uzeninami z mangalice neboli ,bio-prasete”. | na tento
ro¢nik zavitali farmafi z italské obce Sauris s prosciuttem a produkty Wolf i horskym
pivem Zahre. Mezi jednotlivymi gastro zastavkami se mohli hosté svézt turistickym

vla€kem, historickym autobusem ¢i kotiskym povozem.

Ptipraven byl 1 doprovodny program a to femeslny jarmark, barmanské vecery ¢i
kuchaiské show u hotelu Horal. Jedna gastro zastdvka byla zasv&cena i zabavé pro déti
s moznosti hlidani, kde se zaroven konaly vzlety v horkovzdu$ném balonu. Sobotni vecer
zpestfila ve vybranych hospodadch ZivdA muzika a Zakarpatska veselice s vatrou,

cimbalovou muzikou a ukazkami tancu.

Vyvrcholenim gastrofestivalu byla v nedéli 7. 10. od 11 hodin soutéZ o nejlepsi valassky

frgal.
Zastavky Gastro tour
Zastavky Gastro tour byly v tomto roce nésledujici:

e Spa hotel Lanterna,
e Wellness hotel Horal,
e Hotel Galik,

e Gril srub Razula,
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e Apartmany Razula,

e Penzion Pod Pralesem,
e Penzion U Dornaku,

e Pension Skolka,

e Areal Léskové,

e Hotel Pod Javorem.

Spa hotel Lanterna a jeho restaurace Vyhlidka v dobé konani festivalu nabidla
navstévnikim krali¢i a dynové menu. V sobotu se v prostorach Vyhlidky konal
Michelinsky obéd a galavecete, v ned¢€li zas soutéz o nejlepsi frgél a galavecete ,,.Best of

Valachy*.

Wellness hotel Horal vynikal pestrou nabidkou aktivit a vybornou krajovou kuchyni.
V Horalu bylo servirovano jehné¢i menu a dale byl mistem konani jarmarku a kuchatskych

show.

V Hotelu Galik se nachazi velka restaurace s vybornou kuchyni. V misté se odehrala

zabijacCka a také byla moznost ochutnat dalsi valaSské speciality.

Gril srub Razula byl v dob¢é konani festivalu mistem Kk ochutnani specialit a produktl

z Ttalie — Sauris, kavy Bencini a byla zde moznost prolétnout se horkovzdusnym balonem.

Apartmany Razula mnabidli burcdk, vino, grilované speciality, domaci syr a tvaroh

z Valasska ¢i nepasterizované pivo.

V Penzionu Pod Pralesem byly pfipraveny vyhlasené valasské speciality jako je kyselica,
bryndzové halusky, strapacky se zelim, grilovana zebra a jehnéci speciality. V sobotu

vecer se v penzionu konalo posezeni s lidovou muzikou.

Penzion U Dorndkii byl mistem pro ochutndni zvéfiny, valaSské kyselice a grilovanych

pstruhi. V sobotu zde hrala kapela Dareband.

V Pensionu Skolka se nachazela zahrada s hfistém, tenisovy kurt, trampolina, détsky
koutek, venkovni posezeni s moznosti grilovani, ohnisté, sauna a bazén. Misto fungovalo
jako tzv. ,,détska odlozna®“, tedy hlidani déti s programem, tvofivymi dilnami a moZnosti
stravovani. Dale zde hrala ziva hudba a piedc¢italo se z madarské literatury v originale.
Zjidla byla pro dospélé ptipravena drStkova polévka, grilované steaky a pro déti

palacinky, Sulanky s mékem ¢i Svestkovy kol4c¢.
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V Aredlu Léskové bylo mozno ochutnat kuchyni Zakarpatské oblasti jako je polévka
bogra¢, holubce, sirniky, Saslik ¢i opékané brambory na ohni. Béhem dne hrala cimbalova

muzika z Uzhorodu.

V Hotelu Pod Javorem byla nachystana domaci kuchyné s kyselici, gulaS8ovou, houbovou
omackou, Souletem a domdacim jablecnym Stradlem. Dale se zde nachézel mezinarodni

farmatsky trh a grilovana kolena zlinské restaurace U Johana. (Interni materidly RESORT

VALACHY, 2012)
Galavecere
Tento ro¢nik nabidl 3 galavecete a 1 obéd, ty byly nasledujici:

e Michelinsky obéd,
e (alavecefe s michelinskou hvézdou,
e Madarska galavecete,

e Galavecete ,,Best of Valachy*.

Michelinsky obed nabidl degustacni menu pfipravené drzitelem michelinské hvézdy
Miguelem Rochy Vieirou z budapest'ské restaurace Costes. Servirovano bylo tfichodové

menu snoubené s mad’arskymi viny za 1 350 K¢.

Galavecere s michelinskou hvézdou se konala v sobotu vecCer ve Spa hotelu Lanterna.
Miguel Vieira sestavil degusta¢ni menu s vyuzitim rybiho, husiho a vepfového masa
Vv osobitém rukopisu restaurace Costes. Zajimavosti galavecefe byl mj. hlavni chod — ryba

pilobfich, ktera se v menu restauraci objevuje jen vyjimecné. Cena vecete byla 2 690 K¢.

Madarska galavecere ptedvedla typickou madarskou kuchyni Vv modernim pojeti
uznavané budapest'ské restaurace Almarium Hungarorum. Pestré menu obsahovalo rybi,
vepfové i1 kachni speciality. Pribézné také probihala degustace madarskych vin a syri.

Galavecete se konala v sobotu vecCer na hotelu Horal a cena ¢inila 1 850 K¢.

Galavecere ,, Best of Valachy* se odehrala v zazitkové restauraci Vyhlidka a ptipravil ji
séfkuchat Spa hotelu Lanterna Pavel Vaclavik se svym tymem. Menu obsahovalo pastiku
z mladého jelena, jemny dynovy krém, krali¢i stehynko, filirovanou hovézi svickovou
s omackou z lesnich hiibki nebo cokolddovy Spalek s tvarohovou pénou, vSe snoubeno
s kvalitnimi viny. Cena vecefe byla 990 K¢. (Interni materidlly RESORT VALACHY,
2012)
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Kucharské show

V sobotu a ned¢li byly pro zajemce ptipraveny kuchaiské show se zajimavymi osobnostmi
z Ceské republiky a Mad’arska. Vstup na kuchaiské show byl zdarma. (Interni materialy
RESORT VALACHY, 2012)

Barmanské vecery

Barmanské vecery v Cocktail baru Lanterna jsou kazdoro¢né pfipraveny pro milovniky
nocni zabavy a kvalitnich destilati. Po dva veéery byla moznost degustovat vybrané
destilaty se zasvécenym komentafem piednich odbornikli. V patek vecer to byla
Champagne Night s Alexandrem MikSovicem a V sobotu vecer Havana Club Night —
degustace kubanského rumu taktéz s Alexandrem MikSovicem. (Interni materialy

RESORT VALACHY, 2012)
Dalsi akce

Podvecer s kapelou Dareband se odehral v penzionu U Dornaka v sobotu od 17 hodin.

Navsteévnici se zptijemnili vecer valasskym folk rockem.

Zakarpatska veselice se odehrala v Arealu Léskova v sobotu vecer. Majitel aredlu pochazi
z Ukrajiny, ze Zakarpatské oblasti, proto se vecer odehraval v duchu kultury této zemé.
Vzpléla vatra, cely vecer hrala cimbalova muzika z UZgorodu a navstévnici vidéli 1 ukazky

tradi¢nich tancti. Nechybéla ani ochutnavka tradi¢nich pokrmd.

Muzikantské posezeni se konalo v sobotu vecer v Penzionu Pod Pralesem. Navstévnici si

spole¢né zazpivali a posedéli u dobrého jidla a piti.

Saunovou noci ve Wellness Horal si mohli zajemci zpestfit gurmansky vylet do Velkych
Karlovic. V sobotu od 20 do 24 hodin byla moznost neobvyklého relaxa¢niho zazitku —
koupéani v termalnich bazénech a relaxaci v saunovém svété za svitu svicek. (Interni

materialy RESORT VALACHY, 2012)
Soutéze

Soutéz o nejlepsi valassky frgal je jiz tradi€ni doprovodnou akci Karlovského
gastrofestivalu a tento ro¢nik byl 11. v pofadi. V tomto roce byla poprvé vyhlasena zvlastni
kategorie vénovana neobvyklym frgalim a kuriozitdm, o jejimz vitézi rozhodli sami
navstévnici. Behem soutéze zahrala kapela Deraband a zazpivali Karlovjanky. Vstupné na

tuto akci bylo 3 gastrose.
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Soutéz s dotaznikem byla na festivalu novinkou. V dobé konani Gastrotour byla moznost
ve sménarnach a u asistentek, které se pohybovali po celém udoli Léskové, vyplnit kratky
dotaznik a vyhrat tak zajimavé ceny od partnerd. Mezi cenami byl pobyt pro 2 osoby na 2
noci ve Spa hotelu Lanterna, elektrospotiebice od spole¢nosti Whirlpool a ETA, volné
vstupenky do Wellness Horal a dalsi. (Interni materidly RESORT VALACHY, 2012)

Partneri

Partnertl v tomto ro¢niku bylo hned 20 a to CzechTourism, Kudy z nudy, Czech Specials,
Vychodi Morava, Whirlpool, Eta, Makro, Kofola, Pilsner Urquell, Jan Becher — Pernod
Ricard, Restaurant Costes, Dnes, radio Impuls, Apetit, Gastronaut, toplife, Seznam.cz,
Jalovec, TV Beskyd a informacni server ZLIN.CZ. (Interni materilly RESORT
VALACHY, 2012)

7.1.5 Karlovsky gastrofestival 2013

Jiz 5. ro¢nik Karlovského gastrofestivalu se uskute¢nil 4. — 6. 10. 2013 ve Velkych
Karlovicich a nabidl ochutnavky toho nejlepsiho z valasské kuchyné, novinku v podobé
frgalové manufaktury, tradi¢ni soutéZ frgali, mezinarodni farmarsky trh, kuchatské show,
degustace vin, zadbavu pro déti ¢i galavecefe s veéhlasnymi $éfkuchafi, vcetné Ceského

drzitele michelinské hvézdy Oldticha Sahajdaka.

Ustiednim bodem programu byla jiz tradi¢né Gastro tour s farmaiskym trhem, jez se kona
vV sobotu a nedé€li od 10 do 18 hodin. Na farmaiském trhu byly opét zastoupeny syry,
prosciutto, vina a dal§i produkty z Friuli, partnerského regionu Zlinského kraje v Italii,
véetné degustaci italskych specialit, ataké delikatesy ze Slovenska a Mad’arska.
Zpestienim byla ochutnavka domaci asijské kuchyné u hotelu Horal, v jehoz wellness
centru pusobi maséfi z Thajska, Sri Lanky a Bali. V neposledni fad¢ byla moznost ochutnat
speciality zakarpatské kuchyn& ¢&i vybranych druhli piv nového Pivovaru Cechmaének.
Navstévnici se mezi jednotlivymi zastavkami mohli projit po cyklostezce Becva, nebo se

svézt vlackem, koniskym povozem ¢i historickym autobusem.

Gastro tour doplnili i dalsi programy, jako napf. femeslny jarmark, hudebni vystoupeni
s cimbalovou muzikou idechovkou akuchaiské show. Novinkou byla frgalova
manufaktura v hotelu Horal, kterd umoznila vidét nazivo vyrobu frgali. Zajimavosti byla
také vystava valasského malife Ilji Hartingra. Zlatym hiebem je jiz kazdoro¢né ,,Soutéz

0 nejlepsi valassky frgal“, kterad se uskutecnila v nedé¢li 6. fijna.
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Na vecery si jednotlivé podniky pfipravili i dal§i programy, jako posezeni u cimbalu,
barmanské vecery ¢i Zakarpatsky vecer. Hotely Lanterna a Horal nabidli v patek, sobotu
i ned¢li vecer velmi popularni Galavecete. Tento rok pfivitali mimo jiné michelinského

$éfkuchate Oldficha Sahajdaka z restaurace La Degustation Boheme Bourgeoise.
Zastavky Gastro tour
Zastavek bylo v tomto roce 10 a byly nésledujici:

e Spa hotel Lanterna,

e Gril srubu Razula,

e Penzion Pod Pralesem,
e Hotel Galik,

e Areal Léskove,

e Pension Skolka,

e U Babské,

e Hotel Pod Javorem,

e Chaloupky U Patizku,

e Wellness hotel Horal.

Spa hotel Lanterna, resp. zazitkova restaurace Vyhlidka, ktera je soucasti hotelu, v sobotu
nabidla pro hosty gastrofestivalu Café Lanterna a Michelinskou galaveceti, v nedéli menu
,»Kouzleni z dyné€“ a ochutnavku pii SoutéZi o nejlepsi valassky frgal. Pred hotelem se
nachazel Becherovka Open Bar a v Coctail baru Lanterna bylo mozno navstivit barmanské

vecery.

V Gril srubu Razula byly v dob¢ konani festivalu k ochutnani speciality a produkty z Italie
— Friuli. Ve vinafském stanu pro zménu degustace vin a speciality kuchait hotelu

Lanterna.

Penzion Pod Pralesem byl mistem pro ochutnani vyhlasenych valasskych specialit,

jehnéciho, zvEfiny, pochoutek z udirny, grilovanych Zeber a pstruhti od Dornaki.

Hotel Galik byl mistem tradi¢ni zabijacky a kochutnani zde byly i dalsi valasské

speciality.

V Aredlu Léskové bylo jiz tradicné mozno ochutnat kuchyni Zakarpatské oblasti jako je

bograc, plov, syrniky, hrudku, Saslik, brambory opékané na ohni atd.
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Pension Skolka byl zastavkou piedev§im pro mensi navstévniky diky trampoling, ohnisti,
détskému koutku, stolnimu tenisu dalSim aktivitim. K ochutnavce byla v misté drzkova
polévka, douzovana trampska cigara a hamburgery z grilu, steaky, palafinky, Sulanky

s makem, italska kava a linecka kolecka.

U Babské byly k nalezeni valasské speciality hostujici restaurace U Vychopni ze Vsetina,

grilovani pstruzi na bylinkéch a stanek R. Jelinek.
Hotel Pod Javorem nabidl valasské speciality a piva z Beskydského pivovarku.

V' Chaloupkdach U Parizki bylo mozno ochutnat speciality hostujici restaurace Octarna

Vv

Kroméfiz, pivo z pivovaru Cechmanek, uzeniny Singer a lahtidky HELEB.

Wellness hotel Horal nabizel hned n€kolik moznosti, jako ochutnani zvétinovych a
valagskych specialit, valasskych dezertd, moravskych vin a slivovice Zufanek, domaci

asijské kuchyné a sobotni galavecefi. (Interni materialy RESORT VALACHY, 2013)
Galavecere
Galavecere byly tento rok nasledujici:

e (Galavecere ,,Navrat ke kofeniim*,
e (Qalavecete ,,To nejlepsi z Valasska®,

e Michelinska galavecefe.

Galavecere ,,Navrat ke koreniim “ se odehrala v patek veCer ve Spa hotelu Larnerna v cele
s $éfkuchatem Spa hotelu Lanterna Pavlem Vaclavikem. Zajimavosti menu byla pfedevsim
polévka a hlavni chod, pfipravené podle vitéznych receptii soutéZze O nejlepsi valassky
recept, kterou hotel vyhlasuje kazdy rok s cilem ziskat zajimavé naméty na pfipravu
valasskych specialit. Menu bylo slozené ze 4 chodl, doplnéné vhodnymi viny a stélo

990 Ke¢.

Galavecere ,,To nejlepsi z Valasska* predstavovala vybér toho nejlepsiho, z nabidky
$éfkuchate hotelu Horal Jaroslava Orsaga a jeho tymu. Sestichodové menu bylo snoubeno
s viny od Vinafe roku 2009, 2010 a 2013 Josefa Valihracha. Vecete se konala v sobotu
vecer v hotelu Horal a cena byla 1 790 K¢.

Michelinska galavecere se jiz tradicné odehravala v sobotu vecer v restauraci Vyhlidka a
byla v rezii drzitele prestizni michelinské hvézdy, Oldfich Sahajdék z prazské restaurace

La Degustation Boheme Bourgeoise. Pro navstévniky gastrofestivalu piipravil menu, které


http://www.valachy.cz/aktuality/soutez-o-nejlepsi-valassky-recept-vyhralo-jehneci-maso-se-slivovicovou-vuni.aspx
http://www.valachy.cz/aktuality/soutez-o-nejlepsi-valassky-recept-vyhralo-jehneci-maso-se-slivovicovou-vuni.aspx
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je prufezem tradi¢nich a oblibenych pokrmu jeho restaurace, tak i novinek. Degustacni
menu V hodnoté 2 490,- obsahovalo amuse bouche, pétichodové menu a petit four. (Interni

materially RESORT VALACHY, 2013)
Kucharské show

Pro zajemce byly piipraveny kuchaiské show se zajimavymi osobnostmi. Vstup na

kuchatské show byl zcela zdarma.

V sobotu od 10 do 17 v kuchaiském stanu u hotelu Horal ptedstavili své uméni Filip Sajler
a Ondfej Slanina s K-Purland. Kuchatské show byly k vidéni ve tfech Casech a trvaly

hodinu.

V sobotu a nedéli ve vinaiském stanu u Gril srubu Razula, bylo k vidéni od 10 do 18
kuchatské uméni zkusenych mistrit kuchaid. U kuchatského pultu se pfi ptiprave riznych
pokrmii od Asie ptes Itdlii az po valasskou kuchyni vysttidalo n¢kolik renomovanych
odbornikti. Na zavér dne byly barmanské ukazky. (Interni materidly RESORT
VALACHY, 2013)

Barmanské vecery

Barmanské vecery v Cocktail baru Lanterna se jiz tradiéné odehravaji v patek, sobotu a
ned¢li vecer v Coctail Baru ve Spa hotelu Lanterna. Po tyto tfi vecery byla moZnost
degustovat vybrané destilaty se zasvécenym komentafem ptednich odbornikii. V patek se
konala ,,Welcome Becherovka Party” s AleSem Putou, Petrem Slovdkem a Milanem
Cervenkou. Sobota byla vénovana ,Bohemian Becherovka Night* s Aleseme Pitou,
Georgem Némcem, Petrem Slovakem a Milanem Cervenkou. Posledni, nedéIni veder se
nazyval ,Becherovka After party” s barmany Petrem Slovakem a Milanem Cervenkou.

Vstup na party byl zdarma.

Jameson bus je neobvyklym degustacnim prostorem a pii prilezitost konani festivalu byl
pfistaven na driving range u hotelu Pod Javorem. Posadka autobusu v podobé Alexandra
Miksovice a Lucie Poldkové zde ucastnikiim gastrofestivalu po cely vikend prezentovali
kompletni portfolio Jameson Irish Whiskey. Za barovy pult se v autobusu postavil Petr
Slovék, bartender cocktail baru hotelu Lanterna. Vstupné bylo zdarma. (Interni materialy

RESORT VALACHY, 2013)
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Dalsi akce

Frgalova manufaktura byla novinkou tohoto ro¢niku. Jednalo se o ukazku vyroby frgald,

pii nichz byla mozZnost si svlij vlastni frgal vyrobit a nasledn¢ i zakoupit.

Vystava obrazii 1lji Hartingera, znamého vala§ského vytvarnika, se odechrala

Vv konferen¢nim séle hotelu Horal, hned vedle Frgalové manufaktury.

Zakarpatsky vecer u Aredlu Léskova, jehoz jednatel pochazi z Ukrajiny, se odehral

V duchu kultury této zemé&. Vzplala vatra a vystoupil hudebni soubor z UZhorodu.

Podvecerni posezeni s lidovou muzikou v Penzionu Pod Pralesem se konalo v sobotu vecer,

kde byla moznost piijemné¢ posedét, poslechnout ¢i zazpivat si lidovou muziku.

Saunova noc ve Wellness Horal poskytla zajemctim koupani a saunovani za svitu svicek

Vv prodlouzené oteviraci dobé az do pulnoci.

Degustacni obédové a vecerni menu ,,Kouzleni z dyne“ ptipravil $éfkuchat Spa hotelu
Lanterna Pavel Vaclavik se svym tymem. Menu snoubené s kvalitnimi viny bylo
servirovano v zazitkové restauraci Vyhlidka ¢tyfikrat béhem nedé€le. Cena byla 660,- bez
vin a 990,- s viny. (Interni materidly RESORT VALACHY, 2013)

Soutéze

Soutez o nejlepsi valassky frgal byl jiz 12. v poradi. Soutézni vzorky nejprve posoudila
porota, v Cele s Ladislavem Frgalem, poté mohli ochutndvat také navsStévnici. Mezi

vyhrami byl napt. kuchynsky robot, multifunkcni trouba ¢i mixer.

Soutez s dotaznikem probihala béhem celého Karlovského gastrofestivalu. Ve sménarnach
a u asistentek, které se pohybovaly po celém udoli Léskové, byla moznost vyplnit kratky
dotaznik a vyhrat tak zajimavé ceny od partnert. Mezi cenami byl pobyt pro 2 osoby na 2
noci ve Spa hotelu Lanterna, elektrospotiebiCe od spole¢nosti Whirlpool a ETA, volné

vstupenky do Wellness Horal a dal$i. (Interni materidly RESORT VALACHY, 2013)
Partneri

Partneri bylo stejné jako vroce 2012 rovnych 20. Mezi nimi Resort Valachy,
CzechTourism, Kudy z nudy, Czech Specials, Euronics, Whirlpool, Eta, Makro, Kaufland,
La Degustation, Becherovka, Kofola, Jameson, Asociace sommeliertt Ceska republika,
Dnes, Gastronaut, radio Impuls, Apetit, informacni server ZLIN.CZ a Vychodni Morava.
(Interni materiadly RESORT VALACHY, 2013)
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7.1.6 Komparace Karlovského gastrofestivalu v letech 2011 — 2013

Pro analyzu minulych ro¢niki Karlovského gastrofestivalu byla zvolena nésledujici

kritéria:

organizace a zajisténi,

e analyza zapojenych subjekti,

e navstévnost a jeji segmentace,

e medialni propagace a partnerstvi,

e analyza vyvoje cen.

Dle kategorii uvedenych vySe budou analyzovany jednotlivé ro¢niky Karlovského
gastrofestivalu, které prob¢&hly v letech 2011 — 2013. Ro¢niky 2009 a 2010 nebudou
soucasti analyzy, vzhledem k nedostate¢nym informacim. Vysledky této analyzy budou

pouzity jako vychozi data pro navrh projektu Karlovsky gastrofestival 2014.
Organizace a zajiSténi

V nasledujici tabulce jsou uvedeny zakladni udaje o Karlovském gastrofestivalu v letech

2011 — 2013, které budou slouzit jako relevantni data pro srovnavaci analyzu.

Tab. 1 Zdkladni udaje o Karlovském gastrofestivalu 2011 - 2013

4.-11.11.(8dnd) 5.-7.10.(3dny) 4. 6. 10. (3 dny)

8 10 10
7 6 7
10 11 10
8 10 11
3 3 4
3 5 6
1 1 2

(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy RESORT VALACHY, 2011-2013)

Prvnim kritériem pro hodnoceni byl termin konani akce. V roce 2011 byl Karlovsky
gastrofestival spojen s akci ,,Svatomartinska husa“ a s uvedenim svatomartinského vina,

tudiz se konal az v listopadu, konkrétné 4. — 11. 11. a trval celych 8 dnl s tim, Ze hlavni
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program byl naplanovan na vikend 5. a 6. 11. V nasledujicich letech doslo ke zméné a
gastrofestival byl pfesunut na mésic fijen a byl zkracen na 3 dny. V roce 2012 se konal 5. -
7.10. avroce 4. — 6. 10. Hlavni bod programu — Gastro tour byl ve vSech tfech piipadech
naplanovan na vikend, aby se festivalu mohlo zcastnit co nejvice lidi, coz by mélo byt

zachovano i v nasledujicich letech.

Hlavnim bodem programu, jak jiz bylo nékolikrat zminovano, je Gastro tour s farmaiskym
trhem. Zastavky Gastro tour jsou rozesety po celém tudoli Léskové a kazdy rok se nepatrné
meéni, vroce 2012 napt. ubyla Dolinka a naopak pfibyli Apartmany Razula, Pension
Skolka a areal Léskové. V roce 2013 ubyl Pension u Doriiakii, Apartmany Razula a piibylo
U Babské a Chaloupky u Pafizkl. Poéetné bylo v roce 2011 zastavek 8, v roce 2012 vzrostl
pocet na 10 a ten samy pocet se udrzel i v roce 2013. Jejich kompletni vycet 1ze vidét

v tabulce 2.

Tab. 2 Zastavky Gastro tour

Wellness hotel Horal

Wellness hotel Horal

Wellness hotel Horal

Spa hotel Lanterna

Spa hotel Lanterna

Spa hotel Lanterna

Hotel Pod Javorem

Hotel Pod Javorem

Hotel Pod Javorem

Hotel Galik

Hotel Galik

Hotel Galik

Gril Srub Razula

Gril Srub Razula

Gril Srub Razula

Penzion Pod Pralesem

Penzion Pod Pralesem

Penzion Pod Pralesem

Penzion U Dornakt

Penzion U Dornaka

Penzion U Dornaka

Penzion Dolinka

Pension Skolka

Pension Skolka

Areal Léskové

Areal Léskové

Apartmany Razula

U Babské

(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materially RESORT VALACHY, 2011-2013)

Jelikoz je Karlovsky Gatrofestival rozprostien na plose 3,5 km, tak je mezi jednotlivymi
gastro zastdvkami zfizena festivalovd doprava. Kazdy rok byla moZzZnost svezeni se
vlackem, ¢i konskym povozem a v roce 2012 navic ptibyl i historicky autobus. V roce
2011 byl sponzorem vlacku R. Jelinek, doprava Jelinkovym expressem byla zdarma a ,,na
palubé byla zdarma rozlévana slivovice. Bezplatnost dopravy byla zachovana i v roce

2012, ovsem jiz bez slivovice zdarma. V roce 2013 byla doprava zpoplatnéna 3 gastrosi na
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cely den stim, ze déti do 12 let mély dopravu zdarma. Konsky povoz je kazdoroc¢né
zpoplatnén. Pocet zastavek festivalové dopravy se kazdorocné nepatrné méni. V roce 2011
bylo zastavek 7, v roce 2012 klesl pocet na 6 a v roce 2013 jich bylo opét 7. Z hlediska

rozsahlosti arealu je 7 zastavek zcela optimalnich.

V roce 2011 doslo k zavedeni jednotné festivalové mény — valasského gastroSe. Penize
v poméru 25 K¢ : 1 valassky gastro$ byly k vyménéni v oznacenych sménarnach, kterych
bylo v roce 2011 deset, v roce 2012 jedenact a v roce 2012 opét deset. Kazdy rok jsou
sméndrny umistény na strategickych mistech, kde je piedpoklad velké koncentrace
navstévniki a jejich pocet je dle navstévnikl zcela optimalni.

Dalsim, pro festival velmi dilezitym hodnocenym kritériem jsou toalety. Jejich pocet rok
od roku roste, coz je diky neustale rostouci navstévnosti predpokladano. V roce 2011 bylo
po arealu rozprostieno 8 toalet, v roce 2012 10 toalet a v roce 2013 pocet jesté nepatrné
stoupl na 11 toalet. Dalsi zvySeni poctu toalet a rozmisténi v kratSich vzdalenostech by

bylo navstévniky zcela urcité vitano.

Informacni stanky jsou dal§$im vyznamnym hodnocenym kritériem. V téchto prostorach si
navstévnici mohli vyzvednout festivalového priivodce a byly jim zde poskytnuty veskeré
potiebné informace. V roce 2011 a 2012 byly informacni stanky rozprostfeny po arealu tfi,

v roce 2013 dokonce Ctyfi.

Jelikoz se kazdoro¢né na festival dopravuje valnad vétSina navstévnikd automobily, tak je
pro zaparkovani automobild vyhrazeno hned nékolik parkovacich ploch. Parkovisté je
zdarma a jejich pocet rok od roku stoupd. V roce 2011 byla moznost zaparkovat na 3
parkovistich, v roce 2012 na 5 parkovistich a v roce 2013 dokonce na 6 parkovistich. Dalsi

rust poctu parkovist’ by byl navstévniky zajisté piivitan, ale neni bezpodminecné nutny.

Jelikoz je Karlovsky gastrofestival vhodny i pro rodiny s détmi, tak je pro né ziizeno
hlidani déti. V roce 2011 Club house Horal nabidl po celou sobotu a nedéli hlidani déti
zkusenymi animatorkami a sluzba byla zpoplatnéna 3 gastroSemi na 3 hodiny. V roce 2012
se hlidani déti presunulo na gastro zastivku Pensionu Skolka s moZnostmi zibavy
Vv rozlehlé zahrade¢, tvofivymi dilnami a stravou. V roce 2013 byli a v arealu hned dvé
,.d&tské odlozny*, na gastro zastdvce Pensionu Skolka a U Patizkii. Mali hosté byli vitani
I v ostatnich zucastnénych podnicich, na vétSin¢ mist byli zfizeny détské koutky ¢i

venkovni hiisté. V letech 2012 a 2013 bylo hlidani déti bezplatné.
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Ve vsech tfech rocnicich byl organizatorem Karlovského gastrofestivalu Resort Valachy a
vzdy se Karlovsky gastrofestival konal na stejném misté, v udoli Léskové ve Velkych

Karlovicich. (Interni materidly RESORT VALACHY, 2011-2013)
Analyza zapojenych subjektu

Kazdy rok se Karlovského gastrofestivalu zGcastni vybrané mistni podniky, farmaii a
stankafi. Konkrétni mistni podniky jsou uvedeny vyse, v tab. 2. Z tabulky lze vy¢ist, ze
vroce 2011 se do festivalu zapojilo 8 mistnich podnikli a v roce 2012 i 2013 10 mistni
podniki. Co se farmafi a stankarl tyce, tak jejich pocet rok od roku razantné roste. V roce
2011 nabizelo na farmatském trhu své produkty 30, v roce 2012 40 a v roce 2013 dokonce
70 prodejcii. Rust poctu stankaii a farmart v dalSich letech je ptedpokladany, diky
neustale se zvysujici navstévnosti a rostoucimu zajmu navstévnika o regionalni produkty a
vyrobky pochazejici z vlastni ¢innosti a produkce prodejcii. (Interni materidly RESORT

VALACHY, 2011-2013)

Graf 1 Pocet zapojenych subjektii
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(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy
RESORT VALACHY, 2011-2013)

Navstévnost a jeji segmentace

Navstévnost této gastronomické akce rok od roku roste, coz je bezesporu spojeno
S propagaci akce, S uspéSnym budovanim znacky a pfedevSim s atraktivitou hostli. Rok
2011 navstévniky ldkal nejen na Ceské farmaie a kuchafte, ale také na italské producenty.
Tento ro¢nik piilakal kolem 7 000 navstévniki. Rok 2012 byl vyznacny Ceskou, italskou a
mad’arskou kuchyni. Na tento ro¢nik dorazilo 10 000 néavstévnik. Na zatim posledni
ro¢nik dorazilo hned 14 000 navstévnikii. Tento ro¢nik byl spojen s vyznamnymi jmény
jako Filip Sajler, Ondfej Slanina, Pavel Véclavik, Jaroslav Orsdg a V neposledni tadé

Oldtich Sahajdak.
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Graf 2 Pocet navstévnikii
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(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy

RESORT VALACHY, 2011-2013)
Z dotaznikového Setfeni, jez bylo provedeno béhem konani festivalu vyplynulo, Ze nejvice
navstévnikil se kazdoro¢né dozvidd o Karlovském gastrofestivalu od ptatel a znamych.
Vroce 2011 to bylo 29,7 %, vroce 2012 35,1 % a vroce 2013 29,3 %. Dalsim
vyznamnym zdrojem informaci o festivalu je internet, ten uvedlo v roce 2011 24,7 %,
vroce 2012 25,7 % a vroce 2013 16,8 % osob. Predeslé ro¢niky byly divodem pro
opakovanou navstévu pro 24,7 % navstévniki z roku 2012 a pro 13% zroku 2013.
Nasledujicimi zdroji propagace jsou radio, billboardy, Facebook, tisk, letaky a TV. Radio
vroce 2011 oznacilo 16,2 %, vroce 2012 15,9 % a vroce 2013 10,2 % osob. Diky
billboardim dorazilo na festival v roce 2011 12,2 %, v roce 2012 10,1% a v roce 2013
9,2 % navstévnikd. Tisk, jenz zahrnuje ¢lanky v periodicich a ¢asopisech, v roce 2011
oslovil 9,5 %, v roce 2012 15,9 % a v roce 2013 7,7 % navstévnikd. Facebookové stranky
nalakaly v roce 2011 2,3 %, v roce 2012 7,1 % a v roce 2013 6,8 % osob. Letaky vyvolaly
zajem v roce 2011 u 5,3 %, vroce 2012 u 8,8 % a vroce 2013 u 4,9 % navstévnikt
Karlovského gastrofestivalu. Posledni medium, televize, v roce 2012 ptildkala 3 % a v roce
2013 2,2 % osob.

Ze struktury komunikac¢nich ndastrojii jasné vyplyva, Ze festival stavi svou propagaci
pfedevS$im na dobrém jménu Karlovského gastrofestivalu. Dal§imi vyznamnymi néstroji
jsou internet, radio, tisk, billboardy a letaky, ty by mohli organizatofi nepatrné zintenzivnit.
Velkou upravu formy propagace si zada Facebook, jenz je jednim z nejsilngjSich masovych
medii této doby a zda se, ze je témet nevyuzit. Neméla by zlistat opomenuta ani propagace
formou televizniho vysilani, ranni pofady typu Dobré rano ¢i Snidan¢ s Novou se zdaji,

jako idedlni pfileZitost k témét masové propagaci.
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Graf 3 Zdroj informaci o Karlovském gastrofestivalu
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(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materially RESORT VALACHY, 2011-2013)

Dal§im vyznamnym udajem, ktery z dotaznikového Setfeni vzeSel, byla struktura
navstévniki dle mista trvalého bydlisté. Neni piekvapenim, Ze nejvice navstévnikl
Karlovského gastrofestivalu pochazi ze Zlinského kraje, v roce 2011 to bylo 58,5 %, v roce
2012 44,6 % a v roce 2013 45,7 %. Dalsim pocetnym zastupcem je kraj Moravskoslezsky,
z n¢j do Velkych Karlovic dorazilo v roce 2011 23,3 %, v roce 2012 30,7 % a v roce 2013
31,4 % osob. Z Jihomoravského kraje pfijelo navstivit festival v roce 2011 4,4 %, v roce
2012 3,4 % a v roce 2013 7,4 % osob. Navstévnikti z Olomouckého kraje bylo v roce 2011
3,7 %, v roce 2012 5,7 % a v roce 2013 5,9 %. Slovenskou republiky za ucelem ucasti na
festivalu docasné opustilo v roce 2011 3,9 %, v roce 2012 6,8 % a v roce 2013 4 % osob.
Propagace Karlovského gastrofestivalu dosahla i do vzdalen¢jsich mist, jako je Praha a
Stiedocesky kraj. Prazaki na festivalu dorazilo v roce 2011 1,2 %, v roce 2012 1,7 % a
vroce 2013 2,1 %. Stfedoc¢echl v roce 2011 piijelo 0,2 %, v roce 2012 0,7 % a v roce
2013 1,1 %. Dalsimi kraji, jenz se v dotazniku objevili byli, Vysocina, tu uvedlo v roce
2011 0,7 % a v roce 2012 0,3 % navstévnika, Liberecky, ktery oznacilo v roce 2012 1,4 %
a vroce 2013 0,2 % osob, JihoCesky, jez v roce 2012 zaskrtlo 0,3 %, Usteck}'/, ktery byl
oznacen 0,6 % lidi vroce 2013, Karlovarsky oznaceny 0,4 % osob vroce 2013 a

Pardubicky, zatrhnut 0,2 % navstévniki taktéz v roce 2013.
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Z Setfeni jasné vyplyva, ze Karlovsky gastrofestival kazdorocné oslovuje nejvice lidi ze
Zlinského a Moravskoslezského kraje. Obrovsky potencial se diky dobré dojezdové
vzdalenosti skryva v Jihomoravském a Olomouckém kraji a také na Slovensku. V ptipadé,
ze v danych oblastech dojde k zintenzivnéni propagace a ke zlepSeni vetejné dopravy,
zajisté festival pfilaka dalsi mnozstvi navstévnikt. (Interni materidly RESORT

VALACHY, 2011-2013)

Graf 4 Struktura navstévnikii dle mista bydliste v letech 2011 - 2013
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Medialni propagace a partnerstvi

Partnerstvi mezi organizdtory a ostatnimi subjekty, které mély zijem Karlovsky
gastrofestival finan¢né ¢i medialné podpofit, bylo uzavirano na zakladé¢ smlouvy

0 spolupraci. Smluvni vztah byl postaven na vzajemném plnéni, jez je uvedeno nize.
Smluvni plnéni ze strany organizatora akce:

e prezentace loga na plakatech A2,

e prezentace loga na billboardech,

e prezentace loga na letacich, plakatech,

e prezentace loga na CLV,

e direct mail navstévnikiim Resortu Valachy s plakatem s logy partner,

e prezentace gastrofestivalu i partnert jednotlivé — Facebook,

e prezentace na webech www.karlovskygastrofestival.cz, www.valachy.cz,
www.lanterna.cz, www.horal-hotel.cz, www.galik.cz, www.wellnesshoral.cz,
www.razula.cz, www.valachytour.cz,

e plakat s logy parteri gastrofestivalu umistén na webech partnert:
www.kudyznudy.cz, www.vychodni-morava.cz,

e logo uvedeno v inzerci v MF DNES,

e prezentacni stojany s logy — podé€kovani partnertim,

e bannerova reklama,

e prezentace loga v naviga¢nich stojanech pfi piijezdu a v rdmci akce,

e prezentace v tiSténém programu Karlovského gastrofestivalu,

e moznost vlastnich aktivit béhem gastrofestivalu (napt. vlastni stdnek, distribuce
darkda, tiskovin, podpory prodeje,...),

e prezentace loga v hotelovych novinach Valachy NEWS,

e prezentace loga v hotelovych obrazovkach jako partnera akce,

e prezentace loga na vstupenkach — galavecete a dalsi programy.

Smluvni plnéni ze strany partnerd bylo zaloZeno na hmotném, finanénim, marketingovém

nebo kvalitativnim plnéni a jeho konkrétni podoba byla vzdy domluvena individudlné.

Rozsah plnéni se odvijel od vyse poskytnuté finanéni podpory. Partneti byli rozdéleni do
dvou zéakladnich kategorii na partnery a medialni partnery, jez jsou uvedeni v nasledujici

tabulce.


http://www.karlovskygastrofestival.cz/
http://www.valachy.cz/
http://www.kudyznudy.cz/
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Tab. 3 Prehled partneri v letech 2011 - 2013

e

Czech Tourism

Mattoni

Dnes Seven Partners
Radio Impuls Pilsner Urquell
ZLIN.CZ Makro
TV Beskyd R. JELINEK
Stamgast&Gurman Whirlpool
F.0.0.D. Eta
Czech Specials Kofola

Vychodni Morava Jan Becher — Pernod Ricard
Kudy z nudy Restaurant Costes
Apetit Resort Valachy
Gastronaut Euronics
Toplife Kaufland
Seznam.cz La Degustation
Jalovec Jameson

- Asociace sommelierti Ceska republika

(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materially RESORT VALACHY, 2011-2013)

Partneri 3. ro¢niku Karlovského gastrofestivalu bylo 15, z toho 10 medialnich a to
CzechTourism, Dnes, radio Impuls, informaéni server ZLIN.CZ, TV Beskyd,
Stamgast&Gurméan, F.0.0.D., Czech Specials, Vychodni Morava, Kudy znudy a 5
partnerd, kterymi byli Mattoni, Seven Partners, Pilsner Urquell, Makro, R. JELINEK.

V roce 2012 bylo partnerti 20 - 13 medialnich a 7 partneri. Oproti minulému ro¢niku ubyl
Stamgast&Gurmén, F.0.0.D., Mattoni, Seven Partners, R. JELINEK, naopak pfibyl
Whirlpool, Eta, Kofola, Jan Becher — Pernod Ricard, Restaurant Costes, Apetit,

Gastronaut, toplife, Seznam.cz a Jalovec.

V roce 2013 bylo partnerti stejn¢ jako v roce 2012 rovnych 20, z toho 9 medidlnich a 11
partnerd. Oproti minulym ro¢nikim ubyl TV Beskyd, Pilsner Urquell, Restaurant Costes,

toplife, Seznam.cz, Jalovec a naopak ptibyl Resort Valachy, Euronics, Kaufland, La
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Degustation, Jameson a Asociace sommelierti Ceska republika. (Interni materialy

RESORT VALACHY, 2011-2013)

Graf 5 Pocet partnerii a medidalnich partneri v letech 2011 - 2013
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(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy
RESORT VALACHY, 2011-2013)

Analyza vyvoje cen
Pro analyzu vyvoje cen byly stanoveny nasledujici doprovodné sluzby:

e galavecere,

e Dbarmansky vecer,

e kuchariské show,

e festivalova doprava — vlacek,

e festivalova doprava — konisky povoz,

e détsky koutek.

Galavecere se t&i na Karlovském gastrofestivalu obrovské oblibé, v roce 2011 piijali
pozvani hned dva zahrani¢ni $§éfkuchati — Alessandro Gavagna a Loris Petris, galaveceie
byly uspofadany cCtyii a primérméd cena za vecefi byla 1 615 K& Rok 2012 na
gastrofestivalu byl charakteristicky mad’arskou kuchyni a michelinskym kucharem Miguel
Rocha Vierou. Galavecete na tomto ro¢niku byly Ctyfi, respektive jeden obéd a tii vecete,
prumérna cena Cinila 1 720 K¢. Zatim posledni rocnik, rok 2013 byl zaméfen spiSe na
tradi¢ni Ceskou kuchyni. Jednu za tifech galavecefi pfichystal ¢esky michelinsky kuchaf
Oldftich Sahajdak a primérnd cena Cinila 1 757 K¢. VSechny zminéni galavecere byly vzdy

vyprodany.
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Graf 6 Priumérna cena galaveceri
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(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy

RESORT VALACHY, 2011-2013)

Barmanské vecery patii diky zkuSenym barmaniim a komentaiim zasvécenych odbornikti
k hojné navstévovanym. Ke zvySené navstévnosti v poslednich dvou letech pfispél také

fakt, Ze jsou zcela zdarma. Do roku 2011 byly zpoplatnény, kdy cena ¢inila 990 K¢.

Graf 7 Cena barmanského vecera

2013 flo
2012 Jlo
2011
0 260 460 660 860 1060
Cena v K¢

(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy

RESORT VALACHY, 2011-2013)

Kucharské show se diky zajimavym osobnostem taktéz tési velké oblibé. K oblibenosti

prispiva také fakt, Ze stejné jako barmanské vecery, jsou posledni dva roky bezplatné.
V roce 2011 cena kuchatské show ¢inila 590 K¢.
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Graf 8 Cena kucharské show
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(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy
RESORT VALACHY, 2011-2013)

Festivalova doprava je kazdorocné zajiSténa prostfednictvim vlacku. V prvnich dvou
letech byl sponzorem vlacku R. Jelinek a ,,na palubé“ byla zdarma rozlévana slivovice,
posledni ro¢nik se od rozlévané slivovice upustilo. V roce 2011 byl vlacek bezplatny,
vroce 2012 byl zpoplatnén symbolickym 1 gastroSem, tedy 25 K¢. V roce 2013 se

poplatek zvedl na 3 gastrose, tedy 75 K¢ s tim, Ze bylo mozno vyuzit jak vlacek, tak

historicky autobus.

Graf 9 Cena festivalové dopravy - viacku
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(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy

RESORT VALACHY, 2011-2013)

Dalsi zptisobem dopravy po udoli Léskové je svezeni se koriskym povozem. V roce 2011
byla cena za cestu 6 gastrost, tedy 150 K¢, vroce 2012 cena nepatrné stoupla na 10

gastrosii, v prepoctu na 250 K¢, v roce 2013 cena opét stoupla, na 12 gastrost, tedy na
300 Ke¢.
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Graf 10 Cena festivalové dopravy — konského povozu
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(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy

RESORT VALACHY, 2011-2013)

Posledni hodnocenou sluzbou je détsky koutek neboli ,,détska odlozna®. Sluzba byla stejné
jako u nekterych ptredchozich zpoplatnéna pouze prvni hodnoceny rok, tedy rok 2011 a
cena byla 2 gastroSe, tedy 50 K¢&. Nasledujici roky byl détsky koutek provozovan zcela
zdarma. (Interni materialy RESORT VALACHY, 2011-2013)

Graf 11 Cena détského koutku
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(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy
RESORT VALACHY, 2011-2013)

7.1.7 Zavérecné shrnuti

Z komparace Karlovského gastrofestivalu 2011 — 2013 vyplyva, ze akce roste na
popularité a je pozorovan neustaly narist navstévnosti. Nejvice ndvstévnika kazdorocné
oslovuje ze Zlinského a Moravskoslezského kraje. Diky dobré dojezdové vzdalenosti je
velky potencial v potencionalnich navstévnicich v kraji Jihomoravském, Olomouckém a
také na Slovensku. NejefektivnéjSim komunika¢nim néstrojem je osobni doporuceni a

zkuSenosti, naopak nevyuzity potencial je v marketingové komunikaci prostfednictvim
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Facebooku a televize. Dale bylo zjisténo, ze zajem mistnich podnikt, stankait a farmaia
0 ucast na festivalu také stale stoupa. Co se cen na Karlovské gastrofestivalu tyka, tak
pramérna cena galaveceii roste, ale na zajem navstévnikli to negativni vliv nema. Cena
festivalové dopravy taktéz stoupd, coz je negativné hodnoceno navstévniky. Dalsi Casti
programu, jako je barmansky vecer, kuchaiskd show ¢i détsky koutek se naopak staly

bezplatnymi, coZz je navstévniky festivalu hodnoceno velmi pozitivné.

7.2 SWOT analyza

SWOT analyza Karlovského gastrofestivalu slouzi ke zhodnoceni stavajici situace.
Zaznamenava silné a slabé stranky festivalu a zaroven poukazuje na ptipadné ptilezitosti a
hrozby, které by mohly nastat. Vysledky této analyzy budou pouzity jako vychozi data pro
navrh projektu Karlovsky gastrofestival 2014.

7.2.1 Silné stranky

e Vstup na festival je bezplatny, ¢imZ je mezi podobnymi akcemi v CR ojedingly.

e Napomahé v medializaci Velkych Karlovic.

e Ma pozitivni ekonomicky vliv pro obec a pfilehlé okoli.

e Bezbariérovy piistup.

e Bezplatné parkovani.

e Kazdorocné¢ stoupajici navstévnost.

e Atraktivita destinace, kde je Karlovsky gastrofestival potadan.

e Bezplatnost vétsiny doprovodného programu.

o Karlovsky gastrofestival se na jedné strané zabyva propagaci a popularizaci
regionalnich producentti a tradi¢ni valaSské kuchyné, na strané¢ druhé povzbuzuje
navstévniky k neobvyklym experimentim, jako bylo napf. menu z exotické¢ho
hmyzu.

e Karlovsky gastrofestival nabizi kazdy rok velmi kvalitni program za ucasti téch
nejlepsich $§éfkuchaiti a barmanti nejen z Ceské republiky.

e Diky bohatému doprovodnému programu, détskym koutklim a dal$im aktivitam je
festival vhodny pro rodiny s détmi.

e Velké Karlovice disponuji dostatecnymi ubytovacimi kapacitami, tudiz je

Karlovsky gastrofestival ptizptisoben i nav§tévnikiim z Sirokého okoli.
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7.2.2

7.2.3

Festival nabizi gastro zazitky od téch levnéjSich, v podob¢ specialit ze stankli na
Gastro tour, az po gastronomické udélosti v podobé galaveceii. Tudiz si na své

pfijde opravdu kazdy.

Slabé stranky

Diky nedostateénym kapacitam Vv krytych prostorach, které ma festival k dispozici,
muze byt festival ohrozen neptiznivym pocasim.

Nedostatecné vyuziti vSech dostupnych komunikacnich kanali k propagaci
Karlovského gastrofestivalu.

Spatna dopravni dostupnost z hlediska hromadné dopravy.

Rozsahlost aredlu.

Oficialni stranky Karlovského gastrofestivalu, pfedev§im jazykova mutace a

informace o predeslych ro¢nicich.

PrilezZitosti

Osloveni vyznamné 0sobnosti z oblasti vysoké gastronomie, ktera by se stala
patronem festivalu.

Zavedeni tematického a vystizného motta ke kazdému ro¢niku.

Zvyseni propagace festivalu zapojenim dal§ich komunikacnich kanalti, napf.
prostfednictvim TV.

ZvySeni propagace Karlovského gastrofestivalu na Slovensku. Prestoze se festival
nachazi v blizkém okoli slovenskych hranic, neni pocet hostli ze Slovenska pfili§
vysoky.

V ramci udrZeni kvality provadét vlastnimi inspektory ochutnavky a degustace na
stancich, aby se nestavalo, Ze jedinci kazi dobré jméno festivalu.

Ziskani dotaci z Visegradského fondu ¢i fondt EU.

Zrealizovani ,,zajezd(* z hlife dostupnych mist, jako je napt. Brno ¢i Olomouc.
Zavedeni minikurzi, jako je napt. sommeliersky, ¢epovani piva, ¢ajové ritualy atd.
Se stale se zvySujicim zajmem o zdravou vyzivu by bylo vhodné zavést 1 tzv.
,,Zdravou zonu“.

Zavedeni kazdoro¢niho seznamovani navstévnikia s novinkami v gastronomii, napf.

s molekularni gastronomii.
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e Zapojeni farmari ze zvifecich farem, napt. prodej grilovanych steakii a nasledny
prodej syrového masa pro domaci uziti.

e Zavedeni farmaiskych kost a bedynek se sezonnim ovocem a zeleninou.

7.2.4 Hrozby

e Zamitnuti zadosti o dotace.

e NedostateCny zdjem renomovanych Séfkuchait na trhu a Stim spojeny pokles
atraktivity festivalu.

e Riist konkurence v oblasti food festivali z hlediska zadosti o finan¢ni podporu.

e Pokles zajmu potencialnich partneri 0 podporu Karlovského gastrofestivalu.

e Zajimav¢jsi akce poradané ve stejny cCas.

e Mozné zvySeni provoznich nékladi a s tim spojené zpoplatnéni festivalu.

e Nendavratnost vlozenych investic.

7.25 Zavérecné shrnuti

Ze SWOT analyzy vyplyva, ze Karlovsky gastrofestival je ojedinélou akci svého druhu v
CR. Diky tomu kazdoroéné pfildka tisice nav§tévnik. Kombinace atraktivni krajiny,

gastronomickych odbornikt, poctivych stankaiti a farmaiti a neustale rostouci navstévnost

déla z Karlovského gastrofestivalu nejvyznamné;jsi food festival v CR.

Jako kazda kulturni udalost ma i tento festival slabé stranky v podobé nedostate¢ného
vyuziti v§ech dostupnych komunikacnich kanall, Spatné dopravni dostupnosti a oficidlnim
strankam festivalu. Slabé stranky se organizatoii akce pokusi V nasledujicich letech

eliminovat a proménit ve stranky silné.

v

Prilezitosti je hned nékolik, za nejvyznamnéjsi je povazovano zlepSeni propagace nejen
VCR, ale i na Slovensku a zorganizovani zijezdi z hife dostupnych lokalit. Tyto

piileZitosti budou pravdépodobné zrealizovany v letoSnim roce.

Nejvétsimi hrozbami Karlovského gastrofestivalu je nedostate¢ny zajem Séfkuchait a
pokles z&4yml potencidlnich partnerd, tomu je ovSem prozatim pfedchazeno neustale se
udrzujici vysokou urovni festivalu, vysokou navstévnosti a s tim spojenym velkym zajmem
partnerd. Dalsi hrozbou je mozné zamitnuti zadosti o dotace z Visegradské skupiny, které

se ovSem neda prilis ovlivnit.
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8 VSTUPNI INFORMACE PRO PROJEKT

V této kapitole budou uvedeny veskeré vstupni informace pro projekt, které byly ziskany

pomoci analyzy minulych ro¢nikii a SWOT analyzy.
Na zakladé analyzy minulych roé¢niki (viz kapitola 7.1) bylo zjiSténo

e (d pocatku festivalu je pozorovan neustaly nariist navstévnosti.

e Zajem mistnich podnikt, stankai a farmarii o ucast na festivalu stale stoupa.

e NejefektivnéjSimi komunikanimi néstroji jsou osobni doporuceni ¢i zkuSenosti,
internet a radio.

e Nevyuzity potencial v marketingové komunikaci se skryva v propagaci
prostiednictvim Facebooku a televize.

e Festival kazdoro¢né oslovuje nejvice lidi ze Zlinského a Moravskoslezského kraje.

e Co se potencionalnich navstévnika tyka, tak se diky dobré dojezdové vzdalenosti
velky potencidl skryva v Jihomoravském a Olomouckém kraji a také na Slovensku.

e Pro realizace Karlovského gastrofestivalu je financni a medidlni podpora partnery
nezbytné nutna.

e Primérna cena galavecefi roste, na zajem zakaznik to vSak negativni vliv nema.

e Cena festivalové dopravy stoupd, coZ je negativné hodnoceno navstévniky.
Na zakladé SWOT analyzy (viz kapitola 7.2) bylo zjisténo

o Karlovsky gastrofestival kazdoro¢né nabizi velmi kvalitni program za ucasti téch
nejlepsich $éfkuchaiii a barmanti nejen z Ceské republiky.

e Festival je ojedin&ly mezi podobnymi akcemi v CR svym bezplatnym vstupem na
Gastro tour.

e Napomaha v medializaci Velkych Karlovic a také ma pozitivni ekonomicky vliv
pro obec a ptilehlé okoli.

e Nedostatecn¢ vyuziva vSech dostupnych komunikacnich kanalti k propagaci akce,
tudiz je obrovskou pfilezitosti zvysit propagaci napt. prostfednictvim Facebooku ¢i
televize.

e Velkou piilezitosti ke zvyseni navitévnosti festivalu je propagace nejen v Ceské

republice, ale i na Slovensku.
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e Do Velkych Karlovic je Spatna dopravni dostupnost z hlediska hromadné dopravy,
tudiz je velkou pfilezitosti zrealizovani zajezdd z hufe dostupnych mist, jako je
napf. Brno ¢i Olomouc.

e Aktualizace oficialnich stranek je zadouci.

e Zavedeni tematického motta ke kazdému ro¢niku a zvoleni patrona akce by akci
dodalo urcitou image.

e Ziskani dotaci z Visegradského fondu ¢i fondd EU by napomohlo k
dalsimu zvySeni urovné¢ festivalu.

e Obrovskou hrozbou je nedostateény zajem renomovanych $éfkuchait ¢i pokles

zajmu potencialnich partner o podporu Karlovského gastrofestivalu.
Zavérecné shrnuti

Na zéklad¢ zjiSténych wdaji z provedenych analyz lze konstatovat, ze Karlovsky
gastrofestival je dilezitou kulturni akci pro obec Velké Karlovice i pro jeji ptilehlé okoli.
Kazdoro¢né prilaka tisice navstévnikd ztuzemska, coz ma velky vyznam nejen pro
potadatele, ale i pro cely Zlinsky kraj, jelikoz turisté zvySuji pfijem z cestovniho ruchu.
Jednim ze zpusobu, jak =zatraktivnit Karlovsky gastrofestival, je ziskat dotace
z Visegradského fondu, pfizvat gastronomické odborniky z c¢lenskych zemi a tim
zpopularizovat festival nejen v Ceské republice, ale i na Slovensku, Mad’arsku a Polsku.
Z toho vyplyva nezbytnd nutnost aktualizace oficidlnich webovych stranek, které jsou
Vv soucasné dob& dostupné pouze v Ceském jazyce. Je nutné provést jazykovou mutaci
minimalné do anglictiny, dale by byla vhodna ném¢ina, polstina a mad’arStina. DalSim
vyraznym krokem vpied by bylo zavedeni autobusové dopravy z hiife dostupnych mist,
jako je Brno, Olomouc ¢&i Zilina. Tyto lokality jsou dobie dostupné osobnimi automobily,
ovSem osoby bez vozu, cestujici hromadnou dopravou, maji cestu zna¢né€ ztizenou. Timto
by se stal Karlovsky gastrofestival 1épe pfistupny nefidicim ¢i tém, ktefi chtéji béhem

festivalu ochutnat napt. ,,ValaSsky penicilin®.
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9 PROJEKT ZVYSENI NAVSTEVNOSTI KARLOVSKEHO
GASTROFESTIVALU 2014 ZAPOJENIM ZEMIi VISEGRADSKE
SKUPINY

Projektova cast diplomové prace se bude zabyvat navrhem konceptu zvySeni navstévnosti
Karlovského gastrofestivalu 2014 zapojenim zemi Visegradské skupiny. Podkladem pro

zpracovani projektu budou vstupni informace pro projekt z kapitoly 8.

Prvné bude projekt charakterizovan a budou vytyCeny cile, jichZ by mélo byt dosazeno.
Dale bude navrhnuta propagace projektu, partnefi, poté bude provedena analyza zdroji
potiebnych k realizaci projektu, zplisob financovani, ¢asova a ekonomicka charakteristika

projektu a na zavér bude provedena ekonomicka i rizikova analyza.

9.1 Charakteristika a cil projektu

Projekt je =zaméfen na vytvofeni konceptu zvySeni navstévnosti Karlovského
gastrofestivalu 2014 zapojenim zemi Visegradské skupiny. Ptiprava a realizace projektu
bude rozdélena na tii faze, a to piedprojektovou, projektovou a poprojektovou. V ramci
jednotlivych fazi projektu budou vymezeny CcCinnosti, tykajici se zadani o grant
Z Mezinarodniho visegradského fondu, pfipravy festivalu a planovani organiza¢ni ¢innosti.
Pomoci ekonomické analyzy bude ovéfena ekonomickd efektivnost Karlovského
gastrofestivalu 2014 a pomoci rizikové analyzy budou identifikovany potencionalni hrozby

a stanoveny zpusoby jejich eliminace.

Realizace projektu by méla napomoci ke zvySeni navstévnosti Karlovského gastrofestivalu
a také by méla podpofit rozvoj cestovniho ruchu nejen v obci Velké Karlovice a Zlinském

kraji, ale také v ¢lenskych zemich Visegradské skupiny.
Hlavni cil projektu:

e zpracovani navrhu koncepce Karlovského gastrofestivalu 2014, vedouci k uspésné

realizaci projektu a s tim souvisejicimu zvySeni navstévnosti.

Dil¢i cile projektu:

sestaveni zajimavého programu festivalu se zapojenim zemi V4,
e zvySeni povédomi a zndmosti o regionalnich produktech a gastronomii vybranych

oblasti v ramci V4,

tvorba podkladi k zajisténi bezproblémového chodu festivalu,
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e 7ajiSténi optimalni propagace festivalu,

o identifikace stavajicich partnerti a osloveni novych partnerti ze zemi Visegradské
skupiny,

e zajisténi zdroju potiebnych k realizaci projektu,

¢ identifikace potencionalnich hrozeb a navrh krizového scénare k jejich eliminaci.

Efektivnim pldnovanim vedoucim ke splnéni stanovenych cilii by méla byt rizika spojena
s realizaci Karlovského gastrofestivalu minimalizovana, uroven festivalu by méla 1 nadale

rust a taktéz by méla stoupat i navstévnost.

9.2 Faze projektu

Navrh konceptu zvySeni navstévnosti Karlovského gastrofestivalu 2014 zapojenim zemi
Visegradské skupiny je pomémné dlouhy a slozity proces. Dulezité je zajisténi dobré
propagace, partnert, kvalitniho materialné-technického a personalniho zabezpeceni, a také
financovani projektu. Pro lepsi piehled je projekt roz€lenén na 3 zékladni faze a to

piedprojektovou, projektovou a poprojektovou.

9.2.1 Predprojektova

V ramci predprojektové faze, ktera byla zapocata v unoru 2013, byl vytvofen zakladni
koncept Karlovského gastrofestivalu 2014, ktery bude zaloZzen na vzajemné spolupraci
zemi Visegradské skupiny. Propojeni zminénych zemi vytvaii piileZitosti pro zvySeni
cestovniho ruchu ¢lenskych zemi a moznosti Cerpani piispévkid z Mezinarodniho

visegradského fondu.

Pravé zjisténi podminek a moznosti Cerpani z Mezinarodniho visegradského fondu bylo

hlavnim bodem ptedprojektové faze. Ziskané informace jsou uvedeny v tabulce nize.

Tab. 4 Zakladni informace o Standardnim grantu

Realizaci projektt spoluprace mezi subjekty ze zemi V4 v

oblasti kultury, védy a vyzkumu, vzdélavani, vymén mlédeze,
preshrani¢ni spoluprace a cestovniho ruchu
15. biezna a 15. zafi
Castka vyssi nez 6 000 EUR
30 %
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15%
80 %

12 mésicu

60 pracovnich dni

(Zdroj: Vlastni zpracovani, http://visegradfund.org/grants/, ©2014)

9.2.2 Projektova
Zahajovaci faze

V prvni etapé projektové faze byl nejprve vyspecifikovan Karlovsky gastrofestival 2014,
byl tedy zvolen termin a misto konani, stanoveni ¢lenové projektového tymu, napldnovan

program akce a osloveni gastronomicti odbornici a partnefti.

Tab. 5 Zdkladni informace o Karlovském gastrofestivalu 2014

Oficiélni nazev Karlovsky gastrofestival 2014
Termin konani 3.—5.ftijna 2014

Misto konani Velké Karlovice

Organizator Resort Valachy

(Zdroj: Interni materialy RESORT VALACHY, 2014)

Karlovsky Gastrofestival je jiz tradi¢né organizovan Resortem Valachy a opét bude
situovan v obci Velké Karlovice, nebot’ prave v této obci mé svou tradici. Termin konéni je

jako obvykle stanoven na fijen, presnéji na 3. — 5. fijna 2014.

Projektovy tym se sklada z 2 vedoucich projektu, marketingového oddéleni a jednotlivych
clent tymu. 1. vedoucim projektu je Ing. Michal Vala, ktery je obchodnim a
marketingovym feditelem HP Tronic Zlin, s.r.0. DohliZi na cely proces piipravy a realizace
akce, rovnéz komunikuje s partnery a oslovuje gastronomické odborniky, jenz by se mohli
festivalu aktivné ucastnit. 2. vedoucim projektu je Tomas Blabla, feditel hotelovych
provozii Resortu Valachy, ktery v ramci Karlovského gastrofestivalu fidi a koordinuje
veSkeré Cinnosti souvisejici s realizaci akce, vede cCleny tymu, pfidéluju jim ukoly a
nasledné kontroluje jejich spravné provedeni. Marketingové oddéleni je slozeno z 5 lidi,
ktefi zajistuji cely proces propagace akce, zhotoveni propagacnich predmétti a materiala,

dale spravuji webové stranky a zastituji dalsi marketingové Cinnosti. Zbytek tymu se
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sklada ze stalych zaméstnanc Resortu Valachy, HP Tronicu a dobrovolnikt, kterym

budou ptidé€leny jednotlivé pozice pribézné dle potieby.

Vytipovani a ndsledné osloveni odbornika a partnert ze zemi Visegradské skupiny je dalsi
nezbytnosti zahajovaci faze. V ramci partnerti jsou osloveni Slovenskd agentura pre
cestovny ruch, Polska Organizacja Turystyczna a CzechTrade v Madarsku. V ramci
odborniku jsou osloveni Marcel Thnacak, Wojciech Amaro a Kovacs-Siklosi Lazar. Dalsi

odbornici jsou v jednani.

Pfi navrhu programu se vychazelo z potieby zapojeni zemi Visegradské skupiny a také
z podnétd  navstévniki  pfedchozich ro¢nikd. Struktura programu  Karlovského
gastrofestivalu 2014 zlstala zachovana jako v ptedchozich letech, lisi se pouze jednotlivé
body programu. NiZze uvedeny program ovsem neni koneény a bude pribézné aktualizovan

na zéklad¢ vyjadreni oslovenych odbornikii.

Planovanv program Karlovského gastrofestivalu 2014

Patek 3. 10.

20:00 Slovenska galavecefe — Marcel Thnacak - Spa hotel Lanterna
20:00 — 4:00 Barmansky vecer - Cocktail bar Lanterna

Sobota 4. 10.

10:00 — 18:00 Gastro tour s farmaiskym trhem

10:00 — 18:00 Frgalova manufaktura - hotel Horal

10:00 — 18:00 Kuchatské show v duchu Visegradské skupinu — Gril srub Razula
19:00 Zakarpatsky vecer - Areal Léskova

19:00 Posezeni s lidovou muzikou - Penzion Pod Pralesem

20:00 Michelinska galavecete - Wojciech Amaro — Spa hotel Lanterna
20:00 Zdrava madarska galavecere - Kovacs-Siklosi Lazar - hotel Horal
20:00 —4:00 Barmansky vecer - Cocktail bar Lanterna

Nedéle 5. 10.

10:00 — 18:00

10:00 — 18:00

Gastro tour s farmatskym trhem

Frgalova manufaktura - hotel Horal
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11:00 — 18:00 Kuchatské show v duchu Visegradské skupinu - Gril srub Razula
11:30 —22:00 Sezonni obédové a vecerni menu z Cervené fepy- Spa hotel Lanterna
12:00 — 15:00 SoutéZ o nejlepsi valassky frgal - Spa hotel Lanterna

20:00 — 4:00 Barmansky vecer - Cocktail bar Lanterna

Zapojeni zemi V4 do programu

Kultura a gastronomie jednotlivych zemi Visegradské skupiny bude do programu
zaclenéna nasledujicim zplisobem. Kazda z Clenskych zemi ptedstavi své kulindfstvi na
galavecefich. Martin Thnac¢dk pfipravi v patek vecer to nejlepsi ze slovenské kuchyné,
michelinsky $éfkuchai Wojciech Amaro v sobotu vecer piedvede vysoké kvality polské
gastronomie a tentyz vecer prichysta zdravou verzi mad’arské kuchyné $éfkuchai Kovacs-
Siklosi Lazar. Pro navstévniky Gastro tour budou pfipraveny stanky s informacemi
0 jednotlivych zemich V4 a jejich typické pokrmy a napoje. V sobotu i v nedéli budou také

zdarma piistupné kuchai'ské show v duchu Visegradské skupiny.

Planovaci faze

vvvvvvvvvv

Vystupem bude plan projektu Karlovsky gastrofestival 2014 vcetné predbéznych rozpoctl
a finalniho programu. Pro lepsi orientaci bude vytvofena zjednodusena forma logického
rdmce, v nizZ jsou uvedeny veskeré druhy Cinnosti, jenz tato faze fesi. U kazdé polozky je

nasledné vymezen termin plnéni.

Tab. 6 Planovaci faze Karlovského gastrofestivalu 2014

Propagace

cerven 2014
¢erven 2014
o cervenec — fijen 2014

Gastronomicti odbornici

éerven 2014
zari 2014
o fijen 2014

Umélci

. I cerven 2014

Personalni zabezpeceni
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zai1 2014
zaii 2014

fjen 2014

Zapojené subjekty a ostatni prodejci

o ¢erven 2014

Objednani sluzeb
zaii 2014
zari 2014
zaii 2014

Festivalové materialy
zari 2014

zari 2014
Ostatni materidlné technické zabezpeceni
zari 2014
fijen 2014

(Zdroj: Vlastni zpracovani)
Realizaéni faze

Posledni a nejdilezitéjsi projektovou fazi je taze realizacni, pii které dochazi k samotné
realizaci projektu. Jak jiz bylo zminéno vyse, Karlovsky gastrofestival probéhne v terminu

3. — 5. fijna 2014. Uspéch této faze je zalozen na piiznivém pocasi a dobré organizaci.
Patek 3. 10. 2014 — 1. festivalovy den

Zacatek realizatni faze je planovan na patek 3. fijna, kdy se sejdou vSichni ¢lenové
organiza¢niho tymu na informacni schiizce. Behem ni bude detailn€¢ probran program a
planovany prabéh akce, dale budou jednotlivym c¢leniim organizacniho tymu pifedany
instrukce a pomticky. Nasledné budou po arealu Léskové instalovany propagacni stojany,
plachty a také budou na sva mista umistény mobilni toalety. Vecer probéhne neoficidlni
zaCatek Karlovského gastrofestivalu 2014 a to prostfednictvim slovenské galavecete

s Marcelem Ihnac¢dkem, nasledovanym barmanskym vecerem na Lantern¢.
Sobota 4. 10. 2014 - 2. festivalovy den

Ptipravy 2. festivalového dne zacnou jiz v brzkych rannich hodinach, kdy se na sva

stanovisté dostavi jednotlivi ¢lenové organiza¢niho tymu. Oficialni zacatek je planovan na
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10 hodin, kdy za¢ne Gastro tour s farmatskym trhem. Ve stejném case bude zpfistupnéna
frgalova manufaktura na hotelu Horal. O hodinu pozdé&ji budou moci navstévnici shlédnout
kuchaiské uméni odbornikl ze zemi Visegradské skupiny pii kuchaiské show u Gril srubu
Razula, ktera bude probihat az do 18 hodin. Ve vecCernich hodinach, od 19 hodin, za¢ne
kulturni program v podobé Zakarpatského vecera v Aredlu Léskové a posezeni s lidovou
muzikou Vv penzionu Pod Pralesem. Na 20 hodin je planovan zacatek dvou galaveceti —
Michelinské s Wojciechem Amarem ve Spa hotelu Lanterna a Zdravé mad’arské s Kovacs-
Siklosi Lazarem na hotelu Horal. Ve stejné dobé za¢ne barmansky vecer v Coctail baru

Lanterna.
Nedéle 5. 10. 2014 — 3. festivalovy den

Posledni festivalovy den zac¢ne taktéz v 10 hodin Gastro tour a Frgalovou manufakturou.
Na 11 hodin je planovan zacatek kuchaiskych show v Gril srubu Razula a v 11:30 se
mohou navstévnici t¢sit na sezoénni obéd z Cervené fepy ve Spa hotelu Lanterna, ktery bude
podavan az do 22 hodin. Od 12 hodin probéhne ve Spa hotelu Lanterna tradi¢ni soutéz
0 nejlepsi frgal, kterd bude vyhlaSena v 15 hodin. Karlovsky gastrofestival bude tradi¢né

zakonCen barmanskym vecerem v Coctail baru Lanterna.
Pi‘edani vystupu projektu a ukonceni projektu

V ptipadé toho projektu neni vysledkem hmotny produkt, nybrz sluzba. Vystupem tohoto
projektu tedy bude patficnd dokumentace a materidly, jenZ budou zkompletovany a
pfedany vedoucim projektu. Nésledné¢ bude provedena uhrada faktur dodavatellim, ¢imZz

bude projekt uzavien.

9.2.3 Poprojektova

Posledni, poprojektova faze, probéhne v fijnu 2014, kdy budou vyhodnoceny ziskané
dotazniky od navstévnikl festivalu. Jejich vysledky budou slouzit jako zpétna vazba pro
organizatory. Naésledné¢ bude vydana tiskova zprdva a partnerim, ucastnikim a
navs§tévnikim Karlovského gastrofestivalu 2014 bude zaslan dékovny e-mail za uGcast.
V prosinci 2014 budou vSichni zaméstnanci a dobrovolnici pozvani na Vano¢ni veéirek,

jakoZzto podékovani.
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9.3 Analyza zdroju potiebnych k realizaci projektu

Karlovsky gastrofestival je jedinecnou gastronomickou udalosti sucasti pfednich
odbornikii jak z Ceské republiky, tak ze zahrani¢i. Tudiz je nutné zajistit potiebné
materialné-technické zabezpeceni a bezesporu také dobry persondl, jelikoz prave lidskeé

zdroje nejvice ovliviuji uspésnost celé akce.

9.3.1 Materialné-technické zabezpeceni

Materialné-technické zabezpefeni Karlovského gastrofestivalu 2014 bude zahrnovat

nasledujici sluzby:

e doprava a parkovani,
e ubytovani,
e stravovani,

e ostatni.

Doprava a parkovani

Pro navstévniky bude jiz tradi¢né zdarma pripraveno nékolik parkovist. U Babské se bude
nachazet velké parkovisté na louce, dalsi bude u Ski arealu Razula, u hotelu Pod Javorem a

také u hotelu Horal.

Mezi jednotlivymi gastro zastdvkami bude moZzZnost svezeni se vldCkem, historickym
autobusem ¢i koniskym povozem. Konsky povoz bude jiz tradi¢né provozovan externé,
vlacek a autobus bude zapjéen Dopravni spolecnosti Zlin-Otrokovice. Zastavky
festivalové dopravy se loiisky rok osvédcily, tudiz jejich pocet, sedm zastavek a umisténi
zastane zachovano. Ve vlacku bude navic obnovena tradice konzumace slivovice ,,na

palubg&®.

Nov¢ ptibude ,,z4jezdova festivalova doprava“ z Brna, Olomouce, Ostravy, Zlina, Trenc¢ina
a Ziliny, jez bude zajistovana externé. Podrobnosti jsou v jednani.

Ubytovani

Moznosti ubytovani je v udoli Léskové hned nékolik. Sdm Resort Valachy vlastni 3
ubytovaci objekty — Wellness hotel Horal, Spa hotel Lanterna a Hotel Galik. DalSimi

zapojenymi subjekty tento rok budou:

e Apartméany Razula,
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e Areal Léskova,

e Penzion Pod Pralesem,
e Hotel Pod Javorem,

e Pension Skolka,

e Horsky hotel Babska,
e Chalupy U Parizk,

e Penzion U Dornaki,

e Valassky dvur.

Dalsi subjekty jsou v jednéni, ovSem v pfilehlém okoli se nachdzi nespocet dalSich

ubytovacich objektt, které k prenocovani, mezi jednotlivymi festivalovymi dny, lze vyuzit.

Stravovani

Stravovani bude zajisténo prakticky na kazdém kroku Karlovského gastrofestivalu. Jiz
tradi¢né bude hlavnim bodem programu Gastro tour s farmafi a stankafi, ktefi se v ptipadé
zajmu o ucast mohou zaregistrovat na oficidlnich strankach festivalu. Déale budou soucasti

vybrané restaurace a hospody, jedna se o nasledujici podniky:

e Wellness hotel Horal,
e Spa hotel Lanterna,

e Hotel Galik,

e Chaloupky u Patizkd,
e Hotel Pod Javorem,

e Gril srub Razula,

e Penzion Pod Pralesem,
e Pension Skolka,

e Areal Léskové.

Dalsi podniky z udoli Léskové, které by se eventuelné mohly zapojit, jsou v jednani.

Ostatni

Po arealu bude jiz tradi¢né rozeseto nékolik sménaren, lonisky pocet 10 byl dle navstévnik
optimalni, tudiz zistane zachovan. Sluzba prvni pomoci bude v piipad¢ potieby umisténa

na gastro zastavce Gril srub Razula. Pocet pevnych a mobilnich toalet byl lonisky ro¢nik
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oznacen za nedostacujici, tudiz bude jejich pocet navysen na 15. Informacni stanky budou

po aredlu, stejné jako loni, rozesety 4.

Stanky Gastro tour a ty uréené k posezeni a konzumaci, stany a vybaveni pro kucharské

show a dalsi jsou zajistény interné, stejné jako audiovizualni technika.

9.3.2 Personalni zabezpeceni

Organizac¢ni tym bude sestaven ze zaméstnancii zapojenych subjektii a také z dalSich
dobrovolniki, kteti budou vypomahat na Karlovském gastrofestivalu 2014. Pro festivalové
potieby se pocita s cca - zaméstnanci a . dobrovolniky. Jednotlivy ¢lenové tymu

budou rozmisténi na nasledujici pozice:

e pruvodci ve festivalové doprave,

e pracovnici na informacnich stancich,

o distributofi festivalovych priivodci,

e pracovnici ve sménarnach,

e pracovnici na parkovistich,

e hostesky ,,v terénu®,

e pokladni v placenych zonach festivalu,
e animatofii v ,,détskych odloznach*,

e realizaéni tym,

e pracovnici restaura¢niho a hotelového provozu,
e pracovnici udrzby,

e externi pracovnici.

Privodci ve vlaccich a autobusech budou prodévat jizdenky, nasledné navstévnik obdrzi
identifikacni naramek, ktery bude kontrolovan pii kazdé dalsi jizd€. DalS§im tkolem

privodc¢ich bude rozlévani slivovice a informovani o programu na jednotlivych zastavkach
Gastro tour. Na pozici pravodéi bude vybrano ||| GGG

Pracovnici na informacnich stancich budou mit oznacené stanky, kde budou podavat

navstévnikim potiebné informace a dale budou distribuovat festivalové priivodce a
soutézni dotazniky. Pozice bude obsazena ||| N

Distributori festivalovych privodcii se budou pohybovat v terénu, pievazné u parkovist,
kde budou navstévnikiim poskytovat bezplatné festivalové pravodce a v ptipadé potieby

jim budou podavat pottebné informace. Zde budou umisténi ||| Gz
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Pracovnici ve sménarndch budou ndvstévnikim sménovat Ceské koruny za valasské
gastroSe v kurzu 20 : 1. V piipadé zajmu se budou na stancich nachazet festivalovy

pritvodci a soutdzni dotazniky. Ve sménarnach bude pracovat ||| GG

Pracovnici na parkovistich budou Korigovat hladky prubéh dopravy a parkovani. Kazdy

-----

ukazovat, zda-li je parkovisté volné, pripadné ho bude navigovat na volné misto ¢i dalsi
parkovisté. Zde bude umisténo ||| GGG

Hostesky ,,v terénu‘ budou distribuovat soutézni dotazniky, které v ptipad€ potieby

pomohou navstévnikiim vyplnit a nasledné si je od nich vezmou zpatky, ¢imz probéhne
zatazeni do soutéze. To vie zajisti || | GGz

Pokladni budou mit své plisobisté na jednotlivych mistech placeného programu, jako je
frgalova manufaktura ¢i soutéz o nejlepsi valaSsky frgal. Od navstévnikli budou vybirat

odpovidajici hotovost v podob¢ valasskych gastrost, jiné mény nebudou akceptovany. Na
pozici pokladni budou vybrany || GGGG—_

Animatori v ,,détskych odlozndch™ se postaraji o zdbavu malych navstévniki. Pro déti
pfipravi kompletni animacni program, vcetné spolecenskych her a vytvarného tvofeni. Této
pozice se ujme [N

Realizacni tym bude zabezpeCovat bezproblémovy chod festivalu. Béhem jeho celého
prubéhu bude neustale kontrolovat chod jednotlivych stanovist, zastavek Gastro tour
I kvalitné odvadénou praci jednotlivych pracovniku.

Pracovnici restauracniho a hotelového provozu, resp. stdly zaméstnanci zapojenych
subjektd, budou zodpovédni za své bézné vykonavané Cinnosti, tedy za bezproblémovy
chod restauraci, hotelti a dalSich zapojenych subjekt. Zaméstnancii bude v dob¢ konani

festivalu k dispozici cca [}

Pracovnici udrzby budou mit na starost spravnou instalaci stankd a pfipadnou udrzbu

zafizeni rozmisténych po arealu festivalu.

Externi pracovnici budou obsazeni do pozic — fotografa, kameramana, fidi¢u a dal$ich.

9.4 Propagace projektu

Pro sestaveni marketingové kampané 6. rocniku Karlovského gastrofestivalu budou

vyuzity informace ziskané z dotaznikového Setfeni, které prob&hlo v predchozich
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ro¢nicich. K propagaci bude vyuzita fada komunikaénich nastrojii uvedenych nize, které
jsou rozdéleny na tfi zékladni skupiny — pied kondnim, v dobé konéni a po konani akce.
Marketingova kampan ma za cil oslovit vSechny cilové skupiny a vzbudit v nich zajem
ucastnit se festivalu. Aktivni ¢ast marketingové kampané je vhodné zahajit alespon 3

meésice pied konanim akce, aby byla co nejefektivné;si.

9.4.1 Propagace pred konianim

Propagace pted samotnym kondnim akce je velmi dilezitd, jelikoz prave ta dokaze vzbudit
zdjem u potencialnich ucastnikii a naklonit je k uCasti na festivalu. Z analyzy, jez byla
provedena v kapitole 7.1, bylo zji§téno, ze jednim z nejsilngjSich komunikaé¢nich médii je
internet a naopak skryty potencidl se nachazi v propagaci prostfednictvim -
B o0 zivéry budou zapracovany do navrhu propagace pro 6. roénik
Karlovského gastrofestivalu. Propagace bude nasledné vy¢islena, jednotlivé ¢astky vychazi
z piedchozich let a z aktualné zjisténych cen. Cést propagace je bezplatna, jelikoz je

soucasti partnerskych dohod.

Tab. 7 Propagace Karlovského festivalu 2014 pred konanim

(Zdroj: Interni materialy RESORT VALACHY, 2014)
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Jak jiz bylo zminéno vySe, marketingovou kampan je vhodné ,,odstartovat® 2 — 3 mésice
pied konanim akce. Ta by méla byt zahajena postupnym ||| GTGcNGGGEEEEEEGE -
dal§imi informacemi o programu a to jak na || GGG < 2
_. Ptiblizné mésic pfed konanim festivalu budou postupné vylepeny -,
umistény ||| . 2 tak¢ by méli byt distribuovany || GG
Ve stejné dobé se objevi ¢lanky o Karlovském gastrofestivalu na ||| GG

B \/ (i dnu konani festivalu probéhnou (|GGG

9.4.2 Propagace v dobé konani

Propagace bude dale probihat i béhem konani festivalu a to v podobé || GTTEGEGN
I Dilezitym propagacnim  materidlem  je
pravodce Karlovského gastrofestivalu, kde se nachazi velka mapa, informace o zapojenych

subjektech, program a dals§i uzitecné informace. Dale se budou informace o programu

nachazet v |

Tab. 8 Propagace Karlovského gastrofestivalu 2014 v dobé konani

(Zdroj: Interni materialy RESORT VALACHY, 2014)

9.4.3 Propagace po konani

Po skonceni festivalu bude navstévnikiim Karlovského gastrofestivalu, jenz vyplnili béhem

festivalu kratky dotaznik, zaslan dékovny e-mail se shrnutim toho nejlepsiho z prob&hlého

ro¢niku. Dale se na oficidlnim kanale festivalu na ||| GGG - i

oficialni webové stranky neziistanou ochuzené o informace a fotografie z akce.
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9.5 Partneri

vvvvvv

subjektl této akce, nebot’ jejich podpora umoznuje realizaci festivalu. Kone¢ny seznam

partnerti prozatim neni dan, ale ptedbézny seznam lze zhlédnout v tabulce pod textem.

Tab. 9 Predbézny seznam partnerii Karlovského gastrofestivalu 2014

Czech Tourism Makro
Mafra (MF DNES) Whirlpool
CR1 Radiozurnal Kofola
Kudy z nudy ETA
Vychodni Morava Euronics
Apetit T-Mobile
Gastronaut Ceské Posta
Ceské Drahy

(Zdroj: Interni materialy RESORT VALACHY, 2014)

Tento vycet, jak jiz bylo zminéno, neni zdaleka kone¢ny, dal$i partnefi jsou V jednani.

Mezi eventuelnimi partnery jsou:

ZLIN.CZ,

Asociace hoteltl a restauraci CR,
Seznam.cz,

Czech specials,

Lidl,

Kaufland,

Pilsner Urquell,

Jan Becher - Pernod Ricard,
Turistika.cz,

Ugo.

Partnerstvi mezi organizatory a ostatnimi subjekty bude stejné, jako v ptedchozich

ro¢nicich, uzavirano na zakladé¢ smlouvy o spolupraci. Smluvni vztah bude postaven na

nasledujicim plnéni.


http://www.janbecher.cz/

[ep}
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Smluvni plnéni ze strany partnerii je zalozeno na hmotném, finan¢nim, marketingovém

nebo kvalitativnim pInéni a jeho konkrétni podoba je vzdy domluvena individualné.

Smluvni plnéni ze strany organizatori Karlovského gastrofestivalu je nasledujici:
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9.6 Nakladova analyza projektu

Predmétem této kapitoly je vycisleni planovanych nékladi Karlovského gastrofestivalu
2014. Celkové naklady budou ¢lenény dle jejich vztahu k objemu vykont na fixni a

variabilni.

9.6.1 Fixni naklady

Planovany rozpocet fixnich nakladu je sestaven na zaklad¢é expertniho odhadu vedouciho
projektu, jenz vychazi ze skuteénych nakladt ptedchozich let. Jednotlivé fixni naklady,

véetné predpokladané €astky jsou uvedeny v tabulce niZe.

Tab. 10 Prehled fixnich nakladii
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(Zdroj: Vlastni zpracovani)

9.6.2 Variabilni naklady

Planovany rozpocet variabilnich nékladi v sob&é obsahuje ocenéni veskerych materidli a
surovin, jez jsou potiebné k ptipravé galaveceti, menu, barmanskych vecert a dalSich ¢asti
programu zavislych na poctu navstévniki. Rozpocet je sestaven na zakladé expertniho
odhadu vedouciho projektu pii plném vyuziti kapacit. Jednotlivé variabilni naklady, véetné

pfedpokladané ¢astky jsou uvedeny v tabulce nize.

Tab. 11 Prehled variabilnich nakladu

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

9.7 Zpisoby financovani projektu

Primarnim zdrojem financovani Karlovského gastrofestivalu 2014 jsou vlastni zdroje, resp.
trzby z hlavni ¢innosti, tedy z placenych ¢asti programu, festivalové dopravy a dalSich

atrakci. DalS$im vyznamnym zdrojem jsou penézni prostiedky od partnert.

Tab. 12 Prehled zdrojii financovani

!

(Zdroj: Vlastni zpracovani)
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9.71 Trzby

V predchozich letech byly nejvyznamnéjSim zdrojem financovani projektu trzby, tudiz
planovany rozpocet trzeb Karlovského gastrofestivalu 2014 je sestaven na zaklade
expertniho odhadu ztrzeb lonského roku. Jednotlivé polozky, vcetné vypoctu a

predpokladané ¢astky jsou uvedeny v tabulce nize.

Tab. 13Prehled trzeb z hlavni cinnosti

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Trzby z galavecCeti jsou piepocitdny z kapacity jednotlivych restauraci a predpoklddané
ceny vecefe. V predchozich rocnicich vzdy doslo k plnému obsazeni restauraci, tudiz se
I v tomto roce pocita s plnou kapacitou. U sezéonniho menu se predpoklada navstévnost za
cely den cca - a taktéz je vynasobena predpokladanou cenou vecete. Odhadovana
navstévnost vychdzi z primérné navstévnosti v predchozich letech. Gastro tour ptilaka
kazdym rokem ¢im dal vice navstévnikd, z expertniho odhadu vedouciho projektu se
predpokladd névstévnost pro letosni ro¢nik, v ptipadé piiznivého pocasi, ve vysi -
osob. Navstévnost je pro potieby vypoctu trzeb z Gastro tour vynasobena primérnou

Gtratou nav§tévnikt  z lofiského roéniku. Frgalovd manufaktura loni prilakala [JJj
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navstévniki, se stejnym pomeérem se pocitd i pro letoSni ro¢nik. Odhadovand navstévnost
je vyndsobena vstupnym, 3 gastroSemi, tedy 60 K¢. Stejnym zplsobem je vypocitana
I nav§tévnost soutéze frgalu, festivalové dopravy, atrakci a vzdy je vynasobena cenami
vstupného/jizdného. Navstévnici Karlovského gastrofestivalu vyuzivaji po veCerech sluzeb
mistnich barti a restauraci, pro letos$ni rok byl pocet navstévnikli stanoven, dle expertniho

odhadu vedouciho projektu, na ] osob a primérna utracena ¢astky na ||l

9.7.2 Dotace od partneri

Ze zkuSenosti z ptedchozich let, kdy partneti poskytli finan¢ni pfispévek rizné hodnoty,
byl vypocitan pramérny ptispévek od partnert, ktery ¢ini 175 000 K¢. Dle expertniho
odhadu vedouciho projektu byl zpracovan piehled potencionalnich partnerd, véetné ¢astek.

Konkrétni partnefi a ¢astky nejsou prozatim potvrzené.

Tab. 14 Prehled dotaci od partnerii

|II1III

(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy RESORT VALACHY, 2014)

9.8 Ekonomicka efektivnost projektu

V ramci této kapitole bude zjisténo, zdali je realizace Karlovského gastrofestivalu
ekonomicky efektivni. Pro vypocet ekonomické efektivnosti projektu budou pouzita data,
ziskana analyzou zptsobu financovani projektu (viz kapitola 7.2) a nakladovou analyzou
(viz kapitola 7.1). Po ukonceni projektu bude provedeno nové vycisleni S realnymi

hodnotami.
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Tab. 15 Prehled celkovych nakladit a prijmu

(Zdroj: Vlastni zpracovani)
Hospodarsky vysledek
HYV = (trzby + dotace) — celkové naklady
v = I
v = I

Z hlediska srovnani celkovych nakladi s trzbami a dotacemi od partnert se projekt
Karlovsky gastrofestival 2014 jevi jako neefektivni, nebot’ byla generovana - ve vysi
B Kc. Lze tedy konstatovat, e celkové trzby a dotace zcela nepokryji naklady
potiebné k realizaci projektu. Ztratu by bylo mozné kompenzovat v ptipadé Usp&sného

zadani o grant z Mezinarodniho Visegradského fondu (viz kapitola 9.9).

Prfestoze se jednd o ztratovy projekt, tak mé Karlovsky gastrofestival vyznamné
ekonomické a marketingové pfinosy nejen pro obec Velké Karlovice, ale i pro cely Zlinsky

kraj a také pro ¢lenské zemé Visegradské skupiny (viz kapitola 9.2.1).

Navratnost investic

ROI = ((¢isty zisk) — celkové naklady / celkové naklady) * 100
ro! = I
ROI =

Z vypoctu vyse bylo zjiSténo, ze hospodaisky vysledek projektu je ztratovy. Pomoci

navratnosti investic byla spo¢itana [ o¢ekavana ztratovost.
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9.9 Financovani v piipadé ziskaného grantu z V4

Jak jiz bylo zminéno vySe, V pfipad¢ uspéSného Zzadani o grant z Mezinarodniho
Visegradského fondu je mozné ztratu hospodarského vysledku projektu kompenzovat
finan¢nimi prostfedky plynoucimi z fondu. Soucésti této kapitoly bude uvedeni moznosti

financovani z Mezinarodniho Visegradského fondu za jinak nezménénych podminek.

Pro potieby zadosti o grant musi byt vytvofen planovany rozpocet, jenz by mél zahrnovat
hruby odhad budoucich vydaji projektu na zakladé¢ primérnych cen v regionu. Fond
pokryje az 80 % celkovych nakladu projektu, zbyvajicich 20 - 30 % rozpoctu se sklada

z dal$ich finan¢nich a nefinan¢nich piispévka.

Pfi planovani rozpoctu je nutné dodrzovat seznam zpiisobilych kategorii nakladd, tj.

nakladd, které mohou byt pokryty Fondem. Ty jsou uvedeny v tabulce nize.

Tab. 16 Prehled zpiisobilych ndkladi

(Zdroj: Vlastni zpracovani, http://visegradfund.org/grants/guidelines/, ©2014)

V ramci grantu nemohou byt pokryty kapitdlové investice, vlastni nepiimé néaklady

zadatele, interni naklady, platy a finan¢ni odmény zaméstnanci.
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Z vysledku vyplyva, ze v ptipad¢ Cerpani finan¢niho piispévku ve vysi - K¢ a ztraty
hospodaiského vysledku ve vysi [l K¢ se stane projekt ziskovym a to s ¢astkou

I <
9.10 Casova charakteristika projektu

Casovy harmonogram a fadné naplanovani jednotlivych &innosti je dileZitou soudasti
kazdého projektu. Z téchto divodi bude pomoci Gantova diagramu v programu MS

Project znazornéna ¢asova naro¢nost a posloupnost jednotlivych ¢asti projektu.

o P zay Dleaiy |:lo:u el I.'.ni_n' |:|<:-=meﬁ' (et 4, 2W3 |-::-_-_ 1,20 |-:7_- 43
= = 1 ]l= ¥ ||

o |karlowsky gastrofestival 2004 1Eodny  3.2.14 17.10.14 I

1 Predprojektovi fize & dny 3.2.14 10.2.14

Fl Twarba konceptu 3 dmy 3214 5214

3 Z)iftEnl podminek a moinost] Serpanl dotac 3 dmy £.2.14 10.2. 14

4 Projektovs fize 179 dmy 11.2. 14 13.10. 14 r 1

5 Zaha|ovad fize 50 dmy? 11.2.14 21.4.14 | —

E Specifivace akoe 10 dimy? 11.2. 14 24.2. 14

7 Sestaven| projektovdho timu 10 dimy? 25.2. 14 10.3. 14 Li

H Oslovenl adbomild 3 um&loh 30 dy? 11.3.14 21.4. 14

] sestaven pfedbéiného programu akce L1 dnmy 7.4.14 214 14 1]

10 Plédnowacl fize 120dny? 22.4.14 3.10. 14 1
5)edndnl podminek a podpls smivv = 31 dimy? 22.4.14 2.6 14
odbomilky 3 umélcl

12 Propagace BE dmy? 3614 21014 I

13 5)edndnl podminek 3 podpls smiur s2 22 dimy? 16 14 30.6 14 |
zapojenymil sub jekty

14 Perzondlnl zabezpefenl 23 dimy? 1.9.14 1.10.14 |

g Graficky ndwrh, tisk 3 kompletace 22 dimy? 1.3.14 30.9.14 |
festival owfch materidli

15 Ob)edndnl sluieb 1= dy? 15.2.14 3.10.14 o o . B

17 Z3)I$tEnl surovin 3 ostatniho Sdny 22.9.14 2.10. 14 |
matendiné-technického 2abezpefanl

1= Reallzafnl fize 3 dniy? 4.10. 14 6.10. 14

1% Informadnl schiizka 1den? 4.10. 14 4.10. 14 1

o Instalace 2 driy? 4.10.14 5.10. 14 |

n Pfiprava prostaor 2 driy? 4.10. 14 5.10. 14 1

Iz Rozmisténl £lend tymu a plnénl 3 dmy? 4.10. 14 £.10. 14 1
pracovnlch povinnost]

FE Ukonten projektu & dniy? 7.10. 14 13.10. 14

4 Ukid prostor + demont 43 Lden? 7.10. 14 7.10. 14 1

E Shromad FaEnl dokumentd 2 driy? 7.10. 14 B.10. 14 '1

= Pledanl wistupl Lden? 9.10. 14 9.10. 14

37 Uhrada faktur 3 driy 10.10. 1413.10. 14 ﬁ

= Poprojektovs fize A dniy 14.10. 1417.10. 14

ol Wyhodnocenl dotaznlkd 2 dny 14.10. 1415.10. 14 ]

30 Rozesldnl dékowmyich e-maild Lden 16.10. 1415.10. 14 E

2 wyd dnl tiskowé zpravy Lden 17.10. 1417.10. 14 £

Obr. 4 Casovy plan projektu
(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Ptedprojektové faze byla zapocata 3. unora 2014, kdy byl béhem tii dnli vytvoten zékladni
koncept Karlovského gastrofestivalu 2014, zalozeny na vzijemné spolupraci zemi
Visegradské skupiny. Soucasti této faze bylo také zjisténi podminek a moznosti Cerpani

Z Mezinarodniho visegradského fondu, které probihalo od 6. do 10. tnora.
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V prvni etapé projektové taze bude prvné vyspecifikovan Karlovsky gastrofestival 2014,
coz probéhne od 11. do 24. Unora. Nasledné, 25. inora - 10. bfezna, budou stanoveni
Clenové projektového tymu. V terminu 11. bfezna - 21. dubna probéhne oslovovani
gastronomickych odbornikii a umélct, ktefi by se akce mohli zacastnit. 7. dubna zacne

planovani programu akce, které bude probihat az do 21. dubna.

V druhé etapé projektové faze, tedy v planovaci, budou nejprve sjednany podminky a
podepsany smlouvy s gastronomickymi odborniky a umélci. Tato cast je pomérné
zdlouhava a ptedpokladany pribéh je od 22. dubna do 2. ¢ervna. Nasledné, 3. Cervna,
zacne marketingovy tym pracovat na propagaci akce, vytvoii graficky navrh, zvoli vhodné
nastroje marketingové komunikace a spusti marketingovou kampan. To vSe bude probihat
do 2. fijna. Dne 1. zafi zapocne 22 dni dlouhd faze sjednavani podminek a nésledného
podpisu smluv se v§emi zapojenymi subjekty, véetné stankait a prodejct. Taktéz 1. zafi
zacne 23denni proces persondlniho zabezpeceni, kdy dojde ke sjednani podminek a
podpisu smluv se stalymi zaméstnanci a dobrovolniky. Na 1. zafi je také naplanovan
zacatek navrhovani a nésledného tisku a kompletace festivalovych materialli, jako jsou
vstupenky, pruvodci ¢i mény. Od 15. zaii budou postupné objednavany sluzby — fotograf,
kameraman ¢i fidic¢i festivalové dopravy. 10 dni pied zacatkem festivalu zacne zajiStovani

surovin a dal§iho materialné-technického zabezpeceni.

V posledni projektové fazi, realizacni, dojde k samotné realizaci projektu. Dne 4. fijna se
vSichni ¢lenové organiza¢niho tymu sejdou na informacni schilizce, kde bude detailné
probran priibéh akce. Také zde dojde k rozdé€leni tikolil a rozmisténi ¢lenti tymu. Nasledné

budou po areélu instalovany propagacni stojany, plachty a mobilni toalety.

V ramci ukonceni projektu dojde dne 7. fijna k demontdzi a Uklidu prostor. TentyZ den
zacne shromazd’ovéani patfiéné dokumentace, kterd bude dne 9. fijna pfedana vedoucimu
projektu. Nésledujici den probéhne tthrada faktur dodavatelim, ¢imz bude projektova faze

ukondéena.

Poprojektova faze probéhne v fijnu 2014, kdy budou 14. — 15. fijna vyhodnocovany
ziskané dotazniky od navstévnikua festivalu. Nasledujici den bude rozeslan dékovny e-mail
vSem ucastniklim Karlovského gastrofestivalu 2014. Cely projekt bude ukoncen vydanim

tiskové zpravy dne 17. fijna.
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9.11 Rizikova analyza

Realizace kazdého projektu je spojena s fadou rizik. Rada z nich je ovlivnitelna, tudiZ je

nezbytné nutné piipadnd rizika identifikovat a dle krizového scénaie eliminovat nebo

alespoit minimalizovat jejich dopad. V nasledujici tabulce jsou uvedena nejvyznamnéjsi

rizika, jez projekt ohrozuji a také jsou navrhnuty piipadné scénéie na jejich minimalizaci.

Tab. 17 Prehled nejvyznamnéjsich rizik Karlovského gastrofestivalu 2014

r v r

Zamitnuti Zadosti o dotaci

Stiedni

Stfedni

Dtikladna ptiprava
zéadosti, jiné
moznosti

financovani

Konkurenéni akce

Nizka

Nizka

Monitoring
konkurence, loajalita
vérnych
navstévnikda,

atraktivni program

Nepriznivé pocasi

Vysoka

Vysoka

Dostatecny pocet
stand a dalSich
krytych prostor,

loajalita vérnych

navstévniku

Nedostate¢ny zajem odbornikii

Stiedni

Vysoka

Osloveni vétsiho
poctu odbornikd,
definovani
kvalitnich podminek
spolupréce,
vyzdvihnuti
vysokych kvalit

festivalu

Zvyseni provoznich nakladi

Stredni

Stfedni

Dostatecny pocet

partnert, dikladné
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finan¢ni planovani,
dobré¢ dodavatelsko-
odbeératelské vztahy
Udrzeni stavajicich
partnerd, definovani
dobrych podminek
Pokles zajmu potencialnich spolupréce,
Stfedni Stredni
partneru vyzdvihnuti
vysokych kvalit a

navstévnosti

festivalu

(Zdroj: Vlastni zpracovani)
Zamitnuti Zadosti o dotace

Riziko zamitnuti zadosti o dotaci bylo oznaceno za stfedni, jelikoZ se na Zadani Resort
Valachy dikladné ptipravuje a déla vSe pro to, aby jejich zadosti bylo vyhovéno. Ptipadné
zamitnuti Zadosti by mélo stfedni miru dopadu na Karlovsky gastrofestival, jelikoz by tim
sice pfiSel o vyznamnou finan¢ni podporu, ale mira dopadu by nebyla az tak velka
vzhledem Kk faktu, ze z dotaci nikdy pfedtim Cerpano nebylo a negativni vliv na prib&h

festivalu to nemélo.
Konkurenéni akce

Riziko zajimavéjsi akce poradané ve stejny €as bylo oznacené v pravdépodobnosti vyskytu
za nizké, jelikoz se vétSina kulturnich akci odehravd, na rozdil od Karlovského
gastrofestivalu, v sezoné. I kdyby se n¢jaka konkurencni akce ve stejné dob¢€ objevila, miru
dopadu na festival by to mélo minimdlni, jelikoz za poslednich 5 let ziskal obrovskou

oblibu jak vefejnosti, tak odborniki.

Nepriznivé pocasi

Nejrizikovéj$im faktorem je vzhledem k dobé konani pocasi. Festival se odehrava v fijnu,
tudiz je riziko neptiznivého pocasi velmi vysoké. V piipadé opravdu Spatného pocasi by
byla mira dopadu na festival vysoka, jelikoz se vétSina festivalu kona venku, pod

otevienym nebem. Toto riziko se ovSem nedad ovlivnit, jelikoZ se v aredlu nenachazi

dostatec¢né kryté prostory pro Gastro tour.
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Nedostateény zajem renomovanych S$éfkucharii na trhu a stim spojeny pokles

atraktivity festivalu

Riziko nezdjmu gastronomickych odbornikli a s tim spojeny pokles atraktivity festivalu
bylo oznaceno za stfedni, jelikoz je Karlovsky gastrofestival akci, ktera rok od roku roste
na popularité a také ziskava ¢im dal lepsi renomé. S tim je spojeny pomérné velky zajem
renomovanych $éfkuchati na casti a také neustaly rast atraktivity festivalu. V ptipadé, ze
by z jakéhokoliv divodu zajem odborniku klesl, tak by to mélo obrovsky negativni dopad
na festival, jelikoz pravé vyznamni odbornici délaji Karlovsky gastrofestival festivalem na

urovni.
Mozné zvySeni provoznich nakladi a s tim spojené zpoplatnéni festivalu

ZvySeni provoznich nakladl, resp. piekroCeni stanoveného rozpoctu a stim spojené
zpoplatnéni festivalu bylo oznaceno stfedni, jelikoz v piipad¢ uspéSného zadani o grant
z Visegradského fondu bude velkd cast néakladi pokryta prave témito finan¢nimi
prostfedky. V piipadé, ze by zadosti vyhovéno nebylo, neni pochyb o tom, ze za
ptiznivého pocasi bude ucast, stejné¢ jako v predchozich letech vysoka a tim dojde
K pokryti vétSiny nakladt. Ptipadné zpoplatnéni festivalu by mélo na festival stiedné velky
vliv, dle ¢astky, ktera by byla vybirana.

Pokles zajmi potencidlnich partnerta o podporu Karlovského gastrofestivalu

Mozny pokles zajmi potencidlnich partnerti o podporu Karlovského gastrofestivalu neni
prili§ vysoky, jiz z vySe uvedenych divodi, jako je neustale stoupajici navstévnost, znané
renomé, zdjem odbornikl atd. V piipadé, Ze by zajem partnerd klesal, méla by to stiedni

vliv na fungovani festivalu, jelikoZ akce neni pln€ zavisla na sponzorech.
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ZAVER
V diplomové praci jsem se zabyvala projektem zvySeni navstévnosti Karlovského

gastrofestivalu zapojenim zemi Visegradské skupiny. Prace je rozdélena na dvé casti —

teoretickou a praktickou.

Pfi zpracovani teoretické casti jsem vychazela z odborné literatury a zabyvala jsem se
charakteristikou cestovniho ruchu, festivalové turistiky, gastronomické turistiky a
Visegradské skupiny. VSechny tyto pojmy Uzce souvisi s tématem, tudiZ byly detailné

vyspecifikovany.

Uvodem analytické ¢asti byl piedstaven Karlovsky gastrofestival. Nasledné jsem se
vénovala analyze minulych ro¢nik, které byly zdvérem vyhodnoceny dle stanovenych
kritérii. Poté jsem sestavila SWOT analyzu, kde jsem definovala silné a slabé stranky
Karlovského gastrofestivalu a také jsem identifikovala pfilezitosti a hrozby. Zavérem
analytické ¢asti jsem zpracovala vstupni informace pro projekt, z kterych jsem cerpala

V navrhu projektu.

V ramci projektové Casti byl propracovan koncept Karlovského gastrofestivalu 2014
zapojenim zemi Visegradské skupiny. Ptiprava a realizace projektu byla rozd€lena na tii
faze, a to predprojektovou, projektovou a poprojektovou, v ramci kterych byly vymezeny
¢innosti, tykajici se Zadani o grant z Mezinarodniho visegradského fondu, piipravy

festivalu a planovani organizacni ¢innosti.

Zaveérem jsem projekt podrobila ekonomické a rizikové analyze. V ramci ekonomické
analyzy bylo zjiSténo, ze hospodarsky vysledek projektu je ztratovy ve vysi - K.
Pomoci navratnosti investic byla spocitina [JJJl| ocekavana ztratovost. Nasledng jsem
zpracovala moznosti financovani projektu v pfipadé¢ tUspé€Sného Zadani o grant
Z Mezinarodniho Visgeradského fondu, kde bylo zjiSténo, Ze se v tomto piipad¢ stane
projekt ziskovym. Pomoci rizikové analyzy doslo k identifikaci potencionalnich hrozeb a

dale byly stanoveny zptisoby jejich eliminace.

Véfim, Ze realizace projektu napomlze ke zvySeni navstévnosti Karlovského
gastrofestivalu a také podpofi rozvoj cestovniho ruchu nejen v obci Velké Karlovice a
Zlinském kraji, ale také v cClenskych zemich Visegradské skupiny. Doufam, ze ma

diplomova prace bude projektovému tymu piinosem.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
atd. A tak dale.

CR Ceska republika.

EU Evropské unie.

HDP  Hruby domaci produkt.

K¢ Koruna ¢eska.

km Kilometr.

ks Kus.

m Metr.

napf. Napiiklad.

S.r.0.  Spole¢nost s ru¢enym omezenym.
tj. To je.

TV Televize

tzv. Takzvané.

USA  Spojené staty

V4 Visegradska skupina
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PRILOHA P I: FESTIVALOVY PRUVODCE 2009

GASTROFESTIVAL

11.-11.11.2009

Svatomartinské menu i clide Sl G 8 O

Gastro tour * Gastro tour - moderni
valaSsk:&gastronomE

Gala vecere (profesionaini varens
Nejlepsi valasSsky fraal

VELKE KARLOVICE

s Tescomou)

+ Svatomartinské menu

* Gastro tour - tradicnl valasska
gastronormie (vyroba z marcipanu
ochutnavka sivovice, vystoupeni
Valasku a skuphy historického
sermu Valmont, moderator

Tradicnl valasska
Zabflalka s feznikem
(hefigonkafi)

* Svatomartinské menu
« Cocktafl bar Lanterna -

* Souté2 o neflepdl valassky frgal
(Kariovianky a kapela Dareband) }

11.17.11. Svatomartinské menu - pravideiné degustace Svatomartihskych vin
(Spa hotel Lanterna Wellness hotef Horal, hotel Gallk)
13.11. Gala vedele - Weilness hotel Horal (sfavnostni menu o 6 chodech)
14.11. Gastro tour: Ski aredl Razula - zabijacka s feznikem (program: heligonkall)
Gallk - valasska gastronomie (program: vyroba 2z marcipanu, ochutnavka siivovice,
W vystoupeni Valasku a skupiny hitorického sermu Valmont, moderator radia Valassko)
MW Wellness hotel Horal - moderni valatska gastronomie (profesionaini vareni s Tescomou)
L4 Cocktall bar Lanterna - Bler party s barmanskou show

15.11. SoutéZ o nejleps! valassky frodl: Spa hotel Lanterna (kapefa Dareband, Kariovianky)

Svatomartinskeé menu &I gala velefl Je nutné rezervovat pfedem. K dispozicl konska b

Aktuainl nformace naleznete na www.valachy.cz

(Zdroj: Interni materialy RESORT VALACHY, 2009 - 2013)



PRILOHA P II: FESTIVALOVY PRUVODCE 2010

GASTROFESTIVAL

W

* Svatomartinské menu

. r('—r _r . 3
11 - 18 11 201 u o ey . « Gastro tour - Jarmark
" I3 . - « Autogramidda s Emanuelem

Utabull * Galavecere a kucharska show

Svatomartinské menu ‘ —&' s Emanuelem
Gastro tour Horal
Galavecere \ :

Nejlepsi valassky frgal D/
EMANUEL RIDI

VELKE KARLOVICE RraTT

+ Svatomartinské menu

« Gastro tour - tradi¢ni valasska
gastronomie (spechlity na grilu,
kost slivovice s cimbalovkou)
a Valasska olympiada

* Svatomartinské menu
* 0 nejlepsi valassky frgal
* Galavecefe s Emanuelem

11.-17.11. Svatomartinské menu s degustaci Svatomartinskych vin (hotely Lanterna, Horal, Galik, penzion Pod Pralesem)
13.11. Gastro tour: Razula - zabijac¢ka s reznikem a heligonkari
(10:00-16:00) Gallk - Valaiské spechlity s Valasskou olympiadou (specility na grilu, vystoupeni Valasku, kost
praveé slivovice s vecernim cimbalem)
Horal - jarmark (fezbarstvi, Sindelari pernicky, trdelniky, kosikari valassky penicilin
15:00 - 16:00 Autogramiada s Emanuelem
Penzion Pod Pralesem - valasska kuchyné s cimbalem
Lanterna (restaurace Vyhlidka): 19:00 - 23:00 galavecefe s Emanuelem
20:00 - 02:30 Martini Party v Cocktall baru Lanterna
Koniska brycka a Jelinkay express (viacek)

14.11. Spa hotel Lantemna - soutéZ O nejlepsf valassky frgal (cimbalovka, Karlovjanky)
hotel Horal - 10:30 - 14:30 - kucharska show s Emanuelem
-19:00 - 23:00 - galavecere s Emanuelem
18. - 30.11. Gurmanské menu s Beaujolak ve Spa hotelu Lanterna a hotelu Horal

Svatomartinské menu, cooking show a galaveceri je nutné rezervovat predem Vice na www.valachy.cz

HOTEL”S LANTERNA  HOTEL“S HORAL  HoreL S GALIK @ MORA B oror NI % K

(Zdroj: Interni materialy RESORT VALACHY, 2009 - 2013)

MOR/\W\



PRILOHA P III: FESTIVALOVY PRUVODCE 2011

NALOT S Py e

KARLOVSKY,GASTROFESTIVAL

Mezindrodni farméafsky trh
Galavetefe s Michelinem
Kuchaiské show
Barmanské veéery

VELKE KARLOVICE

(T www. valachy.cz

. 11, Galavederle - Gourmet kiub Slovokia - Gollk
.- 5, 11. Barmanské vedery - Cocktall bor Lanterna
. 11, Galavedele - Alessandro Gavogna (driitel Michelinské hvézdy) - Horal
. 11, Golavedere - Loris Petris 2 oblasti Sowris - Lanterno
.~ 6. 11, 10:00 - 16:00 - Gastro tour, Mezindrodnf formdfsky trh, Jarmark
. 11. Kuchafské show - Horol, Souté? o nejlepsi valassky frgdl - Lanterna
6. 11, Galavecere "Best of Valachy" - Lanterna
10, 11, Menu z exotického hmyzu (entomofdgie) - Lanterna
11. 11, Uvedeni Svatomartinského vina
Jednotnd ména Volassky gastros, vidcek a kofiskd brycko.
Alessondro Gavagna

P—— DNES &uruc Ozlincz TJnw  Sumgasscumin  FOOD

&= corvsn mm n K
@ A k‘g MORAWA et Adhien

(Zdroj: Interni materialy RESORT VALACHY, 2009 - 2013)



PRILOHA PIV: FESTIVALOVY PRUVODCE 2012

KARLOVSKY GASTROFESTIVAL

5.-1.10.2012 '
“» WELKE KARLOVICE

L N

PROGRAM GASTROFESTIVALU —
5. - 6. 10. Barmanské vecery l-
6. 10. Michelinsky obéd a galavecere, lidova veselice

6. - 7. 10. Gastro tour s farmarskym trhem By
6. - 7. 10. Kucharské show Dieese
7. 10, Soutez o nejlepsi valassky frgal, galavecere

CrechiTourism * Kugy 2 nudy @ ﬁ&:\?\ 'W"*mod £ -‘./‘._‘__ CDSTEE
k = . A
B8] kofola  [p=wy] e DNES  AUEID  Apetil

o . I~ :
joslinetn loplife SE2uamce Jalovec BESKYD O zlincz

(Zdroj: Interni materialy RESORT VALACHY, 2009 - 2013)



PRILOHA P V: FESTIVALOVY PRUVODCE 2013

KARLOVSKY GASTROFESTIVAL
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PRILOHA P VI: ZVACIi DOPIS PRO ZAHRANICNI ODBORNIKY

SUBJECT: INVITATION FOR KARLOVSKY GASTROFESTIVAL 2014

Dear Mr. ...,

we would like to invite you to our event, Karlovsky gastrofestival, a feast for all gourmets
and lovers (not only) of Wallachian cuisine, which will be held in Velke Karlovice, in the
Czech Republic from October 3th to 5th, 2014.

The festival committee has acknowledged you as a world class expert capable of your

luxury culinary arts take our festival to the next level.

Thus we would like to cordially invite you to serve as a Chef during one of the Gala of our

gastronomic festival.

Please notify us of your response in writing. We would be deeply honored to have you.

Yours faithfully

Ing. Michal Vala

Director of Sales and Marketing


https://www.go2hr.ca/careers/director-sales-and-marketing

PRILOHA P VII: SOUTEZNI DOTAZNIK

CENY V SOUTEZI KARLOVSKEHO GASTROFESTIVALU:

1. Mikrovinna trouba Whirlpool
2. Relaxaéni nedéle pro 2 osoby ve Wellness hotelu Horal
3. Degustaéni menu v zdZitkové restauraci Vyhlidka pro 2 osoby
4. Spaday pro 1 osobu s fitness menu (Spa hotel Lanterna)
5. Wellness den pro zdravi s fitness menu pro 1 osobu (Weliness
Horal)
fgﬁ Inénl soutB¥ni kartitky méte molnost ziskat 15 9 Ryhrkoumt ET
plné wyplnéni soutdin 3 nost 2is :

atraktivnich cen, které vinovali partnefi Karlovského 7. TopinkovaZETA

gastrofestivalu. Dotaznik odevedejte nadim asistentkdm nebo 8. TopinkovaZ ETA

na nékteré z gastro zastavek. Vyherce vylosujerme w ndsle- 9. Topinkovac ETA

dujicim tydnu po skonfenl gastrofestivalu. Vitdze kontaktujeme 10. Topinkovaé ETA

e-mallem aceny alleme podtou. 13. Projidka naseagway ro 205oby

Dotaznik: 12. Rodinny vstup do termdinich bazénd Wellness Horal
1. Karlovského gastrofestivalu se (fastnim: 13. Jednodennl skipas do Skl aredlu Razula na sezonu 2013/2014
(] poprvé (] podruhé [ paotfeti a vice 14, Kniha ,Skoda nevafit - Kuchafka pind hudby” (Martin Skoda;
nakladatelstvi Smart Press)
2. ETA slavi 70 let od zalodeni, kdy vznikla? 15. Kniha ,Skoda nevafit - Kuchafka plna hudby" (Martin Skoda;
[] 1943 []a9s2 nakladatelstvi Smart Press)
16. Kniha ,Skoda nevafit - Kuchafka plnd hudby” (Martin Skoda;
3. Odkud pochdal znatka Whirlpoel? nakladatelstvi Smart Press)
[ stovenska [ Svédska [ velké Karlovice
4. Odlud jste 58 o akei  Karlovsky gastrofestival” dozvadaii? m"‘PQQ! ﬂa. RESORT 5 VALACHY
[(] madio - ktere (] pratele
Ty ap
O Easopis - kery 07 silboardy Tip pro vés - vénujte zaZitky
(] internet - kde . [[] Faceboak Udélejte radost svym blizkym a vénujte ddrkovy poukaz
[[] 2 predcharich ronfid v na gastronomické zdZitky, pobyty v Beskydech, wellness
a daldf sluZby Resortu Valachy.
Iméno: ...
Adresa [obec): i L |

LT L P
[] Ane, sauhlasim

Slosovdn! probéhne po skonden! Karlovského gastrofiestivalu,
Vitéze budeme kontaktovat mailem o ceny zasleme poftou,
Swou registract uddlyll souties spalednesti HP TROMIC, .66, & salem
Pritnd-Kitiky 37, M 60333418, shromaidovat o zprocowdvat mé asobel ddaje

[ smyaly pdkona £ 101,/2000 sk, o cchrand asobaich ddaid) pro movkstingovd
ey @ pasidni abchadnich sdilenl

Fi racebook.com/Karlovskygastrofestival

www.karlovskygastrofestival.cz

K Facebook.com/Karlovskygastrofestival

(Zdroj: Interni materialy RESORT VALACHY, 2009 - 2013)



