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	Odůvodnění hodnocení práce:

Bakalářská práce Ondřeje Madera se zabývá analýzou sebeprezentace vybraných společností na jejich webových stránkách. Autor se pokouší vymezit jazykové prostředky, které tyto společnosti ke své propagaci využívají. I když je korpus nastíněn, neuvádí se v práci rozsah analyzovaného materiálu, který není ani přílohou práce.
Práce je rozdělena na teoretickou a praktickou část. Teoretická část je věnována popisu základních termínů. Jsou zde převážně parafrázováni různí autoři, ale není vyjádřen vlastní pohled autora. Jelikož není jasné, jak daným termínům rozumí on sám, je taktéž nejasné, jak jsou chápány ony termíny v práci. Autor se zde také zmiňuje o jazyce reklamy, jazyce internetu a následné interakci mezi textem na internetu a čtenářem. I když se autor drží osnovy, podkapitoly postrádají návaznost. Není zcela jasné proč například v kapitole 3 „Jazyk internetu“ autor pojednává o existenci různých jazyků, aniž by se více zaměřil na charakteristiku jazyka internetu.
V praktické části se autor pokouší analyzovat internetové stránky obou společností. Autor se snaží aplikovat veškeré jazykové prostředky dle Crystal a Davy, což u tohoto typu diskurzu není zapotřebí. Není jasné, proč uvádí například fonetickou a fonologickou rovinu, když ji v práci neanalyzuje.
I když práce předkládá nějaké výsledky, nejsou podloženy konkrétními příklady, a proto vyznívají spíše jako autorovy domněnky. Jelikož se mnou student práci nekonzultoval, neměla jsem možnost vyjádřit svůj názor. Ráda bych tudíž podotkla, že by bylo plodnější se v analýze soustředit na interpersonální funkci jazyka. S její pomocí by bylo nejen možné více a lépe odhalit způsoby sebeprezentace obou společností, ale i postihnout jakým způsobem je v textech odkazováno ke čtenáři/zákazníkovi. 
  Práci doporučuji k obhajobě a navrhuji hodnotit stupněm uspokojivě (D).


	Otázky k obhajobě:

Can you explain the difference between text and discourse? 
In what aspect/s does critical discourse analysis differ from discourse analysis?
On page 33 you claim that TNT Express refers to itself by the company name. Does the company do so to promote its strong brand or are there other possible explanations?
What effects might formal and informal discourse have on the potential customers?
Why do you think Parcelforce Worldwide exaggerates more than TNT Express in its discourse?


	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním/pozitivním. *
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*   Zvolte odpovídající hodnocení.


**  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.








