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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	X
	
	
	
	
	
	
	3

	2
	Logická stavba
	2
	X
	
	
	
	
	
	
	2

	3
	Teoretická část
	3
	X
	
	
	
	
	
	
	3

	4
	Analytická část
	3
	X
	
	
	
	
	
	
	3

	5
	Práce s literaturou
	2
	
	X
	
	
	
	
	
	3

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	7
	Formální úroveň
	1
	
	X
	
	
	
	
	
	1,5

	
	Celkem
	15
	    průměr hodnocení
	1,1


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


	Průměr hodnocení kritérií  1,1
	Koeficient náročnosti  1,1


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Práce je zpracována věcně a přehledně. Projekt je postaven na reálných základech a velmi dobré jsou i znalosti dané problematiky, sortimentu i obchodního a mediálního prostředí. Oceňuji zaměření vlastní kreativity studentky na podporu prodeje, kde je možno přinést více efektivních námětů než u TV a tisku. Nedostatky má práce pouze drobné (např. jiné údaje vyhodnocení průzkumu o povědomí o značek v grafu a jiné v textu – str. 40). Také by práce mohla obsahovat v příloze více konkrétních návrhů (letáky, materiály podpory prodeje). Pro úplnost a celistvost projektu by bylo také vhodné vyčíslit náklady na vyhodnocení reklamní kampaně.

K práci nemám vážnějších připomínek.

Otázky:

1. Které z Vašich námětů využila společnost Hamé při realizaci reklamní kampaně zn. Znojmia?

2. Jak by se navrhovaná reklamní kampaň musela modifikovat pro zahraniční trhy (např. Rusko) – na co byste doporučila se zaměřit?

3. Pod jakými názvy vyváží společnost Hamé své výrobky do zahraničí, např. na rusky mluvící trny? (důvod otázky: absence písmene „H“ v azbuce)

Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B): 

A - výborně

 (Uveďte Stupeň ECTS + Slovní hodnocení)

Ve Zlíně 2. 1. 2007




Růžena Vorlová
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          podpis hodnotícího


