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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka si zvolila téma v oblasti marketingové komunikace ve veřejné správě a jemu přizpůsobila náplň teoretické i analytické části práce. Teoretická východiska byla zpracována  z dostatečného množství dostupných zdrojů, vztažena k problematice, nicméně při rešerši se autorka dopustila několika zkreslení či nepřesného uvedení dat (např. na s. 15 – 2x uvedení „povinné” komunikace”, v kap. 2.3 jsou data natolik zúžena že nenaplňují název kapitoly apod.).
Analytická část byla po konzultaci a vzhledem k požadavkům na rozsah BP zúžena na analýzu stěžejního PR komunikátu Krajského úřadu Zlínského kraje – „Okno do kraje”. 
K vyvození relevantních závěrů byla zvolena průzkumná sonda na vzorku 100 respondentů, na jejímž základě autorka verifikovala hypotézy. Co se týče hloubky analýzy, mohla být doplněna o kritický pohled na komunikáty „konkurenčních” krajů či doplněna obsahovou analýzou několika výtisků.
Závěrem bych ráda ocenila aktivní přístup diplomantky v průběhu zpracování a ochotu rozšiřovat si své znalosti mj. z marketingového výzkumu.

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:

B – velmi dobře
Ve Zlíně dne ...............................................
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