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Téma DP: Zvyšování konkurenceschopnosti podniku prostřednictvím Corporate Designu
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti                                                                                                                                  
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Corporate Design je v současnosti dost frekventované spojení slov a působí na nás denodenně prostřednictvím spousty vizuálních vjemů. Je to jistě nejviditelnější složka celého systému Corporate Identity. Autor se ve své práci zaměřil na poctivou analýzu toho, jakým způsobem může mít CD vliv na konkurenceschopnost podniku. Velmi poctivě si zpracoval teoretickou základnu ke své práci v odpovídajícím rozsahu, aby pak v praktické části vyvodil závěry a hodnocení několika pracovních hypotéz. Dle mého názoru našel tu správnou cestu. Jedinou slabinou tohoto jeho šetření je dle mého názoru  dost malý počet získaných odpovědí (31%, což ale u studentských výzkumů není neobvyklý jev) a do jisté míry dost neštastně formulovaná 2. otázka dotazníku, která trochu usňadnuje a ovlivňuje další otázky. Tyto skutečnosti mohou mít dost velký vliv na objektivní výsledky výzkumu. Co je velkým kladem této práce, je její projektová část, ve které autor i přes případně zkreslené závěry v praktické části přesně definuje problémy spojené s aplikací CD v praxi. Není už dnes problém najít a vytvořit kvalitní CD, problém je ale ho přesně aplikovat v praxi, dodržovat strikně zásady jeho používání, stejně jako u každého jiného manuálu k obsluze přístrojů a zařízení. Tady autor vidí velké rezervy a dává návod i návrh, jak je řešit. Jako člověk, který se zabývá spíše vizuální a praktickou tvorbou CD musím podotknout, že postrádám více obrazových ukázek z oblasti CD. Jde však jenom o můj pocit, který vyplývá z mé profese.
Otázka číslo 1.

Myslíte si stále, že 2. otázka vašeho výzkumného šetření je položena správně a nemůže dále ovlivnit další odpovědi?
,,Corporate Design je jednotný vizuální styl, který je, spolu s Corporate Communication (firemní komunikaci) a Corporate Culture (firemní kulturou), součástí Corporate Identity (firemní identity). Corporate Design tvoří značka, rastr – jednotná úprava písemností, typografie, barva a barevná schémata, architektonický design a zvláštní prostředky )předměty, výstavy, přednášky, sponzoring). Nástrojem CD je grafický manuál“.
Otázka číslo 2.
Kde, kromě jiného spatřujete problém v tom, že například manuál na obsluhu složitějšího přístroje si nikdo nedovolí neprostudovat a grafický design manuál je respektovám jen vyjímečně dobrovolně bez strikních řídicích opatření. A to i přes to, že jsme obklopeni vizuálními systémy, které dosvědčují jeho obrovské účinky v konkurenčním boji firem (Coca-Cola, Niké, Mc Donald)?
Otázka číslo 3.

Jaké další možnosti působení CD v budoucnosti ještě vidíte, když už teď se zdá, že není ani místo (fyzicky) na jeho další aplikace v normálně chápaném klasickém reklamním prostoru. Jaké další cesty předvídáte v souvislosti z prudkým nástupem elektronických medií a jejich dalšího rozvoje v oblasti CD?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……A-výborně………....................................

Ve Zlíně dne . 7. 5. 2007..............................................
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


