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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu  Na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	



Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomant zkoumá jeden z významných faktorů integrované marketingové komunikace – tvorbu CD v rámci firemní CI. Prvek, který není v současné době mnoha firmami náležitě doceňován, přestože v rámci konkurenčního trhu může reprezentovat významnou konkurenční výhodu, je-li podpořen kvalitním produktem a odpovídajícími službami. 

Zajímavé je spojení profese studenta, který je především grafikem, s profesí marketingového komunikátora. Aby autor měl dostatek argumentů k zaujetí věcně správného stanoviska, realizoval výzkumnou sondu na vzorku odborníků.

Souhrnně řečeno, v práci, která má na mnoha místech oprávněně filozofující polohu- protože i tvorba CI a CD vychází z definování firemní filozofie, kultury, vizí a misí – je obsaženo poměrně značné množství nových poznatků, které přispívají k lepšímu poznání procesu tvorby CD v rámci firemní CI.


Kritizuji ovšem autora, že necituje v odkazech na stránky použitých děl, nevěnoval dostatečnou pozornost konečné redakci textu – zejména větná interpunkce. Výklad některých pojmů je relativně věcně obsáhlý, byť stručný, zatímco např. CC na str. 44 vůbec nevyjadřuje podstatu pojmu, na str. 31 chybí autorství  schémat.   
Cíl: Je definován jako snaha přispět k poznání, že prostřednictvím CD je možno zvýšit konkurenceschopnost podniku.
Hypotézy: Diplomant definuje 15 hypotéz, které všestranně posuzují uplatnění CD v rámci CI firem. 
Literatura: Přehled literatury svědčí o tom, že autor pracoval s relevantními autory i tituly.
Vědecké metody práce: Metody, jimiž zkoumá firemní realitu, jsou stanoveny adekvátně složitosti matérie. Významnou roli zde sehrává vlastní marketingová výzkumná sonda, jako východisko pro formulaci požadavků na roli CD a jeho firemní implementaci. 
PODNĚTY K DISKUSI PŘI OBHAJOBĚ
1. Lze z výzkumné sondy dostatečně zobecňovat při vyslovení generálního názoru na stav tvorby a uplatnění CD ve firmách? Pokud jsou zde limitující prvky, které to jsou?
2. V jakých oblastech aktivity firmy se především projevuje blahodárný účinek dobře projektovaného a implementovaného CD? 

3. Je obecně možné zpracovat univerzálně platný postup tvorby CD jako součásti CI pro všechny typy firem a NGO? Proč ano, proč ne? 

PRÁCI DOPORUČUJI K OBHAJOBĚ
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: B - velmi dobře 
V Praze 2007-05-05
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