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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce se zabývá pojmem image v kontextu marketingových komunikací a budování pozitivní image v prostředí českého bankovnictví. Teoretická část vymezuje podstatu bankovního marketingu a obecné kategorie image a její tvorby. Praktická část představuje současnou image Volksbank jako výsledek působení korporátního designu, kultury a komunikace. Přínosem práce je provedený průzkum vnímání image u zvolené skupiny respondentů. Výsledky průzkumu jsou detailně slovně popsány. Výstupem je pak sémantický diferenciál, který srovnává ve zvolených parametrech Volksbank a Komerční banku. 

Projektová část práce definuje doporučení pro zlepšení image zvolené banky. 

Práce je hodnotná, obsahově bohatá, s logickou strukturou a jasnými výstupy. Návrhy jsou realizovatelné v praxi.

Autorka práce prokázala schopnost samostatné tvůrčí práce, chápání širšího pohledu na využitelnost marketingových komunikací a nutnost budování pozitivní image v oblasti bankovnictví. 

Otázky:

1. Jaké budou náklady na realizaci navrhovaných komunikačních aktivit? Jak by se mohla měřit efektivita těchto komunikačních nástrojů?
2. Která forma marketingových komunikací má největší vliv na budování image a jak konkrétně ji lze využít v případě zvolené banky? 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 18. 5. 2007 
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 podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


