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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 c

2Nastavení cílů a metod práce 30 d

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 e

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 e

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 d

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20

10Jazyková a formální úroveň práce 20 f

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,92 E


Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Závěrečná redakce textu chybí – např. již v úvodu je vidět překlepy, dvojité mezery mezi slovy, je tam řeč o ročníkové práci atd. Totéž formální úprava – různé řádkování, zarovnání, nesmyslné číslování kapitol (na str. 19 je devět číslovaných kapitol), dva různé způsoby odkazování na zdroje, dvakrát opakovaná stejná citace (str. 29) atd. 
· Otázkou je, jestli bylo nutné všechny fotografie umisťovat přímo do textu

· Větší část analytické části je spíše popisná. I tam, kde se hodilo situaci analyzovat více do detailu, jako např. u efektivity Modré zóny, kde jsou k dispozici výsledky dotazníkového šetření (str. 54), jsou závěry uvedeny ve velmi stručné podobě 

· Srovnání s konkurenčními projekty nemá povahu srovnávací analýzy, nejsou jasná např. kritéria srovnání, není zřejmý cíl srovnávání nebo v jakém smyslu by se mělo se závěry takového srovnávání pracovat
· Kulturní i sportovní sponzoring ČS by samy o sobě vystačily na samostatné bakalářské práce. Pokud cílem mělo být srovnání a posouzení jejich vlivu na image, pak soudím, že činit tak na základě dotazníkového šetření se 130 respondenty (což by vadit až tak nemuselo) vybranými popsaným způsobem (str. 66; což vadí velmi; chápal bych výzkum mezi účastníky akcí nebo nějakým alespoň trochu reprezentativním vzorkem širší veřejnosti nebo nějaké zdůvodnitelné cílové skupiny) nemůže přinést relevantní závěry. Můj dojem je, že práce k poznání vlivu sponzoringu na image ČS nepřináší mnoho nového
Otázky k obhajobě: 

· V diskusi je podle mne klíčovou otázkou to, jakými způsoby by bylo možno měřit vliv sponzoringu na image ČS, jaké metody se nabízejí, jaká je jejich vypovídací hodnota a jak si z tohoto pohledu stojí metoda, která byla využita v této práci.   
Ve Zlíně dne 22.4.2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		c		C		52		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		d		D		60		2.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		e		E		250		3

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		e		E		300		3

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		d		D		60		2.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		f		F		420		4

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.92		E		2.912		1259		3.152






