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ABSTRAKT

Diplomova prace si klade za cil analyzovat konzumni apely v televiznim vysilani zaméfeném
na détského divaka. Teoreticka ¢ast obsahuje kritickou reSersi odborné literatury u nosnych
témat: televizni vysilani, reklama, konzumerismus a jeho negativni disledky ve vztahu
k détem, konzumni apely. Vyzkum v praktické ¢asti je zaméfen na vybrané obdobi vysilani
tfi televiznich kanala: CT :D, TV Barrandov a TV Smichov. Vysledkem prvni etapy vy-
zkumu je kvantifikace reklamy ve vysildni. Ve druhé etapé je zkoumano 275 reklamnich
spotli na hracky metodou obsahové analyzy. Vysledkem je analyza konzumnich apeli v te-
leviznim vysilani zaméfeném na détského divaka. V ramci interpretace analyzy jsou shrnuty

dosazené vysledky a moZné pokracovani vyzkumu.

Kli¢ova slova: Televizni vysilani, reklama, persvaze, konzumerismus, dité jako konzument,

negativni disledky konzumerismu, konzumni apely, medidlni vychova, obsahova analyza.

ABSTRACT

This thesis aims to analyse consumer appeals in TV broadcasting targeted at children audi-
ences. The theoretical part contains critical literature research for the key topics: television,
advertising, consumerism and its negative consequences in relation to children, consumer
appeals. The research in the practical part is focused on selected broadcasting periods of
three TV channels: CT :D, Barrandov TV and Smichov TV. The first part of the research is
quantification of advertising in the broadcasting. In the second phase 275 commercials for
toys are examined using the method of a content analysis. The result is an analysis of con-
sumer appeals in television broadcasting targeted at children. The results and possible conti-

nuation of the research are summarized within the interpretation of the analysis.

Keywords: Television Broadcasting, Advertising, Persuasion, Consumerism, Child as a
Consumer, Negative Effects of Consumerism, Consumer Appeals, Media Literacy, Content

Analysis.
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UvVOD

wevr

lecenskym tématem. Lze jej definovat jako orientaci na takové chovani, hodnoty a prozitky,
které jsou spojeny s konzumnim zptisobem zivota, a jednim z jeho projevi je takzvana de-
monstrativni spotfeba, kdy se iroven konzumu stava znakem spolecenského postaveni (Pe-
trusek a Vodakova, 1996, Jandourek, 2001). Nejsnaze ovlivnitelnou cilovou skupinou
v honb€ za miliardovymi zisky nadnarodnich korporaci jsou déti, které jesté nejsou schopny
rozeznat persvazivni povahu reklamy a pfitom je jim na trhu pfisuzovan vysoky vyznam.
Disponuji vlastnimi penézi, patii mezi vyznamné ovliviiovatele a pro obchodniky piedstavu;i
obrovsky potencial predevsim jako budouci dlouhodobi spottebitelé. Tvilirci reklam se proto
snazi déti oslovit stale novymi strategiemi. Jednou z nich je pouzivani konzumnich apeli.
Jejich prostiednictvim si zadavatelé reklamy systematicky jiz od narozeni vychovavaji svého
konzumenta, jemuz vstépuji faleSné hodnoty a predstavy. Diky nekritickému pfijimani medi-
alnich obsaht a pod stalym tlakem reklamy za pomoci konzumnich apeli jsou déti denné
ptesvédCovany a upeviiovany v nazorech, ze jejich Stésti zavisi na vlastnictvi znackového
tabletu, respekt kamaradi si ziskaji diky novému mobilnimu telefonu a krasa predSkolnich
divek je zaruCena ndkupem Satli pro princezny a tipytivé kosmetické sady. Takto vzniklé
materialistické postoje jsou vSak spojeny s Sirokou Skalou negativnich disledki, které

ovliviluji Zivot nové generace.

Tyto uvahy kopiruje teoretickd Cast prace. Jejim cilem je ziskat prostfednictvim kritické
reSerSe odborné literatury konzistentni informace o soucasném stavu televizniho vysilani, o
reklamé a jejim vlivu a pfedev§im o problematice konzumerismu a jeho negativnich disled-
cich s dirazem na konzumni apely a metody pouzivané k jejich podpote u déti. Vyzkum
v praktické &asti je zaméfen na vybrané obdobi vysilani tii televiznich kanali: CT :D, TV
Barrandov a TV Smichov. Vysledkem prvni etapy vyzkumu je kvantifikace reklamy ve vysi-
lani. Ve druhé etapé je zkoumano 275 reklamnich spotii na hracky metodou obsahové ana-
lyzy. Vysledkem je analyza konzumnich apeld v televiznim vysilani zaméfeném na détského
divaka. V rdmci interpretace analyzy jsou shrnuty dosazené vysledky a mozné pokracovani

vyzkumu sledovaného tématu.
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I. TEORETICKA CAST
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1 TELEVIZNI VYSILANI

., Zijeme v trvalé dialyze s televizi a reklamou...* ,,Jime podle televize. Mluvime o televizi.
Myslime televizné. Probouzime se s televizi. Usiname s televizi. Touzime s televizi.* (Tos-
cani, 1996 : 156) Televizni vysilani zaplnilo nejen vetejny, ale pfedevsim soukromy prostor
naSich zivoti. Televize a dalsi elektronickd média z¢asti nahradila skutecny Zivot a pro ¢ast
populace tvoti nahrazku vlastnich pocitii, zazitkii a emoci. Podle vyzkumu Ceského statis-
tického tifadu piipadalo v roce 2012 na 100 domacnosti s détmi 143 televiznich piijimagi.’
Toscani (1996) ptisuzuje jeji vysokou oblibu neustalému kolobéhu vyvolavani a nasledného
uspokojovani lidskych potieb. Virtudlni televizni realita postupné nahrazuje realitu skutec-
nou. Dochazi k absenci pfimé komunikace mezi lidmi a misto ni nastupuje chladna elektro-
nickd pseudokomunikace, prosta emoci, vielosti a lidskych cit. ,, Vypnout televizi a vyjit si
ven nebo si jen tak s nekym popovidat prestava byt uspokojivou zabavou. napsal Jerry
Mander (2000 : 296) v roce 1978. Masovou oblibu televizniho vysilani vysvétluje Cernou-
Sek (in Suchy, 2007 : 18) jeho snadnou konzumaci, nebot’: , Pouzivat televizi je jednodu-
ché, clovek v podstate nepotrebuje umét cist a psat.“ Buermann (2007 : 44) poukazuje na
centralni vyznam televizoru pfi jeho umisténi v domacnosti. Stolky i1 sedaci nabytek byvaji
nasmérovany k televizoru, ktery je tak stale v centru pozornosti. Na rozdil od ostatnich
elektronickych pfistroji televizor v pribchu poslednich desetileti stale zvétSoval svij roz-

3

meér, ,, ...coz podtrhlo a podporilo jeho ustiedni vyznam. *

1.1 Historie a soucasnost

Z definice Valtra Feldsteina (1964 : 11), ktery jiz vroce 1964 televizi oznacil jako jeden
.,...Z pojmii nejbéznéjsich a nejcastéji vyslovovanych...“, ktery se v zivoté usidlil ,,...tak
samozrejmé, jako kdyby byl odjakziva jeho neodmyslitelnou soucasti.“ je zietelné, jakou

silou toto médium disponovalo jiz v poc¢atcich své existence.

V nasi zemi bylo zkuSebni vysilani tehdej§i Ceskoslovenské televize zahajeno 1. kvétna
1953 Jaroslavem Marvanem. V Iét€ vysilala televize dva dny, vzimé tfi dny v tydnu

v celkové délce necelych ¢ty hodin. Naplni byly predevsim filmové tydeniky a hudba. Po

!'U rodin bez déti to bylo pouze 131 pfijima&d. Zdroj: CSU, statistika rodinnych u&ta
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pul roce bylo vysilani rozsiteno na ¢tyii dny v tydnu, pficemz ¢tvrteéni odpoledne bylo ur-
deno poradu pro déti, na kterém se podileli napiiklad Ondiej Sekora nebo Stépanka Hani-
¢incova. V roce 1958 bylo zahdjeno Vysilani pro matetské Skoly, které si zahy ziskalo obli-
bu déti, ucitelti 1 rodich a televize se zaCalo vyuzivat také jako vyuCovaciho prostiedku.
(Kopplova, 2003) Podle Feldsteina (1964 : 131) se brzy ,, ...ukdzalo, ze televize je diky své
nazornosti znamenitym prostredkem k Sireni védomosti nejriiznéjsich védnich, technickych

I3

i spolecenskych oboru.

Jiz v Sedesatych letech dvacatého stoleti se vSak Feldstein zamysli nad otazkami, zda televi-
televiznimi divaky. “ (Feldstein, 1964 : 190), ovS§em ruku v ruce s timto tvrzenim jdou oba-
vy, ze déti sleduji 1 pofady pro dospélé, a to zvlasté ve vecCernich hodinach. Déti pak jsou
nejen nevyspalé ,,...a co horsiho, presycené z mnozstvi dojmii a zazitku, které se jim takto
nabizeji v rozsahu presahujicim leckdy schopnosti jejich vaimani. Mluvi se o tom, Ze televi-
ze zavinuje u déti blazeovanost, nezdravou predcasnou vyspélost, Ze je pripravuje o naivitu
a bezprostrednost mladi... “ (Feldstein, 1964 : 190) Z citace je zifejma obava z ovliviiovani
obsahy televizniho vysilani v dobé, kdy se hovofilo pievazné jen o jejich kladech a vysilani
v délce desitek hodin mési¢né se sklddalo z nékolika tydeniki, televizni inscenace a posle-
chu vazné hudby. Feldstein také rodice varuje, apeluje na jejich zodpovédnost a na posou-
zeni vhodnosti vysilanych potadi, jakoz i na kontrolu ¢asu straveného détmi u televizni ob-

razovky.

Novodoba medialni éra zacala podle Pacla (in Srpova, 2007) v tnoru 1994, kdy skoncil
monopol Ceské televize a zacala vysilat prvni soukroma televize Nova. Za symbol této epo-
chy povazuje peoplemetr, diky jehoZ ¢innosti se vysilani kvantifikuje na finan¢ni hodnotu
reklamnich sazeb. ,, Tim se ovsem vSechny dosavadni klady komercniho vysilani (a komerc-
nich médii vitbec) meni v jejich kardinalni probléem: Komercni televize prestava prodavat
své porady svéemu publiku a misto toho zacina proddvat své publikum svym inzerentum. “
(Pacl in Srpova, 2007 : 43) Podobny nazor vyslovil McLuhan jiz v roce 1991. Autoii medi-
alnich obsahti jsou podle néj ,, ... pod stalym tlakem, aby se stdle vice prizpusobili motivaci
a tuzbam publika. Zatimco vyznam produktu klesa, vyznam publika stoupa. (McLuhan,
1991 : 211) Velmi pregnantné se k tomuto tématu vyjadiuje Gitlin (in Mander, 2000 : 299),
podle kterého je program v televizi jen proto, aby zadavatelé piiméli publikum k jejimu sle-

3

dovani, doslovné: ,, Reklama je ucelem, podstatou; programy jsou jen vyplnénim mezer. "
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Podle Sed'ové (2007 : 28) je televize ,....spolu s rodinou a skolou — jednou z nejvlivnéjsich
socializacnich instituci. Zatimco zodpovédnost rodiny i skoly za socializaci déti jim svere-
nych je vsem zirejma a legislativné ukotvend, média, presto jak obrovsky je jejich viiv, Zad-
nou zodpovédnost nemaji. Jejich cilem je predevsim sledovanost a s ni souvisejici zisk.
Televize se stale znatelnéji podbizi svym divakim ve snaze shromazdit jich pted obrazov-
kami co nejvice. Na ukor seridozni publicistiky, uméni a vzdélavacich potfadt tak ve vysilani
vzrostl podil divackych soutézi, talk-show, zdbavnych potfadii a kontroverznich reality-

show. (Pacl in Srpova, 2007)

Prvni vysilani vyhradné détského kandlu spustila v USA firma Nickelodeon v roce 1979.
(Bakan, 2011) Détske televizni kandly vysilaji pro své malé divaky dvacet ¢tyfi hodin denné.
Vynakladaji obrovské prostfedky do vyzkumi svych détskych recipientli pro poznani jejich
potieb, piedstav a ptani. Tvilrci a zadavatelé vytvareji své kampané a medidlni obsahy tak,
aby podnitili pfirozenou touhu déti po rebelii proti rodi¢im a aby déti své city, emoce a
sympatie piesouvaly od rodic¢li smérem k brandiim a fiktivnim hrdinim. ,, Pro rodice je ob-
tizné s nimi souperit. Nase déti se ¢im dal tim vic nori do kultury, kterd je od nas chce od-
ldkat, jsme stdle méne a méné schopni nachdzet pojitka, respekt, autoritu a diivéryhodnost,
jez potrebujeme, abychom zajistili, Ze nase déti budou v bezpeci, zdravé a v dlouhodobé

perspektive i Stastné. ““ (Bakan, 2011 : 48)

1.2 Sledovanost

., Déti prichazeji ve svych rodinach do kontaktu s televizi velmi zahy, v podstaté bezpro-
stiedné po svém narozeni.” (Sed'ova, 2007 : 32) Podle Zimmermana, Christakise a Melt-
zoffa (in Lindstrom, 2012 : 27) se na obrazovkova média pravideln¢ diva 40 % vSech déti

ve véku tfi mesicti. Do dvou let v€ku stoupne tento podil na 90 %.
Také u Ceskych divaka ve ve€kové kategorii 4 az 14 let se televizni médium tési nejvetsi ob-
libenosti. (Chobotova, 2013) Sledovani televize patii k nejcastéjSim aktivitdim déti ve vol-

ném Case, pricemz u déti mladsiho Skolniho véku se fadi dokonce k nejoblibenéjSim ¢innos-
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tem.”> Podle Kuncové (2012) ze spole¢nosti Mediaresearch ,, Ceské déti stravi s médii
v prumeéru pres tri a pul hodiny denné. Sledovani televize predstavuje v prumeéru dvé pétiny
celkové denni doby vénované médiim.“ NejCastéji sleduji televizi samy nebo se sourozen-
cem. V détském pokoji ma vlastni televizor umisténo 44 % déti ve véku 7 az 9 let a 55 %
déti ve véku 10 az 12 let, piicemz détsti majitelé travi sledovanim vice ¢asu nez ti, ktefi te-
levizor v détském pokoji umistén nemaji. V této souvislosti se hovoti o takzvané "bedroom
culture.” Navzdory oblib¢ internetu a dalSich médii primérnd doba stravena u televize stale
roste. Srovnani mezi lety 2009 az 2013 ukézalo ve v€kové skupin€ 4 az 9 let narist
z 1:49:37 na 1:58:35 a ve vékové skupin€¢ 10 az 14 let nartast z 1:56:21 na 2:04:57. (ATO-
Mediaresearch in Chobotova, 2014). Graf 1 znazoriiuje kiivku sledovanosti televize ve ve-
kovych kategoriich 4 az 19 let. UziteCnou informaci pro praktickou ¢ast prace predstavuje
vrchol pro vékové kategorie 4 az 5, 6 az 8 a 9 az 11 let, kde je patrny nartst sledovanosti

mezi 18:00 — 20:00 hodinou.
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Graf 1. Cas straveny sledovanim televize détmi 1. 10. 2012 — 30. 9. 2013
(zdroj: ATO-Mediaresearch in Chobotovd, 2013)

2 Podle vyzkumu &eského trhu LSS — Zivotni styl a medialni chovani déti, provadéného spoletnosti Mediaresearch na vzorku 716 déti ve

véku 4 az 14 let.
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1.3 Pusobeni televize

., Ze v§ech masovych médii pronikla praveé televize nejhloubéji do sféry naseho intimniho
zivota. “ (Sed’ova, 2007 : 31) Vztahu mezi médiem a uZivatelem se vénuje Buermann ve své
vyzkumné préci. Jako jeden z diivoda silného plisobeni uvadi aktivitu, respektive pasivitu
tohoto média. Vysledky se mohou jevit jako paradoxni, ale zatimco napftiklad Cteni je vni-
majici ¢innost, kterd vyzaduje vysokou miru aktivity, sledovani televize je podle vyzkumi
aktivita vysoce pasivni. ,, PFitom plati zasada: ¢im jsou ukazované sledy obrazu rychlejsi a
filmové a televizni tvorby tak 1 premyslivému divakovi jen obtizné€ zbude Cas ponofit se do
prezentovan¢ho svéta rychle za sebou jdoucich obrazi. ,, Zdplava obrazui naopak bez pre-

kazek pronika do dusevniho Zivota a ovlada zde Zivot predstav. *“ (Buermann, 2007 : 26)

Puisobeni obrazovky tak zpomaluje nejen pohyby o&i. Uéinky se projevuji i v kiivee mozko-
vych proudii (EEG) a metabolismu recipienta. ,, Souhrnné lze konstatovat, Ze je utlumovana
celkova vile cloveka, jakmile se zdrzuje pred obrazovkou, lhostejno, jaké obsahy sleduje a
jak silné se ho ukazované obrazy a obsahy emociondlné dotykaji. “ (Buermann, 2007 : 27)
Buermann tim vysvétluje také divod, pro€ je tak snadné televizi zapnout a naopak velmi
obtizné ji vypnout. Paradoxné se tak lidstvo dostalo do stavu, kdy média, kterd zpocatku
byla hnana ptedevSim pottebou aktivné §ifit informace a rozsifovat obzor u recipientdl, ve-
dou konzumenty svych obsahii diky nadmérné nabidce a permanentni ptitomnosti ke stale
vetsi pasivité. (Buermann, 2007) Pasivné piijaté informace se nedostavaji do bdélého védo-
mi, nestavaji se soucCasti ivah a nepropojuji se s ostatnimi informacemi. ,, Pasivné prijaté

informace jsou proto vzdy manipulativni, bez ohledu na to, zda jsou spravné ¢i nikoli.

(Buermann, 2007 : 30)

1.4 Uéinky médii

, Medialni ,ucinky ‘ jsou, jednoduse receno, zamyslené ¢i nezamyslené dusledky cinnosti
masovych médii. “ (McQuail, 2009 : 478) Podle Stiffa (in Trampota, Vojtéchovska, 2010 :
228) lze za ucinek ,, ...povazovat jakékoli vyvolani, posileni nebo zménu postoju, presvéd-
Ceni, hodnot nebo jednani prijemcii. “ McQuail (2009 : 468) otevird kapitolu o medialnich
ucincich vystiznym paradoxem: ,,Panuje vSeobecné rozsirené presvédceni hranicici

s jistotou, ze masova média jsou mocnym ndastrojem, ktery dokaze ovlivnit nazory i chovani
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lidi. Soucasné je ale nesmirné obtizné predvidat jejich ucinky nebo po urcité udalosti do-
kazat, Ze se skutecné projevily. “ Muze se zdat, ze média pozivaji absolutni divéry divaki,
¢tenafu a posluchaci. Podle pifedpovédi pocasi si bereme destnik, oblékdme moderni Saty
z televiznich reklam, zdravé se stravujeme na zéklad¢ sledovani pofadli o zdravém zivotnim

4

stylu, sva obchodni rozhodnuti fidime podle zpravodajstvi a aktualnich kurzi.

Podle McQuaila je vliv médii a jejich ucinek nejisty a do urcité miry velmi tézce predvidatel-
ny. Odborna 1 laickd vetejnost ve svych ndzorech na problematiku u¢inki médii reaguje
v Sirokém spektru emoci od negativnich az k tém pozitivnéj$im a jak McQuail (2009 : 469)

I3

dodava ,, ...nékteri se dokonce domnivaji, ze média do jisté miry konaji dobro.

Jednim z G¢inkti médii je vyvolani zmény. At uz na trovni jednotlivce, spolecnosti, instituce

¢i celé kultury, média mohou zménu:

e Zpusobit zdmérné

e Zpusobit nezdmérné

e Zpusobit zménu méné vyznamnou ve své formé ¢i intenzité
e Usnadnit

e Posilit stavajici stav — nulova zména

e Mohou zméné zabranit (McQuail, 2009)

Ptes vSechnu snahu je vSak jen obtizn¢ métitelné, které faktory, do jaké miry a jakym zpt-
sobem minéni konzumenta nakonec ovlivni. Shoda jisté panuje v tom, ze média nas infor-
muji, ovliviiuji naSe rozhodnuti a formuji a utvareji naSe nazory. To je také divod stale se
zvySujictho vynakladani znaénych finan¢nich prostfedkil do reklamy a public relations. Na

opac¢ném nazorovém polu vSak vlddne pochybnost, zda jsou u€inky médii skutecné takove,

vvvvvv

¢

skutecnosti, Ze ucinky jsou podminény prijemcem prinejmensim stejné jako odesilatelem. *

(McQuail, 2009 : 470)
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2 REKLAMA

Podle Cmejrkové (2000 : 10) si reklama pohrava nejen se slovy, ale ,, ...predevsim s nasim
viimanim sveta a Zebrickem nasSich hodnot. “ Vytvaii a upeviluje tak nejen ekonomické
vztahy, ale ,, ...i vztahy etické a socidlni, nas pocit osobni a skupinové identity. “ Vzhledem
k rozbujelosti a vSudyptitomnosti reklamniho diskurzu je v soucasné dob¢ velmi tézké roze-
znat, kde vlastné za¢ina a kde konéi. (Cmejrkova, 2000) Podle Toscaniho ,,Reklama nabizi
nasim touham podprahovy svet, v némz je dano, Ze mladi, zdravi, muznost ¢i Zenskost zavi-
seji na tom, co kupujeme.“ (Toscani, 1996 : 20) Tento kriticky pohled na reklamu nesdili
Vysekalova a Mikes (2007 : 18), podle kterych ,, ...Reklama je kritizovana a zesmésnovana
intelektualy, kteri nechapou jeji poslani.* Z praktického uhlu definuje reklamu Hornak,
podle které¢ho ,, Reklama je nejuzsim pojmem a predstavuje Sireni informaci s cilem prodat
vyrobek, nebo sluzbu.“ (Hornak, 2007 : 8) Ztejmy je fakt, Ze soucasna podoba reklam je
zaloZena na tak dravych a ucelovych postupech, ze jim stézi odolavaji dospéli, natoz pak
malé déti, které zatim postradaji nadhled a kritické mysleni. (Vajnerova, 2009) Linnova (in
Konzumni déti, 2008) dopliuje, Ze v soucasné dobé uz reklama neni jen otdzkou prodeje.
Reklama je o predavani hodnot. ,,4 zdkladni hodnotou, ktera je détem preddavana znovu a

«

znovu, je to, Ze veci nebo znacky je mohou ucinit Stastnymi. *

2.1 Televizni reklama

., Diky technicky stale dokonalejsim testovacim zarizenim dokazi tviirci reklamy vyproduko-
vat tak presné typy, barvy, hudbu a slova, Ze neni v silach deti jim odolat. ““ (Schor in Kon-

zumni déti, 2008)

McLuhan (1991 : 212) nepovazuje televizni reklamu za produkt pro védomou spotiebu. Je
zamyslena spise jako ,, ...podprahova davka drogy ..., “ ktera v podvédomi lidi miize vyvolat
az hypnotické ucinky. Televizni reklama je idedlni pro komunikaci znacky a image. Jeji vy-
hodou je moznost kontextového usazeni v ramci jednotlivych tematickych potadi ¢i film
s vyuzitim momentalni ndlady divaki a jejich vtazeni do déje. Potvrzuje to Pelsmacker et al.
(2007 : 258), podle kterého: ,, Zirejmou vyhodou televize je komunikacni sila audiovizudlni-
ho sdéleni, jez ma intenzivni, prevazné emocionalni dopad.* Reklamni sdéleni vSak byva
kratké (pfiblizné 15 az 30 sekund) a byva zasaZzeno mnozstvi ndhodnych divaka, ¢imz vzni-

ka potieba CastéjSitho opakovani a nasledné¢ vysSich ndkladi. Rovnéz vysoké mnozstvi re-
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klam v ramci bloku ma za nésledek nizsi u€inek sdéleni. Vzacna shoda panuje ve vysledcich
pruzkumti u¢innosti médii, kdy je televizni reklama ozna¢ovana za nejvice u¢innou. Vyzna-
cuje se Sirokymi moznostmi v tvorbé, vysokou variabilitou a moznou intenzitou vysilani

reklamniho sdéleni. (Pelsmacker et al., 2007)

V Ceské republice dosahly hrubé investice do televizni reklamy v roce 2013 hodnoty 27,8
miliardy korun. (TZ Admosphere, 2014) Ve vazbé na détského divaka lze uvést vysledek
prizkumu Déti a reklama, ktery v Cesku realizovala agentura Ogilvy & Mather (2011):
92 % marketért uvedlo, Ze pro osloveni déti predskolniho véku je nejvhodnéjsi televizni
reklama. Rovnéz ve v€kové kategorii 6 az 11 let ji za nejvhodnéjsi povazuje 88 % marketé-

ri s tim, Ze jeji efektivnost se se zvySujicim v€kem ditéte snizuje.

Diky nejmodernéjSim technologiim se pro zvyseni u€inku televizni reklamy vyviji stale nové
techniky, jak déti zauyjmout. Jako piiklad na bazi neuromarketingu mtize slouzit takzvany
mrkaci test. Déti sleduji vytvoteny reklamni spot a odbornici sleduji, jak €asto pfi jeho sle-
dovani mrkaji nebo odvraci zrak. Pokud déti mrkaji prili§ Casto, reklamni spot je upraven
tak, aby déti vice zaujal, aby na né¢j déti doslova fascinované hledé€ly. ,, Déti pak skutecné

nemohou od reklamy odtrhnout oci. “ (Schor in Konzumni déti, 2008)

2.2 Skodlivost reklamy

., Reklamy zdkerné napadaji schopnost kritického mysleni deéti.“ (Konzumni déti, 2008)
Téma Skodlivosti reklamy a medialnich obsahti byva ¢asto producenty a zadavateli bagateli-
zovano jako zvelicované a neprikazné s tim, Ze neexistuji relevantni diikazy o negativnim
vlivu. Podle téchto ndzorh by si rodice méli nejprve pockat na skutecny dikaz o poSkozo-
vani détského divéka a spotiebitele. Bakan tento nazor povazuje za pohodlnou obranu kor-
poraci a médii, protoZe navzdory relevantnim vyzkumiim nelze konecné ditkazy tohoto typu
poskozeni ziskat, vzhledem ke komplikovanosti tématu a rozmarim spolecenskych a pii-

rodnich véd. (Bakan, 2011 : 59)

Podle McNeala (in Bakan, 2011 : 62) reklama urcena détem degenerovala ,,...v klamavé
praktiky, které zneuzZivaji vyvijejici se emoce deéti a pusobi jim ujmu. “ Jeji dusledky jsou
Skodlivé nejen pro déti, ale 1 jejich rodice, kteti by méli byt znepokojeni, nebot’ ,, Prilis mno-
ho déti riskuje, tloustne, Zije nezdrave, malo se uci, malo spi a obecné ohroZuje samo sebe

pravé kvili nadmérné spotiebe. “ (McNeal in Bakan, 2011 : 62-63)
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Podle Pravdové (2006) reklama nezna sice konkrétniho piijemce sdéleni, ale i1 pfesto vytvari
dojem, Ze se obraci na kazdého individualng. Potvrzuje to Cmejrkova (in Pravdova, 2006 :
133), podle které reklama piijemci nabizi ztotoznéni se s virtudlni ptedlohou: ,,...jako by
byla sita prijemci na miru, ale ve skutecnosti jeho identitu vytvari. Modeluje jeho identitu
tim, Ze mu sugeruje, Ze md radu spolecnych znaku se subjekty fiktivniho svéta reklamy.
Toscani je v téchto otazkach daleko svéraznéjsi a v kontextu s ovliviiovanim reklamou piSe
pfimo o zlo¢inech. O zlo¢inu 171, zlo€inech vii€i rozumu, tviré¢imu mysleni ¢i nadmérnému

plytvani prostiedky. (Toscani, 1996)

Rosentiel a Neumann (in Vysekalova, Komarkova, 2001) uvadi tyto nejCastejsi argumenty o

Skodlivosti reklamy a jejiho psychologického plisobeni:

e Reklama budi dojem, Ze prostfednictvim svého nakupniho rozhodnuti Ize dosdhnout

skuteéného Stésti.

e Nespokojenost s realitou. V reklamé jsou lidé ispéSni, krasni a bohati. Neprezentuje
se zde v zivoté tak Castd odvracena tvar: nemoc, chudoba, stafi, postizeni a dalsi.
Lid¢é pak maji pocit, Ze se jim dafi hiif nez ostatnim, coZ podporuje nespokojenost a

frustraci.

e Upeviiovani stereotypt. Reklamni sd€leni byvaji konzervativni, vyhybaji se nevy-
zkouSenym, progresivnim a nepopuldrnim idejim. Diky tomu jsou Zeny nejCastéji

piedstavovany v rolich hospodyn¢k, nebot se jedna o zazitou roli.

e Pfijimani Spatnych hodnotovych postojii. Z pohledu vyrobci a obchodnikti je Zadou-
ci, aby spotiebitelé¢ vyznavali konzumni postoje, které jsou vSak z hlediska spolecen-
ského bud’to neuzitecné, nebo dokonce Skodlivé. Idedlem v reklamé byva zpravidla
osoba, jejiz hlavni hodnotou je sexappeal, bohatstvi, krasa, prestiz. Ztidka jsou vy-

zvedavany hodnoty jako napiiklad altruismus, skromnost ¢i empatie.

e Brzdéni rozvoje osobnosti. V reklamé byva prezentovdno uspokojovani pievazné
zékladnich lidskych potieb, jako jsou bezpeci, potrava, sexualita, ptistiesi. Dosaho-
vani potfeb z horni poloviny Maslowovy pyramidy, jakymi jsou seberealizace, vnitini
rovnovaha, sebeuvédoméni a dalsi, které jsou potifebné pro rozvoj osobnosti, byvaji

upozadény.
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e Manipulace divakem. Autonomie jednotlivce byva ohrozena pomoci velmi jemnych

nuanci a téZce postiehnutelnych metod ovliviiovani.

Vysekalova s Komarkovou (2001) se téma wuziti psychologickych prvkid snazi
‘oddémonizovat” a poukdzat i na slaba mista tohoto nastroje. Psychologie reklamy ma své
hranice a argumenty. Patfi mezi n¢ pfedevSim apel na svobodnou vili a zdravy rozum kon-
zumenta, ktery reklamu sleduje dobrovolné a je zcela v jeho kompetenci ji vypnout. Lze
vSak ptfedpokladat, ze tento argument je relevantni pro cilovou skupinu dospélych, nikoliv
déti, které do urcitého véku a stupné socidlni zralosti nejsou schopny rozeznat persvazivni

kontext reklamy ¢i jinych forem marketingovych komunikaci.

2.3 Persvaze

Vymezeni pojmu persvaze bylo zatazeno do teoretického ramce prace. Pravé diky pouzitym
persvazivni technikdm se reklama stdva u¢innym ndstrojem k ovliviiovani cilové skupiny
déti, jejich potieb, prosazovani konzumnich hodnot a stalému zvySovani spotieby.

., Presvédcovani je umeni primeét lidi, aby néco délali, nebo nécemu veérili, aniz je k tomu
nutime. Presvédcovat nelze ndsilim, krutosti nebo zbranémi, presvédcovat Ize slovy, obra-
zy, tonem hlasu, poplacanim po zadech, slzami nebo psanickem.“ (Heffernaan in Srpova,
2007 : 61) Podle Simonse (in Srpova, 2007 : 29) je persvaze ,,... komunikace urcend
k ovliviiovani ostatnich tim, ze zméni jejich presvédceni, hodnoty nebo postoje.” Ross
s odkazem na Aristotelovy metody a zplisoby interpretuje persvazi jako ,, ...proces, ktery
obratné a eticky vyuziva logické myslenky, emociondlni Zadosti, duvéryhodnost a etické
dukazy k ovlivnéni a motivovani ostatnich, aby reagovali, jak si prejes. “ (Ross in Srpova,

2007 : 29)

., Za presvédcovani je povazovano takové ovliviiovani, pri kterém se presvédcovany pod
vliivem presvédcujiciho dobrovolné, zainteresované a zucastnéné ujistuje o zdiivodneni
néjakého stanoviska. “ (Klapetek, 2008 : 84) Ustiednim znakem tohoto usili je cilend zmé-
na, diferencujici znaky jsou pak dobrovolnost, zacastnénost a zainteresovanost. Diky dob-
rovolnosti je persvaze odlisnd od praktik, uzivajicich pfinuceni ¢i zastraSovani. Zaintereso-
vanost ji odliSuje od psychologické manipulace. A prvek zicastnénosti znamena aktivni spo-
lupraci presvédCovaného, ktery obdrzenou informaci zpracuje a potvrdi tak, ze v zavéru

informace neni jen izolované pftijata, ale stava se neoddélitelnou soucasti jeho nazoru ¢i pie-
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sveédCeni. ,, Usilovat o takovy druh zmény nazoru, pri kterém se presvedcovany je schopen
s novym ndzorem ztotoznit, to je maximum, kterého je mozno dosahnout. “ (Klapetek, 2008

£ 84)

Za zakladni pfedpoklady uspesného persvazivniho usili jsou povazovany: vérohodnost pie-
svédCovatele, emotivita sd€leni a logicka argumentace. Jako argumenty lze pouzit dikazy,
fakta, osobni zkuSenosti, zvyky a pravidla, pfiméry, autority. Za mén¢ uspesSny argument je

povazovana extrapolace. (Klapetek, 2008)

Za primarné& persvazivni zanr povazuje Cmejrkova reklamu, ktera mimo jiné parazituje na
zanru odborném a védeckém, kdyz se snazi budit zdani objektivity a opirat sva tvrzeni o
vysledky testl, vyzkuml C¢i statistik. Parazituje také casto na diskurzu upfimnosti
., ...alespon ta jeji cast, ktera se snazi skryt apel za zpovéd a praktiky persvazivnosti za
praktiky uprimnosti.* (Cmejrkova in Srpova, 2007 : 192) Jako piiklad uvadi svéfovani se
ptitelkyni, prosby rodiciim, doznani zndmych osobnosti, dopisy spokojenych uzivateli, vy-
jadteni 1ékait ¢i citové vylevy nezndmych osob. DalSim ptikladem uziti upfimnosti v
persvazi je teleshopping, ktery oproti reklamé poskytuje pro rozvinuti persvaze mnohem

vétsi prostor. (Cmejrkova in Srpova, 2007)

Vymezenim pojmu persvaze se zabyva i Srpova (2007); snazi se popsat rozdil mezi persvazi

a manipulaci a ve své publikaci shrnuje zdkladni rysy persvaze takto:

e Védomy zamér autora o ovlivnéni

e Jasny cil, o ¢em chce pfesveédcit a ceho chce dosahnout
e Proces

e Lidska komunikace

e Moznost volby, svoboda rozhodovani

e Zamgéfeni na systém hodnot, postoje, presvédceni piijemcii

Vysledkem persvaze je podle Kulky (2008 : 55) ,, pFijeti néjakého tvrzeni, nazoru. “ 1 kdyz
je persvaze podloZena diivody rozumovymi, neni na nich zcela zavisla. Svou roli hraji také
hodnotové a emociondlni momenty. Klapetek (2008 : 86) také uvadi zajimavy nahled na
ucinky takového typu presvédc¢ovani, nebot’ podle néj ,,...O co je tento typ ,presvédceni "
méné zaloZen na pochopenych, kriticky vyhodnocenych a prijatych argumentech, o to vice
ma povahu jakési ,viry‘, hdjené obvykle nesmlouvavé a dogmaticky.* Vysledkem je pak

nekritické obhajovani uméle implementovanych myslenek, kdy objekt persvaze nerozumi
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obsahové¢ strance, neni schopen rozpoznat dobré od zlého a podstatné od nepodstatného,
ale o to vehementnéji véc prosazuje. S pouzitim masovych médii mohou tyto zpiisoby vést
k velkému mnozZstvi rychle vzniklych obhajcii a stoupencti podsouvanych myslenek. (Klape-

tek, 2008)

I ptes rozsahly rozbor a snahu o rozliSeni oznacuje Srpova (2007) persvazi a manipulaci
jako dvé strany jedné mince, které maji spole¢né mnohé vyjadiovaci prostiedky a metody.
Jako rozhodujici v situacich, kdy neni zfejmé, o jakou techniku se jedna, doporucuje za roz-
liSovaci faktor stanovit, kdo ma ze zmény piijemce (minéno zmény postoji, hodnot, chova-

ni) prospéch, zda zdroj (autor), ¢i ptijemce (adresat).
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3 KONZUMERISMUS

Konzumerismus ma kofeny v latinském "consumare” — spotifebovat. Ve Velkém sociologic-
kém slovniku (Petrusek, Vodakova, 1996 : 532) je definovén jako: ,,...tendence ke kon-
zumnimu zpusobu Zivota spojend s precenovanim vyznamu spotreby hmotnych statkui, vyus-
tujici az ve 'spotiebu pro spotiebu’.*“ Podle Jandourka (2001 : 132 - 133) se jedna o sklon
., ...orlentovat se v chovani a proZitcich predevsim na ty hodnoty, které jsou spojeny
s konzumnim zpusobem Zivota.” Za jeden z projevii konzumerismu oznacuje takzvanou
"demonstrativni spotiebu’, pii které€ ,, ...se konzum stava znakem spolecenského postaveni. *

(Jandourek, 2001 : 133)

Keller (1997 : 47) definuje 'konzum’ jako ,, ...takovou orientaci na materialni statky, ktera
vytlacuje coby druhoradé hodnoty nematerialni, nepripousti spokojit se s urovni spotreby
predchozi generace a neumoziuje kryt potreby zcela, ¢i alespon prevazné z lokdlnich zdro-
ju.*“ Konzumni orientace se tak vyznacuje stalym ristem odvozenych potieb a neustale se
zkracujicimi intervaly ni¢eni spotiebovavanych objektl. Sociologicky vyklad zduraziuje téz
existenci vnéjSich tlakl, které ovliviiuji konzumentovo jednani a — Keller (1997 : 47) uvadi
explicitng: ,,...které nemiize zadny clen spolecnosti dost dobre ignorovat, nema-li se vysta-
vit vaznym pochybnostem o své normalite. “ Konzumni chovani tak oznacuje za piirozené
usili ,, ...o udrzZeni ¢i zvySeni miry prestize ve spolecnosti vyznavajici konzumni hodnoty. “
Lidé podle Kellera nekonzumuji kviili snaze néco mit". Chovaji se konzumné proto, aby
byli 'nékym” ve spole¢nosti, ktera miru tspéchu posuzuje velikosti osobni spotieby. Nekon-
zumni chovani je za téchto okolnosti nepfirozené a rovna se ptiznani, Ze je cloveku lhostej-
ny nazor ostatnich a miize byt vniméano jako forma asocialniho jednani. ,, Vyzvy filozofu a
ekologii ke konzumni skromnosti se tak pohybuji na samém pokraji dobrovolné marginali-

zace a jako takové je normalni, zdrava spolecnost dusledné odmita. “ (Keller, 1997 : 48)

Konzumerismus je lexikalné spojovan také s malo propracovanym pojmem ‘kvalita zivota’,
kterd byva stavéna proti takzvanému ,, konzumnimu Zivotnimu stylu s jeho preferenci viast-
nictvi spotrebnich predmeétii, které samo o sobé (podle kritikii konzumentstvi) nemiize clo-
veka plné uspokojit a nahradit mu redukovani ¢i absenci uspokojovani jinych potreb, zejm.
duchovniho charakteru. “ (Petrusek, Vodéakova, 1996 : 557) Podle jednoho z vykladi
pojmu ‘kvalita zivota” se jedna o: ,, ...reklamni, casto zcela bezobsazny slogan objevujici

pro spotiebitele nové oblasti konzumu (zejména spojené s volnym casem, cestovanim, do-
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volenou, konicky, bydlenim a vnimanim uméni) a orientujici konzumenta (v protikladu
s ptivodnim zameérem) na oblast prestizni, demonstrativni spotieby.* (Petrusek, Vodakova,

1996 : 557)

Sekot (2012) uvadi za hlavni, avSak obtiZzné rozeznatelné znaky konzumni spole¢nosti ne-
stfidmost, nesobéstacnost a neustale rostouci spotiebu, doprovazenou ,, ...bezohlednym a
primo bezhlavym zadluZovanim budoucich generaci pro zvysSeni komfortu generaci stavaji-
cich.” Z pohledu ekonomického je hybnou silou této hodnotové orientace zdjem firem,
produkce a nasledna potieba odbytu vyrobeného zbozi, pficemz jednou z nejvyznamnéjsich
roli v prosazovani konzumerismu hraje reklama, kterd zohlediiuje psychologické motivy
trznitho chovani. ,, Pravé zde se setkavame s reklamnimi apely postrdadajicimi jakoukoli ra-
cionalni argumentaci a operujicimi nastroji emotivniho piisobeni a masové sugesce. *“ (Se-
kot, 2012) Andersen (tamtéz) vidi jednu z pfic¢in v tom, Ze kapitalistické ekonomiky mohou
prezit pouze pii trvalém ristu, coz vyzaduje stale nespokojené lidi, ,, ...protozZe jediné lidée
zoufale touzici po materidalnim prilepseni si budou kupovat vystavnéjsi auta nebo elegant-
nejsi saka. Cilem mediadlni manipulace a reklamy je tedy piesvédCit masy, ,,...aby byly
samy se sebou nespokojeny do té miry, Ze budou ochotny utrdacet penize ve falesné nadéji,
Ze prave to je ucini stastnymi a sexualné pritazlivejsimi. “ (Andersen in Sekot, 2012) Podle
Vysekalové et al. (2014) bychom si méli byt ,,...védomi ‘ndstrah” symbolické spotieby, kde
je spojeni s emocionalnim piisobenim naprosto zretelné. Mnohé predmeéty si kupujeme ne

I3

pro jejich funkcni a prakticky prinos, ale pro jejich symbolicky vyznam... *

Mezi nejzavaznéjsi dasledky takto uméle vytvorené posedlosti po penézich, materialnu a
spolecenském uspéchu patii postupné degradace zékladnich hodnot ¢lovéka v SirSich sou-
vislostech, které ovSem nejsou pfedmétem této prace. Je vSak potiebné zminit, ze pii sou-
¢asn¢ masové manipulaci reklamou a nevhodnymi medialnimi obsahy jsou nejvice postize-
nou skupinou pravé déti, které jsou vzhledem ke svému nizkému véku, nedostatku zkuSe-

nosti a vysoké schopnosti se ucit nejsndze ovlivnitelnou cilovou skupinou.

V nasi zemi se jedna o pomérné mladé, ale zavazné aktudlni téma. Svéd¢i o tom zajem Rady
pro rozhlasové a televizni vysilani. Problematiku konzumerismu zatfadila do svych priorit
pro rok 2013 a rozhodla se rozvijet iniciativy, které by dany fenomén zmapovaly, nebot:
., Systematické vychovavani déti ke konzumerismu prostrednictvim reklamy a dalSich forem
obchodnich sdéleni vnima Rada jako zdvazny celospolecensky problém. “ (Zprava o plnéni,

2014)
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3.1 Dité jako konzument
,,Pojem malé dité neznamend malo penéz. “ (McNeal, 1999 : 36)

., Podil déti ve spotrebitelské kulture dramaticky vzrostl. ““ (Schor in Konzumni déti, 2008)
Jesté pred Ctyficeti lety nebyly déti povaZzovany za spotiebitele. Spolu s rozvojem médii se
v8ak rozvinula také skupina jejich piijemcii a podle McNeala (1999) v soucasné dob¢ déti
predstavuji nejlukrativnéj$i segment. Staly se béznou soucasti socioekonomické struktury a
podle Ruskina (1999) vidime déti jako ,, ...ekonomické zdroje, které Ize vytéZit stejné jako

I3

bauxit nebo drevo.
Jsou to tfi trhy v jednom, z nichz kazdy ma svij specificky marketing a obchodni silu:

Primarni trh Dé&ti utréci vlastni penize za své vlastni potieby a piani
Ovlivitujici trh  Dé¢ti ovlivituji smér a mnozstvi penéz, které utrati jejich rodice

Budouci trh Déti v budoucnu skytaji velky potencial pro trh v oblasti zbozi a sluzeb

, Détsky trh tak ma veétsi potencial, nez jakykoliv jiny demograficky segment.“ (McNeal,
1999 : 16) Vyvraci také mytus o tom, ze déti vSechny své penize utrati za sladkosti. ,, Déti

si koupi cokoliv, cemu véri, Ze uspokoji jejich potreby. “ (McNeal, 1999 : 57)

., Vyvolat touhu po zbozi u ditéte znamena vyvolat ji u celé rodiny. “ McNeal (in Lindstrom,
2012) V konkrétnich ¢islech vypada diference mezi primarnim a ovliviiujicim trhem v USA
nasledné: Celkovy trh tvoti 152 miliony déti ve véku do dvandcti let, které kazdy rok za své
obleceni, elektroniku a hudbu utrati pfiblizn€ 40 miliard dolar. Vydaje dospélych, které
tyto déti ovliviyji €ini astronomickych 700 miliard dolard ro¢né, coz odpovida souctu eko-
nomik 115 nejchudsich zemi svéta. (Konzumni déti, 2008) ,, Casto jsou to pravé déti, kdo
rozhoduje, jaké si rodina poridi auto, pocitac, telefonni tarif a také kde stravi dovolenou. *
(Taylorova in Konzumni déti, 2008) Potvrzuje to také Srpova, podle které ,, Déti nejenom
samy nakupuji, ale predevsim ruznymi presveédcovacimi technikami piisobi na rodinu a
vyznamné ovliviuji jeji nakupni chovani. Rodice nakupuji a utraceji, aby uspokojili potre-
by svych potomku, a pokud maji pocit, Ze se détem malo vénuji, nakupuji o to vice. “ (St-
pova, 2008) TentyZ jev vystizné nazyva McNeal (1999) jako "faktor viny’.

V rédmci ovliviiyjictho trhu je potifeba zminit také takzvany nagging market’, ktery volné
pielozen znamena otravovani rodi¢ti détmi opakovanim svych pfani do omrzeni a vynuco-

vani si konkrétnich produktli a znacek, znamych z reklamy. ,, Cim vyssi je pocet opakovani
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téch samych otazek, tim je faktor otravovani ucinnejsi. “ (Airdovéa in Konzumni déti, 2008)
Ruskin (1999) se tomuto fenoménu vénoval jiz vroce 1999 ve svém clanku ,,Why They
Whine: How Corporations Prey on our Children.* Tietinu rodinnych vyleti do fast-
foodovych restauraci, na nakup détského obleceni nebo videa jiz v té€ dobé ptisuzovali praveé
faktoru otravovani, nebo téz fiiukdni. V Némecku je v soucasné dobé objem tohoto trhu
odhadovan na 70 miliard eur ro¢n¢, které jsou rodice ochotni zaplatit za sviyj klid. (Mat¢j-

gek, 2013)

O primarni trzni sile détskych spotiebiteli ve véku 4 az 13 let vypovida aktudlni némecka
studie KidsVerbraucherAnalyse (2013), kterda svym rozsahem 1645 dvojrozhovort s rodici
a détmi (6 az 13 let) a 382 rozhovory s rodici predskolnich déti (4 az 5 let) povazovana za
reprezentativni a je tedy aplikovatelna na celou populaci téméf Sesti milioni némeckych
déti.> Na rozhodovéni o spole¢nych rodinnych aktivitach se podili 86 % déti ve véku 6 az
13 let a 81 % respondentii miize volné disponovat se svym kapesnym, které ¢ini v priméru
27,56 euro mésicné. Mali spottebitelé navic dostavaji penize na Vanoce (pramérné 80 eur),
narozeniny (prumérné 64 eur) a Velikonoce (primérné 25 eur). 40 % rodicti odméni déti za
dobré znamky, 25 % za pomoc v domacnosti. Vlastni kapesné dostava i nadpolovicni vétsi-
na predSkolaki (55 %) ve véku 4 az 5 let, primérné 10,68 eur mé&sicn€. K Vanoclim dosta-
vaji primérné 79 eur, k narozenindm 61 eur a na Velikonoce 25 eur. V tiskové zprave
k vysledkim vyzkumu se uvadi: ,, Déti jsou v rodinach silné zapojeny do veskerych duleZi-
tych rozhodnuti, ktera ovliviji jejich volny cas a spotrebni Zivot. Kromé toho maji vysoky
Stupen samostatnosti a dostavaji vysoké financni prostredky. K temto faktorum se navic
pridava i skutecnost, Ze u déti stoupda povédomi o znacce, stejné jako pripravenost rodicii
splnit jim prevaznou vetsinu jejich prani. Mladé cilové skupiny jsou tedy pro hospodarstvi
velice hodnotnymi partnery.“ (Hohn in KidsVerbraucherAnalyse, 2013)

K vyznamu déti jako budouciho trhu uvadi McNeal (1999 : 37): ,, Vice nez polovinu kon-

zumnich ndvykii ziskd dité do veku deseti let. “ Potvrzuje to také Lindstrom (2012), podle

kterého 53 % dospélych a 56 % adolescentli pouziva znacky, které si pamatuji od détstvi,

35.920.000 dati
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zejména pokud jde o ndpoje, potraviny, hygienické a spotiebni zbozi a predméty pro do-

, 4
macnost.

3.2 Vymezeni cilové skupiny

V jedné ze studii popsaly Valkenburg a Cantor (2001) deskriptivni model vyvoje ditéte na
konzumenta od narozeni do dvanacti let véku. Autorky dospély ke ctyfem zakladnim cha-

rakteristikam:

Dité je schopno:
e uvédomit si prani a preference
e vyhledat jejich pInéni (produkt)
e uskutecnit volbu a nakup

e vyhodnotit produkt a jeho alternativy.

Kojenci a batolata (vék 0 - 2 roky)

I pres relativné malo informaci o pfanich a vkusu nejmladSich déti jsou podle Bartsche a
Wellmana (in Valkenburg, Cantor, 2001) pritkazné jejich preference ohledné jidla, obleceni
¢1 hracek. Pro jejich pozitivni reakci na hudbu, pisné a rymy jsou tyto prostfedky Casto pou-
zivany k vyvolani z4jmu v zdbavnych a vzdé€lavacich pofadech pro nejmensi déti.
(Wakshlag, Reitz a Zillman in Walkenburg, Cantor, 2001) Jsou citlivé na hudbu a fec¢, avSak
jejich vizualni vniméani dozravd pomaleji. I v tomto sméru jsou vSak zietelné odliSné prefe-
rence urcitych typli obrazu. S oblibou sleduji pohybujici se objekty v zakladnich barvach
s ostrymi kontrasty (Acuff, Jblom a Gardner in Walkenburg, Cantor, 2001) Ne nédhodou
byvaji hracky a zabavné programy pro kojence a batolata produkovany v téchto barvach.
Kolem ¢tvrtého az patého mésice véku zacnou projevovat zajem o televizni program. Podle
observacnich studii maji nejvétsi uspéch potady typu Teletubbies a vysilani reklamy (Le-

mish, Valkenburg in Valkenburg, Cantor, 2001)

* Vyzkum americké firmy SIS na vzorku 2035 déti a dosp&lych
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Od osmi mésict véku je vetSina déti schopna sed€t bez pomoci. Zafina tim obdobi, kdy déti
pozoruji a obdivuji pestrobarevné produkty v obchodech z détské sedacky ndkupniho vozi-
ku. Produkty byvaji asto zdmérn¢ umistény v trovni o¢i. (McNeal, 1992 in Valkenburg,
Cantor, 2001). Po né€kolika mésicich pozorovani jsou déti samy schopny vzit si produkt
z regélu v supermarketu a pfed dosaZzenim dvou let véku zacinaji své rodi¢e nabadat ke
koupi. (McNeal, 1992 in Valkenburg, Cantor, 2001) I ptes vlastni poZzadavky a preference
faze pterodu ve spotiebitele. (Valkenburg, Cantor, 2001)

Vék 2 -5 let

Mnoho dvou az ttiletych déti se domniva, Ze televizni postavy jsou umistény uvniti televizo-
ru. (Noble in Valkenburg, Cantor, 2001) Jejich omezena schopnost rozeznavat fikci od rea-
lity vede k nekritickému piijimani medidlnich obsaht. Reklamy povazuji za pravdivé a
nejsou schopny je ve vysilani rozeznat od ostatniho programu. (Buijzen a Valkenburg in
Valkenburg, Cantor, 2000) Ve tfech letech si déti zacinaji upeviiovat vztah k osobnostem
z televizni obrazovky. Vzhledem k neschopnosti rozlisit realitu od fikce mize vSak jejich
pozornost snadno upoutat pohadkové zvife nebo fantazijni hrdina, na jejichz vlastnosti po-
hlizeji jako na skutecné. (Valkenburg a Cantor, 2001) Ptedskolaci radi sleduji program, ve
kterém vystupuji kojenci a malé déti. (Lemish in Valkenburg a Cantor, 2001) V tomto véku
se rovnéz projevuje takzvany nagging - vynucovani si produktti détmi. Podle Mischela a
Ebbesona (in Valkenburg, Cantor, 2001) to zptusobuje neschopnost déti odolat pokuseni a
touze po vlastnéni produktu. Vede to ke zndmym situacim v supermarketech nebo hrackai-
stvich, kdy déti za¢nou kiicet nebo plakat, kdyz jim rodi¢e odmitaji koupit to, co chtéji.
Vyzkum Valkenburgové v roce 1999 (in Valkenburg, Cantor, 2001) ukazal, ze tento kon-
flikt zazilo 41 % rodi¢i dvouletych déti. Ve véku tii let ditéte zazilo tuto situaci 59 % rodi-

¢u, v péti letech uz to bylo celych 70 %.
Vék S - 8 let

Schopnost déti rozeznavat realitu od fikce sice vzrusta, nicméné stale jeSté povazuji to, co
v televizi vypada jako skute¢né, skutetné i1 vredlném zivoté, ackoliv tomu tak neni.
(Wright, Huston, Reitz, Piemyat in Valkenburg, Cantor, 2001) V¢éfi naptiklad tomu, Ze ro-
diny z televiznich komedii jsou skute¢nymi rodinami, nebo ze profese hercii jsou jejich sku-

tecna povolani. (Howard in Valkenburg, Cantor, 2001) Rozviji se jejich preference pro vice
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zabavy a dobrodruzstvi. V pribéhu mladsiho Skolniho véku zacinaji déti nakupovat bez pii-
tomnosti rodict. Podle prizkumu Valkenburgové (in Valkenburg, Cantor, 2001) ucinilo

nakup bez ptitomnosti rodict 21 % pétiletych, 35 % sedmiletych a 48 % osmiletych déti.

Vék mezi 7 - 11 lety je vyznamny z hlediska rozvoje konkrétnich operaci myslent. ,, V tomto
obdobi ale déti zacinaji podléhat stereotypiim. Na to reaguji tviirci reklam: chlapci miluji
hry, sport, soupereni, divky miluji Sperky a panenky. A vsichni miluji sladkosti... “ (Srpova,
2007 : 135) V tomto véku tvirci vyuzivaji také touhy ditéte zaradit se do kolektivu a byt
v ném obliben. Podle Heluse a Sramové (in Sramova, 2013) dité do véku deseti aZ jedenécti
let neni schopno rozpoznat, ze medialni obsahy prezentuji realitu medialni, nikoliv socialni.
., Dité si vytvari obraz svéta, konstruuje si jeho mentdlni obraz a uci se, jak sveét funguje

také s pomoct utrzkii Zivota, zobrazovanych v reklamdch. “ (Sramova, 2013)
Vék 8 - 12 let

Nazory vrstevniku hraji stale dilezitéjsi roli. Déti ziskavaji vice smyslu pro detail a kvalitu,
¢imz se vyviji jejich schopnost kriticky zhodnotit a porovnat dostupné informace a produk-
ty. Rozviji se rovnéz sbératelské preference. Déti sbiraji panenky nebo karty svych oblibe-
nych hrdinti. Roste z4jem o redlné jevy (Mielke in Valkenburg, Cantor, 2001) a vzrista kri-
ticky pohled na nerealnou zdbavu a reklamy. (Acuff, Gunter, McAleer a Clifford in Valken-
burg, Cantor, 2001) Vysledkem je preference skutecnych hrdinti, naptiklad sportovct, fil-
movych hvé€zd a ak¢nich hrdind. (Acuff, 1997 in Valkenburg, Cantor, 2001) ZlepSuje se
schopnost rozpoznani a interpretace emoci druhych. Vzajemné ovliviiovani je stale silngjsi.
(Durkin in Valkenburg, Cantor, 2001) Silny pocit zdvazku a vérnosti k normam ve skupiné
vrstevnika vede k vyssi citlivosti na ndzory a hodnoceni ostatnich déti a senzitivni reakce na
to co je ‘cool” a ‘in". Davaji si tedy pozor 1 na to, jak se chovat na vetejnosti, co si oblékat 1
co radéji sledovat v televizi. Star§i déti naptiklad citi potfebu demonstrovat sviij odpor
k pofadiim, které jsou ur¢eny mladSim détem, nez jsou ony samy. (Mielke in Valkenburg,
Cantor, 2001) Kolem desatého roku véku déti ztraci zdjem o hracky a zacinaji uptfednost-
fovat hudebni techniku a sportovni vybaveni. (Buijzen a Valkenburg in Valkenburg, Cantor,
2001). Prvotady zajem jevi o vyrobky a zabavu navrzenou stejn¢ jako pro dospé¢lé.

Bez ohledu na veék potiebuji déti pro spravny vyvoj své identity, sebetcty a nezavislosti vy-
tvofit silné vazby se svymi rodi¢i. Pro svilj zdravy emocni vyvoj potiebuji rovnéz pocitovat

,, ...bezpodminecnou lasku a prijeti... [a] ochotu obétovat se pro riist a rozvoj druhého
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cloveka. “ (Neufeld a Mate in Bakan, 2011 : 48) NaruSeni téchto vztahii ma za nasledek
emoc¢ni a behavioralni potize. Oslabenim pout mezi rodi¢i a détmi se d4 Castecné vysvétlit 1
soucasny nartst Spatn¢ zvladatelnych a agresivnich déti, nasili, Sikany a obecné snizené citlhi-
vosti. ,, Presto deétsti marketéri udélali z narusovani pout mezi détmi a rodici urcity druh

umenti. “ (Bakan, 2011 : 48)

3.3 Snadno ovlivniteln4 cilova skupina

Strasburger a Wilsonova (in Sed’'ové, 2007) uvadi zakladni t¥i divody, pro¢ jsou déti speci-

fickou a snadno ovlivnitelnou cilovou skupinou:

e Maji malo védomosti a zkuSenosti ze soucasného svéta
e Chybi jim zkuSenosti s médii

e Maji velkou schopnost se ucit

Tato kombinace nabizi moZznost snadné¢ho ovlivnéni konzumnimi apely v televiznim vysilani.
Podle Kannera (in Lindstrom, 2012) studie prokazaly, Ze déti ve tfech letech rozeznaji pri-
mérné stovku znackovych log, v prvni tfidé pak dokédzi vyjmenovat piiblizné dvé stovky
znacek. V deseti letech znd primérné dité tfi az Ctyfi stovky jmen znacek. Timto zpiisobem
uceni si déti zacinaji vytvaret preference. Vysoky potencial uc¢eni v kombinaci s nizkou zku-

Senosti vede k nekritickému pfijimani medialnich obsaht.

Mezi dalsi tskali détského vnimani médii patii jejich neschopnost rozpoznat diskurz rekla-
my od jinych. Déti reklamu nerozpoznaji, nevnimaji tudiz jeji persvazivni ucel a funkci a
povazuji sdéleni za pravdivé, informativni €1 zdbavné. S tim souvisi 1 détska diivéra, nebot’
podle Vaviickové (2010 : 32) ,, Déti nevidi duvod, proc¢ by nemély reklamam vérit, proc¢ by
informace obsazené v reklamé nemély byt pravdivé. “ Znamend to, ze pokud dité explicitné
nepochopi, ze cilem reklamy je dany produkt prodat a Ze z téchto divodii reklama upravuje
realitu a pfehani, neni schopno pfedpokladat, Ze jej chce nékdo oklamat, a k inzerovanému

sd¢€leni ptistupuje bez pochybnosti.

O tom, ze inzerenti si jsou védomi atraktivity a snadné ovlivnitelnosti détskych spotiebiteli,
sveéd¢i napiiklad udaje o investicich do reklamy v Némecku. V roce 2011 zde potravinaisky
prumysl utratil za reklamu na ovoce a zeleninu 7,3 milionu eur. Za sladkosti, zmrzlinu a jiné

pochutiny to bylo stondsobné vice: 722,8 milionu eur. (Matéjcek, 2013)
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3.4 Negativni disledky

,,...je sice smutné, ale bohuzel pravdivé, Ze ackoli je dnesni generace tou nejbohatsi, jaka
kdy obyvala tuto planetu, ma zaroven tu neprijemnou poctu byt nejvic nejistou a depresivni

generaci. “ (Lindstrom in Bakan, 2011 : 64)

Schorova (in Konzumni déti, 2008) pii praci na studii o zapojeni déti do konzumni kultury
zjistila, ze ,, ...cim vice dité vyuziva televizi a ostatni média, tim vice byva postizeno depre-
semi a uzkostnymi stavy.‘ Kanner (tamtéz) hovofti o ,, hluboké promeéné détské psychiky. “
Podle sociologli a pediatri jsou dopady spotiebitelské kultury na déti doslova impozantni.
Vlivem reklamy nepovazuje détsky spotiebitel produkty jako rychlé obcerstveni, cigarety,
alkohol nebo I€ky za Skodlivé a vnima je jako béZznou soucast Zivota. Dnesni déti trpi tako-
vymi zdravotnimi potizemi, které se diive v tak nizkém véku téméef nevyskytovaly. Potize
jsou predevsim s rostouci mirou obezity a nemocemi s ni spojenymi, mentalnimi a emocio-
nalnimi poruchami jako jsou poruchy pozornosti, naladovost, poruchy chovani. Nerealny
zneuzivani ndvykovych latek, sebevrazdy. (Robinson et al, Kasser, Sargent, Strasburger and
Wilson in Schor, 2005) Také podle Kassera (in Bakan, 2011 : 56-57) se spojuji
., ...presprilis materialistické postoje u deéti i dospélych s pocitem nespokojenosti, vizkostmi
a depresi, oslabenymi citovymi pouty, mensi schopnosti empatie a spoluprdce s druhymi a

s narcistickym, manipulativnim a antisocialnim chovanim. *
Spojené staty uvadi nasledujici daje:
e maniodepresivni psychozou trpi 40x vice mladych lidi neZ pied tficeti lety
e hyperaktivitou a poruchami sousttedéni trpi 4,4 milionu déti ve v€ku 4 az 17 let
o I¢kati predepisuji détem stale vice antidepresiv — ro¢né az 8 milionti baleni
e jedna tfetina déti narozenych v roce 2000 je postizena cukrovkou
e vzrostl pocCet déti trpicich vysokym tlakem
e 16 % déti a mladistvych trpi nadvahou (Konzumni déti, 2008)

Podle Brodyho (in Konzumni déti, 2008): ,, Nezdravy détsky divak a konzument nahradil

¢

zdravé dité, které sportuje a hraje si. *
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V zéti 2011 vydal Détsky fond UNICEF zpravu, ktera oznacuje britské déti za nejnest’ast-
n¢jsi z rozvinutého svéta. Za hlavni pficinu pocitu nestésti a frustrace byl ozna¢en konzume-
rismus, predevs§im Sikanovani déti, které nevlastni znackové véci a nedostatek vzajemnych
vazeb v rdmci rodiny. Z vyzkumu vyplynulo, Ze vytizeni britsti rodice svym détem neveénuji
ptiliSnou pozornost a jeji absenci kompenzuji darky, doslovné ,, ...velkym mnozZstvim hmot-
nych statkii.“ Déti jsou tak uvéznény v kruhu chorobného konzumu. Za kriticky faktor
oznacili vyzkumnici piedevsim fakt, ze rodi¢e pouzivaji televizi jako ‘chivu’. DalSim fakto-
pocitacovych her. Za znepokojivé 1ze podle autorii povazovat také to, ze rodiCe jsou Casto
pod stejnym konzumnim tlakem jako jejich déti. (Unhappy British children, 2011)
K podobnym vysledkiim dospé€l také Hiibner (in Buermann, 2007 : 8), podle kterého je nase

soucasna kultura ,, ... poznamendna hlubokym pocitem nedostatku pozornosti. “

Prvni studii svého druhu’ realizovala Schorova (2004). Cilem bylo vytvofeni modelu kon-
zumniho zapojeni détského spotiebitele, v némz publicita médii a reklamy ovliviluje to, jak
jsou déti psychicky a v men$i mife behavioralné¢ zapojovany do konzumni kultury. Mezi
sledované faktory patfila touha po bohatstvi, postoje k nakupovani, k reklam¢, ke shromaz-
d’'ovani a znackam, potieba byt cool, mira socidlniho porovnavani penéz a produktli a inten-
zita touhy po produktech. Model zjistil, Ze Cas straveny sledovanim televize a ostatnich mé-
dii vyzaduje vétsi zapojeni spotiebitele. Toto zapojeni vSak s sebou nese vyssi miru deprese,

uzkosti, psychosomatickych obtizi (bolest hlavy ¢i zaludku), nudy a niz§iho sebevédomi.
Absence kreativity

Absence kreativity a piirozené hry je dal$im negativnim dasledkem konzumerismu. Ko-
mercni média zdsadnim zplsobem zménila zplisob jakym si déti hraji. Zadkladem poznavaci,
socialni, fyzické 1 emocionalni stability ditéte je volnd, neorganizovand hra. Za poslednich
deset let se vSak Cas, ktery Sesti aZ osmileté déti kreativni hrou travi dramaticky zredukoval.
U déti ve véku mezi deviti az dvandcti lety se Cas straveny u volné, kreativni hry zkratil o 94
%. (Konzumni déti, 2008) Také Lindstrom (in Bakan, 2011 : 63) je ptesvédcen, ,, ...Ze dét-

sky marketing nici détskou predstavivost a kreativitu, “ nebot’ virtualni svét neponechava

’ Model testovan na 300 détech ve véku 10 aZ 13 let napii¢ socioekonomickym spektrem.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 33

piili§ prostoru pro skutecnou fantazii. DEti si nemusi vytvaret vlastni ptibehy. Staci jim vyu-
zivat toho, co uz vidé€li na obrazovkach, co vychazi z televiznich potadi a reklamy. ,, Détem
je vnucovano, zZe si nemohou hrat na Harryho Pottera bez jeho hulky, Ze si nemohou hrat
na zadného hrdinu, aniz by mély veskeré potrebné vybaveni. Détem se tim vnucuje, Ze samy
nemaji dost fantazie, aby si nasly klacek a proménily jej v savli. “ (Linn in Konzumni déti,
2008) Jsou inzerovany mluvici, robotické, kreativni hracky se zvukovymi i svételnymi efek-
ty. Dé&ti nemusi nic tvofit, vymyslet ani kreslit. Hracky si hraji za né. Podle Linnové (in
Konzumni déti, 2008) jsme vychovali ,, ...generaci déti, které se nikdy nemusely samy zaba-
vit nebo uklidnit. K Zivotu potiebuji obrazovku. A presné takové deti jsou vyborné pro ob-

chodniky. “
Zavislost na znackach

, Déti dnes veskerou svoji viru investuji do moci obchodnich znacek.“ (Lindstrom in Ba-
kan, 2011 : 64) Déti jsou uz od kolébky obklopeny znackami. ,, Obchodnici se snazi pod-
chytit détského zakaznika co nejdrive, aby mohli formovat jeho pohled na svet, aby utvareli
jeho vyber znacek, aby ho presvédcili, ze jeho Zivot bude mit smysl pouze s jejich vyrobky.

(Airdova in Konzumni déti, 2008)

Dalsim negativnim disledkem sledovani reklam ve vysilani a z nich plynouciho konzumniho
ptistupu k Zivotu je zavislost na znackach. Podle Lindstroma (2012) existuje mezi znacko-
vym fanatismem a zavislosti na znackach jen tenka délici ¢ara. Schéma chytani spotiebitele

na obchodni znacku mtize probihat nasledujicim zplisobem:

e Rutinni etapa - spotiebitel pouziva konkrétni znacky pti svych kazdodennich zvy-

cich a ritualech (¢isténi zubt, sprchovéani, jizda autem).

e Snova etapa - tyto vyrobky (parfém, novy tablet, nové Saty) spotiebitel nenakupuje
proto, ze je potiebuje, ale proto, ze si do mozku nechal proniknout emocionalni sig-

naly o jejich vlastnostech a kvalité.

Zatimco rutinni produkty jsou zpravidla nakupovany v priibéhu pracovniho tydne, o viken-
du, kdy se lidé nevénuji tolik povinnostem, ale spiSe zabavé, jsou nachylnéjsi na nakup
z oblasti snovych vyrobkl. Po n¢kolika ndkupech se ze snovych vyrobkii stanou vyrobky
rutinni a vznikd zavislost na znacce. Jako ptiklad mohou slouzit vysledky vyzkumného tymu

firmy Gillette, podle kterych jakmile chlapec vyzkousi dvakrat holici strojek jejich znacky,
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existuje az 92% pravdépodobnost, ze bude tuto znacku pouzivat i v dospélosti. (Lindstrom,

2012)

Podle Grumové (in Lindstrom, 2012) je silnou potiebou u déti pocit soundlezitosti. Tlak
okoli je nejucinnéjsi mezi détmi ve veku 5 - 12 let, kdy se vyviji vlastni identita. Jako pro-
sttedek k vlastnimu sebeurceni pak vyuzivaji ztotoznéni se s néjakou vnéjsi silou, v tomto

ptipad€ znackou nebo produktem.

Za znepokojujici lze povazovat stav, kdy 1 ttileté déti ,,...citi tlak okoli ve sméru uzZivani
urcitych znacek a uz véri, Ze oblékat si, vlastnit nebo konzumovat urcité znacky jim miize
pomoci prosadit se v Zivoté.* (Lindstrom, 2012 : 28) P¥i vyzkumu v roce 2009° uvedla ne-
cela polovina néctiletych respondentti, Ze ,, ...pokud neni na kusu obleceni viditelna znacka,

vitbec si ho nekoupi. “ (Lindstrom, 2012 : 123)
Zabava

., Novodoby fenomén reklamy v zabavé a zabavy v reklamé uz neznd zadné hranice. “ (Kon-
zumni déti, 2008) Principy téchto praktik spocivaji vtom, Ze cokoli, co déti dokaze za-
ujmout a naldkat, je oznaceno a nabizeno jako zabava bez ohledu na to, jestli se jednd o
zédbavu vhodnou ¢i nevhodnou. ,,Détem se jako zabava’ prodavaji Spatné véci, Spatné
hodnoty a Spatné myslenky. “ (McNeal in Bakan, 2011 : 62) ,, Nasili je zabava, lhani je za-
bava, kradeni, pomstychtivost a chamtivost taktéz ... “ Podle Nancy Carlsson-Paige (in Kon-
zumni déti, 2008) je naptiklad ,, ...naprosto zarazejici, jaké mnozstvi nasili je prekladano

malym détem ve formé zabavy.
Stereotypizace

Podle Sramové (2013) je stereotypizace medialnich obsahil jednim ,, ... z nejuzivanéjsich,
nejucinnéjsich a soucasné nejproblematictéjsich nastrojit masové i reklamni komunikace. *
SlouZzi ke snadnéjSimu a rychlej$imu pochopeni medialniho sdéleni a snazi se socialni realitu
zobrazovat podle ptevladajiciho nazoru ve spole¢nosti. Na druhé strané vede Casto ke zjed-
noduSovani a zkreslovani redlnych kulturnich a socidlnich problémti. Stereotypizace je nej-

viditeIn&jsi p¥i zobrazovani a vytvareni genderovych stereotypil. Podle Goldsteina (in Sra-

¢ Autor: Kuusikko, vzorek 112 tisic teenageri
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mova, 2013) tak miizeme sledovat genderove segregovany marketing, kdy chlapci jsou zob-
razovani jako silni, akéni a dominantni jedinci s diirazem na maskulinitu, u divek je pak kla-
den diiraz na jejich krésu, pasivitu a feminitu. Pfi vychyleni od stereotypického obrazu jsou

tito jedinci vniméni jako atypiti, vystupujici z fady. (Batova in Sramova, 2013)

Nejfrekventovanéj$im stereotypem je sexualizace. Medialni sexualizace se tyka predevSim
divek. ,, Marketéri dnes prodavaji krajkové spodni prdadlo, vycpané podprsenky a push-
upky a kalhotky na snurky (obcas vyzdobené logem Playboy nebo sexualnimi napisy jako
"Prilis mnoho chlapcii, prilis malo casu’) uz pétiletym divkam... “ (Bakan, 2011 : 55)

Podle ¢lent Americké psychologické organizace (APA) jsou zejména v mainstreamovych
médiich ,, ...Zeny a divky zobrazovany sexualizujicim zpiisobem, “ ktery je charakterizovan

témito znaky:

e hodnota Cloveka se odviji vyhradné od jeho sexudlni piitazlivosti a chovani, na ukor

Jjinych vlastnosti
¢ hodnotici kritéria jsou omezena na uzce definovanou fyzickou pfitazlivost

e 7z zeny je ¢inén sexualni objekt, na ktery se pohlizi jako na véc, ktera je urcena pro
sexualni pouziti druhymi

e sexualita je nepatficn¢ vnucovana. (Bakan, 2011 : 55)
Podle Lindstroma (in Bakan, 2011 : 56) se tim podporuje ,, ...obsedantni zaujeti fyzickym
vzhledem, “ coz pomahd prodéavat produkty jako je kosmetika, obleceni, hygienické potiteby
a dopliiky. Podle zpravy APA (in Bakan, 2011 : 56) je sexualizace v médiich spojena
s fadou posSkozeni u divek. Jedna se pifedevSim o nedostatek sebediivéry, nespokojenost
s vlastnim télem, az odpor k sobé samé, poruchy piijmu potravy, malou sebeuctu, nepozor-
nost, deprese, uzkost, nezdravé sexudlni postoje a praktiky, které se promitaji od détstvi az
do dosp¢€losti. ,, 4 uci se spojovat télesny vzhled a kupovani si téch spravnych, drahych
vyrobkii, diky nimz budete fyzicky atraktivni a sexy, s tim, Ze je nékdo v Zivoté uspésny.
(Levinova in Bakan, 2011 : 56)
Déti jako dospéli
Podle Taylorové (in Konzumni déti, 2008) vede materialisticka spolecnost déti k tomu, aby
vyrostly co nejrychleji. ,,Je to ziejmé treba na zpusobu, jakym jsou nuceny se oblékat. Dét-
stvi se postupné z jejich Zivota uplné vytrati. * Marketing vyuziva piirozeného pudu déti,

které chtéji byt co nejrychleji starSi a dospélejsi, aby mohl prostfednictvim reklamy ovliviio-
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vat déti stale niz§iho véku. Podle Schorové (in Konzumni déti, 2008) 1ze za nejmarkantné;jsi
ptiklad posedlosti zadavateli reklamy orientovat se na déti stile nizStho v€ku povaZovat
vytvofeni kategorie "tweens’. Jeji ndzev lze pielozit jako ‘'mezi’, je vSak otazkou ‘'mezi ¢im’?
Mezi jakym vékem? Nejprve se jednalo o déti ve v€ku 8 aZ 12 let, nyni se hranice posunula
na 6 let. Podle marketért uz Sestileté dit¢ neni ditétem, ale je 'tweens’, coZ znamena, Ze se
nachazi 'v obdobi mezi détstvim a pubertou’. Sestileté divky pak touZi po vlastnim lesku na

rty, o¢nich stinech, parfému, plesovych Satech a botech na vysokém podpatku.

Podle Orensteinové (in Lindstrom, 2012) pouziva témét polovina Sesti az devitiletych divek
pravideln¢ lesk na rty a rténku. Na trhu také nalezneme sadu na odliceni Hannah Montana,

make-up pro panenku Barbie, ¢i depilacni fadu uréenou pro divky ve véku 10 az 15 let.

Rovnéz na chlapce se obchodnici obraceji jako na dospélé. PiesvédCuii je, Ze spravny muz je
spojovan s agresivitou, drsnosti a houzevnatosti. Chlapci jsou tak vytrhdvani piili§ brzy
z détstvi a vhanéni do zcela jiného svéta. ,, Chlapci jsou ovliviiovani obrazy ndasili, moci a

nadrazenosti uz od velmi raného veku. “ (Schor in Konzumni déti, 2008)
Band-wagon efekt’

Diky ptirozenému sklonu pfipojit se ke skupinam, které prostiednictvim masmédii nejhluc¢-
né¢ji a nejndpadnéji hlasaji a propaguji své nazory a tvari se jako vitézoveé, méné prubojni lidé
takzvané 'naskoc¢i na viz s kapelou.” (Srpova, 2007 : 18) TouZi mit stejny produkt jako
ostatni, stejnou znacku lyzi, notebooku, mobilniho telefonu, domaciho kina. Po staleti na
tomto principu funguje napiiklad moda. Podle Srpové (2007 : 137) tento efekt plisobi na
vSechny generace. U mladych vSak ma nejvyssi efektivitu, nebot’ touzi byt soucasti oblibené
skupiny vrstevniki. ,,Je to zacarovany kruh — jsou ovliviiovani predevsim svymi kamarady
a spoluzaky, jejichz vkus zase formuje reklama. Reklamni diskurz tedy piisobi jednak primo
a jednak zprostredkované pres kolektiv vrstevniku. “ Dité véfi tomu, ze pokud si inzerovany
produkt koupi, bude mit uspéch v parté a naopak v pripad¢ jeho absence, ze bude ze skupi-
ny vyloucen. (Vaviickova, 2010) Potvrzuji to rovnéz Vysekalova a Mikes (2007 : 51),
podle kterych déti ,, ...podléhaji vice nez dospéli skupinovym normam a orientuji se podle

nich. Identifikuji se se svymi vzory, chtéji se jim podobat.

7 Efekt vozu s kapelou - termin P. F. Lazarsfelda
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Idoly

,,...8lavné jméno miuizZe spotrebitele pobidnout, aby si k znacce vytvorili diverny vztah.
(Lindstrom, 2012 : 169) Slava je pii presvédCovani k ndkupu mnohem ucinngjsi neZ krésa.
V ptipad¢é znamé osobnosti vyuzivané v reklamé a apelujici na détské city nemusi jit nutné o
zijici a existujici bytost. Naopak. Orensteinova ve své knize "Popelka snédla mou dceru’
zkouma mimo jiné takzvany ‘princeznoprimyslovy komplex’, s jehoz pomoci vnucuji mar-
ketéfi a producenti dévcatkiim od raného véku piedstavy o princeznach s poukazem na fakt,
7e ,,na trhu je vice nez 26 tisic druhii polozZek zbozi odvozenych od disneyovskych prince-

zen“ a jedna se o nejrozsahlejsi kategorii zboZi na svété pro divky ve vé€ku od dvou do Sesti

let. (Orenstein in Lindstrom, 2012 : 157)
Socialni status

Za vydatné podpory reklamy a medialnich obsahil jsou dnesni déti ujiStovany v tom, Ze ve
spolecenskych vztazich si pfijeti kamaradi a svoji popularitu mohou koupit. (Lindstrom,
2012) Potvrzuje to také Srpova (2007 : 129), podle které jsou décti ,,...vedeny
k presveédceni, ze koupi atraktivniho, modniho predmétu si mohou ziskat vyznamny socialni
status.“ Podle Lindstromova vyzkumu® se 60 % nactiletych’ dotazanych domnivalo, Ze
,,...vlastnit nebo nosit spravnou znacku osaceni, pristrojit nebo aut jim pomuze 'koupit si’
stesti. “ (Lindstrom, 2012 : 122) Z vyzkumu také vyplynulo, ze détem a pubescentim doda-
vaji jejich oblibené znacky pocit sebediivéry, kamaradstvi, tvofivosti a sebeprosazeni.
., Kratce receno, cim méné maji sebeduiveéry nebo sebeucty, tim zavislejsi na znackach asi

Jsou. ““ (Lindstrom, 201 : 122)

Jako piiklad’® mohou poslouzit odpovédi predskolaka vztahujici se ke znatkam LEGO a

McDonald’s (in Lindstrom, 2012 : 28):

LEGO: ,,Je opravdu zabavné a musim ho mit. Kdyz ho budu mit, bude ke mné kazdy chodit

si hrat. Kdyz ho ¢lovek mit nebude, mozna ho nebudou mit radi.

McDonald’s: ,, McDonald’s ma hristé, tak si tam jeden miize hrat a kazdy ho ma rad. “

# Osloveno 2035 nactiletych pro potteby knihy M. Lindstroma (2012)

? Podle studie asopisu Psychology and Marketing z roku 2009
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Nerealné $t’astny Zivot

Podle Buijzen a Valkenburg (2003) je jeden z negativnich dusledkl vystaveni reklamé srov-
navani vlastniho Zivota a pfedevS§im vzhledu suméle vytvofenym krasnym svétem
v reklamé. Vyslednym efektem je pocit ménécennosti. DEti maji zkreslenou piedstavu o
normalnim Zivoté. Medidlni pseudorealita jim nabizi pohled na velkou, Stastnou a uplnou
rodinu, milujici, laskavé a chapavé rodice 1 prarodiCe, kteti s détmi travi hodné Casu, hraji si
s nimi, neustale jim vénuji pozornost. Rodina se dvéma détmi (divkou a chlapcem) zije
v krasném, modernim domé uprostied velké zahrady. Tatinek pravé koupil nové auto, ma-
minka je stale usmévava, upravend a vSichni jsou nesmirné St'astni. ,, Idealni, az bukolické
scény jsou provazeny smichem, dychd na nas pohoda a harmonie. “ (Srpova, 2007 : 130)
Zcela zde absentuje odvracena tvar Zivota — nemoc, chudoba, stafi, postizeni a dalsi. Re-
klama manipuluje s cilovou skupinou détskych konzumentti pomoci idealizovanych pred-
stav, snového obrazu svéta, ktery je v soucasné dob¢ téméf tak nerealny, jako je nerealny
filmovy svét plny sexu a nésili. Podle Rosentiela a Neumanna (in Vysekalova, Komarkova,
2001) déti takovou formu fungovani mohou pokladat za normalni a jedinou spravnou,

z ¢ehoz prameni pocit frustrace, nebot’ ony v takovém piebytku (prostiedi, rodin€) neziji.

Tyto typy reklam navic byvaji zpracovany formou piibehu, coz umocnuje jejich efektivni
osloveni, jehoz cilem je upoutani pozornosti a vzbuzeni divéry. Podle Godina (in Vysekalo-
va et al., 2014 : 112) ,, Pribehy usnadnuji porozumeéni svetu. “ Spotiebitelé si zvykli vypra-
vét pribéhy sobé 1 vzajemné a zcela ptirozené tedy kupuji zbozi od n€koho, kdo jim takeé
vypravi ptibéh, nebot'... ,, Lidé se nedokdzou vyrovnat s pravdou. “ (Godin in Vysekalova et

al.,, 2014 :112)

3.5 Konzumni apely

Konzumni apely pracuji s vyuZitim emoci, které podle Dudka (2011) ,,...Araji v naprosté
vyjadifuje Schorova (in Konzumni déti, 2008), podle které spolec¢nosti ustoupily od pifehna-
ného vychvalovani vyrobkt a ptiklonily se k reklamé prostfednictvim symbolii. Nepropaguji
vyrobek podle toho, co umi nebo jak chutna, ale na zadklad¢ spolecenského minéni. Reklama
presvédCuje déti, aby chtély sladké cerealie, bonboény nebo limonadu, protoze se to nosi,

protoze je to cool. ,, Vymezuje to jejich individualitu. Jsou to, co si kupuji.“ (Schor in
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Konzumni déti, 2008) Cilem stéle bezohlednéjSich a vychytralejSich metod utocicich na dét-
ské divaky je podle Bakana (2011 : 13) ,,...zmanipulovat jejich formujici se a zranitelné
emoce, vypéstovat u nich nutkavé chovani a poplést jim hlavu sexem, nasilim a obsedant-

I3

nim konzumnim chovanim.

Pro lepsi teoretické ukotveni problematiky konzumnich apelii bylo zapotiebi se seznamit se

studiemi a vyzkumy, které byly v této oblasti realizovany v minulosti.

Jeden z vyzkumil konzumnich apeli realizovali Belk a Pollay (1985). Zkoumali reklamu
v popularnich americkych casopisech v prvnich osmi dekéddach dvacatého stoleti. Zkoumano
bylo 2000 tiSténych magazin z Archivil historie reklamy. Vyzkum byl zaméten na reklamy
s tématy domov a bydleni. Relevantni definice kddovani materialistickych a nematerialistic-

kych témat zde zkoumanych byla néasledujici:

e Vlastnictvi (Having theme)

o Cinnost (Doing theme). Co miiZe inzerovany produkt nabidnout. Pro¢ si pro-
dukt koupit, s jakou aktivitou mize byt kupujicimu ndpomocen (napiiklad zefektiv-

nit néjakou ¢innost)

e Potvrzeni statusu (Being theme). Cim se stanete, pokud budete inzerovany pro-

dukt vlastnit / pouzZivat a jak se k vim budou lidé chovat
e Apel na luxus (Luxury appeal). Explicitné je zmiiovan luxus a souvisejici pojmy

e Socialni status (Status appeal). Prestiz a socialni postaveni a srovnéni s ostatnimi.

Naptiklad testimonial se socidlné prominentni osobou.

e Utilitarismus (Utilitarian appeal). Reklama ukazuje praktické uziti produktu, nebo
vyhodnost sluzeb jako jsou: prakti¢nost, efektivita, Cistota nebo hygiena (Belk, Pol-
lay, 1985).

Vzhledem k omezenému vyskytu relevantnich vyzkumi konzumnich apeli se dalsi vyhleda-
né vyzkumy a studie nezabyvaly explicitné konzumnimi apely. Jejich témata vSak byla pfi-
buzna (apely persvazivni, emocionalni a genderové) a v ramci upiesnéni zkoumané proble-

matiky tedy uzitecna.
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Vyzkum zabyvajici se persvazivnimi apely pouzitymi v reklamach na potraviny pro déti rea-

lizovali Chan, Leung a Tsang (2013) Metodou obsahové analyzy bylo zkoumano 311 ko-

mercnich reklam na potraviny v televiznim vysilani v Hong Kongu. Kodovani apelti bylo

pievzato ze studie Moonové (2010). Zkoumané apely byly rozd€leny na produktové a emo-

cionalni:

Zkoumané produktové apely:

Konkuren¢ni / Unikatni - prezentuji vyrobek jako lepsi nez ostatni vyrobky, nebo

Jiny nez ostatni znacky
Prémiové nabidky - produkt je spojen s darkem zdarma nebo materialni vyhodou
Novinka - predstaveni nového vyrobku nebo ptichuti

MnozZstvi / Velikost / Suma - riizna tvrzeni ohledné velikosti nebo mnozstvi pro-

duktu

Chut’ / Prichut’ / Viané / Struktura - popis charakteristik produktu, které 1ze vni-

mat prostiednictvim smysli
Nutri¢ni hodnoty
Pohodli - vyrobek je jednoduché piipravit nebo konzumovat (ohiej a snéz)

Pomér cena / vykon

Emocionalni apely:

Zmény nalady - navrhuje, ze tento produkt vytvoii a nebo podpofi pozitivni pocity
Stésti, uvolnéni, nebo odstrani negativni pocity, naptiklad strach, nebo pocit nevole

nad tim, kdyz recipient produkt nevlastni.

Zdravi / Blahobyt (vysoka Zivotni uroveii) - konzumace vyrobku je spojena

s obecnym zlepSenim vSeho — jak zdravi tak Zivotni urovné a dalsi.

Fyzicka vykonnost, rychlost a sila - konzumace vyrobku podpofi fyzickou vykon-

nost a energii, posili funkcionalitu specifickych partii téla.
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e Dosazeni cile - konzumace vyrobku je spojena s tim, ze clovek je po jeho poziti
schopen dosdhnout vytouZeného cile, nebo dosédhne kontroly nad nechténymi aspek-

ty sebe sama a svého okoli.

e Akce / Dobrodruzstvi - vlastnictvi produktu (implicitni i explicitni — naptiklad za-
pUjceni zdarma) je spojeno se zapojenim do dobrodruznych, straSidelnych aktivit

(byt odvazny, hledat vzruseni)

e Magie / Fantazie - produkt je spojen se zprostfedkovanim efekti magie, kouzel, ri-

tuald, pomoci kouzelnych prostredkt

e Akceptace vrstevniky / NadFazenost - konzumace produktu je spojena s akceptaci

vrstevniky, nebo nadfazenosti nad skupinou vrstevnikd.
¢ Povoleni nebo zikaz rodici
e Zviditelnéni - vlastnictvi produktu vede ke zviditelnéni.

e Triky / Lsti, zakefnost, klam - vlastnictvi produktu (majitel) uréuje vyvolenou

skupinu a urcuje ucast v ni.

e Vzhled - zlepSeni vzhledu jako hlavni diivod uZiti produktu (Chan, Leung, Tsang,
2013)

Na pouzivani obdobnych apelti poukézala také American Heart Association (Policy Positi-
on Statement, 2008) ve své zpravé, kterd zkoumd marketingové praktiky cilené na déti
v oblasti reklamy na potraviny. Podle autorii inzerenti v reklamach urcenych détem zdtraz-
fuji spiSe emoce nez diivody. V kontextu s vyvojové vhodnou strategii pouzivaji nasledujici

apely piitazlivé pro déti:
o Zabava / Stésti a hra
e Fantazie / Imaginace
e Socialni nadiazenost / Pfijimani vrstevniky
e Byt cool / Byt v pohodé

Potravinatsky priimysl tyto Gdaje €erpal z rozsédhlého interniho vyzkumu, podle kterého je

nejpresvedCivejsi pro realizaci ndkupu détmi rtizného véku podnécovani ve formé posileni
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postaveni, zabavy, spolecenského pfijeti , nikoliv pro uzitnou vlastnost vyrobku (v tomto
piipad¢ nutri¢ni hodnoty potravin nebo jejich zdravotnich dusledkl). (Policy Position Sta-

tement, 2008)

Ptinos uvedenych jiz realizovanych vyzkumi a studii spociva piredevsim v moznosti apliko-
vat vybrané konzumni apely z téchto vyzkumi a studii na vlastni vyzkum v oblasti televizni-

ho vysilani pro détského divaka, ktery bude realizovan v praktické Casti prace.
Stereotypizace

Dalsi apely, které lze zkoumat v kontextu s konzumerismem jsou stereotypy. Podle Kirshe
(2010) jsou stereotypy generalizaci skupiny jedinci. Mohou byt bud’ pozitivni nebo nega-
tivni. Jedna se o zjednoduseny ndhled na ostatni, kteti vykazuji typicky pouze omezeny po-
Cet charakteristik. Vytvari pocit homogenity mezi skupinami jedinct. Diky stereotyptim pak
panuje presvédceni, ze kazdy ze skupiny jedincii ma stejné charakteristiky. Stereotypy ukot-
vuji pfedstavy o tom, jak se maji ostatni chovat, co maji citit, co si maji myslet a jak maji

vypadat. (Kirsh, 2010)
Charakteristika tradi¢nich muZskych a Zenskych stereotypii:
Muzsky:

e Dobrodruzny

e Agresivni

e Argumentativni

e Asertivni

e Soutézivy

e Rozhodny

e Podstupujici riziko

e Spoléhéd sam na sebe
Zensky:

o Afektovana

e Emocionaln€ expresivni
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e Ukvapena, zbrkla

e Panicka
e Pasivni
e Pozorna

e Chapajici (Kirsh, 2010)
Ovliviiovani dospélych

Preference urcité¢ znacky byvaji vSak do détskych mysli zasety nejen marketéry nadnarod-
nich korporaci, ale z velké ¢asti vlastnimi rodi€i, jejichZ vlastni postoje, hodnoty a zvyky
ovliviiyji dit€ v jeho pfirozeném prostiedi. V dospélosti se pak tato preference méni v navyk
¢1 nostalgicky zvyk. Podle Lindstroma (2012 : 35) je u dospélych nostalgie ,,...jeden z nej-
mocnéjSich skrytych nastroji presvédcovani... Reklama systematicky pracuje na tom, aby
rodice prenaseli své znackové preference na déti. Piikladny vzor je nabidka od firmy Apple,
kdy k novému notebooku obdrzi kupujici iPod Touch jako darek. ,,...marketéti Applu moc
dobte védi, ze jakmile maminka nebo tatinek predaji iPod ditéti, to nemiize nez spolknout

navnadu a bude nakonec vyzadovat sviij vlastni pocitac.” (Temkin in Lindstrom, 2012 : 35)
Apel strachu

Obava z nezdaru patii k u€innym nastrojim reklamy. Anglicky vyzkum z roku 2008 uka-
zal, ze ,,...strach ze selhani pohani spotrebitele mnohem silnéji nez prislib uspéchu. Prislib
uspéchu ma pouze tendenci nas paralyzovat, ale strach ze selhani nas Zené dal (a otevirad
nam penézenky). (Lindstrom, 2012 : 42) Za jeden z nejmocnéjSich piesvédcovacich na-
stroju tak 1ze povazovat pohled spotiebitele na sebe samého v budoucnosti.

wov

na Zeny, které strach a pocit provinilosti prozivaji mnohem intenzivnéji nez muzi, piicemz
nejsilngji pisobi apel strachu pravé na matky malych déti. Pro matku se tak cely svét stava
jednou velkou smrtelnou hrozbou pro jeji dité. Lindstrom (2012) tak vysvétluje mnozstvi
reklamy na uklidové a hygienické prostiedky, drogistické zbozi a produkty, zajistujici bez-
pecnost jejich déti od hlidach dechu pies zvlhéovace vzduchu a dezinfekéni gely az po bez-
pecnostni teploméry. Strach v reklamé tak apeluje na Zeny, Ze pokud vSechno to inzero-

vané zboZi nekoupi, budou Spatnymi matkami, které nedokazi ochranit své dité.
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Dalsi odvétvi, ve kterém je apel strachu disledné a efektivné vyuzivan je farmaceuticky
pramysl. ,,...Reklamy na farmaceutické vyrobky hraji na nas strach ze smrti, nemoci a
starnuti, ktery nas donuti k nakupu. “ (Lindstrom, 2012 : 49) Za nejmocnéjsi psychologicky

uskok v reklamé je vSak povazovana obava lidi, Ze se ocitnou ve spolecenské izolaci.
Zelena etika — ekologicky apel

Po ekonomickém poklesu v roce 2008 ztratil konzumerismus spoustu ptiznivca. Protipdlem
nespoutaného nakupovani a utraceni se pro mnohé stala ekologicka etika, stfidmost a du-
chovni rist. Marketéfi thned zohlednili nové trendy vyvoje spotiebitele a produkty zacali
nabizet zplsobem, ktery primarné zdlraznuje Matku Zemi. Paradoxné vSak ‘eticke’,
‘zelené” a “organické” produkty jsou drazsi nez jejich obycejni, neekologicti predchidci. ,, To
vite, ctnost, dobrocinnost, zdravi, dobra vile a spolecenska odpovédnost jsou drahé!*
(Lindstrom, 2012 : 192) Vice neZ polovina dotazanych respondentt uvedla, ze jsou ochotni
za ekologicky Setrné produkty platit vic nez za bézné. Mnohem citlivéjsi jsou v této oblasti
zeny. Podle vétSiny dotdzanych Zen maji spotiebitelé “osobni zodpoveédnost za péci o Zemi’
a rovnéz povazuji ekologicky odpovédné chovani za prospé€sné zdravi a duSevni 1 télesné
pohod¢. (Casey in Lindstrom, 2012) Paradoxné prave ,, ...nakupovani ‘odpovédnych’ pro-
duktu jako treba hybridnich vozu je dnes ve skutecnosti okdazalym aktem spotieby, zpiiso-

bem, jak si koupit uctu a obdiv svého okoli. “ (Lindstrom, 2012 : 193)

3.6 Medialni vychova

Jestlize bydlite u more, je lepsi naucit své deéti plavat, nez postavit na plazi zed' * (nezna-

my autor, in Mezuldnik, 2002)

Jednou z G¢innych forem jak pfedchazet nezddoucim vliviim komercializace televizniho vy-
sildni a z ni plynouciho konzumerismu je podle Sramové (2013) zvySovéani medialni gramot-
nosti détského divaka. Medidlni gramotnost definuje jako schopnost jedince identifikovat,
analyzovat a hodnotit medidlni sdéleni, ktera ptsobi na rozvoj osobnosti pozitivng, a kritic-
ky nahlizet a eliminovat ta sd€leni, kterda mohou mit negativni vliv. Vysledkem medialni
gramotnosti by mé¢la byt schopnost kritického zhodnoceni medialnich obsaht a aktivni pfi-
stup k jejich vybéru a konzumaci. (Sramova, 2013 : 245) Medialni gramotnost ma détem
pomoci orientovat se v marketingovych aktivitach a medialnich obsazich, a 1épe tak poro-

zumg&t persvazivnim zdmértum reklam. ,, Pochopeni médii jako prostiedku, ktery nam poma-
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ha, ale i zkresluje konstruovani obrazu svéta, by meélo byt jednou z hlavnich uloh budovani

medidlni gramotnosti... " (Sramova, 2014)

Vzhledem k tomu, Ze déti ptichazeji do kontaktu s televizi v podstaté zahy po svém naroze-
ni, povazuje Sed’ova (2007) za prvni stupeii medialni vychovy takzvanou socializaci televiz-
niho divactvi v ramci rodiny. Pojem ‘rodinnad medialni vychova“ definuje Sed'ova (2007 :
141) jako ,,...zamérné zpusoby rodicovského jednani, jejichz primarnim cilem je piisobit
na vztah ditéte k televizi a jeho divické navyky.” Radi mezi né omezovani pfistupu
k televizi, monitorovani sledovanych potadit, udélovani doporuceni, spoludivani se, komu-

nikaci u potadd, explicitni informace o televizi, jejich potfadech a reklamé.

Podle Hoganové (in Sed’'ova, 2007) je rodinna medialni vychova proces, ktery ma sméfovat
ke stavu, kdy je dité schopno selektovat medidlni obsah, byt poucené a mit kriticky nadhled.

Tento proces by mél zahrnovat:
e Vybér kvalitnich potfadu s predem selektovanym obsahem
e Omezovani ¢asu straveného sledovanim médii

¢ Vhodny model v rodiCovském medidlnim chovani (také rodi¢e omezuji sviij Cas tra-

veny u televize a selektuji potady)
e Vhodné medidlni prostiedi (napiiklad umisténi televize)
e Spoleéné sledovani médii a komunikace o obsahu (Hoganova in Sed’ova, 2007)

Diky témto doporucenim by déti mély 1épe chapat sledovany obsah a eliminovat tak nega-

tivni dopady konzumovanych medialnich sdéleni.

Podobny nazor sdili Sramova (2014), podle které by budovani medialni gramotnosti mélo
byt, spole¢né s vychovou, samoziejmosti jiz od Utlého détstvi. Dulezitd je piredevSim role
rodicd, jejich postoj k pozadavkiim déti pti ndkupu zbozi ¢i darki a prehled o tom, jaké
medidlni obsahy dit¢ konzumuje. Naskytd se tim vhodna situace pro diskuzi o medialnich
obsazich a jejich poselstvi a moznost formovani pohledu ditéte na sledované marketingové
aktivity, jejich ucel a mozny vliv napiiklad na zdravy Zivotni styl, zvySenou potiebu a po-

dobné. (Sramova, 2014)
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II. PRAKTICKA CAST
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4 CILE, VYZKUMME OTAZKY A METODY PRACE

Tématem prace a jeji hlavni naplni je analyza konzumnich apeld v televiznim vysildni zame-
feném na détského divaka. V Sir§Sim kontextu prace zkouma také penetraci vysilani rekla-
mou, frekvenci a typy inzerovanych produkti a dalSi aspekty sledovan¢ho tématu.
V teoretické ¢asti jsem se pokusila o kritické zhodnoceni a ukotveni tématu prostfednictvim
reSerSe odborné literatury a ziskala mnoZstvi relevantnich informaci o televiznim vysilani,
reklam€ a problematice konzumerismu zaméfeného na déti, v€etné negativnich disledki
tohoto trendu a vymezeni konzumnich apeld. Ziskané informace poslouZzi jako teoreticka

platforma pf1 vyzkumu v praktické ¢asti prace.

4.1 Predmét vyzkumu a cile prace

Piedmétem vyzkumu je televizni vysilani na tfech ¢eskych kanalech: CT :D, TV Barrandov
a TV Smichov. Cilem prace je analyzovat vysilani monitorovanych stanic a pomoci stanove-

nych metod vyzkumu odpovédet na vyzkumné otazky.

4.2 Formulace vyzkumnych otazek

VO 1: Jaka je cetnost obchodnich sdéleni v televiznim vysilani zaméteném na détského di-

vaka?

VO 2: Které jsou nejfrekventovangjsi skupiny produktti a znacek v televiznim vysilani za-

meéfeném na détského divaka?

VO 3: Jaké konzumni apely se vyskytuji v televiznim vysilani zaméfeném na détského diva-

ka?
VO 4: Jakymi prvky jsou konzumni apely syceny?

VO 5: Jaké konzumni apely jsou vyuzivany v zavislosti na genderu?

4.3 Vyzkumna metoda

., Vybrana metoda do jisté miry vychazi z tématu, které zkoumame. “ (Trampota, 2010 : 23)
Pro vyzkum konzumnich apelii v televiznim vysildni byla zvolena metoda kvantitativné —

kvalitativni obsahové analyzy.
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Obsahova analyza

Analyzovany materidl se zpracovaval ve dvou etapach:

1. etapa: Kvantitativni obsahova analyza v§ech reklam.

Cilem bylo zodpovédét vybrané vyzkumné otdzky a upiesnit ramec pro dalsi vyzkum.

2. etapa: Kvantitativné—kvalitativni obsahova analyza konzumnich apeli v reklamach

na hracky.

Obsahova analyza zkouma témata, jakymi se média zabyvaji a jaky jim vénuji prostor.
(Trampota, Vojtéchovska, 2010) Surynek, Komarkova, Kasparova (2001) sice obsahovou
analyzu uvadi ve skupiné¢ metod uréenych k analyze produkti, ale uvadi u ni 1 SirSi uplatnéni
obecné pouzitelné k vyhodnocovani obsahu komunikace. ,, V obsahové analyze jde v zasadeé
o prozkoumani obsahu prostrednictvim vytvorené soustavy kategorii, ve kterych je zjedno-
dusené vyjadren predmet obsahové analyzy a urcené jednotky méreni. “ (Surynek, Komar-
kova, Kasparova, 2001 : 132) Obsahova analyza (tamtéz) tak mtize ukazat na skryté vy-
znamy 1 ,,... celkové vyznamové smérovani vetsiho mnozstvi sdeleni. Tuto techniku lze
pouzit také pro analyzu obrazovych sdéleni, naptiklad reklamnich obsahi. Kli€ovy vyznam
autori prikladaji tvorbé kategorii. Na zaklad¢ praktickych zkuSenosti byla stanovena tato

zékladni pravidla pro tvorbu kategorii:

e Kategorie lze stanovit az tehdy, kdyz méa vyzkumnik k dispozici cely material a di-
kladn€ se s nim seznamil. Pfedem nelze nikdy odhadnout, jaké kombinace obsahu se

v materidlu budou vyskytovat.

e Kategorie musi byt tvofeny na miru zkoumanému problému a s ohledem na vyuziti
analyzy. Nelze ptipravit univerzalni kategorie, které by bylo mozno opakované¢ vyu-

zivat pro odliSné vyzkumy.

e Systém kategorii musi byt natolik vyCerpavajici, aby kazda zjisténa jednotka obsahu
byla ptifaditelnd do nckteré z kategorii.
e Kategorie se vzdjemn¢ musi vylucovat. Prvek zafazeny do jedné kategorie uz nesmi

splilovat podminky pro zatazeni do kategorie jiné.

e Ve vyhodnoceni je vedle sumarnich vysledki dilezité uvést 1 to, vjakém rozsahu

byly jednotlivé kategorie v obsahu zastoupeny. Je potfeba také uvést podrobné udaje
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— naptiiklad doslovné znéni obsahli v jednotlivych kategoriich. (Surynek, Komarko-
va, KasSparova, 2001 : 133)

Podle Kronickové (1997 : 57) spoc¢iva vyznam peclivé analyzované evidence v tom, Ze jeji
vyuziti pak neni omezeno pouze na ilustrativni pfiklady, ale mizZe slouZit jako dilkkazni ar-
gument. Zdiraziluje vyznam porozumeéni celého sdéleni a jeho kvalitni interpretaci pfi posu-

zovani zkoumanych texti.

Beck (in Vysekalova et al., 2014 : 135) uvadi jako jednu z nevyhod obsahové analyzy jeji
neschopnost vysvétlit efekt, kterym zprava na jedince plisobi, protoze analyzuje pouze ob-

sah zpravy, nikoliv dulezitost jejiho obsahu pro jedince a zavéry, které z ni jedinec vyvozuje
Sbér dat

Zakladni materidl pro potieby analyzy byl ziskan sbérem primarnich dat — monitoringem
televizniho vysilani. ,, Primdrni informace jsou piivodni udaje, které musi byt teprve shro-
mazdeny pro specificky ucel. Jsou ziskavany prostrednictvim naseho vlastniho vyzkumu a
slouzi vyhradné nebo predevsim potrebam tohoto vyzkumu. (Zboftil in Kozel, 2006 : 66)
Byly vybrany tfi televizni kandly, které alespon Cast svého podvecerniho programu vénuji
vysilani pro détského divéka. Jednalo se to televize: CT :D, TV Barrandov a TV Smichov,
které byly monitorovany po dobu péti pracovnich dni od 4. listopadu 2013 do 8. listopadu
2013 v &ase od 18.00 do 20.00 hodin'’. Celkem bylo zaznamenano 30 hodin televizniho
vysilani.

Zdavodnéni vybéru

Pted zah4jenim vyzkumu bylo zapotiebi uskutecnit vybér monitorovanych televiznich stanic.
Na zéklad¢ informaci z televizniho programu jsem zvolila ty kandly, které se svoji progra-
movou skladbou co nejvice obracely na cilovou skupinu détskych divakl (vysilani pohadek,
animovanych serialii, moderovanych potfadii pro déti apod.). Byly vybrany kanaly CT :D,
TV Smichov a TV Barrandov.

Kanal CT :D Ceské televize je vénovan vyhradné détskému vysilani. Jedna se o novy vefej-

nopravni kanal, ktery se profiluje jako pestry a multizdnrovy a jehoz ambici je déti nejen

10 Sledovanost mezi 18:00 — 20:00 hodinou dosahuje vrcholu u vékovych skupin 4 — 5, 6 — 8 a 9 — 11 let, viz Graf 1, kap. 1.2. této prace
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bavit, ale také informovat a atraktivni formou obohatit védomostmi. Vysila denné od 6.00
do 20.00 hodin. (CT :D, 2014) K zaiazeni do vybéru mne vedly dva hlavni diivody: kanal je
ur¢en vyhradné¢ détem a je vefejnopravni, coz povazuji za vyznamné vzhledem

k vyvéazenosti a objektivité¢ zkoumani.

TV Smichov patii do skupiny Nova (TV Nova). Jeji nazev je odvozen od slova 'smich” a
profiluje se jako rodinna televize, pfinasejici zdbavu a humor. (Televize Smichov, 2012) TV
Smichov jsem zatadila do vybéru, nebot’ mezi 18.00 az 20.00 hodinou pravideln¢ vysila
détské animované seridly, napf. Tucnaci z Madagaskaru, Flinstoneovi, Spongebob
v kalhotach, Shaggy a Scooby-Doo na stop¢ a dalsi a jeji podvecerni vysilani tak lze oznacit

za orientované na détského divaka. (TV programy.eu, 2013)

TV Barrandov se intenzivné zaméfila na oslovovani détského divaka jiz v roce 2010, kdy
zaCala vysilat pofad Animacek, ktery se stal v kratké dobé& nejsledovanéjSim potfadem na
trhu ve vékové skupiné 4 az 9 let. (Junkova, 2012) Se zménou vlastnika doslo v letech 2012
- 2013 ke zménam a redukcim pofadu Animacek a po kratkém obdobi programovych zmén
se zacal opét pravidelné vysilat mezi 19.00 az 20.00 hodinou. (Aust, 2013) Také podvecerni
vysilani TV Barrandov lze oznacit jako orientované na détského divéka a proto byla stanice

v r1ox 11
zafazena do vybéru.

Je ziejmé, Ze programova skladba komerénich a vetenopravnich médii bude rozdilna. Le-
gislativni rdmec vSak neni predmétem vyzkumu, proto tyto rozdily nebyly piekazkou pii
vybéru. Relevantnim tdajem v tomto ptipad¢€ neni ani sledovanost. Pro uvedeni do ramce je
vSak v Tabulce 1. uveden podil sledovani televiznich kanala v % détmi ve v€kovych katego-
riich4 az 9,4 az 12 a4 az 14 let v obdobi 30. 8. - 27. 9. 2013 v ¢asech 6:00 — 20:00 hodin.
Z tabulky je patrné, Ze zvolen¢ TV stanice patii mezi Sest nejsledovanéjSich kanala u déti

v uvedenych vékovych kategoriich.

"'V souvislosti se zménou vedeni i programového schématu TV Barrandov doslo k 1. 3. 2014 ke zruSeni podvegerniho vysilani pofadu

Animacek (Aust, 2014)
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Uvodni monitoring

Monitoring probéhl v ramci péti pracovnich dni od pondéli do patku 4. — 8. listopadu 2013
vzdy v ¢asech 18.00 — 20.00 hodin. Celkem bylo na digitalni nosi¢ potizeno 30 hodin za-
znamu, které byly predmétem vyzkumu. Uvodnim krokem analyzy byl monitoring viech 30
hodin zdznamu. Monitoring byl proveden detailné od popisu obsahu vysilanych potfadi az
na uroven jednotlivych reklamnich spotii, sponzorskych vzkazii, upoutavek, predéli ¢i zné-
lek v€etné jejich obsahu a délky. Popisy vysilani jsou uvedeny v Ptiloh4dch P I - P III. Moni-

torované vysilani je zaznamenano na nosi¢ich Blu-ray v Ptilohdch P XV - P XVII.
Vysledky a interpretace

Pro piehledngjsi praci s textem jsou kapitoly obsahujici analyzy omezeny na deskripci zjiste-
nych vysledkl. Jejich vysvétleni, interpretace a diskuze jsou rozvinuty v ramci podkapitol

Interpretace vysledka analyzy.

CT:D 15,92| |[Atmedia 13,54 [(Nowva 13,66
TV Barrandov 13,3| |CT:D 12,98 |Atmedia 13,02
Atmedia 12,18 |MNowva 12,32 |€T:D 11,71
MNova 11,13| [TV Barrandov 11,57| |TV Barrandowv 10,63
Smichov 8,12| |Prima Cool 9,14| |Prima Cool 10,33
Minimax 6,52| |Smichov 7,33 [Smichov B,93
Prima Cool 6,38 |Disney Channel 64| |Disney Channel 6,23
CT1 4,85 |Minimax 4,89 |CT1 4,95
Disney Channel 3,93 |ET1 484 [Minimax 4,36
Prima 3,74 [Prima 3,87 |Prima 3,92
T2 3,46| |CT2 2,9| |[ET2 2,76
Mowva Cinema 2,18| |Mova Cinema 24 |MNova Cinema 2,71
Prima Zoom 1,14| [Prima Zoom 1,1 |Prima Zoom 1,2
CT4 0,81 |CT4 0,97| |CT4 1,19
Prima Love 0,78| |Prima Love 0,91 [Prima Love 1,1
CT24 0,75| |CT24 0,66| |Fanda 0,73
Telka 0,51 |Fanda 0,59 |CT2a 0,69
Fanda 0,46| |Telka 0,53 |[Telka 0,55
CTart 0| |CTart 0| [ETart 0

Tab. 1. Podil sledovani TV stanic v % détmi ve vékovych kategoriich 4-9, 4—12 a
4—14 let v obdobi 30. 8. — 27. 9. 2013 v casech 6:00 — 20:00 hodin

(zdroj: CT :D je po mésici, 2013)
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5 ANALYZA VYZKUMU

5.1 Kbvantitativni obsahova analyza reklam

Pro zodpovézeni vyzkumnych otazek VO 1 a VO 2 byla pouZita metoda kvantitativni obsa-
hové analyzy viech reklam obsaZenych v monitorovaném vysilani. Uvodnim krokem byla
selekce obchodnich sdéleni z vysilani. V pribéhu péti dnli monitorované¢ho podvecerniho
vysilani na tfech Ceskych televiznich kandlech mély déti moznost shlédnout celkem 511 ob-
chodnich sdéleni v celkové délce pres 2,5 hodiny. Nejvétsi penetrace reklamou byla zjis-
téna u TV Barrandov, ktera odvysilala 388 obchodnich sdéleni v celkové délce témer 124
minuty a s prumérem 38,8 reklamniho spotu na jednu vysilaci hodinu. TV Smichov odvysi-
lala 116 obchodnich sdéleni v celkové délce 31 minuta. CT :D odvysilalo 7 obchodnich sdé-
leni v celkové délce 1 minuta, viz Tabulka II. (Kompletni piehled reklam je uveden

v piilohach P IV, P V a P VI)

Tab. 1l. Prehled vysilani obchodnich sdéleni v obdobi 4. — 8. 11. 2013

(zdroj: viastni vyzkum)

Délka Pocet ob- Priamér reklam

Vysilaci kanal monitorin- chodnich Délka (sec) ?1:11111(12)‘ / hodina vysila- P(z:ll r:l};:,::?y
gu (hod) sdéleni ni vy
CT :D 10 7 70 1 1 0,19 %
TV Smichov 10 116 1.869 31 12 5,27 %
TV Barrandov 10 388 7.413 124 39 20,59 %
156 mi-
CELKEM 30 hodin 511 spoti 9.352 sekund nut 17 spoti / hod. 8,68 %

5.1.1 Cetnosti reklamnich spoti

Celkem bylo odvysilano 511 reklamnich spott na tfech stanicich. Podil jednotlivych tele-

viznich kandli na celkovém mnozstvi odvysilané reklamy znazoriuje Graf 2.

CT :D odvysilala celkem 7 obchodnich sdéleni, viechna uvedend jako Ceskd televize
nabizi. Tip!: Spot na knihu Slovicka s dialogy, obrazky, ukoly a DVD (N = 4) a DVD
s pohadkami Maxipsa Fika (N = 3). Oba spoty byly zacileny na détského divdka. (zdroj:
vlastni vyzkum, viz Ptiloha P VII)

TV Smichov odvysilala celkem 116 obchodnich sdéleni. Nejcastéji odvysilala spot Smis-

kové a Albertik na cestach (N = 26). Jedna se o selfpromo stanice TV Smichov, ale



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 53

oCT:D
1%

O TV Smichov
23%

B TV Barrandov
76%

Graf 2. Podil televiznich kandlu na celkovém mnozstvi reklamy

(zdroj: vlastni vyzkum)

vzhledem k tomu, Ze sleduje komer¢ni zajem (zvySeni povédomi o znacce, navstéva akce
s celou rodinou, aktivni G€ast pii akcich 1 pti sledovani TV Smichov a nasledné zvySeni sle-
dovanosti u cilové skupiny déti), byl zatazen do piehledu obchodnich sdéleni. Druhym nej-
exponovangjSim reklamnim spotem byla JeZiskova schranka od firmy Mattel (N = 15), ktera
vyzyvala déti, aby si o darek kblizicim se Vanocim napsaly JeziSkovi na

www.jeziskovaschranka.cz. '> Dalii exponované spoty byly na hracky:

Disney Princess Ariel od Mattela (N = 7). Kouzelnd Disney Ariel (motskd princezna) je
hracka pro divky, kdy z motské panny lze udélat princeznu v Satech, ktera umi zpivat. Ku-

pujici pti ndkupu obdrzi darek a ziska dalsi princeznu Disney zdarma.

Max Steel Turbo bojovnici od Mattela (N = 6). Max Steel turbo bojovnici jsou plastové

figurky pro chlapce, které 1ze roztocit a nechat bojovat v aréné.

Figurky Max Steel v letovém a silovém modu (N = 5) Jedna se o inovaci predeslé hracky -

tymové figurky, se kterymi si Ize nové hrat také v letovém a silovém modu.

'2 Pozn. autorky: Monitoring vysilani prob&hl zimémé jiz na po&atku listopadu, aby se eliminovaly sezonni reklamy ovlivnéné Vanocemi.

Ani tento relativné brzky termin vSak nedokazal odladit viechna vanoéni obchodni sdéleni.
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Vsechny uvedené nejfrekventovanéjsi reklamni spoty mifily na cilovou skupinu détského

divaka. (Zdroj: vlastni vyzkum, viz Ptiloha P VII)

TV Barrandov odvysilala celkem 388 obchodnich sdéleni. Nejvyssi ¢etnost mél spot
Elektro World (N = 17). Druhym nej€astéjSim spotem byli Tucndci na ledu - logicka hra pro
déti (N = 15). Dalsi exponované reklamni spoty (N = 11): My Little Pony, Furby chlupata
priserka, hra Labyrinth od Ravensburger a Bepanthen Care Mast, déale reklamni spoty (N
= 10) na mlé¢né vyrobky Olmici a Tablet Sencor — element pro déti. Exponované byly také
reklamy: Rozprasovac barev od Crayoly, hracka Chi-chi Love pejsci a Baby Tablet od Mac
Toys (N = 9) S vyjimkou spotl Elektro World a Bepanthen Care Mast tak osm z deseti

nejfrekventovangjsSich reklam cililo na déti. (Zdroj: vlastni vyzkum, viz Pfiloha P VII)

5.1.2 Skupiny produkti a znacek

V dal$im kroku jsem spoty uttidila do skupin podle inzerovanych produktti a nasledné podle
znacek. Bylo vytvoieno 31 skupin podle vlastnosti inzerovanych produktii: Alkohol, Auto-
mobily, Cerealie, Casopisy, Doméci potieby, Dopliiky stravy, Dovolend a cestovani, DVD,
Elektro, Energie, Finan¢ni sluzby, Hracky, Instan¢ni potraviny, Knihy, Kosmetika a droge-
rie, Krmivo pro zvitata, Léky a léCiva, Loterie, Mlécné produkty, Mobilni operatoti, Mra-
zené potraviny, Nabytek, Néapoje, Odévy, Potraviny, Promo, Sladkosti, Socidlni reklama,
Susenky, Vitaminy, Zvykacky. Podil jednotlivych skupin produkti na celkovém vysilani

reklamy je zndzornén v Grafu 3.

@ Kosmetika a drogerie
6% O Sladkosti
1% O Léky a léciva
6%

B Automobily
= Elektro1 %
6%
O Potraviny
1%
= Promo
5%
B Financ¢ni sluzby

B Nabytek 3%

@ Hracky
54%

m Odévy B Ostatni L. o
B Domaci potieby zoeA:vy 7% B Napoje 1%
1% 2% O Mlééné produkty
B Doplrky stravy 2%

2%

Graf 3. Podil jednotlivych skupin produktii na celkovém vysilani reklamy (zdroj: viastni vyzkum)
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Jednoznacné nejfrekventovanéjsi skupinou (54 %) byly reklamy na hracky. S velkym odstu-
pem pak byly inzerovany kategorie produktti Kosmetika a drogerie (6 %), Léky a léc¢iva (6
%), Elektro (5 %), Promo (5 %), Financ¢ni sluzby (3%), Mlééné produkty (2 %), Napoje (2

%) a dalsi. Kompletni ptehled a Cetnosti jsou uvedeny v Tabulce I11.

Tab. I11. Frekvence vyskytu a procentualni zastoupeni reklamnich spoti

ve skupindch produktii (zdroj: viastni vyzkum)

Skupina Spotii cel- | Podil na vysi- Z toho:
kem lani vSech OS CT :D TV Smichov | TV Barrandov

Hracky 275 53,81 % - 72 203
Kosmetika a drogerie 31 6,07 % - 9 22
Léky a léciva 29 5,68 % - 6 23
Elektro 28 5,48 % - 1 27
Promo 26 5,09 % - 26 -
Financni sluzby 17 3,33 % - - 17
Mlééné produkty 11 2,15 % - - 11
Napoje 9 1,76 % - 1 8
Odévy 9 1,76 % - 1 8
Dopliiky stravy 8 1,56 % - - 8
Domaci potieby 7 1,37 % - - 7
Nabytek 7 1,37 % - - 7
Potraviny 7 1,37 % - - 7
Automobily 6 1,17 % - - 6
Sladkosti 6 1,17 % - - 6
Dovolena a cestovani 5 - - 5
Instantni potraviny 4 - - 4
Knihy 4 4 - -
DVD 3 3 - -
Krmivo pro zvirata 3 - - 3
SuSenky 3 - - 3
Casopisy 2 - - 2
Mobilni operatori 2 6,85 % - - 2
MraZené potraviny 2 - - 2
Alkohol 1 - - 1
Cerealie 1 - - 1
Energie 1 - - 1
Loterie 1 - - 1
Socialni reklama 1 - - 1
Vitaminy 1 - - 1
Zvykalky 1 - - 1
Celkem 511 100 % zaokr. 7 116 388
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Skupiny znacek

VIII (zdroj: vlastni vyzkum)

V souladu s ostatnimi vysledky analyzy se mezi nejexponovanéjSimi znackami vyskytovaly
predevSim znacky vyrobcil €1 prodejct hracek. Prvni tii pozice obsadily znacky vyrobcti
hracek: Mattel (9 %), Hasbro (9 %) a Lego (7 %). Nasledovala TV Smichov (5 %), ob-
chodni sit’ Elektro World (3 %) a dalsi ¢tyfi mista opét obsadily znacky pro déti: Epline
(3 %), Ravensburger (3 %), Mindok (3 %), Style Me Up (2 %). V Tabulce 1V. je uvedeno

prvnich 36 pozic nejfrekventovangSich znacek. Jejich kompletni piehled obsahuje Ptiloha

Tab. 1V. Frekvence vyskytu nejcastéji inzerovanych znacek

(zdroj: viastni vyzkum)

Znacka Spotii celkem | Znacka Spoti celkem
Mattel 48 Vibovit 7
Hasbro 45 Kika 6
Lego 34 All Toys 5
TV Smichov 26 Billa 8
Elektro World 17 Mattoni 5
Epline 16 Ski Amadé 5
Ravensburger 16 Suprafort 5
Mindok 15 Tchibo 5
Style Me Up 12 Vtech 5
Bepanthen 11 Albi 4
Olmici 11 Barbie 4
Sencor 10 CMMS Liska 4
Simba Toys 10 Fischer — Price 4
Crayola 9 Nakrm pejsky 4
Mac Toys 9 Nikko 4
Disney 8 Nivea Men 4
CT:D 7 Zentiva 4
Dedra 7 Bratz 3

5.1.3 Skupina reklamnich spotii na hracky

Vzhledem k tomu, Ze nejexponovangjsi skupinou byly reklamy na hracky, dalSim krokem
byla analyza odvysilanych spotii v této skupin€. V souctu bylo na monitorovanych kanalech

TV Smichov a TV Barrandov (na CT :D nebyla odvysilana 74dna reklama na hracky) ve
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sledovaném obdobi odvysilano 275 reklamnich spotii na hracky v celkové délce témér

87 minut. Spoty na hracky s nejvyssi frekvenci jsou uvedeny v Tabulce V.

Kompletni ptehledy jsou obsazeny v ptilohach P IX a PX (zdroj: vlastni vyzkum)

Tab. V. Frekvence vyskytu nejcastéji vysilanych reklam na hracky

(zdroj: viastni vyzkum)

Televize

Nazev spotu

Pocet vysi-
lani

TV Smichov

Jeziskova schranka - Mattel

15

TV Barrandov

Tuénaci na ledu. Smart Games od Mindok

15

TV Barrandov

Furby - chlupata priSerka

TV Barrandov

Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger

TV Barrandov

My Little Ponny

TV Barrandov

Baby Tablet od Mac Toys

TV Barrandov

Chi-chi Love pejsci

TV Barrandov

RozpraSovac barev od Crayoly

TV Barrandov

Disney Letadla od DickieToys

TV Smichov

Disney Princess Ariel - Mattel

TV Smichov

Max Steel Turbo bojovnici - Mattel

TV Barrandov

Littles Pet Shop - Zvitatka s kouzelnymi pohyby od Hasbro

TV Barrandov

My Little Pony - EquestRia Girls

TV Barrandov

Wooky - Style Me Up. Kosmetické sady - nehty, parfém, ocni stiny, make up.

TV Smichov

Figurky Max Steel v letovém a silovém modu - Mattel

TV Barrandov

Kidiminiz mluvici zvitatka od Vtech

TV Barrandov

Lego Duplo - Nové vlacky

TV Barrandov

Suprafort - détské domaci prolézacky

TV Barrandov

Wooky - Style me Up. Kreativni sady a navrhatska portfolia.

DN [ [ [ o [ON |ON | [N | |0 (O |©O |\ O

5.2 Interpretace vysledkii kvantitativni obsahové analyzy

Reklama hraje vyznamnou roli v prosazovani konzumnich hodnot déti. Cilem prace je ana-

lyzovat konzumni apely v televiznim vysilani zaméfeném na détského divaka. Pro relevantni

analyzu konzumnich apeli vSak bylo nejprve potteba vytvofit rdmec vyzkumu formou kvan-

titativni obsahové analyzy. Bylo analyzovano 30 hodin televizniho zdznamu tii ¢eskych tele-

viznich kanalti: CT :D, TV Smichov a TV Barrandov mezi 18:00 — 20:00 hodinou, kdy jsou

wev

nach 4-5, 6-8 a 9-11 let.
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Podle Strasburgera a Wilsonové (in Sed’ova, 2007) jsou déti velmi snadno ovlivnitelnou
cilovou skupinou. Schézi jim zkuSenost s médii, maji velky potencial se ucit a tato kombina-
ce zpusobuje nekritické pfijimani medialnich obsahil (srovnej kap. 3.3. této prace). Vyzku-
mem bylo zjisténo, Ze détsky divak by v ptipadé sledovani uvedenych televiznich kanali byl
v prubéhu 30 hodin vysilani vystaven ptisobeni celkem 511 obchodnich sdéleni v celkové
délce pres 2,5 hodiny. Nejvyssi penetrace reklamou byla ve vysilani TV Barrandov, ktera
odvysilala 388 reklamnich spotii v délce vice nez dvou hodin. Podil reklamy ve vysilani
uréeném détem tak dosahl 21 %! Déti jsou pifitom ovlivnény reklamou 1 pfi pouhém jejim
vystaveni. Opree, Buijzen a Valkenburg (2012) zkoumaly Groven zivotni spokojenosti sou-
visejici s materialismem u déti. Podle vysledkt studie byla Zivotni spokojenost negativné
ovliviilovana materialismem pouze u déti, které byly Casto vystavovany reklamé. Potvrzuje
to také Vysekalova (2007 : 170) podle které jedna z tezi o posuzovani u¢innosti reklamy

I3

zni: ,, Reklama je ucinna, kdyz je prijemce vystaven jejimu piisobeni.

Déti si dnes vytvari nakupni preference od ttlého véku. Podle Zimmermana, Christakise a
Meltzoffa (in Lindstrom, 2012 : 27) sleduje pravideln¢ obrazovkova média 40 % vSech déti
ve veéku tii mésicl. Do dvou let vé€ku vzroste tento podil na 90 %. Ve tiech letech rozeznaji
pramérné sto log komercnich znacek, v deseti letech je to aZ Ctyfi sta komer¢nich znacek,
které jsou déti schopny rozeznat. Vytvaii si tak velmi silné vazby na inzerované produkty a
znacky. (Kanner in Lindstrom, 2012) V tomto kontextu je potieba zminit dalsi vysledky
vyzkumu: 54 % vSech obchodnich sdéleni tvorily reklamy na hrac¢ky. Jednalo se o 275
reklamnich spott v celkové délce 87 minut. Déti jsou vystaveny velkému tlaku reklamy a
Ize souhlasit s Ruskinem (1999), podle kterého soucasna obchodni kultura vidi déti jako
., ...ekonomické zdroje, které Ize vytéZit stejné jako bauxit nebo dievo. Potvrzuje to 1 Mc-
Neal (1999), podle kterého déti predstavuji ten nejlukrativnéjsi segment. Jedna se vlastné o
tf1 trhy v jednom nebot’ utraci vlastni penize, jsou velmi silnym ovliviiujicim trhem a coby
budouci trh urcuji ,,...co budou nakupovat po zbytek svého Zivota.* (McNeal in Ruskin,

1999)

V souvislosti s nakupnimi a spottebitelskymi preferencemi, které si déti od utlého véku vy-
tvari je potieba zminit, Ze nezanedbatelné mnoZstvi odvysilané reklamy tvoftily také skupiny
produktil, které nebyly pfedmétem vyzkumu, ale zamétovaly se rovnéZ na cilovou skupinu
déti, naptiklad: Elektronika (7ablet Sencor — element pro déti; N = 10), Mléné produkty
(Olmici; N = 10), Dopliky stravy (Vibovit ZOO multivitaminové bonbony; N = 7), Domaci
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potteby (Bubaci od Dedra.cz; N = 7), Potraviny (Billa Plysband; N = 5) a dalsi. Podle
McNeala (1997) ziské dité vice nez polovinu svych konzumnich ndvyki do véku deseti let.
Podle vysledkl tohoto vyzkumu se televize miZze velkou mérou podilet na tvorbé téchto
preferenci, nebot’ détsky divak mohl byt — kromé& animovanych seridli a reklam na hracky -
vystaven pusobeni dalSich 236 reklamnich spoti na produkty z oblasti kosmetiky a droge-
rie, 1€k a léCiv, produkti elektro, finan¢nich sluzeb, napoji, doplikid stravy a v jednom
piipad¢ dokonce 1 alkoholu. V tomto kontextu uvadi Lindstrom (2012) vysledky ankety SIS
International Research (2035 respondentit), podle které 53 % dospélych a 56 % adolescentli
pouziva znacky, které si pamatuje z détstvi ,, ...zvlast pokud jde o potraviny, napoje, hygie-
nické a spotrebni zbozi a vyrobky pro domdcnost — a jestli se domnivate, Ze firmy a jejich
marketéri tohle nevedi a nezaméruji aktivne marketing zleva zprava na malé déti, tak se

nad tim zamyslete jeste jednou... “ (Lindstrom, 2012 : 26)

Podle Lindstroma (in Bakan, 2011 : 64) dnes déti ,, ...veSkerou svoji viru investuji do moci
obchodnich znacek.” Z vyzkumu vyplynulo, ze 7 z 10 nejcastéji inzerovanych znacek
patiilo vyrobcim nebo prodejciim hracek. Na prvnich tfech pozicich se umistily
znacky: Mattel (9 %), Hasbro (9 %) a Lego (7 %). Jen tyto tfi znac¢ky odvysilaly celkem
127 reklamnich spotii, coZ souvisi s dal§im vyznamnym faktorem — opakovanim, které podle
Vysekaloveé (2007 : 98) ,,...zvysSuje pravdépodobnost uchovani si informaci v paméti, * pti-
¢emz prave v televizi je doslovné opakovani reklamy nejvice patrné. Buermann, ktery se
vztahu mezi televizi a uzivatelem vénuje ve své vyzkumné praci, dodava, ze sledovani tele-
vize je vysoce pasivni aktivita a pasivné piijaté informace jsou ,, ...vZdy manipulativni, bez

ohledu na to, zda jsou spravné ci nikoli. “ (Buermann, 2007 : 30)

5.3 Kvantitativné—kvalitativni obsahova analyza konzumnich apeli

v reklamach na hracky

Ve 2. etapé vyzkumu byla realizovana kvantitativné — kvalitativni obsahova analyza kon-
zumnich apeld v reklamach zaméfenych na détského divaka. Kladla si za cil zodpovézeni
vyzkumnych otdzek VO 3, VO 4 a VO 5, tykajici se konzumnich apelti v televiznim vysilani
zaméfeném na détského divaka v SirSim kontextu jejich prvkl a genderového rozdéleni.. Na
zéklad€ provedené kvantitativni obsahové analyzy byl zjistén a vyhodnocen stav vysilani
reklamy v monitorovaném useku. Pfedmétem dal§iho vyzkumu se stala nejexponovanéjsi

kategorie Hracky, kterd tvotila 54 % z celkového poctu odvysilanych obchodnich sdéleni.
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Reklamy z této skupiny byly podrobeny dal§imu vyzkumu metodou kvantitativné — kvalita-
tivni obsahové analyzy. Snahou bylo co nejvice se ptiblizit teoretickym doporucenim Suryn-
ka, Komarkové a Kasparové (2001, srov. kapitola 4.3. této prace). Na jejich zaklad¢ jsem
ke stanoveni kategorii pfistoupila az tehdy, kdy jsem se dikladné seznamila s kompletnim
materialem (byl jiz realizovan popis vysilani a kvantitativni obsahova analyza reklamy). Diky
detailnimu obeznameni se s jednotlivymi spoty byl systém kategorii vytvotfen tak, aby kazda

zjisténa jednotka obsahu byla piitaditelnd do nékteré z kategorii.
Kodovani

Pti stanovovani indikatora bylo zapotiebi vychazet z jiz realizovanych vyzkumii. Konzumni
apely zkoumali Belk a Pollay (1985, srov. kap. 3.5. této prace). Pfevzala jsem jejich rele-

vantni definici kodovani (anglické znéni uvedeno pro upiesnéni kontextu):
e Vlastnictvi (Having theme)
e Cinnost (Doing theme)
e Apel na luxus (Luxury appeal)
e Potvrzeni statusu (Being theme)
e Socialni status (Status appeal)
e Utilitarismus (Utilitarian appeal)

Byla vypracovana kodovaci kniha viz Tabulka IV. s podrobnou charakteristikou prvki,
které syti sledované kategorie konzumnich apeld. Seznam prvk je vlastni a byl vytvofen na
zékladg jiz realizovanych vyzkumt (viz kapitola 3.5 této prace). Oproti teoretickému dopo-
ruceni Surynka, Komarkové a Kasparové (2001, srov. viz kapitola 4.3. této prace) mohl
reklamni spot zatfazeny do jedné kategorie spliiovat také podminky pro zafazeni do katego-
rie jiné. Vychazela jsem ze studie Belka a Pollaye (1985), podle jejichz metodologie mohl

byt pouzit vice nez jeden konzumni apel.

Vzhledem k tomu, ze VO 5 se zabyvad konzumnimi apely v zavislosti na genderu, bylo

zkoumano také genderové rozliSeni reklamnich spott podle cilovych skupin:

o divky
e chlapci

e neutralni (unisex)
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Tab. VI. Kodovaci kniha. Seznam zkoumanych konzumnich apelu a prvku

Konzumni apel

Upresnéni

Konzumni prvek

Potvrzeni statusu

(Being theme)

Cim se stanete, pokud budete inzero-
vany produkt vlastnit, pouzivat a jak
se k vam budou lidé chovat?

Vlastnictvi . o
Vlastnit véc Vlastnit véc
(Having theme)
Apel na luxus Explicitné je zmitiovan luxus Luxus
(Luxury appeal) a souvisejici pojmy Exkluzivita
Krasa
Uspéch

Béajecny svét

Stésti

Radost

Splnéné sny

Idoly

Znacky

Socialni status

Akceptace ostatnimi. Prestiz a social-

Hrdinstvi

Kamaradstvi

Cool / In

Clen skupiny (tym)

(Utilitarian appeal)

(Status appeal) , . . ..
ni postaveni a srovnani s ostatnimi. Jedinetnost (téZ VIP)
Pred¢asna dospélost
Ochrance
Vitéz
Akce
Dobrodruzstvi
Zabava
. Co muze inzerovany produkt nabid- Hra
Cinnost nout? Pro¢ si produkt koupit a i
(Doing theme) s jakou aktivitou mize byt kupujici-
mu napomocen? Boj
Magie / kouzla
Kreativita
Uceni
Utilitarismus et v .
Pozitkatstvi, vyhodnost. Uzij si!
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Objektivita posuzovani p¥i vyzkumu konzumnich apeli

Podle Srpové (2007 : 236) text umoziluje raciondlné argumentovat, obraz vSak recipienta
ovliviiuje piredev§im emociondlné. Reklama tedy apeluje na city a potteby obrazem, zatimco
text podava informace o zpusobilosti inzerovaného produktu. ,, Proto je také nesmirné slo-
zZité analyzovat tzv. latentni obsah sdéleni (predevsim zvukovych zaznamu), kam patri pre-

devsim emoce. ““ (Beck in Vysekalova et al., 2014 : 135)
Obrazy, podle Kroebera-Riehla a Esche (in Srpova, 2007):
e aktivuji pozornost podstatné vice nez texty
e jsou vnimany rychleji nez text z ditvodl jiného znakového systému
e k jejich vnimani staci pouze minimalni mySlenkove usili
e jsou schopny poskytnout takové pocity a informace, které nelze zprosttedkovat ja-
zykové

e funguji jako zasobarny pociti, které evokuji a oZivuji. Pocity, jako naptiklad dobro-

.....

Podle vyzkumii Kroebera-Riehla a Esche (in Srpova, 2007) ptijemci vénuji 60-70 % pozor-

nosti obrazu, 20 % titulkiim a teprve zbytek vénuji textu.
Y y

V souladu s uvedenym teoretickym rdmcem jsem postupovala pii hodnoceni konzumnich
apelii. Vzdy jsem se snazila o objektivni vyhodnoceni kontextu textu i obrazu. Jejich syner-
gie vSak dava ve vysledku mnohdy odlisny vyznam, nez pii pouhé dil¢i interpretaci uvede-

nych prvkl. Néekteré vysledky proto mohou plisobit subjektivng.
Postup pri posuzovani konzumnich apelu a jejich prvki

Pti posuzovani reklamnich spoti a ur€ovani konzumnich apelit a prvki, jimiz jsou apely
syceny, jsem postupovala nasledovné. Kazdy spot jsem nejprve nékolikrat shlédla a az poté
ptistoupila k jeho posouzeni. Naro€nost a objektivita posuzovani byla rozdilnd v zavislosti

na pouzitém apelu a jeho explicitnosti ve zkoumaném obchodnim sdéleni a také v zavislosti

13 PFi vyzkumech obdobného charakteru posuzuji - v ramei zvyseni objektivity - zkoumany material vzdy dva posuzovatelé. V piipads DP

tento postup neni piijatelny.
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na uzitém kontextu obrazu a textu. Apel a prvek byly tedy explicitné vyjadieny bud’ textem
nebo obrazem, pfipadné jejich kontextem. UZitecnym indikatorem byly jednotlivé prvky

konzumnich apelt, které byly ve sdéleni zpravidla explicitné vyjadieny.

Pomérné jednoznacné posuzovani bylo u apelti Vlastnictvi, Luxus a Utilitarismus, které
neobsahovaly vice nez dva prvky a jejich odkaz (predevsim) v textu byl zietelny, napiiklad:

,UZ1j si zébavu!* | Uzij si luxus!*“ a podobné.

Konzumni apely Potvrzeni statusu, Socialni status a Cinnosti obsahovaly mnoho nékdy ob-
tizn€ identifikovatelnych prvka. Jednozna¢né bylo rozhodovani v explicitnich vyjadieni ty-
pu: ,.Hraj a staii se vitézem...“ (Apel Cinnost - prvek Hra; Socialni status - prvek Vitéz),
nebo ,,Stan se hrdinou a ....“ (Socidlni status - Vitéz), ptipadné ,,Bojuj a zachran své prate-

le... (Cinnost - Boj; Socialni status - Ochréance).

V ptipadé¢ méné zietelnych apeli a prvkl (nebo jinak zvlastnich ptipadi) jsem se fidila t€mi-

to pravidly:

Apel a prvek byl identifikovan 1 v ptipad€, Ze nebyl vyjadien ve vztahu k ditéti, ale ve vzta-
hu k inzerovanému produktu. Diivodem je to, Ze déti se se svymi vzory identifikuji a chtéji
se jim podobat. (Vysekalova, Mikes, 2007) Vliv apelu ve vztahu k inzerovanému produktu

je tak prenasSen i na détského divaka.

U apelu Potvrzeni statusu jsem prvek Znacky identifikovala az v ptipadé¢ explicitniho vyjad-
feni typu: ,,...Jen od Simba Toys...“ nebo ,,...opravdova od Mattela. Pokud bych tak neu-
¢inila, musel by byt tento typ konzumniho apelu uveden u vSech reklamnich spoti, nebot’
vSechny opakované uvadeji ndzev znacky mnohdy velmi sugestivnim zptisobem. Apel je v
nich tak implicitné obsaZzen. Obdobné jsem postupovala také u prvkil Krasa, Uspéch, Stésti
a Radost. Vysledkem je jejich minimalni vyskyt, ackoliv byly implicitné obsazeny ve velkém
mnozstvi reklamnich spoti na hracky. Cilem vyzkumu vSak bylo nezaujaté zkoumat zietelné

konzumni apely.

Za konzumni apel jsem nepovazovala nazev produktu (hracky), ackoliv jej u n¢kterych pro-
duktii lIze za apel povazovat. Kuptikladu: Lego Friends (Socialni status - Kamaradstvi),
Lego Hero Factory (Socialni status - Hrdinstvi), Wooky - Style Me Up (Socidlni status -
Cool / In), My Little Pony (Vlastnictvi), Fur Real Friends (Socidlni status - Kamaradstvi,
Clen skupiny), Happy Nappers - plySovi kamaradi (Potvrzeni statusu - Stésti, Socialni status

- Kamaradstvi, Clen skupiny), Vzhledem k tomu, Ze neZijeme v anglicky mluvici zemi, nebyl



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 64

nazev vyrobku zatazen mezi identifikatory konzumniho apelu. V otdzce genderového rozli-
Seni bylo posuzovani vice jednoznaéné. V zavislosti na cilové skupiné byly spoty oznaceny

podle orientace na cilovou skupinu: chlapci, divky a neutralni..

5.3.1 Analyza konzumnich apeli

Celkem bylo zkoumano 275 reklamnich spotti na hracky (N = 275). Vzhledem k opakujici
se Cetnosti se primarni obsahova analyza provadéla na 88 originalnich reklamnich spotech.
Ty byly posouzeny a za pomoci vySe uvedenych metod byly identifikovany obsazené kon-
zumni apely, jejich prvky a genderova orientace. Seznam posuzovanych originalnich spott

je vuveden v Pfiloze P XI (zdroj: vlastni vyzkum).

Po posouzeni 88 reklamnich spotli byla zohlednéna jejich Cetnost ve vysilani, nebot” vysta-
veni reklamé zvySuje jeji u€inky a bylo tedy nutné pracovat s celkovym mnozstvim obchod-

nich sd¢€leni, kterému mohly byt déti vystaveny v prabéhu monitorovaného obdobi.

Konzumni apely a jejich prvky byly vyhodnoceny nejprve zvlast’ za jednotlivé televizni sta-
nice (viz Pfiloha P XII) a nasledné jako celek (viz Tabulka VII.). Rozdéleni apelti podle
televiznich kanali ma spiSe dopliujici tlohu a nabizi moZnost srovnani dvou komercnich

televiznich kanali. Z hlediska cile vyzkumu vSak nehraje zasadni roli.

Pomoci obsahové analyzy bylo zjisténo, ze ve zkoumaném obdobi bylo v ramci odvysila-
nych reklamnich spotl na hracky (N = 275) identifikovano celkem 424 konzumnich ape-
li, sycenych celkem 564 prvky. Pouze v 6 % ptipadi (N = 17) nebyl identifikovan zadny
konzumni apel. Celkovy ptehled konzumnich apeli a jejich prvkil je uveden v Tabulce VII.

Podrobny piehled zjisténych konzumnich apelii a prvki je obsazen v Piiloze P XIII.

DalSim krokem bylo zjiSténi, jakd je maximalni nasycenost konzumnimi apely a konzumnimi
prvky u jednotlivych reklamnich spotti. Nejvyssi pocet apeli (N = 4) a prvkia (N = 5) byl
zjistén u reklamy Fur Real Friends (N = 5). 3 konzumni apely obsahovaly reklamni spoty:
Disney Letadla od Dickie Toys (N = 8), My little pony — Prebalovaci Lilly (N = 6), Fi-
gurky Max Steel v letovém a silovém modu (N = 5), Mluvici panenka Barbie (N = 4),
Nové sady Lego Friends (N = 4) a dalsi. 5 konzumnich prvki obsahovaly reklamni spoty:
My little pony — EquestRia Girls (N = 6), Figurky Max Steel v letovém a silovéem modu

(N =5) a Pejskova mluvici sestiicka Fisher-Price (N = 3)
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Tab. VII. Konzumni apely a jejich prvky v reklamnich spotech na hracky — souhrn
(zdroj: viastni vyzkum)
Apel Upiesnéni Prvky Spoty na hracky celkem
Apely Prvky
Vlastnictvi I I o o
. Vlastnit véc Vlastnit véc 2 0,50 % 2 0,35 %
(Having theme)
Explicitné je zmi- Luxus 6 1,06 %
Apel na luxus . o
(L ) novan luxus a 8 1,90 %
uxury appea souvisejici pojmy Exkluzivita 2 0,35 %
Krasa 1 0,18 %
Uspéch 8 1,42 %
Cim se stanete, Bajecny svét 29 5,14 %
pokud budete
, inzerovany pro- Stésti 1 0,18 %
P‘zgr.ze“i;tat“)su dukt vlastnit, 65 | 1530%
cing theme pouzivat a jak se k Radost 0 0,00 %
vam budou lidé
chovat Splnéné sny 5 0,89 %
Idoly 2 0,35 %
Znacky 27 4,79 %
Hrdinstvi 22 3,90 %
Kamaradstvi 21 3,72 %
Cool / In 17 3,01 %
Akceptace ostat-
imi. Prestiz ¢ iny (ty 0
SociAlni status m'r’ril ’ restiz a ) Clen skupiny (tym) 0 2410 13 2,30 %
CE— socialni postaveni ,10 %
( a srovnani s ostat- Jedinecnost (téz VIP) 14 2,48 %
nimi
Predcasna dospélost 39 6,91 %
Ochrance 4 0,71 %
Vitéz 9 1,60 %
Akce 27 4,79 %
Dobrodruzstvi 14 2,48 %
Co muzZe inzerova- Zabava 84 14,89 %
ny produkt nabid-
nout. Proc si pro- Hra 64 11,35%
Cinnost dukt koupit a s , o 0
(Doing theme) jakou aktivitou - Zavod 229 4% 19 3,37%
cmno's’tlr miiZe byt Boj 26 4,61 %
kupujicimu napo-
mocen Magie / kouzla 33 5,85 %
Kreativita 41 7,27 %
Uceni 16 2,84 %
Utilitarismus Pozitkafstvi, vy- i o o
(Utilitarian appeal) hodnost Uz si! 18 4,20 % 18 3,19%
CELKEM 424 100,00 % 564 100,00 %
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O Utilitarismus O Potvrzeni statusu
4%, 15%

B Vlastnictvi
0%

B Socialni status
m Cimnost 24%
55%
O Apel na luxus

2%

Graf 4. Zastoupeni konzumnich apeli v reklamnich spotech na hracky

(zdroj: viastni vyzkum)

Z analyzy vyplynulo, Ze nejvice pouzivanym konzumnim apelem je Cinnost (Doing theme),
54 % (N = 229). Druhym nejfrekventovanéjSim apelem byl Socialni status (Status appeal),
ktery byl zastoupen 24 % (N = 102). Tteti nejcastéji pouzity byl apel Potvrzeni statusu (Be-
ing theme) s 15 % (N = 65). Zbyvajici tfi apely byly zastoupeny ve velmi malém mnoZstvi:
Utilitarismus 4 % (N = 18), Luxus 2 % (N = 8) a Vlastnictvi pouh¢ 0,5 % (N = 2). Procen-
tudlni zastoupeni jednotlivych konzumnich apela v reklamnich spotech na hracky je znazor-

néno v Grafu 4.

5.3.2 Analyza konzumnich prvki

Analyza konzumnich prvki se vztahuje k VO 4 a jejim cilem je zjiSténi, jakymi prvky jsou

jednotlivé konzumni apely syceny.

V rdmci odvysilanych spotli na hracky (N = 275) bylo u 424 konzumnich apelti identifiko-
vano celkem 564 pouzitych konzumnich prvkia. Nejfrekventovanéjsim prvkem byla Za-
bava 15 % (N = 84), dale Hra 11 % (N = 64) a Kreativita 7 % (N = 41). Mezi dalsi frek-
ventované prvky pattila Pfedcasna dospélost 7 % (N = 39), Magie / kouzla 6 % (N =33) a
Bajecny svét 5% (N = 29). Minimalni vyskyt (pod 1 %) byl zji§tén u téchto prvki: Splnéné
sny, Ochrance, Vlastnit véc, Exkluzivita, Idoly, Kréasa a Stésti. Prvek Radost nebyl obsazen

vubec. Piehled Cetnosti jednotlivych konzumnich prvka je uveden v Tabulce VIII.
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Tab. VIIIL. Cetnost vyskytu konzumnich prvkii

(zdroj: vlastni vyzkum)

Konzumni prvek Cetnost prvki
Zabava 84 14,89%
Hra 64 11,35%
Kreativita 41 7,27%
Piredéasna dospélost 39 6,91%
Magie / kouzla 33 5,85%
Bajecny svét 29 5,14%
Znacky 27 4,79%
Akce 27 4,79%
Boj 26 4,61%
Hrdinstvi 22 3,90%
Kamaradstvi 21 3,72%
Zavod 19 3,37%
Uzij si! 18 3,19%
Cool / In 17 3,01%
Uceni 16 2,84%
Jedinecnost (téZ VIP) 14 2,48%
Dobrodruzstvi 14 2,48%
Clen skupiny (tym) 13 2,30%
Vitéz 9 1,60%
I'Jspéch 8 1,42%
Luxus 6 1,06%
Splnéné sny 5 0,89%
Ochrance 4 0,71%
Vlastnit véc 2 0,35%
Exkluzivita 2 0,35%
Idoly 2 0,35%
Krasa 1 0,18%
Stesti 1 0,18%
Radost 0 0,00%
Prvky celkem 564 100,00%
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V dalsim kroku analyzy konzumnich prvka byla vyhodnocena mira jejich zastoupeni ve
tfech nejexponovangjsich konzumnich apelech: Cinnost, Socialni status a Potvrzeni statusu.
U konzumniho apelu Cinnost (Doing theme) byla nejfrekventovangjsim prvkem Zabava -
26 % (N = 84), dale Hra - 20 % (N = 64) a Kreativita - 13 % (N = 41). Nejméné byly za-
stoupeny prvky Uceni - 5 % (N = 16) a Dobrodruzstvi - 4 % (N = 14). Zastoupeni jednotli-

vych prvki u apelu Cinnost je znazornéno v Grafu 5.

B Uceni @ Akce L.
O Kreativita 5% 8% B Dobrodruzstvi
13% 4%

B Magie / kouzla
10%

B Zabava
26%

B Boj

8%

@ Zavod
6% O Hra
20%

Graf 5. Zastoupeni jednotlivych prvkii v konzumnim apelu Cinnost (Doing theme)

(zdroj: vlastni vyzkum)

Druhy nejcastéjsi konzumni apel Socidlni status (Status appeal) byl nejvice sycen prvkem
Predcasna dospélost - 29 % (N = 39), dale Hrdinstvi - 16 % (N = 22) a Kamaradstvi - 15
% (N = 21). Nejnizsi vyskyt mél prvek Ochrance - 3 % (N = 4). Zastoupeni jednotlivych

prvki u apelu Socialni status je znazornéno v Grafu 6

O Ochrance o Vi;éz @ Hrdinstvi
3% 6% 16%

B Kamaradstvi
15%

@ Predcasna dospélost
29%

' O Cool/In
O Jedine¢nost (VIP) B Clen skupiny 12%
10% 9%

Graf 6. Zastoupeni jednotlivych prvkii v konzumnim apelu Socialni status (Status appeal)

(zdroj: vlastni vyzkum)
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Ttetim nejcastéjSim konzumnim apelem bylo Potvrzeni statusu (Being theme). Nejcasté)-
$imi prvky byly Bajeény svét - 40 % (N = 29) a Znacky - 37 % (N = 27). Méné nez 1 %
mély Krasa (N = 1) a Stésti (N = 1). Prvek Radost nebyl pouzit viibec (N = 0). Zastoupe-

ni jednotlivych prvkii u apelu Potvrzeni statusu je zndzornéno v Grafu 7.

] Stésti
@ ldoly W Kriasa O is i
@ Sphnéné sny 30, 1% 1%

7%

O Uspéch
11%

O Bajecny svét
40%

B Znacky
37%

Graf 7. Zastoupeni jednotlivych prvkit v konzumnim apelu Potvrzeni statusu

(Being theme) (zdroj: viastni vyzkum)

5.3.3 Analyza genderovych rozdili

Vyzkum se zabyval také konzumnimi apely v zavislosti na genderu v souvislosti s VO 5.
Bylo zjisténo, ze nejvyssi cetnost mély neutralni spoty cilené na ob¢ pohlavi (tzv. unisex).
Ve zkoumaném obdobi bylo odvysilano 42 % (N = 114) neutralné ladénych spoti. Re-
klamnich sdéleni, které cilily na divky bylo ve vysilani 36 % (N = 100), na chlapce bylo
zaméteno 22 % (N = 61) reklamnich spott, viz Graf 8. Souhrnny piehled viz Tabulka [X.

B Chlapci
22%

m Divky

0,
36% @ Neutralni

42%

Graf 8. Genderové zaméreni v reklamach na hracky (zdroj: viastni vyzkum)
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Tab. IX. Konzumni apely a prvky v reklamach na hracky v zavislosti na genderu (viastni .vyzlum.)

Apel Upresnéni Prvky Neutralni Chlapci Divky
Apely | Prvky | Apely | Prvky | Apely | Prvky
Vlastnictvi
(Having Vlastnit véc Vlastnit véc 0 0 0 0 2 2
theme)
Apel na luxus | Explicitné je zmino- Luxus 0 5 1
(Luxury ap- | van luxus a souvise- 0 5 3
peal) jici pojmy Exkluzivita 0 0 2
Krasa 0 0 1
Uspéch 0 2 6
Cim se stanete, Béjecny svét 2 0 27
Potvrzeni pokud b}ldete 1rll(ze- Stssti 0 0 {
statusu lrovapy produkt 5 13 47
. vlastnit, pouzivat a
. oY R
(Being theme) jak se k vam budou adost 0 0 0
lidé chovat Splnéné sny 0 0 5
Idoly 0 0 2
Znacky 3 11 13
Hrdinstvi 0 22 0
Kamaradstvi 0 0 21
Cool / In 0 0 17
Socialni sta- r:ikclfrpe tsatfz :Sstfé?all Clen skupiny (tym) 2 2 9
tus (Status Y ) taveni a srov- 10 29 63
appeal) postaveni a SToV= [ yedineenost (téz VIP) 0 1 13
nani s ostatnimi
Predcasna dospélost 0 0 39
Ochrance 0 4 0
Vitéz 8 1 0
Akce 3 24 0
Dobrodruzstvi 12 2 0
L. . Zéabava 44 10 30
Co muiZe inzerovany
produkt nabidnout. Hra 41 10 13
Cinnost Proc¢ si produkt
(D i) koupit a s jakou Zavod 92 0 61 15 76 4
& aktivitou - ¢innosti
miize byt kupujici- Boj 0 26 0
mu napomocen ]
Magie / kouzla 5 5 23
Kreativita 17 2 22
Uceni 7 0 9
Utilitarismus Gl ven s o
(Utilitarian | /074 vhod: Ui sit o | o 1 A ARV
appeal)
CELKEM 107 144 109 143 208 277
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> Prvki
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O Neutralni 107 144
E Divky 208 277

Graf 9. Srovnani vyskytu konzumnich apelii a prvkii v zavislosti na genderu
(zdroj: vlastni vyzkum)

Graf 9 zndzorfiuje srovnani vyskytu konzumnich apelti a prvka v zdvislosti na genderu.
V ramci odvysilaného mnozstvi spoti byly konzumnim apeliim a jejich prvkiim nejvice vy-
staveny divky a to téméf dvojnasobné. Zatimco u neutralnich a chlapeckych spotii se Cet-
nosti konzumnich apeli 1 prvka témét nelisily, divky byly vystaveny dvojnasobnému mnoz-

stvi konzumnich apeli a prvkda.

Vzhledem ktomu, Ze pocet odvysilanych reklam v zavislosti na genderu byl rhzny,
v nasledujicim Grafu 10 je uveden primér vyskytu konzumnich apeli v zavislosti na
genderovém zacileni. Je z néj patrné, Ze neutrdlni spoty jsou ve srovnani s divéimi a chla-
peckymi reklamami syceny konzumnimi apely az o polovinu ménég. Nejvice jsou konzumnim
apeliim vystaveny divky. Spoty zamétfené na jejich cilovou skupinu obsahuji v priméru 2,08

konzumniho apelu a 2,77 konzumniho prvku.
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Divky

Chlapci
Neutralni
O Prvki
O Apela O Prvki
O Neutralni 0,94 1,26
B Chlapci 1,79 2,34
® Divky 2,08 2,77

Graf 10. Prumer vyskytu konzumnich apelii a prvkii v zavislosti na genderu

(zdroj: vlastni vyzkum)

Neutralné zamérené reklamni spoty na hracky

Odvysilané spoty s neutralnim zamétenim (N = 114) obsahovaly celkem 107 konzumnich

apelii sycenych 144 prvky. Nejéastji pouzitym konzumnim apelem byla Cinnost 86 % (N

= 92) se dvéma nejexponovanéjsimi prvky: Zabava - 28 % (N = 44) a Hra - 25 % (N =

41). U neutralné zamétenych spotli nebyly viibec pouzity konzumni apely Vlastnictvi, Luxus

a Utilitarismus. Zastoupeni konzumnich apeld je zndzornéno v Grafu 11.

5%

O Potvrzeni statusu

B Socialni status
9%

86%

Graf 11. Zastoupeni konzumnich apelii v neutralne zamérenych spotech na hracky

(zdroj: viastni vyzkum)
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Zastoupeni konzumnich prvkil v neutrdln€ zaméfenych reklamnich spotech je zndzornéno

v Grafu 12.

O Béicény svét @ Clen skupiny
djecny své .
B Bez apelu 1% B Znacky 1% 4 iz
W Uceni 11% 2% 50, M Akce

4% 2% B Dobrodruzstvi

O Kreativita 7%

11%

@ Magie / kouzla
3% O Zabava

28%

O Hra
25%

Graf 12. Zastoupeni konzumnich prvku v neutralné zameérenych reklamnich spotech

na hracky (zdroj: vlastni vyzkum)

Kategorie spott s neutralnim zaméfenim obsahovala ptfedevsim logické a spoleCenské hry
(Tucnaci na ledu, Abeceda, Labyrinth, Blafuj, Veseld farma, Super farmat, 3D plastové
puzzle), kreativni hra¢ky (LEGO, Rozprasovac barev od Crayoly, modelina Play-Doh, nebo
détské domaci prolézacky Suprafort) a dalsi. Tato kategorie jako jedina obsahovala reklam-
ni spoty bez konzumniho apelu (N = 17) (JeziSkova schranka Mattel (N = 15) a Lego va-
noc¢ni schranka (N = 2)).

Reklamni spoty zaméiené na cilovou skupinu Chlapci

Ve zkoumaném obdobi bylo v reklaméach na hracky zaméfenych na chlapce (N = 61) pouzi-
to celkem 109 konzumnich apelii, sycenych 143 konzumnimi prvky. Mezi nejfrekvento-
vangj§i apely pattila Cinnost 55 % (N = 61), Socialni status 27 % (N = 29) a Potvrzeni
statusu 12 % (N = 13). Apel Vlastnictvi se nevyskytl. Zastoupeni konzumnich apelt ve spo-

tech zamétenych na chlapce je uvedeno v Grafu 13.

Nejcastéjsim konzumnim prvkem byl Boj 19 % (N = 26), nasledovala Akce 18 % (N =
24), Hrdinstvi 15 % (N = 22) a dalsi. Prvky s nulovym vyskytem: Vlastnictvi, Krasa, Ba-
jeény svét, Stésti, Radost, Splnéné sny, Idoly, Kamaradstvi, Cool / In, Pfedasna dospélost,
Uceni. Zastoupeni konzumnich prvkl v reklamach na hracky zamétenych na chlapce je zna-

zornéno v Grafu 14.
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Graf 13. Zastoupeni konzumnich apelii v reklamdach na hracky zamérenych na chlapce

(zdroj: vlastni vyzkum)
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Graf 14. Zastoupeni konzumnich prvku v reklamach na hracky zameérenych na chlapce

(zdroj: vlastni vyzkum)
Reklamni spoty zaméiené na cilovou skupinu Divky

Ve zkoumaném obdobi bylo v reklamach na hracky zamétenych na divky (N = 100) pouZzito
celkem 208 konzumnich apelii, sycenych 277 konzumnimi prvky. Nejcastéji pouzitym
apelem byla Cinnost 37 % (N = 76), dale Socialni status 30 % (N = 63) a Potvrzeni sta-
tusu 23 % (N = 47). Utilitarismus v podob¢ vyzvy ,,Uzij si!* se vyskytoval v 8 % (N = 17).
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Minimalni byl vyskyt apelu Vlastnicti a Luxus (oba 1 %). Zastoupeni konzumnich apelil

zamétenych na divky je uvedeno v Grafu 15.

W Socialni status
30%

O Potvrzeni statusu
23%

@ Apel na Luxus
1%
B Vlastnictvi
1%
O Utilitarismus
8% W Doing
37%

Graf 15. Zastoupeni konzumnich apelii v reklamdch na hracky zamérenych na divky

(zdroj: vlastni vyzkum)

V reklaméch na hracky cilenych na divky se vyskytovalo Siroké spektrum pouZitych kon-
zumnich prvkid. Nejfrekventovanéj$im prvkem byla Pred¢asna dospélost - 13 % (N = 39),
dale Zébava - 11 % (N = 30) a Bajecny svét - 10 % (N = 27). PrvKky s nulovym vyskytem:
Radost, Hrdinstvi, Ochrance, Vitéz, Akce, Dobrodruzstvi, Boj. Zastoupeni konzumnich

prvkl v reklamnich spotech zaméfenych na divky je zobrazeno v Grafu 16.
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Graf 16. Zastoupeni konzumnich prvku v reklamach na hracky zamérenych na divky

(zdroj: vlastni vyzkum)
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5.4 Interpretace vysledkii kvantitativné — kvalitativni obsahové analyzy

konzumnich apelii v reklamach na hracky

Cilem prace je analyzovat konzumni apely v televiznim vysilani zaméfeném na détského
divaka. V 1. etapé vyzkumu bylo zjiSténo, ze nejfrekventovanéjsi skupinu inzerovanych
produktli ve vysilani zaméfeném na détského divaka tvotily hracky (54 %). Tato skupina se
stala predmétem 2. etapy vyzkumu. Byla realizovana kvantitativné—kvalitativni obsahova
analyza, ktera zkoumala 275 reklamnich spot na hracky v celkové délce 87 minut a jeji

interpretace je predmétem této kapitoly.

Konzumerismus lze definovat jako orientaci na takové chovani, hodnoty a prozitky, které
jsou spojeny s konzumnim zplisobem zivota, a jednim z jeho projevil je takzvand demon-
strativni spotteba, kdy se uroveit konzumu stdva znakem spolecenského postaveni (Petrusek
a Vodakova, 1996, Jandourek, 2001). Pokud bychom chtéli definovat filozofii détského
konzumerismu, nabizi se citace LaPoint (in Konzumni déti, 2008), podle které to vypada
., ...jako by se dospéli snazili déti presvedcit, Ze Zivot spociva v nakupovani, v ziskavani
predmetii. A tato filozofie je provazi od kolébky az do hrobu. Dat jim véci rychle, dat jim je
Casto, dat jim je vsude kde je to mozné. Cilem neni jednorazovy ndkup, ale predevsim dlou-
hodoby spotrebitel. “ Vyznamnou roli v prosazovani konzumerismu a konzumnich hodnot
hraje pravé reklama, ktera si podle Cmejrkové (2000 : 10) pohrava nejen se slovy, ale
., ...pFedevsim s nasim vnimanim sveéta a Zebrickem nasich hodnot. “ Vytvati a upeviuje tak
nejen ekonomické vztahy, ale ,, ...i vztahy etické a socialni, nas pocit osobni a skupinové
identity. “ Soucasné ,, reklamy zdkerné napadaji schopnost kritického mysleni deéti. “ (Kon-
zumni déti, 2008) Vyuzivaji k tomu pravé konzumnich apelt. Cilem prace bylo zjistit, jaké
konzumni apely uto¢i na détského divaka a v jakém mnoZzstvi jsou v televiznim vysildni ob-
sazeny. Vyzkum se soustfedil na to, jakymi prvky jsou apely syceny a jaké negativni vlivy
mohou mit na své ptijemce. Podle relevantniho kédovani Belka a Pollaye (1985) bylo defi-
novéano 6 konzumnich apelt: Vlastnictvi, Apel na luxus, Potvrzeni statusu, Socialni status,
Cinnost a Utilitarismus. Vyzkumem bylo zjiiténo, Ze ve spotech na hracky (N = 275) bylo

obsazeno 424 konzumnich apela se zastoupenim vSech zkoumanych kategorii v rtizné mite.
Nejéastéji byl pouzit apel Cinnost 54 %. Apel Cinnost (Doing theme) #ika piijemci, co mu
mize inzerovany produkt nabidnout, pro¢ si ma produkt koupit a s jakou aktivitou mu pro-

dukt miize byt napomocen. V piipade reklam na hracky byl tento apel nejcastéji sycen prv-
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kem Zabava - 26 %. Jako pfiklad I1ze uvést druhy nejexponovangjsi spot (N =9), vyuziva-
jici prvek Zabavy, Baby Tablet od Mac Toys. Obsazené prvky byly identifikovany jako:
Zabava, Uceni a Uzijj si! Jednd se reklamu na tablet pro déti, zacinajici slovy: ,, Chytry a
zabavny Baby tablet! UzZij si spoustu legrace a nauc se: Celou abecedu, pocitat do deseti,
hlaskovat slova, poznavat, co je na obrazku! A to vse i v anglictiné! Ju a dokonce prehrava
i melodie! Zabavi déti na dlouhé hodiny!..“ Spot je hrany a vystupuje v ném pouze divka
predSkolniho véku. Hraje si sama s tabletem, ktery s ni komunikuje pfedem definovanym
zpusobem. Z pohledu odborné teorie je zakladem poznavaci, socidlni, fyzické 1 emociondlni
stability ditéte volnd, neorganizovand hra. Jeji podil se vSak u déti za poslednich deset let
zredukoval 0 94 %. (Konzumni déti, 2008) Podle Linnové (tamtéz) je kreativni, ni¢im neo-
mezend hra leps$i, nez sebelepsi edukativni software. Acuff (tamtéz) dopliuje, ze jsou inze-
rovany ty nejkreativnéjsi robotické mluvici hracky. DéEti nemusi tvoftit, kreslit, myslet. Ne-
musi viibec nic. Hracka si hraje sama a dité se mize jen divat. Hracka si hraje za né;. (Acuff,
Konzumni déti, 2008) Podle Carlsson-Page (tamtéz) ma takova hra Skodlivy dopad, nebot’
., ...hra probiha mimo dité, které pak potrebuje stale vic véci, aby bylo schopno si hrat a
diky hie prozZivat stastné okamziky. Velmi Gzce s tim souvisi také nedostatek pozornosti
rodic¢i. Podle zpravy UNICEF (Unhappy British children, 2011), kterd oznacila britské déti
za nejneStastnéjsi z rozvinutého svéta, je druhym diivodem (prvnim je konzumerismus) je-
jich frustrace a neStésti pravé nedostatek vzajemnych vazeb v ramci rodiny. Spot Baby
tablet ptitom obsahuje explicitni pobidku pro rodice: ,, Zabavi déti na dlouhé hodiny!* Déti
se uci pocitat do deseti (viz text spotu) a pozndvat zvifata za pomoci pocitace. Vytizeni
rodice nevénuji détem pozornost a tém pak nezbyva, nez komunikovat s edukativnim soft-

warem svého nového Baby tabletu

Druhym nejfrekventovanéjSim apelem byl Socialni status - 24 %. Socidlni status (Status
appeal) apeluje na dilezitost byt akceptovan ostatnimi. Mit prestiz a socialni postaveni a
v jeho ramci byt vysSe nez druzi. Socialni status byl nejvice sycen prvkem Predéasna dospé-
lost - 29 %. Podle Riche (in Konzumni déti, 2008) je pro déti ,, ...pFirozené, ze chteji byt
starsi a dospélejsi co nejrychleji. Marketing vyuziva tohoto prirozeného pudu, aby mohl
pomoci reklamy ovliviiovat deéti stale nizsiho a nizsiho veku. “ Ptikladem negativniho vlivu
predcasné dospélosti miize byt frekventovany reklamni spot (N = 12, 2 mutace) Wooky —
Style Me Up Kosmetické sady (prvky: PredCasna dospélost, Jedinecnost, Kreativita) a

Kreativni sady. Inzerovana sada obsahuje make-up, lak na nehty, susicku na nehty, parfém a
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ocni stiny. Ve spotu Kosmetické sady vystupuji piiblizné desetileté divky a div¢i hlas je vy-
zyva: ,, Vytvor si viastni styl a bud’ jedinecnd! Originalni parfém, ocni stiny a mnohem vic!
To vSechno muzes mit! Dokonalé nehty? Neni problém! S vilastnim nehtovym studiem Style
Me Up! Vytvor viastni parfém, make-up nebo lak na nehty a ukaz sviij talent!“ Obrazovou
¢ast spotu tvofi kombinace hranych a animovanych zabérli velmi mladych pozujicich divek,
které si nanasi lesk na rty, michaji laky na nehty a parfém, ktery si nasledné v detailu apliku-
Ji, lakuji a susi si nehty a podobné. Reklamni spot tak silné apeluje na Zenskou stranku velmi
mladych divek, v jejichZz ocich nepiedstavuje vlastnictvi této kosmetické sady ‘jen” lak na
nehty, lesk na rty, make-up a oc¢ni stiny, ale pfedevsim jejich socidlni status, jedinecnost,
dospélost, prestiz a akceptaci svymi vrstevnicemi. Podle Lindstréma (in Bakan, 2011 : 56)
se tim podporuje ,, ...obsedantni zaujeti fyzickym vzhledem, ““ které pomaha prodavat prave
produkty jako je kosmetika a dopliky. Divky se tak podle Levinové (in Bakan, 2011 : 56)
uci ,,spojovat télesny vzhled a kupovani si téch spravnych, drahych vyrobku, diky nimz

budete atraktivni a sexy, s tim, Ze je nékdo v Zivote uspésny. “

Ttetim nejfrekventovanéjSim apelem bylo Potvrzeni statusu - 15 %. Potvrzeni statusu (Be-
ing theme) vyjadiuje ¢im se stanete, pokud budete inzerovany produkt vlastnit, pouzivat a
jak se k vam budou lidé chovat. Tento apel byl nejvice sycen prvkem Bajeény svét - 40 %.
Jako pftiklad tohoto typu konzumniho apelu a jeho pouzitych prvkii miize poslouzit nejnasy-
cenéj$i reklamni spot Fur Real friends. V tomto spotu lze nalézt prvky: Béajecny svét, Ka-
maradstvi, Zabava, Hra, UzZjj si. Je typickym piedstavitelem reklam, ve kterych déti podle
Srpové (2007 : 130) ,,...vidi to, co jim v redalném Zivoté casto chybi, ceho se jim nedosta-
va...“ Mohou se s hrackou mazlit, sv€fovat se ji, hracka je Stastna, kdyZ ji obejmou, rekla-
ma je vyzyva, aby si s hrackou hrali ,, celé dny“, hracka je prezentovana jako ,,novy kama-
rad* se kterym si lze ,, uzit spoustu zabavy. “ Na zacatku, uprostted a na konci spotu je zpi-

vany text: ,, Bdjecny svet s Fur Real friends!*

Ve velmi omezené mife byly ve zkoumanych obchodnich sdélenich na hracky zastoupeny
konzumni apely na Utilitarismus - 4 %, Luxus - 2 % a Vlastnictvi - 0,5 %. Pouze v 6 %

nebyl identifikovan Zadny konzumni apel.
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Konzumni prvky

Konzumni apely (N = 424) obsahovaly celkem 564 konzumnich prvkii. Nejfrekventova-
n¢j$im konzumnim prvkem byla Zabava - 15 %, dale Hra - 11 % a Kreativita - 7 % .
Minimalni vyskyt (pod 1 %) byl zjiStén u téchto prvki: Splnéné sny, Ochrance, Vlastnit véc,
Exkluzivita, Idoly, Krasa a Stésti. Prvek Radost nebyl obsaZen viibec. Posledn& jmenované
prvky (Krasa, Stésti a Radost) byly implicitné obsazeny v relativné velkém podilu reklam,
v ramci objektivniho posuzovani vSak byly identifikovany pouze v ptipad€ explicitniho vy-

skytu (zdGvodnéni v kapitole 5.3 této prace).
Genderové rozliSeni

Vyzkum se zabyval také konzumnimi apely v zavislosti na genderu. Stereotypizace medial-

nich obsahii patii podle Sramové (2013) k nejuzivanéj$im, nejucinnéj$im a soucasné nejpro-

vvvvvv

Nejveétsi miru zastoupeni ve vysilani (42 %) a soucasné nejnizsi obsah konzumnich apeli
mély neutralné ladéné reklamni spoty. Ty obsahovaly v priméru méné nez 1 konzumni
apel. Nejéastéji pouzitym apelem byla Cinnost (86 %) s konzumnimi prvky: Zabava - 28
% a Hra - 25 %. Jednalo se pfevazné o reklamy na logické ¢i spoleCenské hry nebo krea-
tivni hracky. Nebyl zaznamenan zZadny vyskyt apelu Vlastnictvi, Luxus a Utilitarismus. Tato

kategorie jako jedind obsahovala 15 % spotii bez konzumniho apelu.

Reklamy zamérené na chlapce tvofily 22 % z celkového poctu odvysilanych spotl. Nej-
castéjSim konzumnim prvkem byl Boj - 19 %. Typickym ptedstavitelem vyuziti tohoto prv-
ku je zastupce tieti nefrekventovanéjsi znacky, a to Lego: reklamni spot Lego Hero Facto-
ry — Utok Mozko%routii. Mozkozrouti jsou zelené figurky, které zautogily na Hero Factory
a ,,meni kazdého v odporné monstrum. “ Figurky spolu vedou lity boj v prazdném mésté a
muzsky komentat vyzyva chlapce: ,, Musis se vyzbrojit a zachranit mésto pred Mozkozrou-
ty!“ Chlapec vybavuje svoji figurku zbranémi pro boj zblizka (bodno-secnou zbrani a ozu-
benym kotou€em) a pousti se do boje. Komentar jej na zaver vybizi: ,, Pokracuj v bitve
v nové online hie na webu Hero Factory!”“ 1 tento ptiklad lze teoreticky ukotvit. Podle
Schorové (in Konzumni déti, 2008) obchodnici piesvédCuji chlapce, ze spravny muz je spo-
jovan s agresivitou, drsnosti a houzevnatosti. ,, Chlapci jsou tak ovliviiovani obrazy nasili,
moci a nadrazenosti uz od velmi raného véku.“ Podle Carlsson-Paige (tamtéz) se tim déti

w7

udi, ,, ...Ze v pripadé jakéhokoliv konfliktu je potreba pouZzit ndsili, Ze spor je treba vybojo-
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vat silou.“ Reklama urcena détem nabizi nejen produkt, ale také genderovou ideologii
(Johnson, Young in Sramova, 2013). V piipadé boje se jedna o stereotyp, pfi¢emz podle
Sramové (2013) mé prezentace stereotyptl v médiich za nasledek jejich posilovani. Déti tak

prezentované stereotypy nejen reflektuji, ale predevsim napodobuji a piijimaji za vlastni.

V souvislosti se stereotypy je dulezité¢ poukdzat také na zménu vyznamu slova "zabava’.
Podle Carlsson-Paige (in Konzumni déti, 2008) je ,,...naprosto zarazejici, jaké mnozstvi
nasili je prekladano malym détem ve forme zabavy. “ Za piiklad pouziti konzumniho prvku
Zabava s negativnim vlivem muZe slouZit spot Flexi Monster se zvuky (N = 4). Reklamni
spot urceny chlapciim inzeruje Monstra (gumové figurky), kterd Ize pro zabavu mucit. Do-
spely muzsky hlas ve spotu vybizi: ,, Potrap je! Natahuj je! Z jejich viiskani té bude mrazit!
Straslivi Flexi Monster!*“ Chlapci je natahuji, mlati s nimi o sttil a hlas dale vyzyva ,, Defor-
muj je! Jen at ivou! ,, Tohle je fakt nechutny!* Nasleduje detail figurky, které pii zmack-
nuti zelené¢ hlavy vyhfezne riZovy mozek a druhé figurce pfi zmacknuti vystteli oko. Zave-
rem spotu si chlapci s uspokojenim placnou s komentatem: ,, 7o se povedlo, kluci!* Lze
souhlasit s McNealem (in Bakan, 2011 : 62), podle kterého se détem ,, ...jako zabava’ pro-

davaji spatné veci, Spatné hodnoty a spatné myslenky.

Na divky mifilo 36 % odvysilanych reklamnich spotli. Ve srovnani s reklamnimi spoty za-
méfenymi neutrdlné a na chlapce byly divky aZ dvojnasobné vice vystaveny utoku kon-
zumnich apeli. Reklamy pro divky obsahovaly v priméru vice nez 2 konzumni apely a
témét 3 prvky. Sirdi byla také pouzita skala apelti a prvki a jejich vyrovnanéjsi pouziti. Mezi
nejcast&jsi apely patfily: Cinnost - 37 %, Socialni status - 30 % a Potvrzeni statusu - 23 %.
Frekventované byly prvky: Pfed¢asnd dospélost - 13 %, Zabava - 11 % a Bajecny svét - 10
%.
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5.5 Odpovédi na vyzkumné otazky

Na zaklad¢ vysledkti vyzkumu lze pfistoupit ke zodpovézeni vyzkumnych otazek. Odpovedi

maji podobu shrnuti, nebot’ byly implicitné obsazeny v rdmci interpretaci vysledkt analyz.

Podrobné odpovédi jsou uvedeny v Ptiloze P XIV.

VO 1:

Jaka je ¢etnost obchodnich sdéleni v televiznim vysilini zaméieném na détské-

ho divaka?

VO 2:

Televizni vysilani urcené pro détského divdka je vysoce penetrovano reklamou. Dét-
sky divak mél moZnost shlédnout v pribéhu monitorovanych 30 hodin vysilani cel-

kem 511 obchodnich sd€leni v délce ptes 2,5 hodiny.

Nejvyssi penetrace reklamou byla zjiSténa na TV Barrandov, kterd odvysilala
v pribéhu 10 hodin vysilani ur¢enému détskému divakovi 388 reklamnich spoti

v celkové délce pres 2 hodiny a jejich podil ve vysilani tvoiil 21 %! '

Vyjimku tvofil vefejnopravni kanal CT :D, jehoz obchodni sdéleni jsou omezena

pouze na vlastni aktivity.

Které jsou nejfrekventovanéjsi skupiny produkti a znacek v televiznim vysila-

ni zaméreném na détského divaka?

VO 3:

54 % obchodnich sdé€leni v televiznim vysilani zaméfeném na déti tvotily reklamy na

hracky. Bylo odvysilano 275 reklam na hracky v celkové délce 87 minut.

Nejfrekventovanéjsi skupiny znacek pattily vyrobctim nebo prodejcim hracek: Mat-

tel, Hasbro a Lego.
7 z 10 nejCastéji inzerovanych znacek pattilo vyrobctim nebo prodejciim hracek

Jaké konzumni apely se vyskytuji v televiznim vysilani zaméieném na détského

divaka?

14V souvislosti s vyraznym piekrotenim zikonem stanoveného rozsahu (12 minut do hodiny) pro vysilani reklamy a teleshoppingu podle §

50 zakona 231/2001 Sb. byl dan podnét k pfezkoumani Radé pro rozhlasové a televizni vysilani.
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Reklamy na hracky jsou vysoce penetrovany konzumnimi apely, které maji déti nejen
podnécovat k touze po produktu, ale pfedev§im vymezovat jejich individualitu, hod-
notovy systém posouvat smérem k materialnu a tvoftit tak zéklad jejich silné spotte-

bitelské identity.
Nejéast&jsim konzumnim apelem (54 %) byla Cinnost, ktera fika p¥ijemci, co mu
mize inzerovany produkt nabidnout, pro¢ si ma produkt koupit a s jakou aktivitou

mu produkt miize byt ndpomocen.

VO 4: Jakymi prvky jsou konzumni apely syceny?

NejcastéjsSim konzumnim prvkem byla Zabava. Na praktickém piikladu odvysilané
reklamy bylo deklarovano, ze jako zabava mohou byt détem piedkladany ¢innosti

jako naptiklad muceni.

VO 5: Jaké konzumni apely jsou vyuZivany v zavislosti na genderu?

Vv

mély neutralné ladéné reklamni spoty.

V reklamach zamétenych na chlapce byl nejcastéjSim konzumnim prvkem Boj. In-

terpretace obsahuje konkrétni priklad vyuziti tohoto prvku v reklamnim spotu.

Reklamy pro divky obsahovaly dvojnasobné mnozstvi konzumnich apelti. Nejcastéji
pouzivanym konzumnim prvkem byla PfedCasnd dospélost. Byl uveden ptiklad ex-
ponované reklamy na kosmetickou sadu pro divky, obsahujici make-up, o¢ni stiny,

lak na nehty, suSicku na nehty a parfém.

5.6 Moznosti a limity vyzkumu

Vyzkum byl omezen v nékolika smérech. Pokusim se o zakladni shrnuti limit a navrht fe-

Seni v bodech:

Rozsah vyzkumu: Zvysit rozsah monitorovaného vysilani. V zavislosti na sledova-
nosti zkoumat 1 dalSi exponované vysilaci Casy a jejich obsah. V ramci obsahové
analyzy rozsitit oblast zkoumani, naptiklad o pozitivni a negativni apely, kli¢ova slo-

va apod.
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e Metody vyzkumu: Podle Becka (in Vysekalova, 2014) je jednou z nevyhod obsa-
hové analyzy ,, ...jeji neschopnost zdiivodnit motivy jedince a vysvetlit zavery, které
Jjedinec ze zprav vyvozuje.“ Neni také schopna vysvétlit efekt, ktery ma zkoumané
sdéleni na jedince, nebot’ pouze analyzuje obsah sdéleni, nikoliv jeho vyznam pro
piijemce. Pro zvyseni reliability vyzkumu by bylo vhodné dophit jej o kvalitativni
metodu, naptiklad focus group s détmi z jednotlivych cilovych skupin a tyto vystupy

si nasledn¢ ovértit na SirSim vzorku respondentti kvantitativnimi metodami.

e Vyzkumny tym: Pro zvySeni objektivity posuzuji reklamni spoty pii obsahové ana-
lyze zpravidla dva posuzovatelé. V piipad¢ diplomové prace vSak tento postup neni
piijatelny.

e Technické prostiedky: Pokud by data byla zpracovavana pomoci specializované¢ho
software, da se predpokladat rychlejsi zpracovani vétsSiho mnozstvi dat a jejich lepsi
vytéznost.

Soucasné s uvedenim limith prace v nich vSak spatiuji i moznosti pokracovani vyzkumu. Je
zapotiebi si uvédomit, Ze pii rozsahu tématu nam vyzkum mohl nabidl pouze dil¢i ndhled na
danou problematiku. Zjisténé vysledky povazuji za dil¢i a oteviené dalSim moznostem vy-
zkumu. Jednou z vizi je projekt zaméteny na vyzkum konzumnich apela v televiznim vysila-

ni a jejich vliv na détského divaka.
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ZAVER

Osobné povazuji détsky konzumerismus za zavazné spolecenské téma, na které vSak nase
spolecnost zatim pftili§ nereflektuje. Na praci jsem proto byla zainteresovana odborné i

osobné.

Odbornym cilem bylo teoreticky ukotvit problematiku détského konzumerismu a konzum-
nich apeld v kontextu s televiznim vysilanim a reklamou a vytvofit konzistentni odborny
text. V ramci vyzkumu pak bylo cilem prokézat existenci konzumnich apelt v televiznim
vysilani ur¢eném détskému divakovi, analyzovat jejich slozeni a prakticky poukéazat na moz-
né negativni disledky. Odborny piinos spatiuji v rozsahu realizovaného vyzkumu v ramci
ceského televizniho trhu a v aktualnosti a novosti tématu. Byla bych rada, pokud by tato
prace podnitila odbornou diskuzi na uvedené téma, ptipadné poslouzila jako podnét pro

dalsi vyzkum v této oblasti. .

Osobnim cilem bylo detailni sezndmeni se s problematikou détského konzumerismu a vytvo-
feni materialu, jehoz prostifednictvim se miize zainteresovana vetejnost (napiiklad rodice
nebo pedagogoveé) s timto tématem sezndmit, uvédomit si jeho zavaznost a fakt, ze kon-
zumni apely jsou béZznou soucasti televizniho vysilani pro déti. Za osobni piinos pokladam
predevSim zainteresovanost na tématu. V priabéhu psani prace jsem o détském konzumeris-
mu a konzumnich apelech hovoftila s mnoha rodi¢i. VétSinu z nich toto téma zaujalo a vyja-
dfili zajem se s praci po jejim dokonceni sezndmit. Mym zdmérem je v€novat se této pro-
blematice 1 nadale. Pfedbézna vize je pokracovat v rozsahlej$Sim vyzkumu konzumnich apelt

a jejich vlivu na déti.
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PRILOHA P I: POPIS VYSILANI CT :D

Cas zaznamu

| Potad

| Obsah

Zaznam &. 1 dvb_2013_11_04_18 1 3-1 CT D - CT art_ori

ginal. mpeg

00:00:00 - 00:07:17

Avatar

Vystupuje zde Avatar (chlapec Engt) a jeho bizon nadrozmérné velikos-
ti — zastupci dobra. Princ Zucho a jeho stryc, ktery asi proti Avatarovi
bojuje, ale spiSe se nemuize rozhodnout, jestli stoji na stran¢ dobra nebo
zla. Je zde dosti bojovych scén — ve stylu bojovych vychodnich uméni,
bojuji proti sob& déti (meci) nebo déti a dospéli (= zastupci ,,zla“). V
pravém hornim rohu 8+

00:07:18 - 00:07:23

Predél planeta Yo

Chodici boty Planetdka Y6 na vesmirném kamenu

00:07:24 - 00:09:16

Vstup moderatort

Dva moderatofi v roli psychoterapeuta a pacienta, ktery trpi syndromem
vyhoteni. Divak se dozvida, co je syndrom vyhoteni. Doprovazi je dva
animovani mimozemstané.

00:09:17 - 00:10:51

Science Fiction

Poté navazuje plynule potad Science Fiction. Zde se divak vtipnou
formou dozvida, jak vznikd nachlazeni a jestli se miZze nachladit i
tuciak, a pro€ ne.

00:10:51 - 00:11:39

Vstup moderatort

Pacient je v sauné, druhy moderator komentuje situaci.

00:11:40 — 00:14:39

Podivuhodna planeta (britsky serial)

Blesky. Nau¢ny serial — o tom, jak vznikaji blesky.

00:14:40 — 00:15:33

Vstup moderatort

O zazitku ze sauny

00:15:34 - 00:17:03

Vrat’ to

O vyhlaseni nezavislosti v jizni Rhodésii — kratky dokument z historie

00:17:04 — 00:19:39

Vstup moderatort

Pacient se nachladi a ,,doktor* se ho pokousi podpofit falesnym dopisem
od fanynky

00:19:40 - 00:19:43

Predél planeta Yo

Chodici boty Planetdka Y6 na vesmirném kamenu

00:19:44 — 00:23:43

Funny Animals

BBC serial. Kratké vtipné scénky ze zivota zvifat.

00:23:44 — 00:25:37

Vstup moderatort

Syndrom vyhofeni se pfenese na druhého moderatora — role se vyméni

00:25:38 - 00:25:41

Predél planeta Yo

Planet’ak spolkne bonbon

00:25:42 - 00:37:40

Zahada Anubisova domu

Ztracené véci. Britsko-americky serial. Skupinka teenagerti bydli v
domé se dvéma vychovateli. Maji amulety a bojuji pro dobro né&jaké
véci .

00:37:41 - 00:37:45

Predél planeta Yo

Planet’ak jede na ,,motorce

00:37:46 — 00:39:55

Vstup moderatort

Parodie na rapovani

00:39:56 — 00:40:00

Predél Décko

Planet’ak na motorce a :D

00:40:01 - 00:40:30

Upoutavka na vlastni potad

Décka v akci

00:40:31 - 00:40:50

Upoutavka na film v kiné

Husiti

00:40:51 - 00:4059

Predél Décko

Duhové toéici se :D

00:41:04 — 00:46:02

Zpravicky

Zpravy pro holky a kluky. Uvadi Katka Mad’arkova. Otevieni Plane-
taria v Plzni, Cetba &eskych déti, 3D tiskarny, mistrovstvi CR v jojovéni,
pocasi

00:46:03 - 00:46:13

Predél Décko

Décko - kosmické

00:46:14 - 00:46:23

Upoutavka na vlastni potad

To si pi§, je to my§

00:46:24 - 00:46:30

Predél Décko

Duhové toéici se :D

00:46:31 — 00:55:28

Vedernicek To si pis, je to my$

Vyprava do lednice. Loutkovy animovany serial. Mysim (dva mysi kluci
a jejich mysi sestra) je horko a dédovi mySakovi nechutna ani snidané.
Tak si mali mySaci vyrobi papirovou lednici, ale nemaji led. Vydaji se
proto do lidské lednice, ale jeden znich uvizne v mraziku, poté se
zasekne ve Spagetach v lednici. Déda mu potaji pomiize hackem a udici,
a to tak, Ze to vypada jako kouzlo. Dé&ti jsou vytrestané a vraci se pak
rychle domti, zatimco déda d¢la, ze spi.

00:55:29 - 00:55:36

Upoutavka na vlastni porad

Vedernicek To si pis, je to mys (upoutavka na dalsi dil)

00:55:37 - 00:55:44

Predél Décko

ABC s oveckami Dé

00:55:45 - 00:56:13

Upoutavka na vlastni potad

Ranic¢ek

00:56:14 - 00:56:44

Upoutavka na vlastni program

Chytra zabava: Mistr E, Méd’ové na cestach, Abécédé s Michalem,

00:56:45 - 00:56:47

Predél Décko

Zobajici a prekvapeni ptaci

00:56:48 — 00:57:01

Piedél Disney Klubu

00:57:02 - 01:01:29

Kacefi piib&hy

Strasidelna show
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00:00:00 — 00:19:50

Kacefi piib&hy

Pokracovani predesiého oddilu. Vsechny dily se to¢i kolem penéz,
profitu, hromadéni penéz, obchodniho uspéchu a materialniho bohatstvi.
V tomto dile Skrblik koupi ruinu, z niz chce postavit nové kaceti konfe-
renéni stfedisko. Jenze ho to stoji spoustu penéz, a tak kdyz za nim pfijde
potencialni ucastnik zajemce s tim, ze potrebuje kvili konferenci ubyto-
vat 50 ucastnikl, rozhodne se pro profit udélat ze svého domu hotel.
Zajemce je ale vlkodlak a s hrabétem Kvakulou (upirem) planuji velké
setkani. Z domu udélaji Skrblikovi spoust’ (King Kong se napt. usadi na
nejvyssi vézi ve mésté, coz je Skrblikova ulozna penéz), ukaze se ale, ze
nejsou zli. Poté jdu demonstrovat za prava strasidel, a Skrblik poprvé
v zivoté prodélava. Pak ale straidla i on zjisti, ze déti se jich neboji a
Skrblik uspofada show s King Kongem a ztratu obrati v zisk.

00:19:51 — 00:19:56

Predél Décko

Zobajici ptaci




00:19:57 — 00:20:26

Upoutavka na vlastni porad

Kouzelnici z Waverly

00:20:27 - 00:20:56

Upoutavka na vlastni program

Chytra zabava: Mistr E, Méd’'ové na cestach, Abécédé s Michalem,

00:20:57 - 00:21:17

Upoutavka

Online hra Zvéfinec o tom, jak léCit zvifata. Déti mohou hrat na
www.decko.cz/zverinec

00:21:18 - 00:21:23

Predél Décko

Jehla pichne do Décka, které splaskne jako balonek

00:21:24 — 00:32:04

Phineas a Ferb

Divoéina pod sttechou. Phineas a Ferb vynaleznou biosféru, ktera umi
simulovat jakékoliv prostfedi. Coz se hodi jejich kamaradkam, které
chtély ziskat odznaky poustnich cestovatelek, ale dést’ tomu piekazi.
Kluci nasimuluji poust,, poté destny prales a hory. Holky sbiraji odznac-
ky za orientaci, zdchranu kamaradky, hledani vody, atd. Candy se do
simulatoru dostane se svym klukem, ktery to chce zkusit a podstupuje
vse, co on chee, aby zjistila, co na ni ma nejradsi. Nakonec to nezjisti a
nevyjde ji ani jeji Zalovani na bratry — biosféru odnese pfistroj na dést,
ktery Perry zneskodnil. Perry fe$i problém toho, Ze moc prsi — podezieni
jen na védce Némce, ktery je neptitelem Perryho (a celé agenti zakladny
— ptikaz vzdy pfichazi od jeho nadfizeného pomoci obrazovky skryté na
nenepravdépodobnéjsich mistech). Vnikne k védci, tam se dostane do
jedné z jeho pasti a on se mu zaéne chlubit se svym ,,prsicim deskopado-
rem*, ktery stvofil, aby byl ptrelozen sportovni zapas a on se mohl divat
na svoji oblibenou telenovelu. Perry mu to nakonec prekazi a védec
prcha, protoze nechce vidét sviyj ucet za vodu.

00:32:05 - 00:43:12

Phineas a Ferb

Kenderemy. Na Candy se zlobi jeji kamaradka, protoze Candy mluvi jen
o Jeremym a netravi s ni uz zadny ¢as. Slibi ji, ze nadstavajici schiizku
s Jeremym zrusi a stravi den spolu. Jde to fici Jeremymu, ale védcuv
kombinator je omylem zkombinuje — srostou spolu. Jeremy o ni¢em
nevim, spi po dvou sménach a je tvrdy jako Spalek. Candy zada své
bratry, aby je odseparovali — mysli si, Ze je to jejich vina. Musi ale uz za
kamaradkou a ruzné se spiciho Jeremyho snazi zamaskovat (napt. jako
stil, ¢i velkym kabatem). Nakonec ji Isabel fekne, Ze celou dobu o
maskovani védéla.Separace se nakonec povede. Phineas se libi své
kamaradce Isabel, kterd se ho snazi dostat do kina. Phinea ale vice
zajimaji jeho vynalezy. Kdyz uz koneéné mizou jit do kina védciv
vynalez oba bratry nechténé spoji dohromady. Perry je zajat védcem a
ten mu predvadi, ze spojil dohromady své dvé nejoblibengjsi véci
z détstvi: obftho §vaba a ¢esnekovou zmrzlinu. Pomoci nového pifistroje
kombinatoru vyrobi Cesneko-§vabi zmrzlinu. Pak chce zkombinovat
ostritvek, kde ma podil, s méstkou radnici, ¢imZ se chce stat vladcem
mésta. Perry s nim bojuje a vyhraje.

00:43:13 - 00:43:18

Predél Décko

Prelet ptakt nad Déckem

00:43:19 - 00:43:38

Upoutavka na vlastni porad

Décka v akci

00:43:39 - 00:43:58

Upoutavka na vlastni porad

Planeta Y6

00:43:59 — 00:44:11

Predél Décko

Dzungle

00:44:12 - 00:47:12

Palicky

Déti a Svérak odpovidaji na otazky: Kdo je soused, Jak se chovaji dobii
sousedé, Co by si sousedé neméli délat.

00:47:13 - 00:47:19

Predél Décko

Barevné kychnuti

00:47:20 - 00:47:34

Upoutavka na vlastni potad

Ranic¢ek

00:47:35 - 00:47:42

Predél Décko

Zobajici a prekvapeni ptaci

00:47:43 — 00:57:37

Cteni do ouska

Moderatorka ¢te z ¢itanky tfem usinajicim détem pohadku o slunicku a
o tom jak se mu nechtélo hi't a svitit a jak se chtélo stat kominikem (od
Fr. Nepila: Jak slunicko chtélo byt kominikem). Narodilo se slune¢niko-
vi a slune¢nici a nechtélo se mu svitit, protoze mu z toho bylo horko a
bolela ho zada. Jeho napad mu ale nevysel — rodi¢e sjednali napravu a
vysvétlili slunicku, co je jeho poslanim. 00:54:16 — 00:57:04 - Pohadka
o loutkovém krali, kralovné, rytiti a princezné (od Fr. Nepila: Pohadka o
neohrozeném rytifi) a o tom, jak rytif musi drakovi useknout hlavu, aby
si princeznu mohl vzit. Kdyz tak u¢ini, dojde kluk Slavek, a draka necha
opravit — ale to uz je princezna rytifova. V pravém rohu znakova fec.

00:57:38 - 00:57:44

Predél Décko

Zobajici a prekvapeni ptaci

00:57:45 - 00:57:54

Predél Décko

,,Probud’te se kamaradi*

00:57:55 — 00:58:27

Upoutavka na porad na décku

Obecny pruiez (kolaz) toho, co lze na Décku shlédnout

00:58:28 — 01:00:32

Predél Décko

Ovecky ,,dé“ prekracujici ficku

01:00:33 - 01:01:01

Upoutavka na vlastni potad

Udalosti v kultute

01:01:02-01:01:29

Udalosti v kultute
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00:00:00 — 00:11:48

Avatar

Serial o Avatarovi, ktery se skupinkou svych ptatel pomaha zachranit
n&jaké kralovstvi pred neprateli.Soub&zné zde Zucho prochazi osobnost-
ni proménou, v niz ho doprovazi jeho stryc. Déti jsou tu opét v roli
bojovnikl a ochrancti dobra.V pravém hornim rohu 8+

00:11:49 - 00:11:53

Predél planeta Yo

Mimozemst'an vleti do krateru planetky

00:11:54 — 00:14:51

Vstup moderatora

Moderator si tu povida se spisovatelkou Petrou Dvoiakovou o jeji
knizce Julie mezi slovy, ta z ni pak preéte uryvek

00:14:52 - 00:16:21

Vrat’ to

1967 Chichestrova slavna plavba (Ch. jako prvni ve své jachté obeplul

svét) — vypravi Gcastnice (zprostiedkované vypravéckou)




00:16:22 - 00:17:03

Vstup moderatora

Moderator vyzyva divaky, na zakladé setkani se spisovatelkou a jeji
knihou, napsat ptibéh o kvétaku’ nebo ‘brokolici’ na hlavé (co se détem
stalo s vlasy, kdyz usnuly s mokrou hlavou...)

00:17:04 - 00:18:38

Science Fiction

Loutkovi védci - moderatofi fesi, zda je pravda, ze zraloci nespi. Vysvét-
luji, jak je to se spankem Zraloka.

00:18:39 — 00:19:15

Vstup moderatora

Usne pii ¢teni knihy

00:19:16 — 00:24:15

Podivuhodné pocasi

Proudéni vzduchu. Nauénym a zajimavym zplsobem, srozumitelnym
pro star$i déti hlasy dvou moderatorti (muz, zena) vysvétluji, jak vznika
proudéni vzduchu, k emu slouzi, jaka je jeho podstata

00:24:16 — 00:25:06

Vstup moderatora

Téma: perpetum mobile — uvadi tim nepfimo dalsi pofad

00:25:07 — 00:27:10

Bez nazvu

O mladém vynalezci, ktery si sestrojil strojek, ktery ho pohani na skatu

00:27:11 - 00:27:37

Vstup moderatora

Moderator opét vyzyva divaky, na zaklad¢ setkani se spisovatelkou a jeji
knihou, napsat pfibéh o kvétaku na hlavé + uvede dalsi serial — Zahada
Anubisova domu

00:27:38 - 00:27:41

Predél planeta Yo

Mimozemst'an vleti do krateru planetky

00:27:42 — 00:39:35

Zahada Anubisova domu

Odrazy. Navazuje na pfedchozi dil. Skupinka mladych lidi — parta se
vydava za kouzelnou sténu. (v min. dile jeden z nich - divka oslepne a
zistava hned za sténou). Ostatni se dostavaji k vlaknim, ktera musi
piekrocit a dostat se k hackim — jedna se o n&jaky rébus, k némuz se
snazi dostat i jeden dospély z domu, kde Ziji. Zmateny, nesrozumitelny
dgj.

00:39:36 — 00:40:10

Vstup moderatora

Rozlouceni se s divaky

00:40:11 - 00:40:16

Predél Décko

Planet’ak na motorce a D

00:40:17 - 00:40:45

Upoutavka na vlastni potad

Divoké sporty. Text: "Zadné zébrany, 7adné limity, jen divoké sporty!
Kazdou stiedu odpoledne na Décku."

00:40:46 - 00:40:59

Predél Décko

Duhové toéici se :D

00:41:00 - 00:45:57

Zpravicky

Zpravy pro holky a kluky. Uvadi Katka Mad’arkova. Matematika trochu
jinak, raketa z Indie na Mars, Tomas Berdych na Turnaji mistri, pocasi,
vyzva k soutézi vymyslet a nakreslit tane¢ni kostym pro tanec, ktery se
pravé ve Star Dance tan¢i — vyhrat lze vstupenky na generalni zkousku
Star Dance

00:45:58 — 00:46:07

Reklama

T

,.Ceska televize nabizi. Tip!“ Slovicka (knizka s dialogy obrazky, ukoly
a DVD. Cena 199,-, telefon, internetovy odkaz na eshop Ceské televize

00:46:08 - 00:46:14

Predél Décko

Kychnuti

00:46:15 - 00:46:24

Upoutavka na vlastni potad

To si pi§, je to my§

00:46:25 - 00:46:29

Predél Décko

Duhové toéici se :D

00:46:30 — 00:55:34

Vedernicek. To si pis, je to mys

Hura do knihovny! Mysi hol¢icka se vyda do ¢lovéciho domu (chodi se
vzdycky takovym labyrintem) a dva kluci mysaci (jeji braskové) jdou za
ni. Hol¢icka objevi pohadkovou knizku, jejiz pohadky nezna ani jeji
medvidek.PrevleCe se za princeznu, o niz se bude bojovat (viz jeji bras-
kové, ktefi se prevléknou za rytite). Dopadne to tak, Ze se zaseknou
v Siticku a déda mysak je musi vysvobodit — zaroven jim da lekci

00:55:34 - 00:55:44

Upoutavka na vlastni porad

Vedernicek. Maxipes Fik

00:55:45 - 00:55:56

Predél Décko

Cirkusak

00:55:57 — 00:56:27

Upoutavka na vlastni porad

Ranicek (Krte¢kova dobrodruzstvi)

00:56:28 - 00:56:56

Upoutavka na vlastni potad

Kouzelnici z Waverly

00:56:57 - 00:57:26

Upoutavka na vlastni porad

Nina a neurony

00:57:27 - 00:57:39

Predél Décko

Plavba vzducholodi

00:57:40 — 00:57:48

Piedél Disney Klubu

00:57:49 - 01:01:29

Kacefi piib&hy

Dokud nas synovci nerozdéli
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00:00:00 — 00:19:39

Kacefi piib&hy

Pokracovani predesiého oddilu. Stryéek Skrblik se zamiluje do Milio-
nery, ktera ho chce obrat o majetek. Synovci, netef a jejich chiiva se
snazi Milinonéfe jeji plany prekazit, nakonec Skrblik na to pfijde sam a
nevezme si ji.

00:19:40 - 00:19:46

Predél Décko

Zobajici ptaci

00:19:47 - 00:20:16

Upoutavka na vlastni potad

Divoké sporty

00:20:17 - 00:20:46

Upoutavka na vlastni potad

Nina a neurony

00:20:47 - 00:20:59

Predél Décko

Cirkusak

00:21:00 — 00:31:51

Phineas a Ferb

Candy utikej! Phineas, Ferb a Candy jsou sourozenci. Candy (ukfi¢ena,
nevyrovnana divka, ktera Zaluje na své bratry) ma v tomto dile byt na
ttech mistech soucasné. Phineas a Ferb si pro sebe vynaleznou super
rychlé boty a Candy si je ,,vypuj¢i“. Plyne z toho spousta komickych
situaci, nakonec se v§ak Candy zaslouzi o to, Ze najde ztracenou piibuz-
nou Anabel, ktera patii do rodiny jejiho kluka. Spole¢né s témito posta-
vami zde vystupuje i tajny agent Perry — ptakopysk, ktery zde fesi
nesplaceni hypotéky svého soka — podivného védce, ktery se vzdy
neuspé$né snazi Perryho znidit.

00:31:52 - 00:42:35

Phineas a Ferb

Posledni Sance. Phineas, Ferb, Candy a jejich kamaradi travi ¢as u
prarodi¢i (P, F, C). Perry fesi problém mizeni vajec — $ileny védéc
znich chee vyslechtit vymielého ptaka Dodo, ackoliv nevi, jak tento
ptak vypada. Candy fesi otdzku vzdani se a nevzdani se (na zakladé




vypovédi rodinné pritelkyné, strojvidkyné Glendy, ktera chce jet do
prismyku, kam jest¢ zadny vlak nejel (ale zapomene si vzit dostatek
dieva), kluci zase jizdu balony

00:42:36 - 00:42:46

Piedél Disney Klubu

00:42:47 - 00:42:58 Piedél Décko Plavba vzducholodi
00:42:59 - 00:43:28 Upoutavka na vlastni potad Kouzelnici z Waverly
00:43:29 - 00:43:48 Upoutavka na vlastni porad Planeta Y6

00:43:49 -00:43:56 Predél Décko Ovecky ,,dé*

00:43:57 — 00:46:56

Palicky

Malé déti a Lukas Pavlasek odpovidaji na otazky. Co je to banka? Jaky
je jeji vyznam? Apod.

00:46:57 — 00:47:04

Predél Décko

Prelet ptakti nad Déckem

00:47:05 - 00:47:35

Upoutavka na vlastni potad

Ranic¢ek

00:47:36 - 00:47:41

Predél Décko

Zobajici ptaci

00:47:42 - 00:57:19

Cteni do ouska

Anna Cénova ¢te z ¢itanky tfem usinajicim détem pohadku od Frantiska
Nepila o kastanu, o tom jak byl na vSechny hodny, jak prozival roéni
obdobi. V pravém rohu znakova fec.

00:57:20 - 00:57:26

Predél Décko

Ptacci-décka rozlovou velké :D na :D s ornamenty a sloupovim

00:57:27 - 00:57:46

Upoutavka na vlastni porad

Nina a neurony

00:57:47 - 00:57:50

Predél Décko

Zonglujici ptaci

00:57:51 — 00:58:10

Upoutavka na akci

6. ro¢nik Juniorfest 09. — 13.listopadu. HorSovsky Tyn — Plzeii — Dob-
fany. Uvedeni medidlni partnefi

00:58:11 - 00:58:14

Predél Décko

Décko za oponou

00:58:15 - 00:58:21

Predél Décko

Zobajici a prekvapeni ptaci

00:58:22 — 01:00:22

Predél Décko

Ovecky ,,dé“ prekracujici ficku

01:00:35-01:01:02

Upoutavka na vlastni porad

Udalosti v kultute

01:01:03 -01:01:29

Udalosti v kultute
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00:00:00 - 00:11:18

Avatar

Boj o ovladnuti kralovstvi a zajeti Avatara (chlapce Engt). Dale se tu
Avatar uci otevirat ¢akry pomoci Mistra. Nedati se mu vSak otevfit
posledni ¢akru souvisejici s laskou (odmita v mySlenkach opustit kama-
radku Kataru). Rostouci spiknuti proti krali. V hornim pravém okraji 8+

00:11:19-00:11:24

Predél planety Yo

Jeden mimozemstan stahne druhého do kraterku planetky k televizi

00:11:25-00:11:39

Vstup moderatora

Uvadi videa, ktera si ptipravila Liza-mimozemst'an

00:11:40 - 00:13:08

Vrat’ to

1941 Pearl Harbor,vypravi pani, které v t¢ dobé bylo 6 let.

00:13:09 - 00:13:43

Vstup moderatora

O tom, pro¢ nikdy nemél doméciho mazli¢ka. Tim nepfimo uvadi dalsi
porad

00:13:44 — 00:17:42

Zéabavna zvitata/Funny Animals

Lachtani, kosatky, delfini ... vodni akrobati (skoky, hratky...)

00:17:43 — 00:18:02

Vstup moderatora

Moderator se snazi vyhovét Lize-mimozemst'anovi a panackuje jako pes.
Odmitne ale dat si nohu za krk.

00:18:03 — 00:21.05

Podivuhodna planeta

Diamantovy prach. Jak a kde vznika diamantovy prach (Yellowstonsky
narodni park v USA)

00:21:06 — 00:25:01

Vstup moderatora

Host Petr Porubsky z Linky bezpe¢i. Téma - rozvody rodi¢i — jak
poznat, Ze se k nému schyluje, na co se pfipravit, ze v ptipadé potieby je
détem k dsipozici linka bezpe¢i telefonicky i na e-mailu

00:25:02 - 00:26:41

Science

Loutkovi védci fesi, dotaz, zda je pravda, ze mravenec uzvedne 50x vice,
nez vazi

00:26:42 — 00:27:00

Vstup moderatora

Uvadi dalsi serial — Zahada Anubisova domu

00:27:01 - 00:27:06

Predél planety Yo

Jeden mimozemstan stahne druhého do kraterku planetky k televizi

00:27:07 — 00:38:57

Zahada Anubisova domu

Lez ma kratké nohy. Pavuéina, tfi hacky a pavouk — opét s obyvateli
Anubisova domu (studenty) fesi tento rébus. Dochazi zde k vyméné mezi
skupinkou studentl a jinym studentem — kouzelny amulet za diamant
znéjaké Skolni trofeje. Dochazi k setkani jedné z divek s carodéjkou,
kterd ji ma ve své moci

00:38:58 — 00:39:02

Piedél planeta

Jeden mimozemst'an opravi toho druhého, aby mohl odletét

00:39:03 - 00:39:47

Vstup moderatora

Shrnuje setkani s Petrem Porubskym ohl. linky bezpe¢i, rozlouceni se.

00:39:48 - 00:39:53

Predél planeta Yo

Planet’ak na motorce a :D

00:39:54 — 00:40:22

Upoutavka na vlastni program/potad

Legendarni animované serialy (Rychla rota, Phineas a Ferb)

00:40:23 - 00:40:43

Upoutavka na vlastni potad

Désivé d&jiny

00:40:44 - 00:40:58

Predél Décko

Duhové toéici se :D

00:40:59 — 00:45:59 | Zpravicky Zpravy pro holky a kluky. Uvadi Petr Srna. Geocaching, o japonské
kuchyni, krajské kolo sedmikvitkii v Oktiskach u Jihlavy (tane¢ni a
rukodélna soutéz), fotbalova liga juniort, pocasi

00:46:00 - 00:46:10 Reklama ,.Ceska televize nabizi. Tip!“ Slovi¢ka (knizka s dialogy obrazky, tikoly

a DVD. Cena, telefon, internetovy odkaz na eshop Ceské televize

00:46:11 - 00:46:14

Predél Décko

Manasci v Décku

00:46:15 - 00:46:24

Upoutavka na vlastni potad

Maxipes Fik

00:46:25 - 00:46:29

Predél Décko

Duhové toéici se :D

00:46:30 — 00:54:32

Vederni¢ek Maxipes Fik

Uvodni dil o tom, jak mald Aja piisla k Fikovi — jak Fik pofad rostl a
nakonec Aju zachranil pred utopenim.

00:54:33 - 00:54:43

Reklama

,.Ceské televize nabizi. Tip!“ Maxipes Fik a Divoké sny Maxipsa Fika
(dvé DVD)




00:54:44 - 00:54:53

Upoutavka na vlastni porad

Vederni¢ek Maxipes Fik (upoutavka na dalsi dil)

00:54:54 — 00:55:01

Predél Décko

Ptacci-décka rozlovou velké :D na :D s ornamenty a sloupovim

00:55:02 - 00:55:29

Upoutavka na vlastni potad

Ranic¢ek

00:55:30 — 00:56:00

Upoutavka na vlastni potad

Kouzelna $kolka

00:56:01 - 00:56:30

Upoutavka na film v kiné

Husiti (animovana komedie)

00:56:31 - 00:56:36

Predél Décko

ABC s oveckami Dé

00:56:37 - 00:56:47

Piedél Disney Klubu

00:56:48 — 01:01:29

Rychla rota

Jak mély mysi pré
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00:00:00 — 00:18:36

Rychla rota

Pokracovani z predeslého oddilu. Jak mély mysi pré. Chip a Dale (+
jejich parta — Monty, Zip a Gedgitka) hledaji ztracené kot'ako malé
divky. Maji podezieni, ze kot'atko z domu neodeslo samo. Kocky ale
chybi v celém mésté. Mysi piijdou na to, ze kocky sbira po mésté ,,veé-
dec”, ktery je tfenim srsti chce vyuZzit na nabiti generatoru, znéhoz
vytvofeny blesk sezehne celé mésto. Mysi se dostanou do mistnosti, kde
jsou koc¢ky veznény. Svedou boj s plechovymi psy, generatorem i véd-
cem a kocky zachrani. Poté koté odvedou domi k malé majitelce.

00:18:37 - 00:18:42

Predél Décko

Prelet ptakti nad Déckem

00:18:43 — 00:19:12

Upoutavka na vlastni porad

Désivé d&jiny

00:19:13 - 00:19:16

Predél Décko

Zonglujici ptaci

00:19:17 - 00:19:36

Upoutavka na akci

6. ro¢nik Juniorfest 09. — 13.listopadu. HorSovsky Tyn — Plzeii — Dob-
fany. Uvedeni medialni partnefi

00:19:37 - 00:19:40

Predél Décko

Décko za oponou

00:19:41 - 00:19:47

Predél Décko

Jehla pichne do Décka, které splaskne jako balonek

00:19:48 - 00:41:24

Phineas a Ferb

Narozeninova kliporama Phinease a Ferba. Phineas ma narozeniny a
Ferb pro ngj ptipravil narozeninovou hru. Ostatni pfatelé pro ngj také
chystaji zdbavu — jeden znich tajnou kamerou nato¢il Phineasovy
vynalezy a protoze to nestacil sestiihat, zapoji ostatni. Candy fesi, co dat
Phineasovi, ktery si umi vyrobit vSe. Pfiznava, ze na to méla myslet dfiv.
Pak ale potaji vyslechne plany Phineasovych pratel a uciti svoji skodoli-
bou piilezitost a tak je postupné obchazi a hleda, kdo z nich ma inkrimi-
nované zabéry vynalezil. Mezitim se Phineas vydava na narozeninovou
hru a hleda stopy, které ho nakonec dovedou zpét domi, kde na ného
¢eka prekvapeni. Ma dojemny proslov pred svymi prateli a rodinou, a
dokonce Candy je tak dojata, ze CD proti nému nedokaze pouzit. Nako-
nec pro néj ma i darek, k némuz pfisla nahodné pii své honbé za CD.

Perry je na koberecku se svymi prichody — jeho nadfizeny pocit'uje
zménu vykonu a zfejmé ztratu pompéznosti a nenucenosti. Ma v planu
ho upozornit i na jeho odchody. Poté je Perry zase chycen védcem
Doofenshmirtzem (Duto§varc), ktery pozméni nazev svého nového
vynalezu, protoze si mysli, ze selhani téch predchozich souvisi s jejich
koncovkou. Tento vynalez ma v TV nahradit dokument jeho tispésného
bratra, pfenést pozornost na védce, ktery pak oznami, ze ptebira vladu
nad méstem. Perry se ale dostane z pasti, v niz ho védec uvéznil, strhne
se boj, vnémz po sob¢ oba sttili TV ovladadi. Perry vyhraje. VSechny
tyto paralelni pfibéhy jsou tentokrat protkany retrospektivou — kolazi
toho, co uz ziejmé bylo v piedeslych dilech.

00:41:25 - 00:41:35

Piedél Disney Klubu

00:41:36 - 00:41:42

Predél Décko

Barevné kychnuti

00:41:42 —00:42:12

Upoutavka na vlastni potad

Kouzelnici z Waverly

00:42:13 - 00:42:42

Upoutavka na vlastni potad

Désivé d&jiny

00:42:43 — 00:43:12

Upoutavka na vlastni porad

Nina a neurony

00:43:13 - 00:43:19

Predél Décko

Jehla pichne do Décka a to splaskne (jako balonek)

00:43:20 — 00:46:21

Palicky

Déti a Svérak opét odpovidaji na otazky. Co je to dovolena? Jak nejlépe
stravit dovolenou? Pro¢ je dovolena dulezita?

00:46:22 - 00:46:32

Predél Décko

Cirkusak

00:46:33 — 00:47:02

Upoutavka na vlastni potad

Ranic¢ek

00:47:03 - 00:47:33

Upoutavka na vlastni program

Taneéni hratky s Honzou Onderem. Hybanky. Joginci. Cvieni.

00:47:34 - 00:47:39

Predél Décko

Zobajici ptaci

00:47:40 — 00:57:22

Cteni do ouska

O krasné Helené a deviti bratrech. Vypravi Libuge Safrankova. O deviti
bratrech a jejich sestfe. Bratry zakleje zla kralovna v labuté a chce
ublizit i jejich sestfe. Bratfi ji odnesou do bezpeci a ona je pak usitim
deviti kosili z koptiv osvobodi, pfi¢emz pii vyhotovovani kosili nesmi
promluvit. Klasickd pohadka. V pravém rohu znakova fec.

00:57:23 - 00:57:29

Predél Décko

Zobajici ptaci

00:57:30 - 00:57:43

Upoutavka na vlastni potad

Ranic¢ek

00:57:44 — 00:58:14

Upoutavka na vlastni potad

Kouzelnici z Waverly

00:58:15 - 00:58:21

Predél Décko

Barevné kychnuti

00:58:22 — 01:00:24

Predél Décko

Ovecky ,,dé“ prekracujici ficku

01:00:25 - 01:00:59

Upoutavka na vlastni porad

Udalosti v kultute

01:01:00 - 01:01:29

Udalosti v kultute
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00:00:00 — 00:08:45

Avatar

Zuko je konfrontovan nabidkou zastupkyné naroda Ohné¢, ktery stoji
proti Avatarovi. Opét se rozhoduje, na kterou stranu se dat. Néktefi
uvéznéni pratelé Avatara se dostanou (pomoci nadpfirozenych schopnos-
ti) z uvéznéni. Mezitim Avatar bojuje proti Zukovi a zastupkyni naroda
Ohné (bojuji proti sob& pomoci sil ptirodnich zivli). Hodné bojovych
scén. Kralovstvi Zemé nakonec padne — Avatar je zranén. Zuko je na
strané naroda Ohné (mysli si, ze tak ziska ztracenou Cest). V pravém
hornim rohu 8+

00:08:46 - 00:08:50

Predél planeta Yo

Skakani ptes $vihadlo

00:08:51 - 00:11:14

Vstup moderatora

Moderator honi paparazziho, ten na planeté¢ zapomene zrcadlovku.
Moderator pak nepiimo uvede dalsi porad

00:11:15 - 00:12:49

Science

O tom, zda je zivani nakazlivé

00:12:50 — 00:13:26

Vstup moderatora

Moderator neptimo uvede dalsi pofad

00:13:27 - 00:16:26

Podivuhodna planeta

Monzun. Ve o monzunech, které se objevuji v Himalajich

00:16:27 — 00:17:26

Vstup moderatora

O tom, ze se mu ze zrcadlovky nevyvolaly fotky, ale film.

00:17:27 — 00:18:57

Vrat’ to

1942 Jen proto, Ze jsme Zidé. O hrtizach pachanych na Zidech v té dobg.
Z deniku 13tileté Anny Frankové.

00:18:58 — 00:20:01

Vstup moderatora

O tom, jak se vyvolava film

00:20:02 — 00:24:33

Kratky film bez nazvu

Moderator se vydava na Prazsky hrad k hradni strazi a hovoii o tom, jak
musi hradni straz stat nehybné atd., poté, kde najit informace o Prazském
hradg ¢i jak se ptihlasit k hradni strazi. Poté nasleduje st¥idani strazi.

00:24:34 — 00:26:15

Vstup moderatora

Moderator se snazi vyvolat film na planeté Y6 pfi zatméni Slunce. Fotky
ho ale trochu kompromituji.

00:26:16 - 00:26:20

Predél planeta Yo

Planet’ak/mimozemst’an spolkne bonbon

00:26:21 — 00:38:12

Zahada Anubisova domu

Tajemna vlakna. Skupinka studentii opét fesi zalezitost vlaken (maji na
dvou papircich napsané verSované hadanky a nakonec najdou st¥ibrné
vlakno, za které zatahnou a spusti se pavouk — tim dil kon¢i). Dalsi:
Studentka, ktera v jednom z pfedeslych dili do¢asné oslepla, zase vidi a
pfizna se své kamaradce, Ze se ji libi jeji kamarad, kterému to nedokaze
fici. Jina studentka — novinarka se snazi zjistit, za jakych okolnosti byla
na $kolu pfijata jedna z vyudujicich.

00:38:13 - 00:38:19

Predél planeta Yo

Planet'ak/mimozemstan posila jinému darecek

00:38:20 — 00:39:29

Vstup moderatora

Moderator fesi fotky, odhodi je a ty se dostanou do rukou paparazziho

00:39:30 - 00:39:34

Predél Décko

Planet’ak na motorce a D

00:39:35 — 00:40:04

Upoutavka na vlastni potad

Kouzelnici z Waverly

00:40:05 - 00:40:34

Upoutavka na vlastni potad

Pevnost Boyard

00:40:35 - 00:40:49

Upoutavka na vlastni porad

Dité hvézdy

00:40:50 - 00:40:54

Predél Décko

Duhové toéici se :D

00:40:55 - 00:45:59

Zpravicky

Zpravy pro holky a kluky. Uvadi Katka Mad’arkova. Zahada ¢eljabin-
ského meteoritu, vystava na Tchaj-wanu — 40tis. let starého mamuta,
projekt Ovoce do skol, Ostrava ziskala titul Evropské mésto 2014,
pocasi

00:46:00 - 00:46:08

Reklama

,.Ceska televize nabizi. Tip!* Slovicka (knizka s dialogy obrazky, ukoly
a DVD. Cena, telefon, internetovy odkaz na eshop Ceské televize

00:46:09 - 00:46:13

Predél Décko

Bila postavicka (podobna Ju a Hele) se rozhlizi vedle Décka

00:46:14 - 00:46:23

Upoutavka na vlastni potad

Maxipes Fik

00:46:24 - 00:46:29

Predél Décko

Duhové to¢ici se D

00:46:30 — 00:53:38

Vedernic¢ek Maxipes Fik

V tomto dile se divak dozvi, ze Fik umi mluvit a tatinek toho vyuzije na
nakup piva. Jenze Fika se skoro vSichni boji, a tak si Fik doveze sud
piva v podstaté sam. Tatinek se zlobi, Fik cely sud tedy vypije a od té
doby uz neroste.

00:53:39 - 00:53:47

Reklama

,.Ceské televize nabizi. Tip!“ Maxipes Fik a Divoké sny Maxipsa Fika
(dvé DVD)

00:53:48 - 00:53:57

Upoutavka na vlastni potad

Vederni¢ek Maxipes Fik (upoutavka na dalsi dil)

00:53:58 — 00:54:05

Predél Décko

Barevné kychnuti

00:54:06 - 00:54:35

Upoutavka na vlastni potad

Ranic¢ek

00:54:36 — 00:55:04

Upoutavka na vlastni porad

Kouzelnici z Waverly

00:55:05 - 00:55:34

Upoutavka na vlastni potad

Pevnost Boyard

00:55:35 - 00:56:04

Upoutavka na vlastni porad

Dité hvézdy

00:56:05 - 00:56:11

Predél Décko

Prelet ptakt nad Déckem

00:56:12 - 00:56:21

Piedél Disney Klubu

00:56:22 - 01:01:29

Rychla rota

T¥i muZzi a nemluvné
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00:00:00 — 00:18:11

Rychla rota

Pokracovani predesiého oddilu. Tti muzi a nemluvné. Rychla rota
pomaha matce, blbounovi chocholatému, zachranit jeji vejce, ktery
ukradl do své sbirky p. Dumpty (tak n&jak). Postaveno na odvaze matky,
ktera obétuje sebe pro zachranu vejce. Zustane uvéznéna u sbératele,
zatimco o vejce se stard Rychla rota. Z vejce se mezitim vylihne maly
blboun a spoleéné s Rychlou rotou jedou na originalnim vozitku zachra-
nit matku. Povede se premoci jesttabi hlidku i sbératele, v zavéru pak




¢len RR, moucha, prehodi teplotu v mistnosti, kde jsou ulozena ostatni
vejce a z téch se vylihnou mlad’ata. Sbirka je zmatena.

00:18:12-00:18:18

Predél Décko

Jehla pichne do Décka, které splaskne jako balonek

00:18:19-00:18:48 Upoutavka na vlastni potad Dité hvézdy
00:18:49—00:19:18 | Upoutavka na vlastni porad Carodg&jnice roku
00:19:19-00:19:38 Upoutavka na film v kiné Husiti

00:19:39 - 00:19:51

Predél Décko

Houkajici siréna znacici nejvyssi pohotovost ,,ve mést&”, vnémz se
sehne z vysky obii ruka a zvedne ,,robotka‘“. Dominantou scény jsou zde
obii tenisky

00:19:52 - 00:30:10

Phineas a Ferb

V biise Selmy. Kona se Pristavni den, kterym se ptipomina nékdejsi
pfemozeni zralokd. Perry je povolan do sluzby, nebot’ v blizkosti byl
spatien védec. Védec zjisti, po cem se mu nejvice kazi zuby (po karame-
lach z mofské vody) a vynalezne karamelizator, aby vyrobil tu nejsladsi
vyrobi obtiho Zraloka, spusti ho na vodu a jejich sestra se jim snazi
piekazit jejich vynalez. Vypujéi si lod’ s kapitanem, ktery se prezentuje
jako zkuSeny se Zraloky (spiSe ale prikrasluje skute¢nost a ma bujnou
fantazii, navic neoplyva piili§ inteligenci) a pokousi se zraloka svych
brachtd ,,ulovit”, resp. se o to nejdiive pokousi kapitan, ale zralok ho
»spolkne”. 'V jednu chvili se sestfe i povede zraloka ,,odchytit”, ale
brachové, kteti ho fidi zevniti, si ho zvétsi. Kapitdn nepochopi, Ze se
dostal dovnitt stroje a snazi se oba chlapce ,,zachranit™ a dostat je ze
zralo€ich utrob. Mysli si, ze zZralok je skuteény. Mezitim Perry bojuje
s védcem na motské dné, kde je ulozen karamalizator, oba se uvniti' néj
zalepi do oné karamelizované hmoty, protoze védec opomnél udélat
vypina¢ uvnitf karameliztoru a ten nejde vypnout. Karamelizator
zpisobi néco jako mini tsunami, kterd vyplivne zraloka na sous, sestra
ale nestihne v¢as matku upozornit na poéitani bratrti a opét prohrava.

00:30:11 — 00:41:27

Phineas a Ferb

Mg¢sicéni farma. Candy se opét snazi bratry piistihnout pfi jejich akei.
Navic je zaneprazdnéna i tim, Ze ji Jeremy pfipravil romantickou vedefi
(ohtal ji pizzu v mikrovince) a ona mu to chee oplatit. Ale neumi vatit —
spoji tedy sily se svoji kamaradkou, ktera to také neumi. Phineas a Ferb
vynaleznou kosmickou lod’ a cht&ji letét na Mésic, aby ovéfili, zda
zmrzlina vyrobena na Mg¢sici je lepsi nez na Zemi. Potfebuji k tomu
travu na Mésici a kravy, které ji spasou — brachové vse zajisti. Perry fesi
nekalosti v Doofenshmirtzové Evil korporaci — védec se neumél starat o
rostliny, zacal zavidét sousedovi, prodava¢ v kvétinatstvi mu fekl, Ze to
neumi a po sousledu téchto udalosti védec vynalezl odvlhéovator, ktery
vysaje veskerou vlhkost z rostlin souseda, ty zvadnou a védcovy kvétiny
budou vypadat zelengjsi. OdvlCovator ale na rostliny nefunguje, zato
odvlh¢i Perryho a poté védee (podle toho, kdo je u fizeni stroje). Védéc
nakonec zjisti, ze sousedovy kvétiny jsou umélé (stejné jako jejich
zahradnik“). Phineas a Ferm pomahaji Candy vafit, ale Candy nepo-
chopi hantyrku a haze s kamaradkou do hrnce nesmysly. Nakonec z toho
piesto vSechno vyjde anglické jehnéci, ale odvlCovator to vysusi —
nastésti brachové Candy podstréi zmrzlinu pro dva a Jeremy je spokoje-
ny. Zalovani Candy opét nevyjde, kravy si po ptistani na Zem zapnou
Start a odleti zpét na Mésic.

00:41:28 - 00:41:39

Piedél Disney Klubu

00:41:40 - 00:41:45

Predél Décko

Jehla pichne do Décka, které splaskne jako balonek

00:41:46 - 00:42:15

Upoutavka na vlastni potad

Kouzelnici z Waverly

00:42:16 - 00:42:35

Upoutavka na vlastni porad

Pevnost Boyard

00:42:36 - 00:43:06

Upoutavka na vlastni potad

Nas zvéfinec

00:43:07 - 00:43:16

Predél Décko

Ufoni kolem Décka

00:43:17 — 00:46:20

Palicky

Co je to svét? Jak svét vznikl? Jak svét udélat lepsim? Odpovidaji déti i
Lukas Pavlasek

00:46:21 - 00:46:26

Predél Décko

Barevné kychnuti

00:46:27 - 00:46:57

Upoutavka na vlastni potad

Ranic¢ek

00:46:58 — 00:47:28

Upoutavka na vlastni potad

Kouzelna $kolka

00:47:29 - 00:47:33

Predél Décko

Zobajici a prekvapeni ptaci

00:47:34 - 00:57:20

Cteni do ouska

O tfech suditkach a divce sperlami. Vypravi Libuse Safrankova. O
chudych sourozencich — bratrovi a sestte, ktera ptijme do jejich nuzného
piibytku tii sudicky a ty se ji za to odvdé¢i: kdyz se bude Cesat, z vlast ji
budou padat perly, umyvadlo, které naplni vodou k myti, bude plné ryb,
a ruénik, kterym si je bude susit, bude plny vonavych rizi. Bratr zkusi
perly prodat, ale je zajat s podezienim, ze je ukradl. Pfedstoupi pted
krale, vse vysvétli, kral nevéfi, ale kdyz to pry bude pravda, jeho sestru
si vezme za Zenu. Po cest¢ ke krali ale potkaji zebracku a ta divku
proméni v ptacka. Predstoupi pied krale, voda se zakali, ru¢nik z&erna
atd. bratr je vsazen do zalate, ptacek ale zazpiva krali, ten z n&j vytahne
jehlici a kona se svatba. V pravém rohu znakova fe¢

00:57:21 - 00:57:27

Predél Décko

Zobajici ptaci

00:57:28 - 00:57:47

Upoutavka na vlastni porad

60 zvitecich zabijakt




00:57:48 — 00:58:07

Upoutavka na vlastni program

Taneéni hratky s Honzou Onderem. Hybanky. Joginci. Cvieni.

00:58:08 - 00:58:19

Predél Décko

Plavba vzducholodi

00:58:20 — 01:00:30

Predél Décko

Ovecky ,,dé“ prekracujici ficku

01:00:31-01:01:00

Upoutavka na vlastni potad

Udalosti v kultute

01:01:01 -01:01:29

Udalosti v kultute
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00:00:00 — 00:39:26

Ceskd pohddka — ndzev nezachycen

O princezné Zalmilce, ktera potad plakala, a kterou unesl zly arodgj
Zlosos. Jeji slzy mu dodavaly mladistvou silu. Jeho dvé zajatkyné,
Nevéda a Véda, nauéi Zalmilku smét se, coz Zlosose oslabuje. Zlosos se
zmocni krélovstvi krale Bertranda a zakleje ho do véze, ale Zalmilka ho
za pomoci Védy a Nevédy vyvobodi a spoleéné (pytlem smichu) Zlosose
premitizou. Ukaze se, 7e Véda a Nevéda jsou sestry Zalmilky, které pred
20 lety Zlosos unesl.

00:39:27 - 00:39:32

Predél Décko

Ptacci-décka rozklovou velké :D na :D s ornamenty a sloupovim

00:39:33 — 00:40:02 | Upoutavka na vlastni porad Dité hvézdy
00:40:03 - 00:40:27 Upoutavka na vlastni potad H,O: Stadi ptidat vodu
00:40:28 - 00:40:47 Upoutavka na vlastni potad Wifina

00:40:48 - 00:40:53

Predél Décko

Duhové toéici se :D

00:40:54 — 00:41:03 | Reklama ,.Ceska televize nabizi. Tip!* Slovicka (knizka s dialogy obrazky, ukoly
a DVD. Cena, telefon, internetovy odkaz na eshop Ceské televize
00:41:04 - 00:46:09 Zpravicky Zpravy pro holky a kluky. Uvadi Katka Mad’arkova. Pfibéhy bezpravi

(projekt Clovék v tisni), studenti ze Zlina to&i film (Vrba od Erbena) se
znamymi herci, ¢insky umélec, ktery umi ,,zmizet“, Pitbullové-klub
florbalistl, podasi a pozvanka na Juniorfest (filmovy festival)

00:46:10 - 00:46:14

Predél Décko

Manasci v Décku

00:46:15 - 00:46:24

Upoutavka na vlastni porad

Maxipes Fik

00:46:25 - 00:46:30

Predél Décko

Duhové to¢ici se D

00:46:31 — 00:53:52

Vederni¢ek Maxipes Fik

Maxipes Fik sportuje a vyda se na konské dostihy, které vyhraje a
dostane za to od Aji buitovou odménu.

00:53:53 — 00:54:02

Reklama

,.Ceské televize nabizi. Tip!“ Maxipes Fik a Divoké sny Maxipsa Fika
(dvé DVD)

00:54:03 - 00:54:12

Upoutavka na vlastni potad

Vederni¢ek Maxipes Fik (upoutavka na dalsi dil)

00:54:13 - 00:54:19

Predél Décko

Jehla pichne do Décka, které splaskne jako balonek

00:54:20 - 00:54:49 Upoutavka na vlastni porad Ranicek

00:54:50 — 00:55:19 | Upoutavka na vlastni porad Studio Kamarad
00:55:20 - 00:55:49 Upoutavka na vlastni porad Dité hvézdy
00:55:50 — 00:56:14 | Upoutavka na vlastni porad Pan Tau

00:56:15 - 00:56:26 Predél Décko Plavba vzducholodi
00:56:27 - 00:56:36 Piedél Disney Klubu

00:56:37 —01:01:29 | Rychla rota Zlodgjské koberce
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00:00:00 - 00:18:28

Rychla rota

Pokracovani predeslého oddilu. Zlod&jské koberce. Rychla rota fesi
kradeze cennych véci (lamp, obrazi, nabytku) pomoci elektrickych
koberct, které patfi Silenému obchodnikovi. Rychlé roté se podaii
obchodnikovi jeho aktivity piekazit, kdyz pani DrzgreSlova porada
snobskou party, na kterou ma tento obchodnik dodat koberce. Obchod-
nik se pokusi Rychlou rotu zneskodnit, ale ti objevi zptisob, jak pomoci
magnetu ovlivnit fizeni letu koberct a prekazi mu plany.

00:18:29 - 00:18:35

Predél Décko

Barevné kychnuti

00:18:36 - 00:18:49 Upoutavka na vlastni potad Dité hvézdy
00:18:50 — 00:19:14 | Upoutavka na vlastni porad Pan Tau
00:19:15-00:19:29 Upoutavka na vlastni potad Carodg&jnice roku
00:19:30 - 00:19:49 Upoutavka na film v kiné Husiti

00:19:50 - 00:19:56

Predél Décko

Zobajici ptaci

00:19:57 — 00:31:21

Phineas a Ferb

Na hloupou otazku... Phineas a Ferb se snazi vymyslet, co hezkého
udélat pro mamu. Proto cht&ji za pomoci svych pratel postavit super-
pocitaé, kterého se zeptaji, co udélat pro mamu. Perry fesi problém $ifeni
dér po mésté¢ a podivné Slehajici paprsky z Doofenshmirtzova sidla.
Perry je v jeho sidle zajat (jako vzdycky, kdyZz jde k nému na vyzvédy) a
on se mu (jako vzdy) chlubi novym vynalezem, zde kovohledatorem.
Superpocita¢ je hotov a poradi P. a F, co jejich mamé udéla radost:
nakoupit vyfukova¢ listi, baleni potravinaiského barviva, pfivazat
k tomu balonky, vyjit na tamni kopec a ve 14:30 je vypustit po vétru.
Poté k PC piijde jejich sestra, ktera se PC zepta, jak to udélat, aby si jeji
matka kone¢né vsimla, co kluci doopravdy délaji. Candy si podle rady
PC pripravi toustovac a dalsi soucasti. Mezitim se védec chlubi s dal§im,
mésto/svet, 1 kdyz zatim nevi, jak. Protoze ale od n&j ztratil kli¢ (spadl
mu a sysel mu ho vzal), ma onen kovohledator, ktery vyhleda vse kovo-
vé (a pii tom déla vsude diry). Matka se vrati od kadefnika s pfiSernym
ucesem a diky napadu PC dojde k tomu, ze vyfukova¢ listi a barvivo ji




na hlavé vytvoii uces, ktery se ji libi. Matka ma radost. Diky ,,toustova-
¢i“ si pak vSimne, ze ma skvély uces. Candy je opét otravena. Védec
poté ,,najde” kli¢, v jeho sidle ale dojde k vybuchu, protoze kovohledator

piitahne super PC (i s klickem).

00:31:52-00:41:33

Phineas a Ferb

Vacnatec na utéku. Jeremy zavola Candy, ktera nesnasi zvifata, zda se
nechce zicCastnit charitativni akce zvifat, ze by spolu umyli Perryho.
Candy naoko nadsSen¢ souhlasi, ackoliv k Perrymu laskou zrovna neo-
plyva. P. a F. se rozhodnou z jejich domu udélat Dim zabavy. Perry se
kvili Candy nemize dostavit na video schuizku s nadfizenych a ¢eka ho
zrovna 100., jubilejni setkani s védcem. Namisto néj se na schizku
omylem dostavi Gplné jiny ptakopysk, ktery neni agent. Nadfizeny to
nepozna a piedd mu rozkaz. Pravy ptakopysk je nervozni — nemiZze
Candy a koupeli uniknout. Zaménu nepozna ani védec, ktery se mu
chlubi s povahoinventovatorem, kterym chce ozafit bratra starostu, aby
ze sebe udélal hlupaka a radnice predala funkci védci. Nepravy Perry
diky své chuti po sendvi¢ich védce GipIn€ zmatne, a hravé (i kdyz nechté-
né€) zvladne veskeré nastrahy, které mu védec ptipravi. Kdyz védec na
nepravého Perrych zaméfi povahoinventovator, mine ho a ten ozafi
Candy, které nedobrovolné¢ pied pfichodem matky uklidi cely dim,
takze matka zase na nic nepfijde — kluci tomu nemizou uvéfit. Perry je
pochvalen védcem za vykon, ktery podal nepravy Perry (byl tak hloupy,
az si to vsichni vylozili jako genialni). Perry se nestaci divit, ale nic neda
najevo.

00:41:34 - 00:41:44

Piedél Disney Klubu

00:41:45 -00:41:51

Predél Décko

Jehla pichne do Décka, které splaskne jako balonek

00:41:52 — 00:42:21

Upoutavka na vlastni potad

Carodg&jnice roku

00:42:22 - 00:42:51

Upoutavka na vlastni potad

Nas zvéfinec

00:42:52 - 00:43:06

Upoutavka na vlastni potad

Spackovi v siti ¢asu 12/16

00:43:07 - 00:43:13

Predél Décko

ABC s oveckami Dé

00:43:14 — 00:46:12

Palicky

Co je to prace? Kterd prace je nejhorsi a ktera nejlepsi? Pro¢ je prace
dulezita? Déti a Z. Svérak odpovidaji na otazky.

00:46:13 - 00:46:20

Predél Décko

Barevné kychnuti

00:46:21 - 00:46:35

Upoutavka na vlastni potad

Studio Kamarad

00:46:36 — 00:47:05

Upoutavka na vlastni potad

Tamtam

00:47:06 - 00:47:12

Predél Décko

Prelet ptakt nad Déckem

00:47:13 — 00:56:56

Cteni do ouska

Princ, kamenné srdce a smrtici niiz. Zemi'e mlady princ a piibuzni mu do
rakve na prsa ulozi knihu, kterou kdyZ mu pry bude 40 dni v kuse ¢ist
divka, princ procitne. Jedna divka mu tedy ¢te, jenze 39. den ji Isti
vystida ¢arodéjnice, ta si pak vezme prince za muze a divka se stane
jejich sluzebnou. Jednou jede princ na dalekou cestu a zepta se své zeny
i sluzky, co jim méa dovést. Zena chce drahé véci a sluzka kamenné srdce
a smrtici niz, které princ sezene a dostane i k nim i radu, jak se zacho-
vat, az srdce bude pukat a niz bodat. Divka si chce pomoci téchto dart
vzit zivot. Princ divku zachrani a Carodgjnici vyzene z kralovstvi. Vy-
pravi Libuge Safrankova. V pravém rohu znakové feg.

00:56:57 — 00:57:03

Predél Décko

Zobajici ptaci

00:57:04 - 00:57:18

Upoutavka na vlastni porad

Dité hvézdy

00:57:19 - 00:57:48

Upoutavka na vlastni potad

Carodg&jnice roku

00:57:49 — 00:58:13

Upoutavka na vlastni potad

H,O: Stadi ptidat vodu

00:58:14 - 00:58:20

Predél Décko

Jehla pichne do Décka a to splaskne (jako balonek)

00:58:21 — 01:00:20

Predél Décko

Ovecky ,,dé“ prekracujici ficku

Ukonceni poradu
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00:00:00 — 00:04:29

Krok za krokem

J. T. vyhraje auto na basket. zapase, ktery zaplatil jeho otec p. Lambert.
Pfou se tedy, ¢i auto je, az musi rozhodovat soudkyné (nakonec se
dohodnou sami). Ell a Carren (sestry) se zase piou, které z nich patii
pohledny policista ze seminafe. 00:02:50 - 00:02:55 Upoutavka na
vlastni pofad 2 $ocky II. série od 14. fijna

00:04:30 - 00:04:32

Piedél Smichov

Vlajka zdalky

00:04:33 - 00:04:47 | Reklama Mluvici panenka Barbie, mluvici Rachel a jejich kamaradky z domu
Snti.
00:04:48 - 00:04:52 Reklama Mattel (Jeziskovaschranka.cz — upoutavka na napsani Jeziskovi)

00:04:53 - 00:04:56

Piedél Smichov

Letici draci

00:04:57 — 00:05:29

Upoutavka na vlastni program

00:04:57 — 00:05:06 Pratelé — Jak uvéfit vlastnim o¢im 00:05:07 -
00:05:09 Chlupata pravda 00:05:10 - 00:05:13 2 Socky 00:05:14 —
00:05:23 Dokonala partie

00:05:30 - 00:05:59

Upoutavka na vlastni porad

Hank

00:06:00 - 00:06:33

Upoutavka na vlastni potad

Sisouni/Coneheads

00:06:34 — 00:07:10

Upoutavka na vlastni program

Smichov a komici zvou na jejich predstaveni + kalendar akci na webo-
vych strankach

00:07:11 - 00:07:14

Piedél Smichov

Vlajka zdalky

00:07:15-00:17:41

Krok za krokem

V ramci vysilani: Upoutavka na vlastni program 00:17:04 — 00:17:07

Pokracovani

Tucnaci z Madagaskaru 00:17:08 - 00:17:11 Flintstoneovi

00:17:42 - 00:17:46

Piedél Smichov

Vlajka zblizka

00:17:47 — 00:18:15

Upoutavka na vlastni potad

Krok za krokem

00:18:16 - 00:18:45

Upoutavka na vlastni program

Smiskové:  Tucénaci zMadagaskaru, Flinstoneovi, Spongebob
v kalhotach, Scooby-Doo zahady s.r.o. ,,Smiskové za chvili na Smicho-

Xec

Ve

00:18:46 — 00:19:15

Upoutavka na vlastni porad

Corrina, Corrina

00:19:16 - 00:19:18

Piedél Smichov

Skladajici se Smichov

00:19:19 - 00:19:49 Reklama Lego City — nova pobtezni hlidka (super rychly hlidkovy ¢lun, zachran-
ny vrtulnik, automaticky navijak)
00:19:50 — 00:20:05 | Reklama Mattel (z filmu Letadla/Disney Planes — nebeska draha, po niz lze spustit

letadylka

00:20:06 - 00:20:08

Piedél Smichov

Vlajici vlajecky zdali

00:20:09 - 00:20:22

Reklama

Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:20:23 - 00:31:37

Tuénaci z Madagaskaru

Kdopak si da u souseda. Kowalski, Rico, Private, Skipper jsou tu¢haci
s velkou fantazii a kreativitou, fikaji si agenti — kazdy ma specializaci na
néco jiného a tak se vzajemné vtymu dopliuji. Spole¢né s ostatnimi
zvifaty ziji vZOO. V tomto dile se vydavaji fesit zmizeni jednoho z
~kamaradi“ (Smutnoocka) v ,,0bydli“ novych pfistéhovalci (dgj se
odehrava v N.Y.). Nakonec se ukaze, ze se jedna o chameleony, ktefi
jsou pratelsti. 00:29:25 - 00:29:31 Upoutavka na vlastni pofad Alberti-
kovo Voco okénko

00:31:38 - 00:42:53

Tuénaci z Madagaskaru

Nali¢ené lichi. Jeden z pratel (Kral Jeliman — lemur) sni pfili§ mnoho
lichi a dostane zachvat smichu, az ho oSetfovatelka musi odvést na
veterinu. Lichi se naji i jeho radce, ktery se po ném stane agresivnim a
vyzaduje jako novy kral zoo poslusnost ostatnich. Tuchaci pomohou
nastolit pofadek a pravy kral se ujme zase vlady... Upoutavka na vlastni
program 00:42:15 - 00:42:18 Flintstoneovi 00:42:19 - 00:42:21 Spon-
gebob v kalhotach

00:42:54 - 00:42:57

Piedél Smichov

Lodicka s vlajeckou

00:42:58 — 00:43:27

Upoutavka na vlastni potad

Pratelé

00:43:28 - 00:43:57

Upoutavka na vlastni potad

Hannah Montana

00:43:58 — 00:44:12

Reklama

Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rlizna mésta se soutézemi
(vice na www...)

00:44:13 - 00:44:32

Reklama

Fisher Price (Pejskova mluvici sestfi¢ka pro batolata)

00:44:33 - 00:44:36

Piedél Smichov

Vlajecky na stozarech

0:44:37

Flinstoneovi

Velky presun. Manzelé Vilma a Fred Flinstoneovi maji malé batole a
Fred se rozhodne, Ze ji da to nejlepsi vzdélani. Zacne to tim, Ze se preste-
huji mezi snoby a snaZi se s nimi ztotoznit — Fred je pfesvédéeny, ze byt
mezi takovymi lidmi je pro jeho dceru velmi dobré. Flinstoneovi nejenze
mezi né skuteéné nezapadaji, ale je to i nad rdmec finanénich moznosti
Freda. Fredovi se za¢ne styskat po kamaradovi (nema takové vychovani
jako smetanka), ktery byl pivodné popudem ke zméné. Presto je Fred
stale presvédéen, ze déla spravné. 00:53:38 - 00:53:43 Upoutavka na
vlastni pofad Albertikovo Voco okénko
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00:00:00 — 00:09:15

Flinstoneovi

| Velky piesun. Fred a jeho Zena jsou pozvani na snobskou vecefi jejich




Pokracovani predeslého zaznamu

domaciho — Fred se snazi mlzit o své skute¢né praci (pracuje v dole —
tézi kamen) a jeho Zena se na n&j nastve a od vecete odejde. Fred si poté
uvédomi, kam patii a spolecné se svoji zenou uspofadaji maskovaci
party, kde se chovaji jako primitivové — to vSe proto, aby jejich domaci
zru$il najemni smlouvu. Vse se povede a Fred uz je rad, ze se vratil
s rodinkou domt, mezi ,,své“. Upoutavka na vlastni program 00:08:36 —
00:08:39 Spongebob v kalhotach 00:08:40 — 00:08:43 Shaggy a Scoo-
by-Doo na stopé

00:09:16 - 00:09:19

Piedél Smichov

Vlajecky na silnici

00:09:20 - 00:09:52

Upoutavka na vlastni program

00:09:20 - 00:09:27 Pratelé — jak uvéfit vlastnim o¢im 00:09:28 -
00:09:32 Chlupata pravda 00:09:33 - 00:09:38 2 Socky 00:09:39 -
00:09:46 Dokonala partie

00:09:53 — 00:10:21

Upoutavka na vlastni potad

Krok za krokem

00:10:22 - 00:10:35

Reklama

Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:10:36 - 00:10:50

Reklama

Mattel (Polly Pocket Wall Party — panenka se zavésnymi ptidavky na
zed’, napt. stromek, plus dalsi sady)

00:10:51 - 00:10:55

Reklama

Mattel (Jeziskovaschranka.cz — upoutavka na napsani Jeziskovi)

00:10:56 — 00:11:25

Reklama

Hero Factory Brain Attack (lego figurky — hrdinové, ktefi bojuji proti
mozkozroutim + on-line PC hra o Gitoku mozkozroutit)

00:11:26 - 00:11:45

Reklama

Disney (mofska princezna Ariel — z moifské panny z ni lze udélat prin-
ceznu se Saty a umi zpivat + darek k nakupu ,.kup kouzelnou Ariel a
ziskej dalsi princeznu Disney zdarma“)

00:11:46 - 00:12:00

Reklama

Hot Wheels vertikalni vyzva — auticka s vertikalni rampou, ktera vjedou
do ,,sbérace*

00:12:01 - 00:12:05

Reklama

Mattel (Jeziskovaschranka.cz — upoutavka na napsani Jeziskovi)

00:12:06 - 00:12:09

Piedél Smichov

Vlajka zblizka

00:12:10 — 00:22:33

Spongebob v kalhotach

Vylet na mésic. Spongebob je moiska houba, ktera Zije spfateli na
moiském dné. V tomto dile chce Sb. jet s kamaradkou mysi (chodici ve
skafandru) na Mésic. Ta ho nejprve nechce vzit, ale nakonec muze letét
v nakladovém prostoru. Pfes noc ale k Sb. pfijde kamarad Patrik
s postiikem proti mimozemstanim a Sb. snim nedopatfenim otevie
kosmickou lod’ (cht&ji nastiikat repelentem alesponn okna). Zacnou si
v lodi hrat s tlaCitky a vzlétnou do vesmiru. Nevsimnou si ale, Ze se pak
lod’ zase vrati na motské dno a mysli si, Zze jsou na Mé&sici. Zacnou
chytat své pratele do specialni krabice, protoze si mysli, Ze jsou to
mimozemst'ané, ktefi jim promitaji jejich vzpominky. Sb. s Patrikem tak
pochytaji celé mofské dno, Sb. pak vzlétne a omylem havaruje na Mé&sici
(a mysli si, ze je zpatky doma). 00:21:12 - 00:21:18 Upoutavka na
vlastni pofad Albertikovo Voco okénko

00:22:34 — 00:34:44

Spongebob v kalhotach

Boty pro $éfkuchate. Velryba Perli¢ka slavi narozeniny a od kraba (jeji
otec) Krabse dostane darek — rybaiské boty a kamaradky se ji za to smé&ji
— tak je nechce. Spongebob si pfijde pro vyplatu (pracuje u Krabse jako
$éfkuchar) a hamizny Krabs mu boty vnuti Isti — Ze se jedna o boty od
vyznamného $éfkuchate. Sépiak (sépie — pracujici jako ¢iSnik) boty
nemuze vystat, protoZe vrzou, tak z restaurace odchazi na tyden. Krab-
sovi také za¢nou boty brzy vadit, zatimco Sb. je z nich nadSeny a prova-
di s nimi rtizné kousky. Krabs to nemtze vystat a boty mu vezme, Sb. je
zdrceny, Krabs to nakonec nevydrzi a ptizna se, plus mu vrati vyplatu,
které Sb. za boty dal a vysvétli mu, Ze jeho uméni je vném a ne
v botach. Pak odjizdi na dovolenou s dcerou. 00:27:35 Krabs si v dife v
podlaze zlomi kus nohy, noha zistane v dife... O chvili pozdéji chodi
s ovazanou nohou Upoutavka na vlastni program 00:34:08 - 00:34:09
Shaggy a Scooby-Doo na stop¢ 00:34:10 - 00:34:13 Pratelé

00:34:45 - 00:34:48

Piedél Smichov

Vlajka zblizka

00:34:49 — 00:35:18

Upoutavka na vlastni potad

Hannah Montana

00:35:19 - 00:35:34

Upoutavka na vlastni potad

Corrina, Corrina

00:35:35 - 00:36:05

Upoutavka na vlastni potad

Sisouni/Coneheads

00:36:06 - 00:36:22

Reklama

Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:36:23 - 00:36:42 Reklama Nivea (t€lové mléko do sprchy)

00:36:43 - 00:36:58 Reklama Mattel (z filmu Letadla/Disney Planes — nebeska draha, po niz lze spustit
letadylka

00:36:59 — 00:37:07 | Reklama Datart (vyzva k zapojeni se do soutéze: nahrajte své prani na Datart.cz a

vyhrajte 100tis. korun)

00:37:08 - 00:37:11

Piedél Smichov

Vlajka pti snézeni

00:37:12 - 00:58:50

Shaggy a Scooby-Doo na stopé

Navrat ztraceného psa. Shaggy je kluk a Scooby-Doo jeho pes. Maji
thlavniho neptitele, ktery se je v tomto dile snazi rozdélit a znicit pomo-
ci robotickych replik jejich dvou byvalych pratel: psa Jejdy a Hippisaka
Primového Dona, ktefi maji v sobé zabudované lasery. Pes ani chlapec
nic nepoznaji a postupné zaénou zarlit na ,,pfitele” toho druhého (+ ti
délaji naschvaly svym ,,soktiim®. Nepfitel je pak rozdéli pomoci likvida-
ce TV ovladade, ale nakonec se lasery obrati proti nému samotnému.
00:42:11 — silenému neptiteli Shaggyho a Scooby-Doo upadne protéza




na ruce 00:53:27 stiileni. 00:46:15 - 00:46:21 Upoutavka na vlastni
porad Albertikovo Voco okénko. Upoutavka na vlastni program.
00:58:12 - 00:58:15 Pratelé. 00:58:16 - 00:58:19 2 Socky II

00:58:51 — 00:59:04

Reklama

Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:59:05 - 00:59:08

Piedél Smichov

Vlajecka na poli se stohy slamy

00:59:09 - 00:59:38

Upoutavka na vlastni program

Smiskové:  Tucénaci zMadagaskaru, Flinstoneovi, Spongebob
v kalhotach, Scooby-Doo zahady s.r.o. ,,Smiskové za chvili na Smicho-

Xec

Ve

00:59:39 - 01:00:07

Upoutavka na vlastni potad

Pratelé

01:00:08 - 01:00:38

Upoutavka na vlastni potad

Dokonala partie

01:00:39 - 01:01:08

Upoutavka na vlastni potad

Zenaty se zdvazky

01:01:09 -01:01:

Upoutavka na vlastni potad

Konec zaznamu, nezachycen nazev
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00:00:00 — 00:03:02

Krok za krokem

Ell chce hrat hlavni roli v divadle, ale roli dostane Valery. Ell tak ma
hrat jen vedlejsi roli, ale zaroven mam byt zaskokem pro Valery. Carol ji
doporudi, aby se presto roli naucila. Coz neudéla, a tak kdyz Valery
vypadne, ma ji zastupovat a vznika velky problém.

00:03:03 - 00:03:06

Piedél Smichov

Vlajecka na poli se stohy slamy

00:03:07 - 00:03:26 | Reklama Nivea Cellular Anti Age —krém na omlazeni pleti
00:03:27 - 00:03:46 Reklama Panska viiné Super Playboy pro ngj

00:03:47 - 00:03:49

Piedél Smichov

Jen logo

00:03:50 — 00:04:22

Upoutavka na vlastni program

00:03:50 - 00:03:58 Kamos$i napfi¢ potravnim fetézcem — Pratelé
00:03:59 — 00:04:07 2 $ocky 00:04:08 — 00:04:15 Scary Movie 3

00:04:23 - 00:04:52

Upoutavka na vlastni potad

S vyznamenanim

00:04:53 - 00:05:22

Upoutavka na vlastni potad

Hank

00:05:23 - 00:05:26

Piedél Smichov

Létajici drak

00:05:27 - 00:17:23

Krok za krokem

Pokracovani Ell tedy hraje hlavni roli v divadelni hie, neumi text, tak ji
otec rozmisti po podiu tahaky — Ell je hleda, kokta, vymysli si, poté
omylem stoupne na pohyblivé podium a na jevisté se dostane jeji otec
drbajici se na zadku. Ell pak pfijme zodpovédnost za své chovani a
omluvi se obecenstvu. V zavéru samostatna scéna matky a Deiny, ktera
ma pocit, ze je nula a snazi se to kompenzovat na své malé sestte, kterou
uéi francouzsky. Pouéna scéna. 00:14:29 - 00:14:35 Upoutavka na
vlastni pofad 2 $ocky II. série od 14. fijna. Upoutavka na vlastni pro-
gram 00:16:45 - 00:16:49 Tucénaci z Madagaskaru 00:16:49 - 00:16:52
Flinstoneovi

00:17:24 - 00:17:28

Piedél Smichov

Vlajka zblizka

00:17:29 - 00:17:56

Upoutavka na vlastni porad

Krok za krokem

00:17:57 — 00:18:27

Upoutavka na vlastni program

Smiskové:  Tucénaci zMadagaskaru, Flinstoneovi, Spongebob
v kalhotach, Scooby-Doo zahady s.r.o. ,,Smiskové za chvili na Smicho-

Xec

Ve

00:18:28 - 00:18:56

Upoutavka na vlastni porad

Pratelé

00:18:57 — 00:19:00

Piedél Smichov

Skladani loga z papirkt

00:19:01 - 00:19:20 Reklama Mattel (Max Steel turbo bojovnici: lze je rozto€it a nechat ,,bojovat™ v
aréné)

00:19:21 - 00:19:49 Reklama Lego Duplo (letadla, vlacky...“tolik moznosti jak si hrat™)

00:19:50 — 00:20:10 | Reklama Mattel - Hot Wheels (auticka Ballistics, ktera lze transformovat do

,.kouli“) + akce 1+1 zdarma

00:20:11 - 00:20:14

Piedél Smichov

Vlajky zdalky

00:20:15 - 00:20:28

Reklama

Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:20:29 — 00:31:44

Tuénaci z Madagaskaru

Zpychle a zbésile. Tuénaci maji auto a kral jim ho zavidi. Ukradne proto
v 200 ,,vozik* a utka se s nim v zavodu — ve hie je jejich auto. Kral pfi
hie podvadi, ale tuchaci se presto dostanou k cili. Bohuzel jim auto
uklouzne na slupce, kterou odhodil $impanz - divak a prohraji. Kral
ziské jejich auto, ale zmackne tlacitko a to ho katapultuje do vzduchu.
00:29:31 - 00:29:37 Upoutavka na vlastni pofad Albertikovo Voco
okénko

00:31:45 — 00:42:59

Tuénaci z Madagaskaru

Zvrat na posledni chvili. Osetiovatelka v zoo vybali robotka, ktery bude
zodpovidat otravné dotazy navstévnikd. Tuénaci pojmou podezieni, ze
v budoucnu budou nahrazeni robotickymi zvifaty. Rico v sobé nosi
rizné natradi, mj. jiné i dynamit. Kdyz ho vyvrhuje, pfibéhne nic netusici
osetfovatelka a nalije do ného ptipravek proti zvraceni. Dynamit uz je
nacasovan na zniceni robota — zbyva asi 23 min. Tuénaci se proto snazi
Rica zase naucit davit — miji se to ale u¢inkem a spis se davi oni. Pak mu
do chitanu stréi malého lemurka Morta 00:40:00 (sluha krale), ktery ma
bombu deaktivovat. Nakonec ho Rico vyvrhne a Mort bombu hodi na
robota. Upoutavka na vlastni program 00:42:21 - 00:42:21 Flinstoneo-
vi 00:42:22 - 00:42:25 Spongebob v kalhotach

00:43:00 - 00:43:02

Piedél Smichov

Vlajka na lodi¢ce

00:43:03 - 00:43:32

Upoutavka na vlastni porad

Hannah Montana




00:43:33 - 00:43:48

Upoutavka na vlastni porad

Corrina, Corrina

00:43:49 — 00:44:02 | Reklama Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:44:03 - 00:44:32 Reklama Lego City (nova elitni policejni kolekce, napt. elitni policejni dodavka,
helikoptéra. Postaveno na piibéhu ukradeného diamantu z muzea) + vice
na lego webu

00:44:33 - 00:44:52 Reklama Disney (mofska princezna Ariel — z moifské panny z ni lze udélat prin-
ceznu se Saty a umi zpivat + darek k nakupu ,.kup kouzelnou Ariel a
ziskej dalsi princeznu Disney zdarma“)

00:44:53 — 00:45:12 | Reklama Simba Toys (Chi-chi Love pejsci)

00:45:13 - 00:45:17

Piedél Smichov

Vlajecky na stozarech

00:45:18 - 00:

Flinstoneovi

Hosté ze Svédska. Flinstoneovi premysli, kam na dovolenou. Fredovi se
nikam nechce a Zena s nim souhlasi, protoZe 80 dolart, které na dovole-
nou méli, ulozi Fred do banky a ona je potaji vyzvedne a utrati za
kozesinu. Jenze pravé za¢ina tydenni hlu¢ny festival a Fred tu nema klid,
rozhodne se tedy penize vyzvednout a Zena ho musi prfedbéhnout, aby na
to nepfisel — ubytuje v jejich domé muzikanty Svédy (tak aby to Fred
nevédél) a odjedou do Yellyrock Parku. Tam ale také probihaji hlu¢né
pravy, a tak Fred potaji auto i s pfivésem (a spici rodinou) odveze zpét,
mysle si, ze jeho Zena tu obét’ déla pro ngj. 00:54:09 - 00:54:26 Upou-
tavka na vlastni pofad Albertikovo Voco okénko

Zaznam €. 4 digital 2013_11_05_19_1 24 SMICHOV (tv)_.

original.mpeg

00:00:00 - 00:09:58

Flinstoneovi - Pokracovani predeslé-
ho zaznamu

Fred narazi na Svédy v domé a snaZi se je odtud dostat. Nic nezabira, a
tak presveéd¢i svého kamarada, aby na né zavolal policii pro ruseni
noéniho klidu. Povede se, ale Svédové to pochopi celé jinak a ve Fredovi
vzbudi svédomi. Kamarad zatazeny do celé zalezitost je pak zatCen a
Fred za né&j zaplati 50 dolarl, které mu z dovolené zbyly. 00:09:21 -
00:09:24 Spongebob v kalhotach 00:09:25 - 00:09:28 Shaggy a Scoo-
by-Doo na stopé

00:09:59 — 00:10:02

Piedél Smichov

Vlajecky na silnici

00:10:03 - 00:10:35

Upoutavka na vlastni program

00:10:03 - 00:10:11 Kamosi napfi¢ potravnim fetézcem — Pratelé
00:10:12 - 00:10:20 2 Socky 00:10:21 - 00:10:29 Scary Movie 3

00:10:36 - 00:10:49 | Reklama Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji riizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:10:50—00:11:04 | Reklama Mattel (Hot Wheels - draha se smyckou — tj. kaskadérska draha a kas-
kadérsky anglicak + vyzva ke sledovani www. stranek)

00:11:05 - 00:11:09 Reklama Mattel (Jeziskovaschranka.cz — upoutavka na napsani Jeziskovi)

00:11:10-00:11:30 Reklama Disney (mofska princezna Ariel — z moifské panny z ni lze udélat prin-
ceznu se Saty a umi zpivat + darek k nakupu ,.kup kouzelnou Ariel a
ziskej dalsi princeznu Disney zdarma“)

00:11:31 -00:11:45 Reklama Mattel (Max Steel figurky v letovém a silovém modu + www)

00:11:46 - 00:11:50 Reklama Mattel (Jeziskovaschranka.cz — upoutavka na napsani Jeziskovi)

00:11:51 —00:12:05 | Reklama Panenka mluvici Barbie a mluvici Rachel a vSechny jeji kamaradky
z domu Snd

00:12:06 - 00:12:10 Reklama Mattel (Jeziskovaschranka.cz — upoutavka na napsani Jeziskovi)

00:12:11-00:12:14 | Pfedél Smichov Vlajka zblizka

00:12:15-00:23:30 Spongebob v kalhotach Navrat k pfirodé. Naivni Spongebob se chce vzdat zivota ve mésté a it
v ptirodé s meduzami. Rozda sviij majetek a vyda se do Plané mediz.
Patrick (zfejmé mlz) to Spatné nese a place. Ostatni se snazi ho od
napadu odradit. Sb. za¢ne brzy litovat nepromysleného kroku — medazy
pali, pak chytne motské blechy. Nakonec se vrati domt a ostatni ho
sradosti pfivitaji. Jen od n& chytnou blechy... 00:21:17 - 00:21:22
Upoutavka na vlastni potad Albertikovo Voco okénko

00:23:31 — 00:34:48 | Spongebob v kalhotach Vsechno naopak. Sépidk nema narozeniny, ale Sb. a Patrick pro néj

piipravi darky a mensi ptekvapeni. Sépidk chce prodat dim, protoze
vadi, Ze Sb. déla véci naopak, nez by délal dobry soused. Vymysli si
proto, Ze je zrovna Den opakd, ale napad se mu vymsti, protoze Sb. sice
(i sPatrikem) déla véci naopak, ale nakonec se zacnou vydavat za
Sépidka a nevédomky mu zhati prodej jeho domu.Upoutavka na vlastni
program 00:34:08 - 00:34:11 Shaggy a Scooby-Doo na stop¢ 00:34:12
- 00:34:15 Pratelé

00:34:49 - 00:34:51

Piedél Smichov

Vlajka zblizka

00:34:52 — 00:35:20

Upoutavka na vlastni porad

Hannah Montana

00:35:21 - 00:35:43

Upoutavka na vlastni potad

Pratelé

00:35:44 - 00:35:57 | Reklama Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji riizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:35:58 —00:36:07 | Reklama Lego Duplo (vlacky ...“tolik moznosti jak si hrat™)

00:36:08 - 00:36:27 Reklama Zentiva (Pinosol na ucpany nos)

00:36:28 - 00:36:57 | Reklama Hero Factory Brain Attack (lego figurky — hrdinové, ktefi bojuji proti

mozkozroutim + on-line PC hra o Gitoku mozkozroutit)

00:36:58 — 00:37:01

Piedél Smichov

Vlajka pti snézeni

00:37:02 — 00:58:49

Shaggy a Scooby-Doo na stopé

Varovani stryce Alberta. Stryc Albert je informator v tymu ,,nepfitele”,
ktery se rozhodne informatora odhalit. Brzy pfijde na to, Zze Shaggy a




Scooby-Doo chtéji svého informatora ochranit a pokousi se je zni€it.
Nakonec vsak Shaggy a Scooby-Doo Alberta zachrani a nepfitel musi
ustoupit. Hodné ,,bojovych® scén. 00:46:03 - 00:46:10 Upoutavka na
vlastni potad Albertikovo Voco okénko 00:58:06 - 00:58:19 2 Upou-
tavka na vlastni pofad 2 $ocky II

00:58:50 - 00:59:04

Reklama

Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:59:05 - 00:59:08

Piedél Smichov

Vlajka na posedu

00:59:09 - 00:59:37

Upoutavka na vlastni program

Smiskové:  Tucénaci zMadagaskaru, Flinstoneovi, Spongebob
v kalhotach, Scooby-Doo zahady s.r.o. ,,Smiskové za chvili na Smicho-

Xec

Ve

00:59:38 - 01:00:08

Upoutavka na vlastni potad

Pratelé

01:00:09 - 01:00:41

Upoutavka na vlastni potad

Sisouni/Concheads

01:00:42-01:01:17

Upoutavka na vlastni program

Smichov a komici zvou na jejich piedstaveni + kalendaf akci na www.

01:01:18 -01: 01:21

Piedél Smichov

Letici draci

01:01:22-01:01:25

Reklama

Nezachyceno, useknuté
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00:00:00 - 00:02:34

Krok za krokem

Nazev nezachycen, mimo zdznam.. Upoutavka na vlastni potad
00:01:18 - 00:01:25 Pavouci teror

00:02:35 - 00:02:37

Piedél Smichov

Vlajecky na golfovém htisti

00:02:38 - 00:02:57 Reklama Schwarzkopf (Palette Delux — barva na vlasy)

00:02:58 — 00:03:17 | Reklama Mattel (Max Steel turbo bojovnici: lze je rozto€it a nechat ,,bojovat™ v
aréné)

00:03:18 - 00:03:38 Reklama Davidoff The Game (viiné pro muze)

00:03:39 - 00:03:40

Piedél Smichov

Jen logo

00:03:41 - 00:04:13

Upoutavka na vlastni program

00:03:41 - 00:03:49 Pratelé¢ 00:03:50 - 00:03:58 2 $ocky 00:03:59 —
00:04:06 S vyznamenanim

00:04:14 - 00:04:43

Upoutavka na vlastni porad

Corrina, Corrina

00:04:44 — 00:05:13

Upoutavka na vlastni program

Smichov a komici zvou na jejich pfedstaveni + kalendar akci na www.

00:05:14 - 00:05:17

Piedél Smichov

Vlajecky na satelitnim majaku

00:05:18 - 00:16:34

Krok za krokem - Pokracovani

Carol se pohada s manzelem kvuli tomu, Ze si koupil kieslo za penize,
které dostali od Coudyho (vratil se z daleké cesty) — Carol ma strach,
aby je neutratil vSechny, protoze kvili otci jim hrozi exekuce. Nakonec
se domluvi. J. T. se snazi zbavit nahrdelniku, ktery dostal od Coudyho —
piilis na n&j leti zenské — daji ho Markovi. Coudy daruje zelenou plet'o-
vou masku ,,éernovlasé sestiec Deiny®, protoze chce byt krasna — zelena
ji zGstane...ma tak vysokou cenu pro néjaky domorody kmen, kde
Coudy byl. Upoutavka na vlastni pofad. 00:05:31 - 00:05:34 Tucnaci
z Madagaskaru- Upoutavka na vlastni program 00:15:55 - 00:15:58
Tuénaci z Madagaskaru 00:15:59 — 00:16:03 Flintstoneovi

00:16:35 - 00:16:38

Piedél Smichov

Vlajecka na poli se stohy slamy

00:16:39 - 00:17:07

Upoutavka na vlastni potad

Krok za krokem

00:17:08 - 00:17:37

Upoutavka na vlastni program

Smiskové:  Tucénaci zMadagaskaru, Flinstoneovi, Spongebob
v kalhotach, Scooby-Doo zahady s.r.o. ,,Smiskové za chvili na Smicho-

Xec

Ve

00:17:38 — 00:18:06

Upoutavka na vlastni potad

Plny diim

00:18:07 - 00:18:11

Piedél Smichov

Skladani loga z kouskii

00:18:12-00:18:31 Reklama Fisher Price (Pejskova mluvici sestii¢ka pro batolata)

00:18:32 - 00:19:01 | Reklama Lego Friends (postaveno na pfib&hu — postavéni jachty s kamaradkami —
s vybavenim, scootrem, delfiny + vyzva zahrat si na www hru Jachta,
Vyletni lod’ za delfiny

00:19:02 - 00:19:16 Reklama Mattel (Max Steel figurky v letovém a silovém modu + www.)

00:19:17 - 00:19:21 Reklama Mattel (Jeziskovaschranka.cz — upoutavka na napsani Jeziskovi)

00:19:22 - 00:19:37 Reklama Ravensburger (3 D plastové puzzle + k dostani v Pompo)

00:19:38 - 00:19:41 Ptedél Smichov Létajici drak

00:19:42-00:19:54 | Reklama Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji riizna mésta se soutézemi a

zabavou (vice na www...)

00:19:55-00:31:10

Tuénaci z Madagaskaru

Na ryby. Tuéndaci jsou nespokojeni s tim, ze jim lidé za jejich vykony
hazi rybi suSenky, zatimco oni potiebuji Cerstvé ryby. Jelimanovi to
vyhovuje, protoze nesnasi rybinu. Tuénaci se spoji s pelikanem a ziskaji
promyslenou akci bedny srybami. Jeliman je ale prohodi s jinymi
bednami (v nich jsou rybi susenky), ale totéz udéla i jeden z tu¢haku +
se prevleCe za Jelimana a on za négj. Nakonec zjisti, ze ryby ziskal vy-
chytraly Pelikan...00:28:57 — 00:29:03 Upoutavka na vlastni pofad
Albertikovo Voco okénko

00:31:11 — 00:42:27

Tuénaci z Madagaskaru

Zazrak na led€. Tucnaci si na ledu vyznadi ¢ary, ze budou hrat hokej.
Ptijdou ale krysy, které se odtud nechté&ji hnout. Rozhodnou se tedy, ze
budou proti sobé hrat hokej. Vyherce muze zistat na ledu. Tuénaci led
prohraji — krysy blafovaly. Cvi¢i tedy na ledu krale, ten chce hrat také,
va¢ a domyslivy kral na to sko¢i. Pak se ale tuénaci dostanou do oslabe-
ni a na led¢ se postupné vystiidaji oba sluhové Jelimana a nakonec sam




Jeliman. Tuénaci prohravaji, ale pak krysa sahne krali na nohu, ten se
rozliti a puky krysy odrovna. Ty odtahnou. Upoutavka na vlastni pro-
gram 00:41:48 - 00:41:51 Flintstoneovi 00:41:52 - 00:41:55 Spongebob
v kalhotach

00:42:28 - 00:42:30

Piedél Smichov

Vlajecky na golfovém htisti

00:42:31 — 00:43:03

Upoutavka na vlastni program

00:42:31 - 00:42:39 Pratelé 00:42:40 - 00:42:48 2 $ocky 00:42:49 -
00:42:57 S vyznamenanim

00:43:04 — 00:43:34

Upoutavka na vlastni potad

Corrina, Corrina

00:43:35-00:43:48

Reklama

Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:43:49 — 00:44:07 | Reklama Disney (mofska princezna Ariel — z moifské panny z ni lze ud¢lat prin-
ceznu se Saty a umi zpivat + darek k nakupu ,.kup kouzelnou Ariel a
ziskej dalsi princeznu Disney zdarma“)

00:44:08 - 00:44:28 Reklama Mattel (Max Steel turbo bojovnici: lze je rozto€it a nechat ,,bojovat™ v
aréné)

00:44:29 - 00:44:58 Reklama Lego Duplo (letadla, vlacky...“tolik moznosti jak si hrat™)

00:44:59 — 00:45:13 | Reklama Mattel (z filmu Letadla/Disney Planes — nebeska draha, po niz lze spustit

letadylka

00:45:14 - 00:45:18

Piedél Smichov

Vlajecky na satelitnim majaku

00:45:19 -01:01:25

Flintstoneovi

Narozeninova oslava. Vilma se rozhodne pro Freda pfipravit narozeni-
nové prekvapeni a déla, Ze zadna oslava nebude. Domluvi se s Betty a
Barnym. Barny vezme Freda na golf, pak do klubu, aby ho zdrzel a
Betty s Vilmou mohly vSe pfipravit. Jenze akce se Barnymu vymkne
kontrole, s Fredem posléze usne v centru zdravi a kdyz spiciho Freda
naklada do auta, to se rozjede a dojede na automobilovy bazar, kde je
auto prodano.
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00:00:00 — 00:09:59

Flintstoneovi

Pokracovani z predesiého zdaznamu. Barny ziska lIsti auto zase zpét.
Upoutavka na vlastni program 00:09:21 - 00:09:23 Spongebob
v kalhotach 00:09:24 - 00:09:28 Scooby-Doo: zahady s.r.o.

00:10:00 - 00:10:03

Piedél Smichov

Vlajecka ve sné¢hu

00:10:04 - 00:10:33

Upoutavka na vlastni potad

Hannah Montana

00:10:34 - 00:10:47

Reklama

Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:10:48 - 00:11:17 Reklama Lego City (hasi¢cké auto....“zachran Lego City)

00:11:18 -00:11:32 Reklama Lego vano¢ni vesnicka (,,pfidej svoji oblibenou hra¢ku na seznam
Jeziskovi na legoprani.cz)

00:11:33 -00:11:47 Reklama Mattel (Max Steel figurky v letovém a silovém modu + www)

00:11:48 - 00:11:52 Reklama Mattel (Jeziskovaschranka.cz — upoutavka na napsani Jeziskovi)

00:11:53 - 00:12:12 | Reklama Wooky (Style me Up kreativni sady a navrhaiska portfolia... pro nacti-
leté divky k dostani v Pompo)

00:12:13-00:12:27 | Reklama Panenka mluvici Barbie a mluvici Rachel a vSechny jeji kamaradky
z domu Sni

00:12:28 - 00:12:32 Reklama Mattel (Jeziskovaschranka.cz — upoutavka na napsani Jeziskovi)

00:12:33 - 00:12:36 Ptedél Smichov Vlajka na elektrickém vedeni

00:12:37 - 00:23:53 Spongebob v kalhotach Sraz talentll. Trzba v restauraci Krabse U Kfupavého kraba rapidné
klesla. Sépiak ptichazi s ndpadem usporadat piedstaveni talentl a piivést
tak kulturu do jejich ,mésta”, v ¢emz Krabs vidi ptilezitost jak ziskat
penize + jak ze své dcery Perlicky uéinit hvézdu. Perlicka zpisobi spise
,,chaoz, dale vystoupi Plankton s nepovedenym ¢islem (resp. se pti ném
pokusi ukrast hamburger), Sépidk je vypiskan. Nakonec vystoupi Sb.,
ktery sklidi potlesk a jasot svym vytiranim podlahy (coz bylo jediné, co
Sépiak dovolil Sb. na podiu délat). Krabs tak vydéla penize. 00:21:39 -
00:21:45 Upoutavka na vlastni porad Albertikovo Voco okénko

00:23:54 — 00:35:11 | Spongebob v kalhotach Zivot je zabava. Plankton ukradne z restaurace U Kiupavého kraba

hamburger a Sb. se vydava pachatele chytit, zachranit hamburger a tak i
tajny recept Krabse. Plankton nema zadné pratelé (je zlomyslny), a tak si
Sb. mysli, ze kdyz jednoho kamarada mit bude, zméni se. Travi s nim
¢as, jdou spolu do kina, kde ale Sb. objevi, ze Plankton ukradl zase
hamburger a ze pratelstvi bylo falesné. Poté Sb. odchazi s Krabsem.
Upoutavka na vlastni program 00:34:33 - 00:34:35 Scooby-Doo: zaha-
dy s.r.0. 00:34:36 - 00:34:40 Pratelé

00:35:12 - 00:35:15

Piedél Smichov

Vlajka na skokanském mistku

00:35:16 - 00:35:47

Upoutavka na vlastni program

00:35:16 - 00:35:23 Pratelé 00:35:24 - 00:35:32 2 $ocky 00:35:33 -
00:35:41 S vyznamenanim

00:35:48 — 00:36:01

Upoutavka na vlastni potad

Sesterstvo putovnich kalhot

00:36:02 - 00:36:15

Reklama

Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:36:16 - 00:36:35 Reklama Mattel - Hot Wheels (auticka Ballistics, ktera lze transformovat do
,.kouli“) + akce 1+1 zdarma
00:36:36 - 00:36:55 Reklama Disney (mofska princezna Ariel — z moifské panny z ni lze udélat prin-

ceznu se Saty a umi zpivat + darek k nakupu ,.kup kouzelnou Ariel a
ziskej dalsi princeznu Disney zdarma“)




00:36:56 - 00:36:59

Piedél Smichov

Vlajecka na hradu z pisku

00:37:00 — 00:59:07

Scooby-Doo: zahady s.r.o.

Sti'es se bestie z hlubin. Zde vystupuji Shaggy a Scooby-Doo spole¢né se
svymi prateli a fesi zahady. V tomto dilu se jedna o Kiist'alovou zatoku
— nejstrasidelnéjsi misto na zemi, kde se d&ji paranormalni jevy. Délnici
se nechténé prokopou do jedné zjeskyn zatoky a najdou vni sudy
s nebezpenym obsahem. Po otevieni dojde k explozi. Ve skute¢nosti se
jedna o zlého ducha, ktery napadne i skupinku Shaggyho a spol, kdyz
jedou do skoly. Vydaji se proto do jeskyné a v 00:45:16 najdou vyschla
téla délnikd, kteti do jeskyné prve vstoupili. Zanesou jedno télo profeso-
rovi ze Skoly a ten zjisti, Zze je d€lnik stale nazivu, jen dehydratovany.
Poté se do tohoto stavu dostane i profesor a parta piijde na to, ze hmota
pochazi ze zakusku Franlina Fruitmaiera. Poté zjisti, Ze cela zalezitost
ma spojitost s bankou, k niz od kramku Fruitmaiera vede podzemni
chodba. Podezieni pada na Franklina Fruitmaiera, ale nakonec je to
profesor, ktery se snazil banku vyloupit (coby profesor m¢l malo penéz).
Zahadou zustava, komu patii naramek, ktery nasla skupinka v podzemi
— na zakladé toho jim nékdo za¢ne vyhrozovat a tim dil kon¢i. 00:46:01
- 00:46:08 Upoutavka na vlastni porad Albertikovo Voco okénko.
Upoutavka na vlastni program 00:58:27 - 00:58:32 Pratelé 00:58:32 -
00:58:35 2 Socky II

00:59:08 - 00:59:21

Reklama

Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:59:22 - 00:59:24

Piedél Smichov

Vlajka na lodi¢ce

00:59:25 - 00:59:55

Upoutavka na vlastni program

Smiskové:  Tucénaci zMadagaskaru, Flinstoneovi, Spongebob
v kalhotach, Scooby-Doo zahady s.r.o. ,,Smiskové za chvili na Smicho-

Xec

Ve

00:59:56 —01:00:24 | Upoutavka na vlastni porad Pratelé
01:00:25-01:00:39 Upoutavka na vlastni potad S vyznamenanim
01:00:40-01:01:10 Upoutavka na vlastni potad Mr. GS

01:01:11-01:01:14

Piedél Smichov

Létajici draci

01:01:15-01:01:25

Reklama

Cokoladové ty¢inka

Zaznam ¢. 7 digital 2013_11_07_18_1_24_SMICHOV (tv)_original.mpeg

00:00:00 - 00:02:06

Krok za krokem

Nazev nezachycen,mimo zaznam. Tento dil je o potencidlnim stéhovani
rodiny Lambertovych.

00:02:07 - 00:02:09

Piedél Smichov

Vlajecky ve snéhu

00:02:10 - 00:02:34 Reklama Somat Gold (tablety do myc¢ky)

00:02:35 - 00:02:50 Reklama H&M Isabel Marant (kalhoty a cena, ,,ve vybranych obchodech +
datum)

00:02:51 - 00:03:19 Reklama Pampers active baby (plenky, na zavér se objevuji i Pampers Premium
Care a ubrousky)

00:03:20 - 00:03:41 Reklama Just Cavalli (viiné pro muze a zeny)

00:03:42 - 00:03:45

Piedél Smichov

Letici draci

00:03:46 - 00:04:17

Upoutavka na vlastni program

00:03:46 - 00:03:53 Matka Ptiroda zasahuje — Piatelé 00:03:54 —
00:04:02 2 $ocky 00:04:03 - 00:04:10 Transakce stoleti

00:04:18 - 00:04:47

Upoutavka na vlastni porad

Sesterstvo putovnich kalhot

00:04:48 - 00:04:52

Piedél Smichov

Vlajka na elektrickém vedeni

00:04:53 — 00:17:21

Krok za krokem Pokracovani

Upoutavka na vlastni porad 00:05:05 - 00:05:08 Tucnaci
z Madagaskaru. Carol a Frankovi se nelibi, ze budouci novi majitelé
Adlerovi chtgji dim kompletné piedélat, vykacet nékteré stromy na
zahrad¢ atd. Jsou uz ale vazani smlouvou, a tak na Adlerovi pfipravi
sehranou scénku, jak v domé nic nefunguje a Adlerovi ztrati zajem.
Upoutavka na vlastni potad 00:13:54 — 00:14:01 2 Socky II. série od
14. fijna. Upoutavka na vlastni program. 00:17:45 - 00:17:47 Tuchaci
z Madagaskaru 00:17:48 - 00:17:50 Flintstoneovi

00:17:22 — 00:18:25

Piedél Smichov

Vlajecky na silnici

00:18:26 - 00:18:55

Upoutavka na vlastni potad

Plny diim

00:18:56 — 00:19:25

Upoutavka na vlastni program

Smiskové:  Tucénaci zMadagaskaru, Flinstoneovi, Spongebob
v kalhotach, Scooby-Doo: zahady s.r.o. ,,Smiskové za chvili na Smicho-

Xec

Ve

00:19:26 - 00:19:31 Reklama »Albertik a Smiskové na cestach - jaka mésta navstivi, zjistite na www*
Modifikace dosavadni podoby této reklamy

00:19:32 - 00:19:46 Reklama Mattel (Polly Pocket Wall Party — panenka se zavésnymi piidavky na
zed’, napt. stromek, plus dalsi sady)

00:19:47 — 00:19:51 | Reklama Mattel (Jeziskovaschranka.cz — upoutavka na napsani Jeziskovi)

00:19:52 - 00:20:22 | Reklama Hero Factory Brain Attack (postaveno na ptib&hu: letici drak chce zniéit
Hero Factory: reklama je na specialné vyzbrojené figurky, napf. kiidla,
dvojita stfela + vice na www)

00:20:23 - 00:20:25 Reklama Vlajka zblizka

00:20:26 - 00:20:39 | Reklama Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji riizna mésta se soutézemi a

zabavou (vice na www...)

00:20:40 - 00:31:53

Tuénaci z Madagaskaru

Ostry hrot. Tuénaci maji jit na ockovani, ale velitel ma strach z jehly,
tak utece, zatimco ostatni ji dostanou. Poté sdéli ostatnim, ze se budou




evakuovat a nakonec se ptizna, pro¢. Jeho podfizeni ho podrZi a snaZi se
ho poté dostat zpét, ale velitel jim unika ze strachu pfed injekci. Jeden
z podfizenych si proto vezme jeho krouzek, ktery znaci, Ze tu¢nak nebyl
jesté naockovan a ,,vzda se* pied osetfovatelkou (Elis). Velitel se vzmi-
ze a na injekci nakonec jde dobrovolné. Kon¢i to tim, Ze tu¢naci, ackoliv
nemaji zuby, maji jit k zubaii — toho se velitel také boji. 00:29:41 -
00:29:48 Upoutavka na vlastni porad Albertikovo Voco okénko

00:31:54 — 00:43:09

Tuénaci z Madagaskaru

Zatméno. Simpanziim leze kral na nervy, protoze rusi jejich klid, a tak
kdyz se doctou o zatméni Slunce, pouziji na nevédouciho Jelimana
malou lest, Ze se na n&j duchové nebes zlobi a vydéseny kral jim slibi, ze
se zméni a bude mily. JenZe nevi, jak a svoji ,,milost dovadi do maxi-
malismu, az ostatnim leze na nervy. A tak tu¢naci vymysli bachorku, ze
pii blesku (pozdé&ji pti duze — poprvé to nevyjde), se mize zase vratit
k normalu. Jenze kral ma takovou radost, Ze se o ni chce podélit se
Simpanzi, takze maji zase po klidu. Upoutavka na vlastni program
00:42:30 - 00:42:33 Flintstoneovi 00:42:34 - 00:42:38 Spongebob
v kalhotach

00:43:10 - 00:43:13

Piedél Smichov

Vlajka na skokanském mistku (?)

00:43:14 - 00:43:45

Upoutavka na vlastni program

00:43:14 - 00:43:21 Matka Ptiroda zasahuje — Pratelé 00:43:22 -
00:43:31 2 $ocky 00:43:32 - 00:43:39 Transakce stoleti

00:43:46 — 00:44:15

Upoutavka na vlastni potad

Hannah Montana

00:44:16 - 00:44:30

Reklama

Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:44:31 - 00:44:50 Reklama Mattel (Max Steel turbo bojovnici: 1ze je rozto€it a nechat ,,bojovat™ v
aréné)
00:44:51 — 00:45:10 | Reklama Disney (mofska princezna Ariel — z moifské panny z ni lze udélat prin-

ceznu se Saty a umi zpivat + darek k nakupu ,.kup kouzelnou Ariel a
ziskej dalsi princeznu Disney zdarma“)

00:45:11 - 00:45:14

Piedél Smichov

Vlajecka na hradu z pisku

00:45:15-00:01:25

Flintstoneovi

Ann Mardrock uvadi. Lulubell — stroj-dinosaurus, ktery Fred pouziva na
tézbu kament boli zuby. Stavi se zrovna Bedrucka aréna a kazdé zpoz-
déni je pro investora drahé. Ma se zde totiz konat show Ann Mardrock.
Pred tim se ma jesté konat konkurz, na ktery se chce pfipravit i Fred s
Barnym. Shodou okolnosti se Ann poroucha pfed domem Flint. Auto, a
protoze zaroven hleda i bydleni, Fred ji ho nabidne za pohlidani dcerky,
aby mél Cas se pripravit. Netusi, ze pfed nim stoji pravé Ann, ktera pak
pomize Fredovi a Barnymu vylepsit jejich ¢islo. Objevi se problém se
sponzorem a Ann musi na schtizku. Vezme s sebou i malou a to zachrani
situaci. 00:54:16 - 00:54:23 Upoutavka na vlastni porad Albertikovo
Voco okénko

Zaznam ¢. 8 digital 2013_11_07_19_1_24 SMICHOV (tv)_.

original.mpeg

00:00:00 — 00:09:34

Flintstoneovi

Pokracovani predesiého zdznamu. Dojde ke zméné a vitéz konkurzu
nakonec neni vyhlasen, protoze investor zménil nazor — ma vystupovat
jen Ann. Ta ale pfibere i Freda a Barnyho. Upoutavka na vlastni pro-
gram 00:18:56 - 00:18:59 Spongebob v kalhotach 00:19:00 - 00:19:03
Scooby-Doo zahady s.r.o.

00:09:35 - 00:09:39

Piedél Smichov

Vlajka na posedu

00:09:40 — 00:10:09

Upoutavka na vlastni porad

Pratelé

00:10:10 - 00:10:39

Upoutavka na vlastni potad

Corrina, Corrina

00:10:40 - 00:10:51

Upoutavka na vlastni porad

Sesterstvo putovnich kalhot

00:10:52 - 00:11:06

Reklama

Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:11:07 - 00:11:25 Reklama Mattel (Max Steel turbo bojovnici: lze je rozto€it a nechat ,,bojovat™ v
aréné)

00:11:26 - 00:11:41 Reklama Zentiva (Paralen Grip) + vyrobek v listopadu v Dr. Max za jesté vyhod-
n&jsi cenu (00:11:37 - 00:11:41)

00:11:42 - 00:12:01 | Reklama Ravensburger (Hra Labyrinth pro celou rodinu a Junior pro nejmensi,

k dostani v Pompo)

00:12:02 - 00:12:06

Piedél Smichov

Letici letadlo s vlajeckou

00:12:07 - 00:23:24

Spongebob v kalhotach

Falesné svaly. Spongebob chce mit velké svaly. Zkousi cvicit doma u
Sandy (mysi, ktera zije ve ,,skleniku“ se vzduchem), ale moc se mu to
nelibi. V TV pak vidi, Ze si lze poridit umélé nafukovaci svaly. To se mu
libi — je to bez namahy. Zacne se ostatnim chlubit se svymi novymi
svaly, az ho myska pfes jeho protest pfihlasi na hazeni kotvy. Svaly mu
pii soutéZi prasknou a ma ostudu. Sandy mu pak vymysli nové posilo-
vani — mackani tlaéitek na TV ovladaci. 00:21:08 - 00:21:14 Upoutav-
ka na vlastni pofad Albertikovo Voco okénko

00:23:25 - 00:34:40

Spongebob v kalhotach

Zly duch Sépiak. Sépiak se necha zvé¢nit z vosku. Patrik a Sb. si hraji
pied jeho domem a on je vykaze hrat si jinde. Pak se jde koupat do vany.
Patrikovi a Sb. mezitim vyklouzne musle (s niZ si hraji) do jeho domu a
zasekne se voskové kopii do hlavy. Oba si mysli, ze Sépiaka zabili a
kdyz se pak zjevi Sépiak z koupelny, maji ho za ducha. Ten toho vyuzije
a pojme je za svoje otroky. Dobracky Sb. si mysli, ze by ,,duch* mél

najit pokoj a snazi se ho dostat do rakve, pak mu vystroji pohieb. Sépiak




se ptizna, ale Sb si mysli, Zze je to duch, a tak ho stréi do bubliny a on
vyplave na vzduch. Upoutavka na vlastni program. 00:34:02 - 00:34:05
Scooby-Doo zdhady s.r.0. 00:34:05 - 00:34:09 Piatelé

00:34:41 - 00:34:43

Piedél Smichov

Vlajecky na golfovém hfisti

00:34:44 - 00:35:16

Upoutavka na vlastni program

00:34:44 - 00:34:53 Matka Ptiroda zasahuje — Piatelé 00:34:53 —
00:35:01 2 $ocky 00:35:02 - 00:35:10 Transakce stoleti

00:35:17 - 00:35:46

Upoutavka na vlastni potad

Plny diim

00:35:47 — 00:36:01

Reklama

Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:36:02 - 00:36:26 Reklama Zentiva (Celaskon)

00:36:27 - 00:36:41 Reklama Panenka mluvici Barbie a mluvici Rachel a vSechny jeji kamaradky
z domu Snd

00:36:42 - 00:36:45 Reklama Mattel (Jeziskovaschranka.cz — upoutavka na napsani Jeziskovi)

00:36:46 — 00:37:07 | Reklama Zentiva (neuveden produkt, jen selfpromo)

00:37:08 - 00:37:17 Reklama Lego Duplo (vlacky ...“tolik moznosti jak si hrat™)

00:37:18 - 00:37:21

Piedél Smichov

Vlajecky na satelitnim majaku

00:37:22 - 00:59:27

Scooby-Doo zahady s.r.o.

Plazivi podezieli. Fred, Daphne, Velma, Shaggy a Scooby fesi zahadu
aligatoti kabelky vyrobené v Aligatorové, kde uz se nic takového nevy-
rabi, a kde jsou podle povésti duchové. Kabelku obdrzi postou od ne-
znamého p. E. Pokazi se jim auto (né¢kdo jim ukrade motor) a autome-
chanik, ktery jede kolem, jim sice doda novy, ale az rano. Odkaze je do
hotelu U Ospalého aligatora s tim, ze nemaji vychazet z pokoji. Néktefi
je nakonec chyti a zjisti, ze jsou to podvodnici, ktefi v A. vyrabi synte-
tickou aligatofi kuzi a zni vyrobky. Pak E. slibuje dalsi, vétsi zahady.
00:46:23 - 00:46:28 Upoutavka na vlastni pofad Albertikovo Voco
okénko. Upoutavka na vlastni program 00:58:48 - 00:58:51 Pratelé
00:58:52 - 00:58:56 2 $ocky

00:59:28 - 00:59:41

Reklama

Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:59:42 - 00:59:44

Piedél Smichov

Vlajecka ve sné¢hu

00:59:45 - 01:00:14

Upoutavka na vlastni program

Smiskové:  Tucénaci zMadagaskaru, Flinstoneovi, Spongebob
v kalhotach, Scooby-Doo zahady s.r.o. ,,Smiskové za chvili na Smicho-

Xec

Ve

01:00:15 - 01:00:44

Upoutavka na vlastni porad

Pratelé

01:00:45-01:01:15

Upoutavka na vlastni potad

Corrina, Corrina

01:01:16 -01:01:23

Upoutavka na vlastni potad

Pavouci teror

01:01:24 -01:01:25

Reklama

Fisher Price (Pejskova mluvici sestfi¢ka pro batolata)

Zaznam ¢. 9 digital 2013_11_08_18_1_24 SMICHOV (tv)_.

original.mpeg

00:00:00 — 00:07:56

Plny diim

Sestry D. J. a Stephany se pfou o hranici svého pokoje, resp. starsi
usurpuje mladsi a nechce ji dovolit jit pies jeji pulku. Jejich otec musi
ale do prace a tak se jeho dva kamaradi, ktefi tam s nimi bydli, staraji o
nemluvné Michel, ale nemaji s tim zkuSenosti. Navic béhem té doby se
ztrati D. J. — resp. utee. Upoutavka na vlastni pofad 00:00:10 -
00:00:15 2 Socky II. série od 14. fijna.

00:07:57 - 00:07:59

Piedél Smichov

Vlajecka ve sné¢hu

00:08:00 - 00:08:14 Reklama Disney (mofska princezna Ariel — z moifské panny z ni lze udélat prin-
ceznu se Saty a umi zpivat + darek k nakupu ,.kup kouzelnou Ariel a
ziskej dalsi princeznu Disney zdarma“)

00:08:15 - 00:08:19 Reklama Mattel (Jeziskovaschranka.cz — upoutavka na napsani Jeziskovi)

00:08:20 - 00:08:49 | Reklama Vanilkova Kofola (...ja uz nemusim, ja uz ho vidim)

00:08:50 — 00:09:10 | Reklama Mattel (Max Steel turbo bojovnici: Ize je rozto€it a nechat ,,bojovat* v

aréné)

00:09:11 - 00:09:16

Upoutavka na vlastni potad

Pavouci teror

00:09:17 - 00:09:49

Upoutavka na vlastni program

00:09:17 - 00:09:25 Corrina, Dor¢ina 00:09:26 - 00:09:34 Franklin a
Bash 00:09:35 - 00:09:41 Tele Tele

00:09:50 — 00:10:20

Upoutavka na vlastni potad

Zpatky do Skoly

00:10:21 - 00:10:24

Piedél Smichov

Vlajka na elektrickém vedeni

00:10:25 - 00:19:08

Plny dm Pokracovani

D. J. se vlastné odsté¢huje do garaze. Ukaze se, ze ji chybi mama a Zze citi
nestabilitu ze zmén, kterymi prochazi. Tata s ni promluvi, fekne ji, jak ji
ma rad a Ze je nic nerozd@li. D. J. se vrati zpét. Upoutavka na vlastni
pofad 00:10:36 - 00:10:40 Tuchaci z Madagaskaru. Upoutavka na
vlastni program 00:18:29 - 00:18:33 Tuénaci z Madagaskaru 00:18:34
- 00:18:38 Flintstoneovi

00:19:09 - 00:19:12

Piedél Smichov

Vlajecka na poli se stohy slamy

00:19:13 - 00:19:42

Upoutavka na vlastni potad

Plny diim

00:19:43 — 00:20:12

Upoutavka na vlastni program

Smiskové:  Tucénaci zMadagaskaru, Flinstoneovi, Spongebob
v kalhotach, Scooby-Doo zahady s.r.o. ,,Smiskové za chvili na Smicho-
v&* Scooby-Doo zahady s.r.o.

00:20:13 - 00:20:17

Piedél Smichov

Letici draci

00:20:18 - 00:20:46

Reklama

Lego — Legend of Chima (zalozeno na piibéhu lvi a krokodylu, ktefi

chtéji Iviim ukrast energii chi. Reklama je na pojizdné vozidlo lvii a ¢lun




krokodyli)

00:20:47 — 00:21:01

Reklama

Lego vano¢ni vesnicka (,,pfidej svoji oblibenou hra¢ku na seznam
Jeziskovi na legoprani.cz™)

00:21:02 - 00:21:06

Piedél Smichov

Letici drak

00:21:07 - 00:21:19

Reklama

Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:21:20 - 00:32:36

Tuénaci z Madagaskaru

Sileny Mort. Tuéhaci chtéji modifikovat rybu, kterou pak sni a budou po
ni mit silngjsi kosti atd., ale ptiplete se jim tam Mort, kdyz jde ke gori-
lam krali pro zapadlé mango, a nékolikanasobné se zvétsi a zesili. Kral
se rozhodne, ze toho vyuzije ve sviij prospéch a zacne brat ostatnim
zvitatim véci — seno, buraky...vymkne se mu to ale z kontroly, protoZe
Mort pozna, ze mize Sikanovat i krale. Odmita vypit lektvar na zmense-
ni a teprve, az se zvétsi jeden z tuénaka, vypije ho. Kral je donucen
pfiznat, ze nemél pravo Morta vyuzit k terorizovani ostatnich a Mort je
zase rad, ze je zase maly. Pro zménu se nechce nechat zmensit tu¢nak.
00:30:21 - 00:30:28 Upoutavka na vlastni pofad Albertikovo Voco
okénko

00:32:37 - 00:43:51

Tuénaci z Madagaskaru

Nova kamoska. K vydie Marline se ma pfist€éhovat nova spolubydlici.
Tucéhaci maji podezieni, ze je to $pionka a pfijde ukrast jejich novy
vynalez, Marline zase razi zasadu hledat v druhych to dobré, které pak
najde. Jenze mroz Ronda je neotesana a Marline to s ni nemtize vydrzet.
Za pomoci tu¢naku ji posle dodavkou pry¢, ale pak zjisti, ze zasilka je
urena pro ledni medvédy — za pomoci tuénakl zméni trasu zasilky
(mrozice), ale v dodavee ziistane onen vynalez. Ukaze se, ze Ronda je
skute¢né agentka. Upoutavka na vlastni program 00:43:12 - 00:43:16
Flintstoneovi 00:43:17 - 00:43:20 Spongebob v kalhotach

00:43:52 - 00:43:54

Piedél Smichov

Vlajka na posedu

00:43:55 — 00:44:23

Upoutavka na vlastni porad

Sesterstvo putovnich kalhot

00:44:24 - 00:44:54

Upoutavka na vlastni potad

Hannah Montana

00:44:55 — 00:45:08

Reklama

Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:45:09 - 00:45:23

Reklama

Boiron (Stodal — ptirodni sirup na kasel)

00:45:24 - 00:45:43

Reklama

Mattel - Hot Wheels (auticka Ballistics, ktera lze transformovat do
,.kouli“) + akce 1+1 zdarma

00:45:44 - 00:45:47

Piedél Smichov

Letici letadlo s vlajeckou

00:45:48 - 01:01:25

Flintstoneovi

Nevitany Zenich. Fred hraje s Barnym stolni tenis a pfitom hlida Pebbels,
svoji deerku. Pfijde Arnold — postacek, co nosi noviny a rozda si s nim
hru. Fred prohraje penize. Poté mu Arnold pohlida dcerku a prohodi, ze
se tieba jednou vezmou. Fred z toho ma t&€zky sen, v némz mu Arnold
vezme praci a vitézi nad nim v kazdém sportu. 00:54:49 - 00:54:56
Upoutavka na Albertikovo Voco okénko
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00:00:00 - 00:10:10

Flintstoneovi

Pokracovani predeslého zdznamu Upoutavka na vlastni program
00:09:31 - 00:09:34 Spongebob v kalhotach 00:09:35 - 00:09:38
Scooby-Doo zahady s.r.o.

00:10:11 - 00:10:13

Piedél Smichov

Vlajecky na golfovém htisti

00:10:14 - 00:10:44

Upoutavka na vlastni potad

Corrina, Corrina

00:10:45 - 00:11:15

Upoutavka na vlastni porad

Plny diim

00:11:16 - 00:11:27

Reklama

Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:11:28 - 00:11:43 Reklama Mattel (Max Steel figurky v letovém a silovém modu + www)

00:11:44 - 00:11:47 Reklama Mattel (Jeziskovaschranka.cz — upoutavka na napsani Jeziskovi)
00:11:48 — 00:12:08 | Reklama Syoss Oleo Intense (barvy na vlasy se 100% oleji)

00:12:09 - 00:12:48 Reklama Hasbro (Fur Real Friends — zvifatka ktera se hybou — tfeba na pohlazeni,

napf. opic¢ka, kocka, pes)

00:12:49 - 00:12:53

Piedél Smichov

Vlajecky na satelitnim majaku

00:12:54 - 00:24:08

Spongebob v kalhotach

Garde. Taneénik Perlicky s ni nechce jit na ples a ona je nestastna. Otec
Krabs se snazi zachranit situaci a nabidne ji jako jedinou moznost Sb.
Ten se vyfesakuje, natahne si chiidy a pfijede limuzinou. Na plese ale na
chiidach neumi chodit a déla Perli¢ce ostudu (napt. ptevrhne punc a pak
jej ze zemé naléva nosni dirkou). Sb. je nest’astny, ze Perli¢ce pokazil
ples, ta to ale nakonec vezme sportovné a zacne si to uzivat. Poté Sb.
exceluje v tanci ,,houba®, ale je tu scénka, kde si par tane¢nikd urve
nohy (00:22:38). Z plesu je nakonec vyhodi, ale Perlicka i Krabs jsou
spojeni, Sb. také — celou dobu tam mél nastréenou figurinu (alespon
podle konce) 00:21:55 — 00:22:01 Upoutavka na vlastni porad Alberti-
kovo Voco okénko

00:24:09 - 00:35:28

Spongebob v kalhotach

Zaméstnanec mésice. Sb. chce obhdjit své vitézstvi v soutézi o velky
pohar. Sépiak ji povazuje za podvrh, aby Krabs nemusel platit vice
penéz zaméstnanci. Sb. je ale soutézivy a chce Sépidkovi zamezit byt
lepsi nez on. Rozpouta se osobni boj mezi nimi, v némz si délaji spoustu
naschvalii. Nakonec pohar neziska ani jeden, protoze svoji horlivos-
ti/ambicidznosti/chamtivosti udélaji Krabsovi v restauraci velkou




spoust. 00:34:47 - 00:34:51 Scooby-Doo zahady s.r.o. 00:34:52 -
00:34:56 Corrina, Corrina

00:35:29 - 00:35:31

Piedél Smichov

Vlajecka ve sné¢hu

00:35:32 - 00:36:03

Upoutavka na vlastni program

00:35:32 - 00:35:39 Corrina, Dor¢ina 00:35:40 — 00:35:48 Franklin a
Bash 00:35:49 - 00:35:56 Tele Tele

00:36:04 - 00:36:34

Upoutavka na vlastni potad

Sesterstvo putovnich kalhot

00:36:35 - 00:36:47

Reklama

Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

00:36:48 —00:37:03 | Reklama Hot Wheels vertikalni vyzva — auticka s vertikalni rampou, ktera vjedou
do ,,sbérace”

00:37:04 - 00:37:08 Reklama Mattel (Jeziskovaschranka.cz — upoutavka na napsani Jeziskovi)

00:37:09 - 00:37:28 Reklama Hasbro (zvifatka ,,petSopaci s kouzelnymi pohyby — vrténi ocasku,
hybani usima pii Cesani atd. + Casopis Little Pet Shop — Zviteci koutek)

00:37:29 - 00:37:43 Reklama Mattel (Max Steel figurky v letovém a silovém moédu + www)

00:37:44 - 00:37:48 Reklama Mattel (Jeziskovaschranka.cz — upoutavka na napsani Jeziskovi)

00:37:49 - 00:38:13 | Reklama Stoptussin kapky, sirup, tablety proti kasli

00:38:14 - 00:38:28 Reklama Fisher Price (Little People Farma pro malé déti, s niz se i uci)

00:38:29 - 00:38:32

Piedél Smichov

Vlajka na elektrickém vedeni

00:38:33 -00:01:34

Scooby-Doo: zahady s.r.o.

Duchovo tajemstvi. Skupinka fe$i tajemstvi kiistalovych klik, které
mizi, a hoficiho naklad’aku, ktery je pronasleduje. Soucasné bézi kam-
paf na starostu, do niz je zapojen Frediv otec a jeho sok Avocados,
jehoz otec byl zlod&jem diamantl a ukryval je do skaly. Daphne je rodici
piedstaven nad&jny Ron. Nakonec se ukaze, ze v jedné z klik je ukryt
diamant a proto mizi — stoji za tim mlady Ron. Dil je plny honicek,
zahad a strasidelnosti. 00:47:37 - 00:47:42 Upoutavka na vlastni potad
Albertikovo Voco okénko. Upoutavka na vlastni program 00:59:56 —
00:59:58 Corrina, Corrina 00:59:59 — 01:00:04 Franklin a Bash IT

01:00:35-01:00:48

Reklama

Smiskové a Albertik na cestach — navstévuji rizna mésta se soutézemi a
zabavou (vice na www...)

01:00:49 - 01:00:52

Piedél Smichov

Vlajka zblizka

01:00:53 - 01:01:21

Upoutavka na vlastni program

Smiskové:  Tucénaci zMadagaskaru, Flinstoneovi, Spongebob
v kalhotach, Scooby-Doo zahady s.r.o. ,,Smiskové za chvili na Smicho-

Xec

Ve

01:01:22-01:01:25

Upoutavka na vlastni potad

Corrina, Corrina
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00:00:00 - 00:26:02

Ostiithano

Reality show mezi kadefniky. Moderatorky/komentarky pofadu Ostii-
héno oslovi divku na ulici a ta si necha udélat novy uces, li¢eni, oblece-
ni. Pofad byl pravidelng identifikovan svym programovym predélem

00:08:36 - 00:08:41

Piedél potadu/Upoutavka na vlastni
porad

Ostithano

00:08:42 — 00:09:25

Reklama uvniti pofadu

Mattoni (mineralni voda)

00:09:26 - 00:09:40

Reklama uvniti pofadu

Elektro World (nakup na splatky a konkrétni vyrobky za akéni ceny)

00:09:41 — 00:10:10

Reklama uvniti pofadu

Tchibo (damska moda na e-shopu a tfeti vyrobek zdarma)

00:10:11 - 00:10:20

Reklama uvniti pofadu

Kia (Kia Sportage — akéni model s navigaci, parkovaci kamerou a
7letou zarukou)

00:10:21 - 00:10:36

Reklama uvniti pofadu

Kika (narozeninova sleva 15 %)

00:10:37 — 00:11:06

Reklama uvniti pofadu

Vitana (kofeni pyramida na svickovou a vyvar)

00:11:07 - 00:11:36

Reklama uvniti pofadu

Ceskomoravské stavebni spofitelna (chytra rekonstrukce od Lisky -
0ver)

00:11:37 - 00:11:57

Reklama uvniti pofadu

L’Oréal Paris (fasenka False Lash Wings)

00:11:57 - 00:12:17

Reklama uvniti pofadu

Glaxo Smith Kline - Odol 3 Intense Whitening

00:12:18 - 00:12:46

Reklama uvniti pofadu

Mars (kapsicky Sheba pro kocky)

00:12:47 — 00:13:12

Reklama uvniti pofadu

Mobelix XXXLutz KG (matrace)

00:13:13 - 00:13:22

Reklama uvniti pofadu

Schwarzkopf (Glisskur)

00:13:23 - 00:13:43

Reklama uvniti pofadu

Opel (opel-ihned.cz — vyhodné ceny)

00:13:44 — 00:14:08

Reklama uvniti pofadu

Dr. Oetker (Ristorante pizza)

00:14:09 - 00:14:28

Reklama uvniti pofadu

Ski Amade Live (nejvétsi lyzarska zabava v Rakousku)

00:14:29 - 00:14:43

Reklama uvniti pofadu

Elektro World (nakup na splatky a akéni ceny)

00:14:44 - 00:15:06

Upoutavka na vlastni potad

Ostithano

00:15:07 - 00:15:27

Upoutavka na vlastni potad

Kurna co to je?

00:15:28 - 00:15:47

Upoutavka na vlastni porad

Zakon a potadek: Utvar pro zvlastni ob&ti

00:15:48 — 00:16:12

Upoutavka na vlastni program

Ona nebo on — Zakon a potadek — Témata tydne — Tticet piipadi majo-
ra Zemana

00:16:13 - 00:16:32

Upoutavka na vlastni program

Ceské pondéli: Zena za pultem — Svatby pana Woka — Noéni hlavni
Zpravy

00:16:33 - 00:16:35

Piedél poradu/

Ostithano

00:16:37 — 00:26:00

Ostithano

Pokracovani potadu Ostiihano 00:22:02 - 00:22:10 Upoutavka na
vlastni pofad Hlavni zpravy

00:26:01 - 00:26:03

Piedél poradu/Upoutavka na vlastni
porad

Predél poradu Ostithano

00:26:04 - 00:26:28

Upoutavka na vlastni program

Ceské pondéli: Zena za pultem — Svatby pana Woka — Noéni hlavni
Zpravy

00:26:29 - 00:26:48

Upoutavka na vlastni potad

Kurna co to je?

00:26:49 - 00:26:52

Upoutavka na vlastni potad

Ona a on

00:26:53 — 00:27:07 | Reklama Elektro World (nakup na splatky a akéni ceny)
00:27:08 - 00:27:26 Reklama Nivea Men (balzam po holeni)

00:27:27 - 00:27:32 Reklama Nivea Men (voda po holeni)

00:27:33 — 00:28:02 | Reklama Hyundai (Hyundai i30)

00:28:03 - 00:28:17 Reklama Kika (narozeninova sleva 15 %)

00:28:18 - 00:28:42 Reklama Zuno (pujcka)

00:28:43 — 00:29:12 | Reklama T-mobile (aplikace na 25 mil. skladeb)
00:29:13 - 00:29:32 Reklama Opel (opel-ihned.cz — vyhodné ceny)

00:29:33 - 00:29:52 Reklama Colgate-Palmolive: Colgate Total

00:29:53 — 00:30:03 | Reklama Unilever: Axe-Rexona-Dove pro muze — akce Rozjed’ to na Vanoce)
00:30:04 - 00:30:32 Reklama Nissan (Nissan Note a Safety Shield)

00:30:33 - 00:30:48 Reklama Elektro World (nakup na splatky a akéni ceny)

00:30:49 - 00:30:51

Piedél TV Barrandov

TV Barrandov vase televizni hvézda

00:30:52 — 00:58:11

Hlavni zpravy

Napiiklad: vyherce loterie, Kramny na hibitové, stavka hornik, politika
(o Sobotkovi, Haskovi, Zemanovi...), spor o pomnik obéti v Lidicich,
padélky znackového zbozi u vietnamského prodejce, Krejéif, sport,
zahraniéni zpravy, pocasi atd.

00:58:12 - 00:58:15

Piedél TV Barrandov

TV Barrandov vase televizni hvézda

00:58:16 - 00:58:34 Reklama Wooky (Style me Up — make up, nehty, parfém, o¢ni stiny ... pro nacti-
leté divky, k dostani v Pompo)

00:58:35 - 00:58:54 Reklama Mindok Smart Games (logicka hra Tuénaci na ledu)

00:58:55—-00:59:14 | Reklama Bayer: Bepanthen Care Mast

00:59:15 - 00:59:34 Reklama Tomy (Pokémon)

00:59:35 - 00:59:55 Reklama MPK Toys (Nikko VaporizR - auti¢ko na ovladani, k dostani v Pompo)




00:59:56 - 01:00:15

Reklama

All Toys (hra Abeceda)

01:00:16 - 01:00:20

Upoutavka na vlastni potad

Animacek

01:00:21 - 01:00:45

Upoutavka na vlastni program

Ceské pondéli: Zena za pultem — Svatby pana Woka

01:00:46 - 01:01:06

Upoutavka na vlastni potad

Kurna co to je?

01:01:07 -01:01:21

Upoutavka na vlastni pofad, respekti-
ve na nataceni poradu

Sejdeme se na Cibulce

01:01:22-01:01:29

Upoutavka na vlastni porad

Animacek
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00:00:00 - 00:00:15

Reklama

All Toys (hra Abeceda)

00:00:16 - 00:00:20

Upoutavka na vlastni potad

Animacek

00:00:21 - 00:00:45

Upoutavka na vlastni program

Ceské pondéli: Zena za pultem — Svatby pana Woka

00:00:46 - 00:01:06

Upoutavka na vlastni potad

Kurna co to je?

00:01:07 - 00:01:20

Upoutavka na vlastni pofad, respekti-
ve na nataceni poradu

Sejdeme se na Cibulce

00:01:21 -00:01:41 Upoutavka na vlastni porad Animacek

00:01:42 - 00:01:46 Upoutavka na vlastni potad Ona a on

00:01:47 - 00:01:49 Piedél TV Barrandov Vase televizni hvézda

00:01:49 - 00:02:00 Upoutavka na vlastni program Animacek ,,pravé ted” — upoutavku na jeho program uvadi Marie

Retkova. Soub&zné na obrazovce spot (upoutavka na vlastni program):
Zena za pultem — Svatby pana Woka ,,dnes veéer

00:02:01 - 00:02:15

Piedél Animacek

Animované hvézdicky a zvifatka

00:02:16 - 00:02:20

Piedél Animacek

Animovani pojidaéi jablek

00:02:21 - 00:02:50 Reklama Hasbro (My little ponny EquestRia Girls —malé panenky)

00:02:50 - 00:03:20 Reklama Super farmaf — hra pro skolaky a rodice

00:03:21 - 00:03:41 Reklama Wooky (Style me Up kreativni sady a navrhaiska portfolia... pro nacti-
leté divky k dostani v Pompo)

00:03:42 — 00:04:00 | Reklama Kidiminiz od Vtech (mluvici zvifatka) Pompo

00:04:01 - 00:04:21 Reklama Hasbro (My little ponny — hracka ponika + zabavné pfib&hy miniponika
v Casopise Ponny)

00:04:22 - 00:04:41 Reklama Bayer: Bepanthen Care Mast

00:04:42 - 00:05:01 Reklama Mindok Smart Games (logicka hra Tuénaci na ledu)

00:05:02 - 00:05:21 Reklama Ravensburger (Hra Labyrinth pro celou rodinu a Junior pro nejmensi,
k dostani v Pompo)

00:05:22 - 00:05:41 Reklama Hasbro (My little ponny — prebalovaci ponny Lilly)

00:05:42 - 00:06:02 Reklama Ski Amade Live (nejvétsi lyzatrska zabava v Rakousku)

00:06:03 - 00:06:17 Reklama Blackfire: détska hra Nakrm pejsky

00:06:18 - 00:06:36 Reklama Simba Toys (Chi-chi Love pejsci)

00:06:37 - 00:06:47 Reklama All Toys (Doodle Dotty — kreslici pavoucice)

00:06:48 - 00:07:17 Reklama Efko-Karton (Igracek)

00:07:18 - 00:07:37 Reklama Mac Toys (Baby Tablet, k dostani v Pompo)

00:07:38 - 00:07:58 Reklama Bratz (¢arod&jné panenky a jejich mazliccei)

00:07:59 — 00:08:28 | Reklama Hasbro (My little ponny EquestRia Girls malé panenky)

00:08:29 - 00:08:33

Piedél Animacek

Tancici animovana zvifatka

00:08:34 - 00:08:43

Sponzor potadu

Hasbro (Furby — chlupata priserka)

00:08:44 - 00:08:54

Sponzor potadu

Olma (Olmici)

00:08:55 — 00:09:04

Sponzor potadu

Sencor (tablet pro déti)

00:09:05 - 00:30:10

Mtj maly ponny — pfatelstvi je ma-
gické

Nejlepsi mazlicek vyhraje. Jeden z ponikt se rozhodne pofidit si zvifat-
ko, protoze ho maji i ostatni, a protoze se nemtize rozhodnout, necha je
podstoupit soutéz. Soutézi hmyz, ptaci, zelva atd. ponik je pfi tom docela
potrapi, né€kterym se i vysmiva. Nakonce vsak pfijde na to, Zze se zprvu
rozhodoval na zakladé povrchnich ¢i nedilezitych parametri/schopnosti
00:26:14 - 00:26:20 Upoutavka na vlastni porad Smoulové

00:30:11 - 00:30:21

Sponzor potadu

Hasbro (Furby — chlupata priserka)

00:30:22 - 00:30:31

Sponzor potadu

Olma (Olmici)

00:30:32 - 00:30:40

Sponzor potadu

Sencor (tablet pro déti)

00:30:41 - 00:30:45

Piedél Animacek

Animovana zvifatka, z nichz jedno pije vodu a zaliva kvétiny

00:30:46 —00:31:12 | Reklama Epline (Lumini — svitici opicka na dobrou noc — na jeji btisko se da
kreslit svitivou barvou)

00:31:13 - 00:31:16 Reklama Epline (svitici opicka a medvidek Lumini)

00:31:17-00:31:36 Reklama MPK Toys (Nikko VaporizR - auti¢ko na ovladani, k dostani v Pompo)

00:31:37 -00:31:51 Reklama Suprafort (détské domaci prolézacky)

00:31:52 -00:32:11 Reklama Disney (letadla od Dickies)

00:32:12 - 00:32:41 Reklama Epline (Filly Witchy ponici + ¢asopis)

00:32:42 - 00:33:01 | Reklama Ravensburger (Hra Labyrinth pro celou rodinu a Junior pro nejmensi,
k dostani v Pompo)

00:33:02 - 00:33:22 Reklama Crayola - Toyinspiration.cz (rozprasovac barev)

00:33:23 - 00:33:42 Reklama Wooky (Style me Up — make up, nehty, parfém, o¢ni stiny ... pro nacti-
leté divky), k dostani v Pompo.

00:33:43 - 00:34:01 Reklama Mindok Smart Games (logicka hra Tuénaci na ledu)




00:34:02 - 00:34:41 Reklama Hasbro (Fur Real Friends — zvifatka ktera se hybou — tfeba na pohlazeni,
napf. opicka, kocka, pes)

00:34:42 - 00:34:57 Reklama Epline (Flexi Monster se zvuky)

00:34:58 - 00:35:17 Reklama Zapf Creation (Baby Born — panenka s ,,funkcemi miminka“)

00:35:18 - 00:35:31 Reklama Plasmablast (pokémoni — HrajuPokemon.cz)

00:35:32 - 00:35:52 Reklama Simba Toys (Chi-chi Love pejsci)

00:35:53 - 00:36:07 Reklama Albi (Vesela farma — logicka hra)

00:36:08 - 00:36:37 Reklama Epline (Mineez — kouzelné koralky)

00:36:38 - 00:36:42

Piedél Animacek

Animovana zvifatka, z nichz jedno sezere kvétinu

00:36:43 - 00:36:52

Sponzor potadu

Vibovit Zoo Zelé bonbony (multivitaminové)

00:36:53 - 00:37:03

Sponzor potadu

Top divky (¢asopis)

00:37:04 - 00:37:13

Sponzor potadu

Dedra (bubaci)

00:37:14 - 00:01:29

Smoulové

00:37:14 - 00:49:55 Fesakovo ztracené zrcatko. Fesak ztrati na sever-
nim pélu zrcatko a celd skupina se malem nevrati domu, protoze se
zhlédne v krystalku, ktery je ma pomoci vratit zpét domu (ptida se
k ostatnim krystaltiim) 00:49:56 - 00:5 Divousovi kuka ve vézi. Zaporny
hrdina pouzije stroj ¢asu, aby ukradl surovinu na vyrobu ¢okolady a
Mlsoun se pii tom dostane do nesnazi. 00:58:06 - 00:58:12 Upoutavka
na vlastni pofad Mriiouskové
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00:00:00 — 00:

Ostithano

00:05:50 - 00:05:52

Piedél potadu/Upoutavka na vlastni
porad

Ostithano

00:05:52 - 00:05:57

Upoutavka na vlastni porad

Véite nevétte

00:05:58 — 00:06:26

Reklama uvniti pofadu

Mattoni (mineralni voda)

00:06:27 - 00:06:41

Reklama uvniti pofadu

Elektro World (doprava zdarma a na jaké vyroby za akéni ceny)

00:06:42 — 00:07:02

Reklama uvniti pofadu

Coldrex Max Grip lesni ovoce

00:07:03 - 00:07:07

Reklama uvniti pofadu

Coldrex tablety

00:07:08 - 00:07:27

Reklama uvniti pofadu

Opavia suSenky: akce rozsvit'te si Vanoce

00:07:28 - 00:07:42

Reklama uvniti pofadu

Kika (narozeninova sleva 15 %)

00:07:43 — 00:08:01

Reklama uvniti pofadu

L’Oréal Paris (fasenka False Lash Wings)

00:08:02 - 00:08:22

Reklama uvniti pofadu

Wrigley Jr. Company — Skittles (afroameri¢an doji zirafu)

00:08:23 - 00:08:32

Reklama uvniti pofadu

Schwarzkopf (Glisskur)

00:08:33 - 00:08:52

Reklama uvniti pofadu

Glaxo Smith Kline - Odol 3 Intense Whitening

00:08:53 — 00:09:17

Reklama uvniti pofadu

Tesco (exklusivni kosmetické balicky)

00:09:18 - 00:09:47

Reklama uvniti pofadu

T-mobile (aplikace na 25 mil. skladeb)

00:09:48 —00:10:12

Reklama uvniti pofadu

Unilever: Domestos + Ciff a Domestos se slevou 25 %

00:10:13 - 00:10:32

Reklama uvniti pofadu

Equabank (pijcka)

00:10:33 - 00:10:52

Reklama uvniti pofadu

Bauer Media: TV Max

00:10:53 - 00:11:07

Reklama uvniti pofadu

Opavia (Bebe dobré rano)

00:11:08 - 00:11:17

Reklama uvniti pofadu

Kia (Kia Sportage — akéni model s navigaci, parkovaci kamerou a
7letou zarukou)

00:11:18 - 00:11:37

Reklama uvniti pofadu

Glaxo Smith Kline (Panadol Extra)

00:11:38 - 00:11:42

Reklama uvniti pofadu

Glaxo Smith Kline (Panadol Novum)

00:11:43 - 00:11:57

Reklama uvniti pofadu

Elektro World (doprava zdarma a na jaké vyroby za akéni ceny)

00:11:58 - 00:12:02

Upoutavka na vlastni potad

Exklusiv!

00:12:03 - 00:12:22

Upoutavka na vlastni potad — resp.
nabor do soutéze

Pro pofad Ostiihano (Na ostii noze)

00:12:23 - 00:12:46

Upoutavka na vlastni potad

Sesty batalion

00:12:47 — 00:13:02

Upoutavka na vlastni potad

Barrandovsky videostop

00:13:03 - 00:13:22

Upoutavka na vlastni program

Ona a on — Zakon a poradek: Utvar pro zvlastni obdti - Tricet pripadd
majora Zemana

00:13:23 - 00:13:27

Upoutavka na vlastni porad

Coz takhle dat si VIP?

00:13:28 — 00:25:22 | Ostiihano Pokracovani. 00:21:24 - 00:21:29 Upoutavka na vlastni pofad Hlavni
Zpravy

00:25:23 - 00:25:26 Upoutavka na vlastni potad Ona a on

00:25:27 - 00:25:40 Upoutavka na vlastni potad Ona a on

00:25:41 — 00:26:07 | Upoutavka na vlastni pofad Mega bouie

00:26:08 - 00:26:22

Upoutavka na vlastni porad

Témata tydne

00:26:23 - 00:26:43

Upoutavka na vlastni potad

Kurna co to je?

00:26:44 - 00:26:47

Upoutavka na vlastni porad

Ona a on

00:26:48 — 00:27:02 | Reklama Elektro World (doprava zdarma a vyroby za akéni ceny)
00:27:03 - 00:27:21 Reklama Nivea Men (balzam po holeni)

00:27:22 - 00:27:27 Reklama Nivea Men (voda po holeni)

00:27:28 - 00:27:57 Reklama Tchibo (damska moda na e-shopu a tfeti vyrobek zdarma)
00:27:58 - 00:28:23 Reklama Zuno (pujcka)

00:28:24 - 00:28:37 Reklama Kika (narozeninova sleva 15 %)

00:28:38 - 00:28:59 Reklama Glaxo Smith Kline (Panadol Extra)

00:29:00 - 00:29:03 Reklama Glaxo Smith Kline (Panadol Novum)




00:29:04 - 00:29:33 Reklama CSOB (flexibilni ptijeka)

00:29:34 - 00:30:04 Reklama Opavia (Bebe dobré rano)

00:30:05 - 00:30:24 Reklama Procter & Gamble: Always Ultra

00:30:25 - 00:30:39 Reklama Elektro World (doprava zdarma a na jaké vyroby za akéni ceny)

00:30:40 - 00:30:42

Piedél TV Barrandov

TV Barrandov vase televizni hvézda

00:30:43 - 00:57:51

Hlavni zpravy

Napf. uditel zavrazdil svou studentku, Asterova sekla se sexem, ohrozeni
kyselinou syrovou, kolaps Zemana, sport, po¢asi..

00:57:52 - 00:57:54

Piedél TV Barrandov

TV Barrandov vase televizni hvézda

00:57:55 - 00:58:14 Reklama Ravensburger (Hra Labyrinth pro celou rodinu a Junior pro nejmensi,
k dostani v Pompo)

00:58:15 - 00:58:34 Reklama Disney Planes od Dickies (dalkové ovladana letadla)

00:58:35 - 00:58:49 Reklama Suprafort (détské domaci prolézacky)

00:58:50 - 00:59:19 Reklama Hasbro (My little ponny EquestRia Girls —malé panenky)

00:59:20 - 00:59:39 Reklama Mindok Smart Games (logicka hra Tuénaci na ledu)

00:59:40 - 00:59:59 Reklama Simba Toys (Chi-chi Love pejsci)

01:00:00 - 01:00:02

Upoutavka na vlastni potad

Ona a on (zména vys. ¢asu)

01:00:03 - 01:00:18

Upoutavka na vlastni porad

Barrandovsky videostop

01:00:19 - 01:00:32

Upoutavka na vlastni potad

Témata tydne

01:00:33 - 01:00:48

Upoutavka na vlastni porad

Vtip za stovku

01:00:49-01:01:07 Upoutavka na vlastni program Animacek

01:01:08 -01:01:11 Upoutavka na vlastni porad Osttihano

01:01:12-01:01:14 Predél TV Barrandov Vase televizni hvézda

01:01:15-01:01:29 Upoutavka na vlastni program Ani- | Animacek ,,pravé ted* — upoutavku na jeho program uvadi Marie

madek

Retkova. Soub&zné na obrazovce spot (upoutavka na vlastni program):
Ona a on, Zakona potadek ,,dnes vecer
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00:00:00 - 00:00:03

Upoutavka na vlastni potad

Ona a on (zména vysilaciho ¢asu)

00:00:04 - 00:00:17

Upoutavka na vlastni potad

Barrandovsky videostop

00:00:18 - 00:00:32

Upoutavka na vlastni potad

Témata tydne

00:00:33 - 00:00:47

Upoutavka na vlastni porad

Vtip za stovku

00:00:48 — 00:01:07 | Upoutavka na vlastni program Animacek

00:01:08 - 00:01:10 Upoutavka na vlastni potad Ostiihano

00:01:11 - 00:01:13 Predél TV Barrandov Vase televizni hvézda

00:01:14 - 00:01:24 Upoutavka na vlastni program Animacek ,,pravé ted” — upoutavku na jeho program uvadi Marie

Retkova. Soub&zné na obrazovce spot (upoutavka na vlastni program):
Ona a on, Zakona potadek ,,dnes vecer

00:01:25 - 00:01:37

Piedél Animacek

Animované hvézdicky a zvifatka

00:01:38 - 00:01:43

Piedél Animacek

Animovani pojidadi jablek

00:01:44 - 00:02:13 Reklama Disney (Lego Duplo — riizné vlacky, lodicky....rizné moznosti, jak si
hrat)

00:02:14 - 00:02:33 Reklama Crayola - Toyinspiration.cz (rozpraSovac barev)

00:02:34 - 00:02:52 Reklama Wooky (Style me Up — make up, nehty, parfém, o¢ni stiny ... pro nacti-
leté divky, k dostani v Pompo)

00:02:53 - 00:03:13 Reklama Mindok Smart Games (logicka hra Tuénaci na ledu)

00:03:14 - 00:03:33 Reklama Simba Toys (Chi-chi Love pejsci)

00:03:34 - 00:03:53 Reklama Hasbro (My little ponny — hracka ponika + zabavné pfib&éhy miniponika
v Casopise Ponny)

00:03:54 - 00:04:13 Reklama Bratz panenky s nalepovacimi nehty + Cesaci hlavy s barvami a tipyt-
kami

00:04:14 - 00:04:43 Reklama Nova sada Lego Friends (,,navstéva u kamaradky doma“)

00:04:44 - 00:05:03 Reklama Bayer: Bepanthen Care Mast

00:05:04 - 00:05:23 Reklama Max Steel (Turbo bojovnici - tymové figurky Deluxe od Mattel)

00:05:24 - 00:05:43 Reklama Ravensburger (Hra Labyrinth pro celou rodinu a Junior pro nejmensi,
k dostani v Pompo)

00:05:44 - 00:06:13 Reklama Cobi (hra Blafuj)

00:06:14 - 00:06:33 Reklama Mac Toys (Baby Tablet, k dostani v Pompo)

00:06:34 - 00:06:48 Reklama Epline (Flexi Monster se zvuky)

00:06:49 - 00:07:03 Reklama Lego (Legends of Chima — speedory = hracky pro chlapce)

00:07:04 - 00:07:19 Reklama Blackfire: détska hra Nakrm pejsky

00:07:20 - 00:07:45 Reklama Epline (Lumini — svitici opicka na dobrou noc — na jeji biisko se da
kreslit svitivou barvou)

00:07:46 - 00:07:48 Reklama Epline (Opicka a medvidek)

00:07:49 - 00:07:53

Piedél Animacek

Tancici animovana zvifatka

00:07:54 - 00:08:04

Sponzor potadu

Hasbro (Furby — chlupata priserka)

00:08:05 - 00:08:13

Sponzor potadu

Olma (Olmici)

00:08:14 - 00:08:24

Sponzor potadu

Sencor (tablet pro déti)

00:08:25 - 00:29:31

Mtj maly ponny — pratelstvi je ma-
gické

Zahadna klisna Prosp&$na. Ponicka Rainbow zpychne, a ackoliv je
Gzasna a umi leccos zachranit, stane se domyslivou. Objevi se klisna
Prospésna (s maskou na oblieji) a Rainbow na ni za¢ne Zzarlit, protoze




se zda byt lepsi a vykonngjsi. Jsou to vSak pfevlecené kamaradky Rain-
bow, kter¢ ji tim cht&ji naudit skromnosti.

00:29:32 - 00:29:41

Sponzor potadu

Hasbro (Furby — chlupata priserka)

00:29:42 - 00:29:51

Sponzor potadu

Olma (Olmici)

00:29:52 - 00:30:01

Sponzor potadu

Sencor (tablet pro déti)

00:30:02 - 00:30:06

Piedél Animacek

Animovana zvifatka, z nichz jedno pije vodu a zaliva kvétiny

00:30:07 - 00:30:26 | Reklama Hasbro (My little ponny — prebalovaci ponny Lilly)

00:30:27 - 00:30:46 Reklama Disney Planes od Dickies (dalkové ovladana letadla)

00:30:47-00:31:16 Reklama Disney (Lego Duplo — riizné vlacky, lodicky....rizné moznosti, jak si
hrat)

00:31:17 - 00:31:37 Reklama Mindok Smart Games (logicka hra Tucnaci na ledu)

00:31:37-00:31:57 Reklama Wooky (Style me Up kreativni sady a navrhaiska portfolia... pro nacti-
leté divky k dostani v Pompo)

00:31:58 — 00:32:27 | Reklama Efko-Karton (Igracek)

00:32:28 -00:32:58 Reklama Hasbro (Twister Rave — vytvor si své vlastni tane¢ni sestavy pomoci
svétel...)

00:32:59 - 00:33:17 | Reklama Crayola - Toyinspiration.cz (rozpraSovac barev)

00:33:18 - 00:33:38 Reklama Mac Toys (Baby Tablet, k dostani v Pompo)

00:33:39 — 00:34:08 | Reklama Stavebnice Cobi — z niZ se daji postavit tanky

00:34:09 - 00:34:38 Reklama Epline (Happy Nappers — plysak, ze kt. se da udélat polstar)

00:34:39 - 00:34:49 Reklama Disney (Lego Duplo - vlacky)

00:34:50 - 00:34:54 Reklama Relax (dzus)

00:34:55-00:35:13 | Reklama Epline (hra Lovec ducht)

00:35:14 - 00:35:44 Reklama Lego City

00:35:45 - 00:35:59 Reklama Legoprani.cz — vyzva ptidat si zde své prani o Lego

00:36:00 - 00:36:04

Piedél Animacek

Animovana zvifatka, z nichz jedno sezere kvétinu

00:36:05 - 00:36:14

Sponzor potadu

Vibovit Zoo Zelé bonbony (multivitaminové)

00:36:15 - 00:36:24

Sponzor potadu

Dedra (bubaci)

00:36:25 - 00:59:34

Smoulové (1988)

00:36:25 - 00:37:25 Déim pro bab&u. Smoulinka se nemiize shodnout
s babdou, sniz bydli, a tak uvita, kdyz se Smoulové rozhodnou babg¢i
postavit samostatny domecek. O rozdilnostech mladi a stafi a o toleranci.
00:55:39 - 00:55:44 Upoutavka na vlastni pofad Ona a on

00:59:35 - 00:59:44

Sponzor potadu

Vibovit Zoo Zelé bonbony (multivitaminové)

00:59:45 -00:59:54

Sponzor potadu

Dedra (bubaci)

00:59:55 - 01:00:00

Piedél Animacek

Animovana zvifatka, z nichz jedno kropi ostatni vodou z ficky

01:00:01 - 01:00:15

Piedél Animacek

Animované hvézdicky a zvifatka

01:00:16 - 01:00:17

Piedél TV Barrandov

Vase televizni hvézda

01:00:18 - 01:00:27

Upoutavka na vlastni program Ani-
macek

Marie Retkova se lou¢i s détmi, ukonCuje Animacek a vyzyva k pristimu
sledovani

01:00:28 - 01:00:29 Upoutavka na vlastni potad Ostiihano
01:00:30 - 01:00:50 Upoutavka na vlastni potad Ona a on
01:00:51 —01:01:10 | Upoutavka na vlastni pofad Kurna co to je?
01:01:11-01:01:15 Upoutavka na vlastni porad Ona a on

01:01:16 -01:01:17

Piedél TV Barrandov

Vase Televizni hvézda

01:01:17-01:01:29

Upoutavka na vlastni program

Provazi M. Retkova: Ona a on, Zakon a poradek, 30 pfipadii majora
Zemana
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00:00:00 - 00:04:32

Ostithano

Zde bez piedélu mezi pofadem a reklamami uvnitt pofadu

00:04:33 - 00:04:37

Upoutavka na vlastni porad

Coz takhle dat si VIP?

00:04:38 - 00:05:07

Reklama uvniti pofadu

Mattoni (mineralni voda)

00:05:08 - 00:05:37

Reklama uvniti pofadu

Tchibo (damska moda na e-shopu a tfeti vyrobek zdarma)

00:05:38 - 00:05:57

Reklama uvniti pofadu

Ski Amade Live (nejvétsi lyzarska zabava v Rakousku)

00:05:58 - 00:06:13

Reklama uvniti pofadu

Kika (narozeninova sleva 15 %)

00:06:14 - 00:06:37

Reklama uvniti pofadu

Billa (Plysband za nalepky v Bille)

00:06:38 - 00:06:43

Reklama uvniti pofadu

Billa (akéni zbozi — uherak)

00:06:44 - 00:06:58

Reklama uvniti pofadu

Ravensburger (3D puzzle, k dostani v Pompo)

00:06:59 — 00:07:28

Reklama uvniti pofadu

Henkel (Persil kapsle)

00:07:29 - 00:07:58

Reklama uvniti pofadu

Lidl (Crivit Sports — oblegeni na lyzovani)

00:07:59 — 00:08:28

Reklama uvniti pofadu

Johnson & Johnson: Listerine

00:08:29 - 00:08:38

Reklama uvniti pofadu

Emco miisli

00:08:39 - 00:08:58

Reklama uvniti pofadu

Eucerin Volume Filler (krém na plet’)

00:08:59 — 00:09:23

Reklama uvniti pofadu

Tesco (exklusivni kosmetické balicky)

00:09:24 - 00:09:48

Reklama uvniti pofadu

Dr. Oetker (Ristorante pizza)

00:09:49 - 00:10:09

Reklama uvniti pofadu

Vitaminy Centrum

00:10:10 - 00:10:24

Reklama uvniti pofadu

Ferrero: Kinder Bueno

00:10:25 - 00:10:33

Reklama uvniti pofadu

Marca CZ: Lactovit

00:10:34 - 00:10:38

Upoutavka na vlastni porad

Vtip za stovku

00:10:39 - 00:10:59

Upoutavka na vlastni potad — resp.

Pro porad Ostiihano (Na ostii noze)




nabor do soutéze

00:11:00 - 00:11:19

Upoutavka na vlastni potad

Kurna co to je?

00:11:20 - 00:11:39

Upoutavka na vlastni potad

Strach nad Hongkongem

00:11:40 - 00:11:59

Upoutavka na vlastni potad

Ona a on

00:12:00 - 00:12:19

Upoutavka na vlastni program

Hlasem M. Retkové: Véfte nevéite — Barrandovsky videostop - Mega
bourte

00:12:20 - 00:12:24

Upoutavka na vlastni potad

Velkolepé stoleti

00:12:25 - 00:25:20

Ostithano

Pokracovani Ostiihano 00:21:23 - 00:21:29 Upoutavka na vlastni potad
Hlavni zpravy

00:25:21 - 00:25:23

Upoutavka na vlastni potad

Ona a on

00:25:24 - 00:25:38

Upoutavka na vlastni potad

Véite nevétte

00:25:39 - 00:25:53

Upoutavka na vlastni porad

Barrandovsky videostop

00:25:54 - 00:26:08

Upoutavka na vlastni potad

Témata tydne

00:26:09 - 00:26:23

Upoutavka na vlastni porad

Vtip za stovku

00:26:24 - 00:26:44

Upoutavka na vlastni potad

Kurna co to je?

00:26:45 - 00:26:47

Upoutavka na vlastni porad

Ostithano

00:26:48 - 00:27:02

Upoutavka na vlastni porad

Elektro World (doprava zdarma a na jaké vyroby za akéni ceny)

00:27:03 - 00:27:22

Reklama

Purina (Friskies)

00:27:23 - 00:27:52 Reklama Ceska spofitelna (ptijcka)

00:27:53 - 00:28:17 Reklama Billa (Plysband za nalepky v Bille)

00:28:18 - 00:28:22 Reklama Billa (akéni zbozi — pismenova polévka Vitana Natur)

00:28:23 - 00:28:53 Reklama CMSS - Chytra rekonstrukce od lisky (avér)

00:28:54 - 00:29:23 Reklama Lidl (Crivit Sports — oble¢eni na lyzovani)

00:29:24 - 00:29:39 Reklama Kika (narozeninova sleva 15 %)

00:29:40 - 00:30:09 Reklama Projekt Vétsi Sance (financovan z Evr. fonda)

00:30:10 - 00:30:29 Reklama Ferrero Rocher

00:30:30 - 00:30:43 Reklama Elektro World (doprava zdarma a na jaké vyroby za akéni ceny)

00:30:44 - 00:30:47

Piedél TV Barrandov

Vase televizni hvézda

00:30:48 — 00:57:46

Hlavni zpravy

Vrazda v Raskovicich, vanoéni stromky — ceny, policejni razie
v growshopech, sport, pocasi, nebezpeéné oleje

00:57:47 - 00:58:16

Upoutavka na vlastni potad

Hlavni zpravy

00:58:17 - 00:58:20

Piedél TV Barrandov

TV Barrandov vase televizni hvézda

00:58:21 - 00:58:40 Reklama MPK Toys (Nikko VaporizR - auti¢ko na ovladani, k dostani v Pompo)
00:58:41 - 00:58:55 Reklama Blackfire: détska hra Nakrm pejsky

00:58:56 - 00:59:16 Reklama Bayer: Bepanthen Care Mast

00:59:17 - 00:59:35 Reklama Mindok Smart Games (logicka hra Tuénaci na ledu)

00:59:36 - 01:00:06 Reklama Nova sada Lego Friends (,,ve skole™)

01:00:07 - 01:00:26 Reklama Winx Harmonics (panenky s kiidly)

01:00:27 - 01:00:29 Upoutavka na vlastni potad Osttihano

01:00:30 - 01:00:51 Upoutavka na vlastni potad Ona a on

01:00:52-01:01:11 Upoutavka na vlastni porad Sejdeme se na Cibulce

01:01:12-01:01:29 Upoutavka na vlastni program Animacek
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00:00:00 - 00:00:07 Reklama Nova sada Lego Friends (,,na skole®)

00:00:08 - 00:00:27 Reklama Winx Harmonics (panenky s kiidly)

00:00:28 - 00:00:32 Upoutavka na vlastni porad Ostiihano

00:00:33 - 00:00:51 Upoutavka na vlastni porad Ona a on

00:00:52 - 00:01:11 Upoutavka na vlastni potad Sejdeme se na Cibulce

00:01:12 - 00:01:32 Upoutavka na vlastni program Animacek

00:01:33 -00:01:37 Upoutavka na vlastni potad Osttihano

00:01:38 - 00:01:39 Predél TV Barrandov Vase televizni hvézda

00:01:40 - 00:01:51 Animacek Animacek ,,pravé ted” — upoutavku na jeho program uvadi Marie

Retkova. Soub&zné na obrazovce spot (upoutavka na vlastni program):
Véite nevéite, Barrandovsky videostop

00:01:52 — 00:02:04

Piedél Animacek

Animované hvézdicky a zvifatka

00:02:05 - 00:02:10

Piedél Animacek

Animovani pojidadi jablek

00:02:10 - 00:02:39 | Reklama Hasbro (My little ponny EquestRia Girls —malé panenky)

00:02:40 - 00:02:54 Reklama Suprafort (détské domaci prolézacky)

00:02:55 - 00:03:24 Reklama Lego — Hero Factory (on-line PC hra o itoku mozkozroutl)

00:03:25 - 00:03:45 Reklama Wooky (Style me Up kreativni sady a navrhaiska portfolia... pro nacti-
leté divky k dostani v Pompo)

00:03:46 — 00:04:15 | Reklama Hasbro (My little ponny EquestRia Girls —malé panenky)

00:04:16 - 00:04:35 Reklama Simba Toys (Chi-chi Love pejsci)

00:04:36 - 00:04:55 Reklama Hasbro (zvitatka ,,petshopaci s kouzelnymi pohyby — vrténi ocask,
hybani usima pii Cesani atd. + Casopis Little Pet Shop — Zviteci koutek)

00:04:56 — 00:05:15 | Reklama Mindok Smart Games (logicka hra Tuénaci na ledu)

00:05:16 - 00:05:45 Reklama Lego (Legends of Chima — speedory = hracky pro chlapce)

00:05:46 - 00:06:05 Reklama Bayer: Bepanthen Care Mast




00:06:06 - 00:06:26

Reklama

Hasbro (My little ponny — hracka ponika + zabavné pfib&éhy miniponika
v Casopise Ponny)

00:06:27 - 00:06:46 Reklama Ravensburger (Hra Labyrinth pro celou rodinu a Junior pro nejmensi,
k dostani v Pompo)

00:06:47 — 00:07:06 | Reklama Hasbro (panenka Baby Alive s 30 frazemi, ktera ma i setficku)

00:07:07 - 00:07:26 Reklama Mac Toys (Baby Tablet, k dostani v Pompo)

00:07:27 - 00:07:36 Reklama Disney (Lego Duplo - vlacky)

00:07:37 - 00:07:51 Reklama Epline (Filly Witchy ponici + ¢asopis)

00:07:52 - 00:08:11 | Reklama Hasbro (My little ponny — prebalovaci ponny Lilly)

00:08:12 - 00:08:16

Piedél Animacek

Tancici animovana zvifatka

00:08:17 - 00:08:27

Sponzor potadu

Hasbro (Furby — chlupata priserka)

00:08:28 - 00:08:36

Sponzor potadu

Olma (Olmici)

00:08:37 - 00:08:46

Sponzor potadu

Sencor (tablet pro déti)

00:08:47 - 00:29:52

Mtj maly ponny — pfatelstvi je ma-
gické

Patfit mezi elitu. Ponik Rarity se ubytuje na hradé u princezny a tim o ni
projevi zajem tamé&jsi snobska elita. Ponik se rozhoduje, jak se zacastnit
akce elity a zajistit si vysluni/konexe a jak zaroven nezklamat svoji
kamaradku, ktera slavi ve stejnou dobu narozeniny. Poselstvi je nestydét
se za piatele a za to, odkud pochazime. 00:25:57 — 00:26:02 Upoutavka
na vlastni pofad Smoulové

00:29:53 - 00:30:02

Sponzor potadu

Hasbro (Furby — chlupata priserka)

00:30:03 - 00:30:13

Sponzor potadu

Olma (Olmici)

00:30:14 -00:30:23

Sponzor potadu

Sencor (tablet pro déti)

00:30:24 - 00:30:28

Piedél Animacek

Animovana zvifatka, z nichz jedno pije vodu a zaliva kvétiny

00:30:29 - 00:30:57 Reklama Disney (Lego Duplo — riizné vlacky, lodicky....rizné moznosti, jak si
hrat)

00:30:58 - 00:31:17 Reklama Crayola - Toyinspiration.cz (rozpraSovac barev)

00:31:18-00:31:38 Reklama Disney Planes od Dickies (dalkové ovladana letadla)

00:31:39 -00:31:58 Reklama Hasbro (My little ponny — hracka ponika + zabavné ptib&hy miniponika
v Casopise Ponny)

00:31:59 - 00:32:18 Reklama Ravensburger (Hra Labyrinth pro celou rodinu a Junior pro nejmensi,
k dostani v Pompo)

00:32:19 - 00:32:39 Reklama Kidiminiz od Vtech (mluvici zvifatka)

00:32:40 — 00:33:09 | Reklama Lego — Hero Factory (on-line PC hra o itoku mozkozroutl)

00:33:10 - 00:33:29 Reklama Mac Toys (Baby Tablet, k dostani v Pompo)

00:33:30 - 00:33:49 Reklama Mindok Smart Games (logicka hra Tuénaci na ledu)

00:33:50 - 00:34:09 Reklama Hasbro (zvitatka ,,petshopaci® s kouzelnymi pohyby — vrténi ocasku,
hybani usima pii Cesani atd. + Casopis Little Pet Shop — Zviteci koutek)

00:34:10 - 00:34:14 Reklama Maspex: Relax (dzus)

00:34:15 - 00:34:54 Reklama Hasbro (Fur Real Friends — zvifatka ktera se hybou, napt. opicka,
kocka, pes)

00:34:55 - 00:35:15 Reklama Wooky (Style me Up — make up, nehty, parfém, o¢ni stiny ... pro nacti-
leté divky, k dostani v Pompo)

00:35:16 - 00:35:25 Reklama Lego Duplo - vlacky

00:35:26 - 00:35:45 Reklama Albi (Slizova laboratof, Mraven¢i kolonie, Hopikova laboratof)

00:35:46 - 00:36:05 Reklama Zapf Creation (My first baby Anabel — ospala panenka — hybe rukama,
sméje se)

00:36:06 - 00:36:20 Reklama Max Steel (Turbo bojovnici — tymové figurky Deluxe od Mattel)

00:36:21 - 00:36:25 Reklama Mattel (Jeziskovaschranka.cz — upoutavka na napsani Jeziskovi)

00:36:26 - 00:36:30

Piedél Animacek

Animovana zvifatka, z nichz jedno sezere kvétinu

00:36:31 - 00:36:41

Sponzor potadu

Vibovit Zoo Zelé bonbony (multivitaminové)

00:36:42 - 00:36:51

Sponzor potadu

Dedra (bubaci)

00:36:52 - 00:59:35

Smoulové

Smoulové na kari (1989) Krystaly z dilu Fesdkovo ztracené zrcatko jsou
poskozené a Smouly to vysadi nékde jinde nez doma — v praddvné zemi
~posvatné kobry. Setkaji se tam s Gargamelem, ktery se Radzovi snazi
prodat ,,faledné“ piiSery (psa s nalepenym parozim apod.) Smoulové se
tato zvifata snazi zachranit, ale ¢ast je pfi tom uvéznéna Gargamelem a
prodana Radzovi. Spousti se zachranna akce. 00:55:37 - 00:55:45
Upoutavka na vlastni potad Mriiouskové

00:59:36 - 00:59:45

Sponzor potadu

Vibovit Zoo Zelé bonbony (multivitaminové)

00:59:46 - 00:59:55

Sponzor potadu

Dedra (bubaci)

00:59:56 — 01:00:00

Piedél Animacek

Animovana zvifatka, z nichz jedno kropi ostatni vodou z ficky

01:00:01 -01:01:29

Mriiouskové

Divoka banda. Animovany serial ze Zivota hmyzu. Zde beruska a roj
much spolu zavodi.
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00:00:00 - 00:

Ostithano

Porad byl pravidelné identifikovan svym programovym piedélem

00:02:46 - 00:02:47

Piedél potadu/Upoutavka na vlastni
porad

Ostithano

00:02:48 - 00:02:52

Upoutavka na vlastni potad

Vtip za stovku

00:02:53 - 00:03:22

Reklama uvniti pofadu

Mattoni (mineralni voda)

00:03:23 - 00:03:37

Reklama uvniti pofadu

Sleva na vybrané kuchyiiské spottebice, zehlicka a Led Samsung




00:03:38 - 00:04:01

Reklama uvniti pofadu

Billa (Plysband za nalepky v Bille)

00:04:02 - 00:04:07

Reklama uvniti pofadu

Billa (uherak)

00:04:08 - 00:04:37

Reklama uvniti pofadu

CMSS - Chytra rekonstrukce od lisky (avér)

00:04:38 - 00:05:08

Reklama uvniti pofadu

Sedl¢ansky hermelin

00:05:09 - 00:05:27

Reklama uvniti pofadu

Mucosolvan (na zmirnéni kasle)

00:05:28 - 00:05:32

Reklama uvniti pofadu

Muconasal plus (na rymu)

00:05:33 - 00:06:02

Reklama uvniti pofadu

Era (usnadnéni spravy financi asi pfes on-line aplikaci

00:06:03 - 00:06:18

Reklama uvniti pofadu

Coldrex Max Grip lesni ovoce

00:06:19 - 00:06:23 Reklama uvniti pofadu Coldrex tablety

00:06:24 - 00:06:42 Reklama uvniti pofadu Tesco nejéerstvejsi ovoce + rajéata (s uvedenim ceny)
00:06:43 - 00:07:02 Reklama uvniti pofadu Orbit pro déti

00:07:03 - 00:07:23 Reklama uvniti pofadu Sedl¢ansky Pepin

00:07:24 - 00:07:53

Reklama uvniti pofadu

CSOB (flexibilni ptijeka)

00:07:54 - 00:08:07

Reklama uvniti pofadu

H&M (Isabel Marant — kalhoty + cena)

00:08:08 - 00:08:28

Reklama uvniti pofadu

Odol 3 Intense Whitening

00:08:29 - 00:08:42

Reklama uvniti pofadu

Sleva na vybrané kuchyiiské spottebice, zehlicka a Led Samsung

00:08:43 - 00:08:48

Upoutavka na vlastni porad

Zakon a poradek

00:08:49 - 00:09:12

Upoutavka na vlastni potad

Andglska tvar (novy serial)

00:09:13 - 00:09:33

Upoutavka na vlastni potad — resp.
nabor do soutéze

Pro pofad Ostiihano (Na ostii noze)

00:09:34 - 00:09:52

Upoutavka na vlastni potad

Pan Vok odchazi

00:09:53 - 00:10:08

Upoutavka na vlastni potad

Exklusiv!

00:10:09 - 00:10:28

Upoutavka na vlastni program

Ona a on — témata tydne — Tticet pfipadi majora Zemana. Uvadi Marie
Retkova

00:10:29 - 00:10:33

Upoutavka na vlastni potad

Coz takhle dat si VIP?

00:10:34 — 00:25:21

Ostithano

Pokracovani Ostiihano. 00:21:22 - 00:21:30 Upoutavka na vlastni
potad Hlavni zpravy

00:25:22 - 00:25:25

Upoutavka na vlastni porad

Vtip za stovku

00:25:26 - 00:25:41

Upoutavka na vlastni potad

Témata tydne

00:25:42 - 00:26:05

Upoutavka na vlastni potad

Sesty batalion

00:26:06 - 00:26:20

Upoutavka na vlastni potad

Vtip za stovku

00:26:21 - 00:26:42

Upoutavka na vlastni potad

Kurna co to je?

00:26:43 - 00:26:45

Upoutavka na vlastni potad

Ostithano

00:26:46 - 00:26:59

Reklama

Sleva na vybrané kuchyiiské spotiebice, zehlicka a Led Samsung

00:27:00 - 00:27:20 Reklama Purina (Friskies)

00:27:21 - 00:27:30 Reklama Oscillococcinum

00:27:31 - 00:27:54 Reklama Billa (Plysband za nalepky v Bille)

00:27:55 - 00:28:00 | Reklama Billa (akéni zbozi — pismenova polévka Vitana Natur)
00:28:01 - 00:28:15 Reklama Mucosolvan (sirup na zmirnéni kasle, a pastilky)
00:28:16 - 00:28:45 Reklama Tchibo (damska moda na e-shopu a tfeti vyrobek zdarma)
00:28:46 - 00:29:01 Reklama Sazka (10 kacek pro §tésti — $t’astnych 10)

00:29:02 - 00:29:21 Reklama Skittles (afroameri¢an doji Zirafu)

00:29:22 - 00:29:51 Reklama Proenzi Comfort

00:29:52 - 00:30:21 | Reklama Ceska spofitelna (ptijcka)

00:30:22 - 00:30:36 Reklama Sleva na vybrané kuchyiiské spotiebice, zehlicka a Led Samsung

00:30:37 - 00:30:40

Piedél TV Barrandov

Vase televizni hvézda

00:30:41 - 00:58:12

Hlavni zpravy

Porad byl pravidelné identifikovan svym programovym piedélem

00:58:13 - 00:58:15

Piedél TV Barrandov

Vase televizni hvézda

00:58:16 - 00:58:35 Reklama Ravensburger (Hra Labyrinth pro celou rodinu a Junior pro nejmensi,
k dostani v Pompo)

00:58:36 - 00:58:55 Reklama Kidiminiz od Vtech (mluvici zvifatka)

00:58:56 — 00:59:10 | Reklama Suprafort (détské domaci prolézacky)

00:59:11 - 00:59:30 Reklama Mindok Smart Games (logicka hra Tuénaci na ledu)

00:59:31 - 00:59:52 Reklama Bayer: Bepanthen Care Mast

00:59:53 - 01:00:11 | Reklama Disney Planes od Dickies (dalkové ovladana letadla)

01:00:12 - 01:00:30 Reklama Crayola - Toyinspiration.cz (rozpraSovac barev)

01:00:31 - 01:00:54

Upoutavka na vlastni potad

Ona a on

01:00:55-01:01:09

Upoutavka na vlastni porad

Témata tydne

01:01:10-01:01:24

Upoutavka na vlastni potad

Vtip za stovku

01:01:25-01:01:27

Upoutavka na vlastni porad

Ostithano

01:01:28 -01:01:29

Piedél TV Barrandov

Vase Televizni hvézda
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00:00:00 - 00:00:11

Reklama

Disney Planes od Dickies (dalkové ovladana letadla)

00:00:12 - 00:00:31

Reklama

Crayola - Toyinspiration.cz (rozpraSovac barev)

00:00:32 - 00:00:54

Upoutavka na vlastni porad

Ona a on

00:00:55 — 00:01:09

Upoutavka na vlastni potad

Témata tydne

00:01:10 - 00:01:24

Upoutavka na vlastni potad

Vtip za stovku




00:01:25-00:01:27 Upoutavka na vlastni potad Ostiihano
00:01:28 - 00:01:29 Piedél TV Barrandov Vase Televizni hvézda
00:01:30 - 00:01:39 Upoutavka na vlastni program Animacek ,,pravé ted” — upoutavku na jeho program uvadi Marie

Retkova. Soub&zné na obrazovce spot (upoutdvka na vlastni program):
Ona a on, Témata tydne ,,dnes veéer

00:01:40 - 00:01:53

Piedél Animacek

Animované hvézdicky a zvifatka

00:01:54 - 00:01:59

Piedél Animacek

Animovani pojidadi jablek

00:02:00 - 00:02:29 Reklama Hasbro (My little ponny EquestRia Girls malé panenky)

00:02:30 - 00:02:59 Reklama Super farmat — hra pro skolaky a rodice

00:03:00 - 00:03:18 Reklama Bayer: Bepanthen Care Mast

00:03:19 - 00:03:39 Reklama Crayola - Toyinspiration.cz (rozpraSovac barev)

00:03:40 - 00:03:59 Reklama Ravensburger (Hra Labyrinth pro celou rodinu a Junior pro nejmensi,
k dostani v Pompo)

00:04:00 - 00:04:19 Reklama Pro. Med Cs., distributor dr. Max (Ambrosan. Aby kasel odesel). Plus
charitativni sbirka pro déti na Homolce

00:04:20 - 00:04:39 Reklama Mindok Smart Games (logicka hra Tucnaci na ledu)

00:04:40 - 00:04:59 Reklama Vyhodna nabidka v dr. Max: Voltaren Forte, Otrivin Menthol, Ginko
Biloba + cena)

00:05:00 - 00:05:19 Reklama Hasbro (zvitatka ,,petshopaci® s kouzelnymi pohyby — vrténi ocasku,
hybani usima pii Cesani atd. + Casopis Little Pet Shop — Zviteci koutek)

00:05:20 - 00:05:39 Reklama Wooky (Style me Up kreativni sady a navrhaiska portfolia... pro nacti-
leté divky k dostani v Pompo)

00:05:40 - 00:06:19 Reklama Hasbro (Fur Real Friends — zvifatka ktera se hybou, napt. opicka,
kocka, pes)

00:06:20 - 00:06:39 Reklama Ski Amade Live (nejvétsi lyzarska zabava v Rakousku)

00:06:40 - 00:06:49 Reklama Disney (Lego Duplo - vlacky)

00:06:50 - 00:07:09 Reklama Simba Toys (Chi-chi Love pejsci)

00:07:10 - 00:07:29 Reklama Max Steel (Turbo bojovnici — bojujici v aréné od Mattel)

00:07:30 - 00:07:44 Reklama Epline (Gormiti — nova série figurek, ¢asopis a DVD)

00:07:45 - 00:08:04 Reklama Hasbro (My little ponny — prebalovaci ponny Lilly)

00:08:05 - 00:08:09

Piedél Animacek

Tancici animovana zvifatka

00:08:10 -00:08:19

Sponzor potadu

Hasbro (Furby — chlupata priserka)

00:08:20 - 00:08:29

Sponzor potadu

Olma (Olmici)

00:08:30 - 00:08:40

Sponzor potadu

Sencor (tablet pro déti)

00:08:41 - 00:29:47

Mtj maly ponny — pratelstvi je ma-
gické

Tajemstvi mé nemirnosti. Dracek Spike ma Cerveny rubin a daruje ho
jedné z poni¢ek. M4 narozeniny a za¢ne se mu libit, Ze dostava darky.
Stane se chamtivym a bere druhym véci, které mu nepatii. Cim je cham-
pouceni: Lepsi je davat nez brat. 00:25:48 - 00:25:55 Upoutavka na
vlastni pofad Smoulové

00:29:48 - 00:29:56

Sponzor potadu

Hasbro (Furby — chlupata priserka)

00:29:57 - 00:30:06

Sponzor potadu

Olma (Olmici)

00:30:07 - 00:30:16

Sponzor potadu

Sencor (tablet pro déti)

00:30:17 - 00:30:21

Piedél Animacek

Animovana zvifatka, z nichz jedno pije vodu a zaliva kvétiny

00:30:22 - 00:30:41 Reklama Disney Planes od Dickies (dalkové ovladana letadla)

00:30:42 — 00:31:12 | Reklama Nova sada Lego Friends (,,navstéva u kamaradky doma“)

00:31:13-00:31:31 Reklama Crayola - Toyinspiration.cz (rozprasovac barev)

00:31:32-00:31:52 Reklama Ravensburger (Hra Labyrinth pro celou rodinu a Junior pro nejmensi,
k dostani v Pompo)

00:31:53 - 00:32:13 Reklama Kidiminiz od Vtech (mluvici zvifatka)

00:32:14 - 00:32:32 Reklama Mindok Smart Games (logicka hra Tuénaci na ledu)

00:32:33 - 00:32:52 Reklama Bayer: Bepanthen Care Mast

00:32:53-00:33:13 Reklama Hasbro (zvitatka ,,petshopaci s kouzelnymi pohyby — vrténi ocask,
hybani usima pii Cesani atd. + Casopis Little Pet Shop — Zviteci koutek)

00:33:14 - 00:33:32 Reklama Simba Toys (Chi-chi Love pejsci)

00:33:33-00:33:48 Reklama Lego (Legends of Chima — speedory = hracky pro chlapce)

00:33:49 - 00:34:08 Reklama Wooky (Style me Up — make up, nehty, parfém, o¢ni stiny ... pro nacti-
leté divky, k dostani v Pompo)

00:34:09 - 00:34:29 Reklama Bratz panenky s nalepovacimi nehty + Cesaci hlavy s barvami a tipyt-
kami

00:34:30 - 00:34:59 Reklama Cobi (Wimx — kouzelné vily rockerky svitici ve tmé, s podiem, posilov-
nou = nova kolekce stavebnic od Cobi)

00:35:00 - 00:35:04 Reklama Relax (dzus)

00:35:05 - 00:35:34 Reklama Disney (Lego Duplo — riizné vlacky, lodi¢ky....rizné moznosti, jak si
hrat)

00:35:35-00:35:54 Reklama Mac Toys (Baby Tablet, k dostani v Pompo)

00:35:55-00:36:14 Reklama Hasbro (modelina Play-Doh Plus — staii se cukrafem a vymodelu;j ty

nejlepsi zmrz. pohary...)

00:36:15 - 00:36:19

Piedél Animacek

Animovana zvifatka, z nichz jedno sezere kvétinu

00:36:20 - 00:36:30

Sponzor potadu

Vibovit Zoo Zelé bonbony (multivitaminové)




00:36:31 - 00:36:40

Sponzor potadu

Dedra (bubaci)

00:36:41 - 00:01:29

Smoulové

00:36:41 — 00:49:25 Neni skiitek jako skiitek. Tentokrat Smoulové
pfistanou na legendarnim Zeleném ostrové, kde Ziji oCarovani skfitkové
(opét nevysla kombinace krystalkli na cesté domu). Protoze na ostrové
neni ksnédku nic jiného nez brambory, Mlsoun uvaii polévku
z jetelicku a proméni se v ofarovaného zlomyslného skiitka, kterého je
tieba pred zapadem slunce vratit zpét, jinak takovy zlstane navzdy.
00:49:26 - 00: Hogapatiin zdravy spanek. Smoulové se dostanou do
zemé pyramid. Zije zde o¥kliva stara kralovna s vaky pod o&ima — snazi
se vakil zbavit a potfebuje k tomu polstaf velkého space — vezme polstar
Smoulovi Spaci. Ten je z toho nestastny, pokousi se polstar dostat zpét —
pii boji s Hogapatrou se polstai roztrhne a Spacovi zlstane jen par
peficek — i ta ho nakonec uspi. 00:57:36 - 00:57:44 Upoutavka na
vlastni pofad Ona a on
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00:00:00 - 00:00:16

Ostithano

00:00:18 - 00:00:19

Piedél Ostithano

00:00:20 — 00:01:24

Upoutavka na vlastni potad (uvnitf
pofadu Ostiihano)

Intim night

00:01:25 - 00:01:54

Reklama uvniti pofadu

Mattoni (mineralni voda)

00:01:55 - 00:02:10

Reklama uvniti pofadu

Sleva na vybrané kuchyiiské spottebice, zehlicka a Led Samsung

00:02:11 - 00:02:25

Reklama uvniti pofadu

Coldrex Max Grip lesni ovoce

00:02:26 - 00:02:29

Reklama uvniti pofadu

Coldrex tablety

00:02:30 - 00:02:45

Reklama uvniti pofadu

Ravensburger (3D puzzle, k dostani v Pompo)

00:02:46 - 00:03:14

Reklama uvniti pofadu

Tchibo (damska moda na e-shopu a tfeti vyrobek zdarma)

00:03:15 - 00:03:35

Reklama uvniti pofadu

Panadol Extra

00:03:36 - 00:03:39

Reklama uvniti pofadu

Panadol Novum

00:03:40 - 00:04:00

Reklama uvniti pofadu

Jojo mixle pixle a Jojo mixle pixle kyselé

00:04:01 - 00:04:29

Reklama uvniti pofadu

CMSS - Chytra rekonstrukce od lisky (avér)

00:04:30 - 00:04:59

Reklama uvniti pofadu

Tullamore Dew a pij srozumem.cz

00:05:00 - 00:05:29

Reklama uvniti pofadu

Modra Pyramida (ptij¢ka na nové vybaveni a pojisténi majetku, jak se
zabezpetit a finanéni plan zdarma)

00:05:30 - 00:06:00

Reklama uvniti pofadu

Olma — rozdil je v nas

00:06:01 - 00:06:30

Reklama uvniti pofadu

RWE (produkt Optimal)

00:06:31 - 00:06:50

Reklama uvniti pofadu

Ski Amade Live (nejvétsi lyzarska zabava v Rakousku)

00:06:51 - 00:07:10

Reklama uvniti pofadu

Skittles (¢ernoch doji zirafu)

00:07:11 - 00:07:25

Reklama uvniti pofadu

Sleva na vybrané kuchyiiské spotiebice, zehlicka a Led Samsung

00:07:26 - 00:07:30

Upoutavka na vlastni potad

Exklusiv!

00:07:31 - 00:07:50

Upoutavka na vlastni potad — resp.
nabor do soutéze

Pro pofad Ostiihano (Na ostii noze)

00:07:51 - 00:08:05

Upoutavka na vlastni potad

Véite nevétte

00:08:06 - 00:08:24

Upoutavka na vlastni potad

Vratim se pro tebe

00:08:25 - 00:08:44

Upoutavka na vlastni potad

Sejdeme se na Cibulce

00:08:45 - 00:09:00

Upoutavka na vlastni potad

Vtip za stovku

00:09:01 - 00:09:20

Upoutavka na vlastni program

Strach nad Hongkongem — Intim Night — Sesty batalion

00:09:21 - 00:09:23

Upoutavka na vlastni porad

Ona aon

00:09:24 - 00:09:25

Piedél Ostithano

00:09:26 - 00:25:55

Ostithano

Pokrac¢ovani 00:21:57 - 00:22:04 Upoutavka na vlastni porad Hlavni
Zpravy

00:25:56 - 00:26:42

Piedél Ostiihano + vyzva k hlasovani
o nej kadefnika, ktefi se zatim pred-
stavili

00:26:43 - 00:26:45

Upoutavka na vlastni potad

Ona a on

00:26:46 - 00:27:00 Reklama Sleva na vybrané kuchyiiské spotiebice, zehlicka a Led Samsung

00:27:01 - 00:27:24 Reklama Billa (Plysband za nalepky v Bille)

00:27:25 - 00:27:30 Reklama Billa (akéni zbozi — pismenova polévka Vitana Natur)

00:27:31 - 00:28:01 Reklama CSOB (flexibilni ptijeka)

00:28:02 - 00:28:17 Reklama Neutrogena (intenzivni regeneracni télové mléko)

00:28:18 - 00:28:30 Reklama Neutrogena (koncentrovany krém na ruce)

00:28:31 - 00:28:51 Reklama Albert (Cerstvé potraviny — obecné, na obrazovce béZi slevy, sbirani
bodt)

00:28:52 - 00:28:56 Reklama Albert (liskova jadra akéni cena)

00:28:57 — 00:29:01 | Reklama Albert (Bozkov rum 3 druhy — akéni cena)

00:29:02 - 00:29:16 Reklama Wiistenrot (Vysoké zhodnoceni se stavebnim spofenim)

00:29:17 - 00:29:36 Reklama Visine (pro unavené o¢i)

00:29:37 - 00:30:07 Reklama Lidl (veptova kyta — akéni cena a recepty na webovych strankach Lidlu
z potravin Lidlu)

00:30:08 - 00:30:27 Reklama Zaplo.cz (rychla pujcka)

00:30:28 - 00:30:42 Reklama Sleva na vybrané kuchyiiské spotiebice, zehlicka a Led Samsung

00:30:43 - 00:30:45

Upoutavka na vlastni porad

Ostithano




00:30:46 — 00:58:22

Hlavni zpravy

Porad byl pravidelné identifikovan svym programovym piedélem

00:58:23 - 00:58:24

Piedél TV Barrandov

TV Barrandov vase televizni hvézda

00:58:25 - 00:58:44 Reklama Mac Toys (Baby Tablet, k dostani v Pompo)
00:58:45 - 00:58:59 Reklama Epline (Gormiti — nova série figurek, ¢asopis a DVD)
00:59:00 - 00:59:19 Reklama Bayer: Bepanthen Care Mast

00:59:20 - 00:59:39 Reklama Mindok Smart Games (logicka hra Tuénaci na ledu)
00:59:40 - 00:59:55 Reklama détska hra Nakrm pejsky

00:59:56 — 01:00:10 | Reklama Albi (détska hra Vesela farma pro jednoho hrace)
01:00:11 - 01:00:25 Reklama Epline (Flexi Monster se zvuky)

01:00:26 - 01:00:28 Upoutavka na vlastni porad Ona a on
01:00:29 - 01:00:43 Upoutavka na vlastni potad Vtip za stovku
01:00:44 - 01:00:58 Upoutavka na vlastni porad Exklusiv!
01:00:59-01:01:19 | Upoutavka na vlastni pofad Kurna co to je?
01:01:20-01:01:29 Upoutavka na vlastni potad Animacek
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00:00:00 - 00:00:10

Reklama

Albi (détska hra Vesela farma pro jednoho hrace)

00:00:11 - 00:00:25

Reklama

Epline (Flexi Monster se zvuky)

00:00:26 - 00:00:28 Upoutavka na vlastni potad Ona a on

00:00:29 - 00:00:43 Upoutavka na vlastni porad Vtip za stovku

00:00:44 - 00:00:58 Upoutavka na vlastni porad Exklusiv!

00:00:59 - 00:01:19 Upoutavka na vlastni potad Kurna co to je?

00:01:20 - 00:01:39 Upoutavka na vlastni porad Animacek

00:01:40 - 00:01:42 Upoutavka na vlastni potad Ona a on

00:01:43 - 00:01:45 Piedél TV Barrandov Vase Televizni hvézda

00:01:46 - 00:01:57 Animacek Animacek ,,pravé ted” — upoutavku na jeho program uvadi Marie

Retkova. Soub&zné na obrazovce spot (upoutdvka na vlastni program):
Strach nad Hongkongem — Intim night

00:01:58 - 00:02:11

Piedél Animacek

Animované hvézdicky a zvitatka

00:02:12 - 00:02:16

Piedél Animacek

Animovani pojidadi jablek

00:02:17 - 00:02:56 Reklama Hasbro (Fur Real Friends — zvifatka ktera se hybou, napt. opicka,
kocka, pes)

00:02:57 - 00:03:16 Reklama Simba Toys (Chi-chi Love pejsci)

00:03:17 - 00:03:46 Reklama Epline (Yano - skfitek, ktery ma vsob&é nahrané dva piibéhy
s otevienymi konci — lze si vybrat, propojit s TV atd.)

00:03:47 - 00:04:07 Reklama Hasbro (My little ponny — hracka ponika + zabavné pfib&éhy miniponika
v Casopise Ponny)

00:04:08 - 00:04:27 Reklama Kidiminiz od Vtech (mluvici zvifatka)

00:04:28 - 00:04:46 Reklama Mindok Smart Games (logicka hra Tuénaci na ledu)

00:04:47 - 00:05:02 Reklama Hasbro (Furby — chlupaté priSerky, které zpivaji — daji se propojit
s aplikacemi)

00:05:03 - 00:05:22 Reklama Ravensburger (Hra Labyrinth pro celou rodinu a Junior pro nejmensi,
k dostani v Pompo)

00:05:23 - 00:05:42 Reklama Bayer: Bepanthen Care Mast

00:05:43 - 00:06:01 Reklama Mac Toys (Baby Tablet, k dostani v Pompo)

00:06:02 - 00:06:21 Reklama Hasbro (zvitatka ,,petshopaci s kouzelnymi pohyby — vrténi ocask,
hybani usima pii Cesani atd. + Casopis Little Pet Shop — Zviteci koutek)

00:06:22 - 00:06:37 Reklama Ravensburger (3D puzzle, k dostani v Pompo)

00:06:38 - 00:06:57 Reklama Hasbro (modelina Play-Doh Plus — staii se cukrafem a vymodelu;j ty
nejlepsi zmrz. pohary...)

00:06:58 - 00:07:17 Reklama Wooky (Style me Up kreativni sady a navrhaiska portfolia... pro nacti-
leté divky k dostani v Pompo)

00:07:18 - 00:07:33 Reklama Epline (panenka Yogurtinis — vyplivne dudlik, vrti se, zvatla...)

00:07:34 - 00:07:52 Reklama Wargaming.net (World of tanks - online hra stfetnuti tankd na tankis-
te.cz)

00:07:53 - 00:08:12 Reklama Hasbro (My little ponny — prebalovaci ponny Lilly)

00:08:13 - 00:08:17

Piedél Animacek

Tancici animovana zvifatka

00:08:18 - 00:08:27

Sponzor potadu

Hasbro (Furby — chlupata priserka)

00:08:28 - 00:08:38

Sponzor potadu

Olma (Olmici)

00:08:39 - 00:08:48

Sponzor potadu

Sencor (tablet pro déti)

00:08:49 - 00:29:56

Mtj maly ponny — pratelstvi je ma-
gické

Rodice ve $kole. Ponik babi Smithova déla svym senilnim chovanim
ostudu malé vnuéce AppleBloom, které se za to smé&ji ostatni ponici.
Kdyz vsak povypravi, jak vzniklo jejich mésto Ponyville, AppleBloom je
opét na babicku pysna. 00:25:58 - 00:26:05 Upoutavka na vlastni porad
Smoulové

00:29:57 — 00:30:06

Sponzor potadu

Hasbro (Furby — chlupata priserka)

00:30:07 - 00:30:16

Sponzor potadu

Olma (Olmici)

00:30:17 - 00:30:26

Sponzor potadu

Sencor (tablet pro déti)

00:30:27 - 00:30:31

Piedél Animacek

Animovana zvifatka, z nichz jedno pije vodu a zaliva kvétiny

00:30:32 - 00:30:51

Reklama

Hasbro (My little ponny — ptebalovaci ponny Lilly)




00:30:52 - 00:31:11

Reklama

Disney Planes od Dickies (dalkové ovladana letadla)

00:31:12-00:31:26 Reklama Suprafort (détské domaci prolézacky)

00:31:27 -00:31:46 Reklama Crayola - Toyinspiration.cz (rozprasovac barev)

00:31:47 - 00:32:07 Reklama Wooky (Style me Up — make up, nehty, parfém, o¢ni stiny ... pro nacti-
leté divky, k dostani v Pompo)

00:32:08 - 00:32:37 Reklama Hasbro (Transformers Beast Hunters — hracky pro chlapce, vypada to
jako robotci)

00:32:38 - 00:32:57 Reklama Ravensburger (Hra Labyrinth pro celou rodinu a Junior pro nejmensi,
k dostani v Pompo)

00:32:58 —00:33:17 | Reklama Mindok Smart Games (logicka hra Tuénaci na ledu)

00:33:18 - 00:33:37 Reklama Bayer: Bepanthen Care Mast

00:33:38 - 00:33:58 Reklama Hasbro (zvitatka ,,petshopaci s kouzelnymi pohyby — vrténi ocask,
hybani usima pii Cesani atd. + Casopis Little Pet Shop — Zviteci koutek)

00:33:59 - 00:34:18 | Reklama Mac Toys (Baby Tablet, k dostani v Pompo)

00:34:17 - 00:34:28 Reklama Vip pets (zvifatka, které lze ,,vystajlovat™ — upravovat jejich vlasy)

00:34:29 - 00:34:49 Reklama Alltoys (svitici medvidek Goe)

00:34:50 - 00:34:58 | Reklama Lego Duplo - vlacky

00:34:59 - 00:35:19 Reklama Zaplo.cz (rychla pujcka)

00:35:20 - 00:35:34 Reklama Epline (Filly Witchy ponici + ¢asopis)

00:35:35 - 00:35:54 Reklama Simba Toys (Chi-chi Love pejsci)

00:35:55-00:36:15 Reklama All Toys (Doodle Dotty — kreslici pavoucice)

00:36:16 - 00:36:35 Reklama MPK Toys (Nikko VaporizR - auti¢ko na ovladani, k dostani v Pompo)

00:36:36 - 00:36:39

Piedél Animacek

Animovana zvifatka, z nichz jedno sezere kvétinu

00:36:40 - 00:36:50

Sponzor potadu

Vibovit Zoo Zelé bonbony (multivitaminové)

00:36:51 - 00:37:00

Sponzor potadu

Dedra (bubaci)

00:37:01 - 00:

Smoulové

00:37:01 - 00:49:49 Sténé prondsledované osudem. Ve vesnici Zije se
Smouly neposlusné &t&ng, které jim tropi neplechu. SnaZi se ho preudit,
nakonec je §téné zachrani pred Gargamelem a naudi se poslouchat.
00:49:50 — 00: Galantni $moula. Carod&jnice Hogapatra chce ziskat
mladého prince za muze, ale musi jeho matce donést néco, co jeste
nevidéla. Rozhodne se pro nejstarsiho a galantniho dédu Smoulu. Plan ji
ale nevyjde a sama matka se chytne do svého slovickareni — fekne
sarkasticky, ze takovou lasku (prince a jeho prosté divky) jesté nevidéla
a ti se koneén€ mohou vzit. 00:57:56 - 00:58:02 Upoutavka na vlastni
pofad Mriiouskové




PRILOHA P IV: PREHLED REKLAM CT :D

Cas Typ sdéleni Nazev

00:45:58 — 00:46:07 Reklama ,Ceské televize nabizi. Tip!“ Slovitka (knizka s dialogy obrazky,
tkoly a DVD. Cena 199,-, telefon, internetovy odkaz na eshop Ceské
televize

00:46:00 - 00:46:10 Reklama ,Ceskéd televize nabizi. Tip!“ Slovitka (knizka s dialogy obrizky,
tkoly a DVD. Cena, telefon, internetovy odkaz na eshop Ceské
televize

00:54:33 - 00:54:43 Reklama ,,Ceska televize nabizi. Tip!“ Maxipes Fik a Divoké sny Maxipsa
Fika (dvé DVD)

00:46:00 - 00:46:08 Reklama ,Ceské televize nabizi. Tip!“ Slovitka (knizka s dialogy obrazky,
tkoly a DVD. Cena, telefon, internetovy odkaz na eshop Ceské
televize

00:53:39 - 00:53:47 Reklama ,,Ceska televize nabizi. Tip!“ Maxipes Fik a Divoké sny Maxipsa
Fika (dvé DVD)

00:40:54 — 00:41:03 Reklama ,Ceské televize nabizi. Tip!“ Slovitka (knizka s dialogy obrazky,
tkoly a DVD. Cena, telefon, internetovy odkaz na eshop Ceské
televize

00:53:53 — 00:54:02 Reklama ,,Ceska televize nabizi. Tip!“ Maxipes Fik a Divoké sny Maxipsa

Fika (dvé DVD)




PRILOHA P V: PREHLED REKLAM TV SMICHOV

Typ

Délka

sdéleni ) Nazev reklamy Kategorie Znacka
Reklama 14 | Mluvici panenka Barbie Hracky Barbie
Reklama 4 | Jeziskova schranka - Mattel Hracky Mattel
Reklama 30 | Pobiezni hlidka - Lego City Hracky Lego
Reklama 15 | Disney Nebeska draha Mattel Hracky Mattel
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 19 | Pejskova mluvici sestficka Fisher-Price Hracky Fisher-Price
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 14 | Polly Pocket Wall Party Mattel Hracky Mattel
Reklama 4 | Jeziskova schranka - Mattel Hracky Mattel
Reklama 29 | Hero Factory Brain Attack - Lego Hracky Lego
Reklama 19 | Disney Princess Ariel - Mattel Hracky Mattel
Reklama 14 | Hot Wheels Vertikalni vyzva - Mattel Hracky Mattel
Reklama 4 | Jeziskova schranka - Mattel Hracky Mattel
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 19 | Nivea t&€lové mléko do sprchy Kosmetika a drogerie | Nivea
Reklama 15 | Disney Nebeska draha Mattel Hracky Mattel
Reklama 8 | Vanoce splnénych piani - Datart Elektro Datart
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 19 | Nivea Cellular Anti Age Kosmetika a drogerie | Nivea
Reklama 19 | Super Playboy pro muze Kosmetika a drogerie | Playboy
Reklama 19 | Max Steel Turbo bojovnici - Mattel Hracky Mattel
Reklama 29 | Lego Duplo - Tolik moznosti Hracky Lego
Reklama 19 | Hot Wheels Balistiks - Mattel Hracky Mattel
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 29 | Lego City - Nova elitni policejni kolekce Hracky Lego
Reklama 19 | Disney Princess Ariel - Mattel Hracky Mattel
Reklama 19 | Chi-chi Love pejsci - Simba Toys Hracky Simba Toys
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 14 | Hot Wheels Kaskadérska draha - Mattel Hracky Mattel
Reklama 4 | Jeziskova schranka - Mattel Hracky Mattel
Reklama 19 | Disney Princess Ariel - Mattel Hracky Mattel
Reklama 14 | Figurky Max Steel v letovém a silovém modu - Mattel | Hracky Mattel
Reklama 4 | Jeziskova schranka - Mattel Hracky Mattel
Reklama 14 | Mluvici panenka Barbie Hracky Barbie
Reklama 4 | Jeziskova schranka - Mattel Hracky Mattel
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 29 | Lego Duplo - Tolik moznosti Hracky Lego
Reklama 19 | Pinosol - Zentiva Léky a léCiva Zentiva
Reklama 29 | Hero Factory Brain Attack - Lego Hracky Lego
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 19 | Palette Deluxe - barva na vlasy - Schwarzkopf Kosmetika a drogerie | Schwarzkopf
Reklama 19 | Max Steel Turbo bojovnici - Mattel Hracky Mattel
Reklama 20 | Davidoff - The Game, viiné pro muze Kosmetika a drogerie | Davidoff
Reklama 19 | Pejskova mluvici sestficka Fisher-Price Hracky Fisher-Price
Reklama 29 | Lego Friends - Vyletni lod’ za delfiny Hracky Lego
Reklama 14 | Figurky Max Steel v letovém a silovém modu - Mattel | Hracky Mattel
Reklama 4 | Jeziskova schranka - Mattel Hracky Mattel
Reklama 15 | 3D plastové puzzle Ravensburger Hracky Ravensburger
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 19 | Disney Princess Ariel - Mattel Hracky Mattel
Reklama 19 | Max Steel Turbo bojovnici - Mattel Hracky Mattel
Reklama 29 | Lego Duplo - Tolik moznosti Hracky Lego
Reklama 15 | Disney Nebeska draha Mattel Hracky Mattel
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 29 | Lego City - Nova hasi¢ska kolekce Hracky Lego
Reklama 14 | Lego Vano¢ni ptani Jeziskovi Hracky Lego
Reklama 14 | Figurky Max Steel v letovém a silovém modu - Mattel | Hracky Mattel
Reklama 4 | Jeziskova schranka - Mattel Hracky Mattel
Reklama 19 | Wooky - Style me Up. Kreativni sady a navrhaiska Hracky Style Me Up




portfolia. MPK Toys

Reklama 14 | Mluvici panenka Barbie Hracky Barbie
Reklama 4 | Jeziskova schranka - Mattel Hracky Mattel
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 19 | Hot Wheels Balistiks - Mattel Hracky Mattel
Reklama 19 | Disney Princess Ariel - Mattel Hracky Mattel
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 24 | Somat Gold - tablety do my¢ky Kosmetika a drogerie | Somat
Reklama 15 | H&M Isabel Marant - kalhoty Odévy H&M
Reklama 28 | Plenky Pampers active baby Kosmetika a drogerie | Pampers
Reklama 21 | Just Cavalli - viin€ pro muze a Zeny Kosmetika a drogerie | Just Cavalli
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 14 | Polly Pocket Wall Party Mattel Hracky Mattel
Reklama 4 | Jeziskova schranka - Mattel Hracky Mattel
Reklama 30 | Lego Hero Factory Hracky Lego
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 19 | Max Steel Turbo bojovnici - Mattel Hracky Mattel
Reklama 19 | Disney Princess Ariel - Mattel Hracky Mattel
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 19 | Max Steel Turbo bojovnici - Mattel Hracky Mattel
Reklama 15 | Paralen Grip, v 1ékarnach Dr. Max Léky a léCiva Zentiva
Reklama 19 | Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger Hracky Ravensburger
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 24 | Celaskon od Zentivy Léky a 1éCiva Zentiva
Reklama 14 | Mluvici panenka Barbie Hracky Barbie
Reklama 4 | Jeziskova schranka - Mattel Hracky Mattel
Reklama 21 | Zentiva - Vime, co je pro vas dobré Léky a léCiva Zentiva
Reklama 29 | Lego Duplo - Tolik moznosti Hracky Lego
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 19 | Pejskova mluvici sestficka Fisher-Price Hracky Fisher-Price
Reklama 19 | Disney Princess Ariel - Mattel Hracky Mattel
Reklama 4 | Jeziskova schranka - Mattel Hracky Mattel
Reklama 29 | Vanilkova Kofola Napoje Kofola
Reklama 19 | Max Steel Turbo bojovnici - Mattel Hracky Mattel
Reklama 28 | Lego - Legend of Chima, chraf vzacnou energii chi Hracky Lego
Reklama 14 | Lego Véano¢ni ptani Jeziskovi Hracky Lego
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 14 | Sirup Stodal na kasel, Boiron Léky a léCiva Boiron
Reklama 19 | Hot Wheels Balistiks - Mattel Hracky Mattel
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 14 | Figurky Max Steel v letovém a silovém modu - Mattel | Hracky Mattel
Reklama 4 | Jeziskova schranka - Mattel Hracky Mattel
Reklama 20 | Syoss Oleo Intense - barvy na vlasy Kosmetika a drogerie | Syoss
Reklama 29 | Fur Real Friends - chodici zvitatka od Hasbro Hracky Hasbro
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Reklama 14 | Hot Wheels Vertikalni vyzva - Mattel Hracky Mattel
Reklama 4 | Jeziskova schranka - Mattel Hracky Mattel
Littles Pet Shop - Zvitatka s kouzelnymi pohyby od
Reklama 19 | Hasbro Hracky Hasbro
Reklama 14 | Figurky Max Steel v letovém a silovém moédu - Mattel | Hracky Mattel
Reklama 4 | Jeziskova schranka - Mattel Hracky Mattel
Reklama 24 | Stoptussin proti kasli Léky a 1éCiva TEVA
Reklama 14 | Little People Farma od Fisher-Price Hracky Fisher-Price
Reklama 13 | Promo TV Smichov Promo TV Smichov
Délka L1 116 spotii

sec




PRILOHA P VI:

PREHLED REKLAM TV BARRANDOV

Délka

Nazev Kategorie Znacka
(sec)
43 Mattoni - Uz 140 let Napoje Mattoni
14 Elektro World Elektro Elektro World
29 Tchibo - nejen kava Odévy Tchibo
9 Kia Sportage Automobily Kia
15 Kika - 40 let v Evropé Nabytek Kika
29 Vitana - kofeni pyramida Instantni potraviny Vitana
29 CMSS - Uvér od Lisky Finanéni sluzby CMSS - Ligka
20 [Oréal Paris - Rasenka False Lash Wings Kosmetika a drogerie L’Oréal
20 Zubni pasta Odol 3 Intense Whitening Kosmetika a drogerie Odol
29 Kapsicky Sheba pro kocky Krmivo pro zvifata Sheba
25 Mobelix - Matrace Nabytek Mobelix
9 Okamzité regeneraéni masky Glisskur od Schwarzkopf Kosmetika a drogerie Schwarzkopf
20 Opel - Atraktivni modely s mimoradnym zvyhodnénim Automobily Opel
24 Pizza Ristorante - Dr. Oetker MraZzené potraviny Dr. Oetker
19 Ski Amadé - nejveétsi lyzai'ska zabava v Rakousku Dovolena, cestovani Ski Amadé
14 Elektro World Elektro Elektro World
14 Elektro World Elektro Elektro World
18 Nivea Men - Balzam po holeni Kosmetika a drogerie Nivea Men
5 Nivea Men - Voda po holeni Kosmetika a drogerie Nivea Men
29 Hyundai i30 Automobily Hyundai
15 Kika - 40 let v Evropé Nabytek Kika
24 Pijcka od Zuno Finan¢ni sluzby Zuno
29 T-mobile 25 milionu skladeb Mobilni operatoti T-mobile
19 Opel Automobily Opel
19 Zubni pasta Colgate Total Kosmetika a drogerie Colgate - Palmolive
10 Rozjed’ to na Vanoce: Axe - Rexona - Dove pro muze Kosmetika a drogerie Unilever
28 Nissan Note a Safety Shield Automobily Nissan
14 Elektro World Elektro Elektro World
18 Wooky - Style Me Up.Kosmetické sady: nehty, parfém, stiny, make-up Hracky Style Me Up
19 Tucéhaci na ledu. Smart Games od Mindok Hracky Mindok
19 Bepanthen Care Mast LécCiva a vitaminy Bepanthen
19 Pokémon "Chyt’ a vrat’ se" od TOMY Hracky Pokémon
20 Auta Nikko VaporizR od MPK Toys Hracky Nikko
19 Hra Abeceda od All Toys Hracky All Toys
19 Hra Abeceda od All Toys Hracky All Toys
29 My little ponny - EquestRia Girls Hracky Hasbro
30 Super farmaf. Hra pro $kolaky a rodice Hracky Super farmaf
19 Wooky - Style me Up. Kreativni sady a navrhaiska portfolia. MPK Toys Hracky Style Me Up
18 Kidiminiz mluvici zvifatka od Vtech Hracky Vtech
20 My little ponny Hracky Hasbro
19 Bepanthen Care Mast LécCiva a vitaminy Bepanthen
19 Tuchaci na ledu. Smart Games od Mindok Hracky Mindok
19 Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger Hracky Ravensburger
20 My little ponny Hracky Hasbro
19 Ski Amadé - nejvétsi lyzatska zdbava v Rakousku Dovolend, cestovani Ski Amadé
14 Nakrm pejsky od Blackfire Hracky Nakrm pejsky
19 Chi-chi Love pejsci Hracky Simba Toys
10 Doodle Dotty - Veseld pavoudice Hracky All Toys
29 Igracek Hracky Efko
19 Baby Tablet od Mac Toys Hracky Mac Toys
20 Bratzillaz - ¢arodéjné panenky Hracky Bratz
29 My little ponny - EquestRia Girls Hracky Hasbro
9 Furby - chlupata priserka Hracky Hasbro
10 Olmici - Olma MIécné produkty Olmici
9 Tablet Sencor - element pro déti Elektro Sencor
9 Furby - chlupata priserka Hracky Hasbro
10 Olmici - Olma MIécné produkty Olmici
9 Tablet Sencor - element pro déti Elektro Sencor
30 Opicka Lumini - zdbavné usinani Hracky Epline
20 Auta Nikko VaporizR od MPK Toys Hracky Nikko
14 Suprafort - détské domaci prolézacky Hracky Suprafort
19 Disney Letadla od DickieToys Hracky Disney




29 Filly Witchy ponici Hracky Epline

19 Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger Hracky Ravensburger
20 Rozprasovac barev od Crayoly Hracky Crayola

18 Wooky - Style Me Up.Kosmetické sady: nehty, parfém, stiny, make-up Hracky Style Me Up
19 Tucéhaci na ledu. Smart Games od Mindok Hracky Mindok

39 Fur Real Friends - chodici zvitatka od Hasbro Hracky Hasbro

15 Flexi Monster se zvuky Hracky Epline

19 Baby Born Miminko od Zapf Creation Hracky Zapf Creation
23 Pokémon - Plasmablast Hracky Pokémon

19 Chi-chi Love pejsci Hracky Simba Toys
14 Veseld farma Hracky Albi

29 Mineez a Bindeez - kouzelné koralky Hracky Epline

9 Vibovit ZOO - multivitaminové bonbony od Tevy Dopliiky stravy Vibovit

10 Casopis Top divky Casopisy Top divky

9 Bubéci od Dedra.cz Domaci potieby Dedra

29 Mattoni - Uz 140 let Napoje Mattoni

14 Elektro World Elektro Elektro World
25 Coldrex Max Grip Léky a léCiva Coldrex

19 Opavia - rozsvit'te si Vanoce Susenky Opavia

15 Kika - 40 let v Evropé Nabytek Kika

20 [’Oréal Paris - Rasenka False Lash Wings Kosmetika a drogerie L’Oréal

20 Skittles - "Nadoj duhu, ochutnej duhu" Sladkosti Skittles

9 Okamzité regeneraéni masky Glisskur od Schwarzkopf Kosmetika a drogerie Schwarzkopf
20 Zubni pasta Odol 3 Intense Whitening Kosmetika a drogerie Odol

24 Tesco - exkluzivni kosmetické balicky Kosmetika a drogerie Tesco

29 T-mobile 25 milionu skladeb Mobilni operatoti T-mobile

24 Domestos a Ciff Kosmetika a drogerie Domestos

19 Pijcka od Equa bank Finanéni sluzby Equabank

19 Casopis TV Max Casopisy TV Max

14 Opavia - Bebe Dobré rano Susenky Opavia

9 Kia Sportage Automobily Kia

24 Panadol Extra Léky a léCiva Panadol

14 Elektro World Elektro Elektro World
14 Elektro World Elektro Elektro World
18 Nivea Men - Balzam po holeni Kosmetika a drogerie Nivea Men

5 Nivea Men - Voda po holeni Kosmetika a drogerie Nivea Men
29 Tchibo - nejen kava Odévy Tchibo

24 Pijcka od Zuno Finan¢ni sluzby Zuno

15 Kika - 40 let v Evropé Nabytek Kika

24 Panadol Extra Léky a léCiva Panadol

29 Flexibilni piijcka od CSOB Finan¢ni sluzby CSOB

14 Opavia - Bebe Dobré rano Susenky Opavia

19 Always Ultra Kosmetika a drogerie Procter & Gamble
14 Elektro World Elektro Elektro World
19 Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger Hracky Ravensburger
19 Disney Letadla od DickieToys Hracky Disney

14 Suprafort - détské domaci prolézacky Hracky Suprafort

29 My little ponny - EquestRia Girls Hracky Hasbro

19 Tucéhaci na ledu. Smart Games od Mindok Hracky Mindok

19 Chi-chi Love pejsci Hracky Simba Toys
29 Lego Duplo - Tolik moznosti Hracky Lego

20 Rozprasovac barev od Crayoly Hracky Crayola

18 Wooky - Style Me Up.Kosmetické sady: nehty, parfém, stiny, make-up Hracky Style Me Up
19 Tucéhaci na ledu. Smart Games od Mindok Hracky Mindok

19 Chi-chi Love pejsci Hracky Simba Toys
20 My little ponny Hracky Hasbro

19 Panenky Bratz - nalepovaci nehty, ¢esaci hlavy Hracky Bratz

29 Nové sady Lego Friends Hracky Lego

19 Bepanthen Care Mast LécCiva a vitaminy Bepanthen

19 Max Steel Turbo bojovnici - Mattel Hracky Mattel

19 Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger Hracky Ravensburger
29 Hra Blafuj od Cobi Hracky Cobi

19 Baby Tablet od Mac Toys Hracky Mac Toys

15 Flexi Monster se zvuky Hracky Epline

14 Lego - Legend of Chima, chran vzacnou energii chi Hracky Lego

14 Nakrm pejsky od Blackfire Hracky Nakrm pejsky
30 Opicka Lumini - zdbavné usinani Hracky Epline




9 Furby - chlupata priserka Hracky Hasbro

10 Olmici - Olma MIécné produkty Olmici

9 Tablet Sencor - element pro déti Elektro Sencor

9 Furby - chlupata priserka Hracky Hasbro

10 Olmici - Olma MIécné produkty Olmici

9 Tablet Sencor - element pro déti Elektro Sencor

20 My little ponny Hracky Hasbro

19 Disney Letadla od DickieToys Hracky Disney

29 Lego Duplo - Tolik moznosti Hracky Lego

19 Tucéhaci na ledu. Smart Games od Mindok Hracky Mindok

19 Wooky - Style me Up. Kreativni sady a navrhaiska portfolia. MPK Toys Hracky Style Me Up
29 Igracek Hracky Efko

30 Twister Dance Rave Hracky Hasbro

20 Rozprasovac barev od Crayoly Hracky Crayola

19 Baby Tablet od Mac Toys Hracky Mac Toys
29 Tanky na dalkové ovladani od Cobi Hracky Cobi

29 Happy Nappers - plySovi kamaradi Hracky Epline

9 Lego Duplo - Nové vlacky Hracky Lego

5 Dzusy Relax Napoje Relax

18 Hra Lovec duchi Hracky Epline

29 Lego City - Nova hasiéska kolekce Hracky Lego

14 Lego Vanocni piani Jeziskovi Hracky Lego

9 Vibovit ZOO - multivitaminové bonbony od Tevy Dopliiky stravy Vibovit

9 Bubéci od Dedra.cz Domaci potieby Dedra

9 Vibovit ZOO - multivitaminové bonbony od Tevy Dopliiky stravy Vibovit

9 Bubéci od Dedra.cz Domaci potieby Dedra

29 Mattoni - Uz 140 let Napoje Mattoni

29 Tchibo - nejen kava Odévy Tchibo

19 Ski Amadé - nejvétsi lyzatska zdbava v Rakousku Dovolend, cestovani Ski Amadé
15 Kika - 40 let v Evropé Nabytek Kika

29 Billa Plysband, Potraviny Potraviny Billa

15 3D plastové puzzle Ravensburger Hracky Ravensburger
29 Persil duo kapsle Kosmetika a drogerie Persil

29 Crivit Sports obleceni na lyze Odévy Lidl

29 Listerine - ustni voda Kosmetika a drogerie Listerine

9 Emco miisli Cerealie Emco

19 Eucerin Volume Filler Kosmetika a drogerie Eucerin

24 Tesco - exkluzivni kosmetické balicky Kosmetika a drogerie Tesco

24 Pizza Ristorante - Dr. Oetker MraZzené potraviny Dr. Oetker
20 Multivitaminy Centrum Vitaminy Centrum

14 Kinder Bueno Sladkosti Ferrero

8 Sprchovy gel Lactovit Kosmetika a drogerie Lactovit

19 Friskies - granule pro kocky Krmivo pro zvifata Purina

29 Pujcka od Ceské spofitelny Finanéni sluzby Ceska spofitelna
29 Billa Plysband, Potraviny Instantni potraviny Billa

29 CMSS - Uvér od Lisky Finanéni sluzby CMSS - Ligka
29 Crivit Sports obleceni na lyze Odévy Lidl

15 Kika - 40 let v Evropé Nabytek Kika

29 Projekt Vétsi Sance Socialni reklama VEtsi Sance
19 Ferrero Rocher Sladkosti Ferrero

14 Elektro World Elektro Elektro World
20 Auta Nikko VaporizR od MPK Toys Hracky Nikko

14 Nakrm pejsky od Blackfire Hracky Nakrm pejsky
19 Bepanthen Care Mast LécCiva a vitaminy Bepanthen
19 Tucéhaci na ledu. Smart Games od Mindok Hracky Mindok

29 Nové sady Lego Friends Hracky Lego

19 Panenky Winx Harmonics Hracky Winx

29 Nové sady Lego Friends Hracky Lego

19 Panenky Winx Harmonics Hracky Winx

29 My little ponny - EquestRia Girls Hracky Hasbro

14 Suprafort - détské domaci prolézacky Hracky Suprafort

30 Lego Hero Factory Hracky Lego

19 Wooky - Style me Up. Kreativni sady a navrhaiska portfolia. MPK Toys Hracky Style Me Up
29 My little ponny - EquestRia Girls Hracky Hasbro

19 Chi-chi Love pejsci Hracky Simba Toys
19 Littles Pet Shop - Zvifatka s kouzelnymi pohyby od Hasbro Hracky Hasbro

19 Tucéhaci na ledu. Smart Games od Mindok Hracky Mindok




29 Lego - Legend of Chima, chran vzacnou energii chi Hracky Lego

19 Bepanthen Care Mast LécCiva a vitaminy Bepanthen

20 My little ponny Hracky Hasbro

19 Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger Hracky Ravensburger
19 Panenka Baby Alive Hracky Hasbro

19 Baby Tablet od Mac Toys Hracky Mac Toys

9 Lego Duplo - Nové vlacky Hracky Lego

14 Filly Witchy ponici Hracky Epline

20 My little ponny Hracky Hasbro

9 Furby - chlupata priserka Hracky Hasbro

10 Olmici - Olma MIécné produkty Olmici

9 Tablet Sencor - element pro déti Elektro Sencor

9 Furby - chlupata priserka Hracky Hasbro

10 Olmici - Olma MIécné produkty Olmici

9 Tablet Sencor - element pro déti Elektro Sencor

29 Lego Duplo - Tolik moznosti Hracky Lego

20 Rozprasovac barev od Crayoly Hracky Crayola

19 Disney Letadla od DickieToys Hracky Disney

20 My little ponny Hracky Hasbro

19 Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger Hracky Ravensburger
18 Kidiminiz mluvici zvifatka od Vtech Hracky Vtech

30 Lego Hero Factory Hracky Lego

19 Baby Tablet od Mac Toys Hracky Mac Toys

19 Tucéhaci na ledu. Smart Games od Mindok Hracky Mindok

19 Littles Pet Shop - Zvifatka s kouzelnymi pohyby od Hasbro Hracky Hasbro

5 Dzusy Relax Napoje Relax

39 Fur Real Friends - chodici zvitatka od Hasbro Hracky Hasbro

18 Wooky - Style Me Up.Kosmetické sady: nehty, parfém, stiny, make-up Hracky Style Me Up
9 Lego Duplo - Nové vlacky Hracky Lego

19 Albi - Slizova laboratot Hracky Albi

19 My first baby Anabel Hracky Zapf Creation
19 Max Steel Turbo bojovnici - Mattel Hracky Mattel

4 Jeziskova schranka - Mattel Hracky Mattel

9 Vibovit ZOO - multivitaminové bonbony od Tevy Dopliiky stravy Vibovit

9 Bubéci od Dedra.cz Domaci potieby Dedra

9 Vibovit ZOO - multivitaminové bonbony od Tevy Dopliiky stravy Vibovit

9 Bubéci od Dedra.cz Domaci potieby Dedra

29 Mattoni - Uz 140 let Napoje Mattoni

14 Elektro World Elektro Elektro World
29 Billa Plysband, Potraviny Potraviny Billa

29 CMSS - Uvér od Lisky Finanéni sluzby CMSS - Ligka
30 Sedl¢ansky hermelin Potraviny Sedl¢ansky
23 Mucosolvan Léky a léCiva Mucosolvan
29 Era - usnadnéni spravy financi Finanéni sluzby Era

20 Coldrex Max Grip Léky a léCiva Coldrex

18 Tesco - nejéerstvéjsi ovoce a zelenina Potraviny Tesco

19 Zvykagky Orbit pro déti Zvykagky Orbit

20 Sedl¢ansky Pepin Potraviny Sedléansky
29 Flexibilni piijcka od CSOB Finan¢ni sluzby CSOB

15 H&M Isabel Marant - kalhoty Odévy H&M

20 Zubni pasta Odol 3 Intense Whitening Kosmetika a drogerie Odol

14 Elektro World Elektro Elektro World
14 Elektro World Elektro Elektro World
19 Friskies - granule pro kocky Krmivo pro zvifata Purina

9 Oscillococcinum Léky a léCiva Boiron

29 Billa Plysband, Potraviny Instantni potraviny Billa

14 Mucosolvan Léky a léCiva Mucosolvan
29 Tchibo - nejen kava Odévy Tchibo

15 Sazka - Stastnych deset Loterie Sazka

20 Skittles - "Nadoj duhu, ochutnej duhu" Sladkosti Skittles

29 Proenzi Comfort Dopliiky stravy Proenzi

29 Pujeka od Ceské spofitelny Finanéni sluzby Ceska spofitelna
14 Elektro World Elektro Elektro World
19 Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger Hracky Ravensburger
18 Kidiminiz mluvici zvifatka od Vtech Hracky Vtech

14 Suprafort - détské domaci prolézacky Hracky Suprafort

19 Tucéhaci na ledu. Smart Games od Mindok Hracky Mindok




19 Bepanthen Care Mast LéCiva a vitaminy Bepanthen

19 Disney Letadla od DickieToys Hracky Disney

20 Rozprasovac barev od Crayoly Hracky Crayola

19 Disney Letadla od DickieToys Hracky Disney

20 Rozprasovac barev od Crayoly Hracky Crayola

29 My little ponny - EquestRia Girls Hracky Hasbro

30 Super farmat. Hra pro $kolaky a rodice Hracky Super farmar
19 Bepanthen Care Mast LéCiva a vitaminy Bepanthen

20 Rozprasovac barev od Crayoly Hracky Crayola

19 Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger Hracky Ravensburger
19 Ambrosan - 1ék proti kasli Léky a léCiva Ambrosan

19 Tucéhaci na ledu. Smart Games od Mindok Hracky Mindok

19 Lékarny Dr. Max. Nizké ceny pro Vase zdravi Léky a léCiva Dr. Max

19 Littles Pet Shop - Zvifatka s kouzelnymi pohyby od Hasbro Hracky Hasbro

19 Wooky - Style me Up. Kreativni sady a navrhaiska portfolia. MPK Toys Hracky Style Me Up
39 Fur Real Friends - chodici zvitatka od Hasbro Hracky Hasbro

19 Ski Amadé - nejvétsi lyzatska zdbava v Rakousku Dovolend, cestovani Ski Amadé

9 Lego Duplo - Nové vlacky Hracky Lego

19 Chi-chi Love pejsci Hracky Simba Toys
19 Max Steel Turbo bojovnici - Mattel Hracky Mattel

14 Nova série figurek Gormiti Hracky Epline

20 My little ponny Hracky Hasbro

9 Furby - chlupata priserka Hracky Hasbro

10 Olmici - Olma Mlééné produkty Olmici

9 Tablet Sencor - element pro déti Elektro Sencor

9 Furby - chlupata priserka Hracky Hasbro

10 Olmici - Olma Mlééné produkty Olmici

9 Tablet Sencor - element pro déti Elektro Sencor

19 Disney Letadla od DickieToys Hracky Disney

29 Nové sady Lego Friends Hracky Lego

20 Rozprasovac barev od Crayoly Hracky Crayola

19 Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger Hracky Ravensburger
18 Kidiminiz mluvici zvifatka od Vtech Hracky Vtech

19 Tucéhaci na ledu. Smart Games od Mindok Hracky Mindok

19 Bepanthen Care Mast LécCiva a vitaminy Bepanthen

19 Littles Pet Shop - Zvifatka s kouzelnymi pohyby od Hasbro Hracky Hasbro

19 Chi-chi Love pejsci Hracky Simba Toys
14 Lego - Legend of Chima, chran vzacnou energii chi Hracky Lego

18 Wooky - Style Me Up.Kosmetické sady: nehty, parfém, stiny, make-up Hracky Style Me Up
19 Panenky Bratz - nalepovaci nehty, éesaci hlavy Hracky Bratz

29 Kouzelné vily Winx Hracky Winx

5 Dzusy Relax Napoje Relax

29 Lego Duplo - Tolik moznosti Hracky Lego

19 Baby Tablet od Mac Toys Hracky Mac Toys

19 Modelina Play-Doh Hracky Hasbro

9 Vibovit ZOO - multivitaminové bonbony od Tevy Dopliiky stravy Vibovit

9 Bubéci od Dedra.cz Domaci potieby Dedra

29 Mattoni - Uz 140 let Napoje Mattoni

14 Elektro World Elektro Elektro World
20 Coldrex Max Grip Léky a léCiva Coldrex

15 3D plastové puzzle Ravensburger Hracky Ravensburger
29 Tchibo - nejen kava Odévy Tchibo

24 Panadol Extra Léky a léCiva Panadol

20 Bonbony Mixle Pixle Sladkosti Jojo

29 CMSS - Uvér od Lisky Finanéni sluzby CMSS - Ligka
29 Tullamore Dew - whisky Alkohol Tullamore Dew
29 Modra Pyramida - pujcka Finanéni sluzby Modra pyramida
30 Olma — Rozdil je v nas Mlééné produkty Olmici

29 RWE - produkt Optimal Energie RWE

19 Ski Amadé - nejvétsi lyzatska zdbava v Rakousku Dovolend, cestovani Ski Amadé
20 Skittles - "Nadoj duhu, ochutnej duhu" Sladkosti Skittles

14 Elektro World Elektro Elektro World
14 Elektro World Elektro Elektro World
29 Billa Plysband, Potraviny Instantni potraviny Billa

29 Flexibilni piijcka od CSOB Finan¢ni sluzby CSOB

29 Neutrogena - intenzivni regeneracni télové mléko Kosmetika a drogerie Neutrogena
30 Albert - Cerstvé a veselé! Potraviny Albert




14 Wiistenrot - Stavebni spofeni Finanéni sluzby Wiistenrot
19 Visine - unavené oci Léky a léCiva Visine
30 Lidl - akéni ceny a recepty Potraviny Lidl
19 Rychla pujcka na Zaplo.cz Finanéni sluzby Zaplo.cz
14 Elektro World Elektro Elektro World
19 Baby Tablet od Mac Toys Hracky Mac Toys
14 Nova série figurek Gormiti Hracky Epline
19 Bepanthen Care Mast LéCiva a vitaminy Bepanthen
19 Tucéhaci na ledu. Smart Games od Mindok Hracky Mindok
14 Nakrm pejsky od Blackfire Hracky Nakrm pejsky
14 Veseld farma Hracky Albi
15 Flexi Monster se zvuky Hracky Epline
14 Veseld farma Hracky Albi
15 Flexi Monster se zvuky Hracky Epline
39 Fur Real Friends - chodici zvitatka od Hasbro Hracky Hasbro
19 Chi-chi Love pejsci Hracky Simba Toys
29 Mluvici sktitek Yano - pribéhy s otevienymi konci Hracky Epline
20 My little ponny Hracky Hasbro
18 Kidiminiz mluvici zvifatka od Vtech Hracky Vtech
19 Tucéhaci na ledu. Smart Games od Mindok Hracky Mindok
15 Furby - chlupata priserka Hracky Hasbro
19 Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger Hracky Ravensburger
19 Bepanthen Care Mast Léciva a vitaminy Bepanthen
19 Baby Tablet od Mac Toys Hracky Mac Toys
19 Littles Pet Shop - Zvifatka s kouzelnymi pohyby od Hasbro Hracky Hasbro
15 3D plastové puzzle Ravensburger Hracky Ravensburger
19 Modelina Play-Doh Hracky Hasbro
19 Wooky - Style me Up. Kreativni sady a navrhaiska portfolia. MPK Toys Hracky Style Me Up
15 Panenky Yogurtinis Hracky Epline
18 Wargaming.net Online hra Hracky Tankisté.cz
20 My little ponny Hracky Hasbro
9 Furby - chlupata priserka Hracky Hasbro
10 Olmici - Olma Mlééné produkty Olmici
9 Tablet Sencor - element pro déti Elektro Sencor
9 Furby - chlupata priserka Hracky Hasbro
10 Olmici - Olma Mlééné produkty Olmici
9 Tablet Sencor - element pro déti Elektro Sencor
20 My little ponny Hracky Hasbro
19 Disney Letadla od DickieToys Hracky Disney
14 Suprafort - détské domaci prolézacky Hracky Suprafort
20 Rozprasovac barev od Crayoly Hracky Crayola
18 Wooky - Style Me Up.Kosmetické sady: nehty, parfém, stiny, make-up Hracky Style Me Up
29 Transformers Beast Hunters Hracky Hasbro
19 Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger Hracky Ravensburger
19 Tuchaci na ledu. Smart Games od Mindok Hracky Mindok
19 Bepanthen Care Mast LéCiva a vitaminy Bepanthen
19 Littles Pet Shop - Zvifatka s kouzelnymi pohyby od Hasbro Hracky Hasbro
19 Baby Tablet od Mac Toys Hracky Mac Toys
11 VIP Pets. Zvifatka, ktera lze "stylovat" Hracky IMC Toys
20 Svitici medvidek Gloe Hracky All Toys
9 Lego Duplo - Nové vlacky Hracky Lego
20 Rychla pujcka na Zaplo.cz Finanéni sluzby Zaplo.cz
29 Filly Witchy ponici Hracky Epline
19 Chi-chi Love pejsci Hracky Simba Toys
10 Doodle Dotty - Veseld pavoudice Hracky All Toys
20 Auta Nikko VaporizR od MPK Toys Hracky Nikko
9 Vibovit ZOO - multivitaminové bonbony od Tevy Dopliiky stravy Vibovit
9 Bubéci od Dedra.cz Domaci potieby Dedra
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PRILOHA P VII: CETNOST SPOTU

CT :D
Nizev spotu Cetnost ve vysilani
Pocet z Ceska televize nabizi. Tip! Slovigka 4
Pocet z Ceska televize nabizi. Tip! Maxipes Fik 3
Celkovy pocet 7
TV Smichov

Nazev spotu

Cetnost ve vysilani

Pocet z Promo TV Smichov

26

Pocet z Jeziskova schranka - Mattel

—

Pocet z Disney Princess Ariel - Mattel

Pocet z Max Steel Turbo bojovnici - Mattel

Pocet z Figurky Max Steel v letovém a silovém médu - Mattel

Pocet z Lego Duplo - Tolik moZnosti

Pocet z Mluvici panenka Barbie

Pocet z Disney Nebeska draha Mattel

Pocet z Hot Wheels Balistiks - Mattel

Pocet z Pejskova mluvici sestiicka Fisher-Price

Pocet z Hero Factory Brain Attack - Lego

Pocet z Hot Wheels Vertikalni vyzva - Mattel

Pocet z Lego Vanocni piéani Jeziskovi

Pocet z Polly Pocket Wall Party Mattel

Pocet z 3D plastové puzzle Ravensburger

Pocet z Celaskon od Zentivy

Pocet z Davidoff - The Game, vin¢ pro muze

Pocet z Fur Real Friends - chodici zvifatka od Hasbro

Pocet z H&M Isabel Marant - kalhoty

Pocet z Hot Wheels Kaskadérska draha - Mattel

Pocet z Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger

Pocet z Chi-chi Love pejsci - Simba Toys

Pocet z Just Cavalli - viiné pro muze a Zzeny

Pocet z Lego - Legend of Chima, chraii vzacnou energii chi

Pocet z Lego City - Nova elitni policejni kolekce

Pocet z Lego City - Nova hasiéska kolekce

Pocet z Lego Friends - Vyletni lod’ za delfiny

Pocet z Lego Hero Factory

Pocet z Little People Farma od Fisher-Price

Pocet z Littles Pet Shop - Zvitatka s kouzelnymi pohyby od Hasbro

Pocet z Nivea Cellular Anti Age

Pocet z Nivea télové mléko do sprchy

Pocet z Palette Deluxe - barva na vlasy - Schwarzkopf

Pocet z Paralen Grip, v 1ékarnach Dr. Max za vyhodnéjsi ceny

Pocet z Pinosol - Zentiva

Pocet z Plenky Pampers active baby

Pocet z Pobrezni hlidka - Lego City

Pocet z Sirup Stodal na kasel, Boiron

Pocet z Somat Gold - tablety do myc¢ky

Pocet z Stoptussin proti kasli

Pocet z Super Playboy pro muze

Pocet z Syoss Oleo Intense - barvy na vlasy

Pocet z Vanilkova Kofola

Pocet z Vanoce splnénych piani - Datart

Pocet z Wooky - Style me Up. Kreativni sady a navrhaiska portfolia. MPK Toys

Pocet z Zentiva - Vime, co je pro vas dobré

Celkovy pocet
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TV Barrandov

Nazev spotu

Cetnost ve vysilani

Pocet z Elektro World 17
Pocet z Tucnaci na ledu. Smart Games od Mindok 15
Pocet z My little ponny 11
Pocet z Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger 11
Pocet z Furby - chlupata ptiserka 11
Pocet z Bepanthen Care Mast 11
Pocet z Tablet Sencor - element pro déti 10
Pocet z Olmici - Olma 10
Pocet z Rozprasovaé barev od Crayoly 9
Pocet z Chi-chi Love pejsci 9




Pocet z Baby Tablet od Mac Toys

Pocet z Disney Letadla od DickieToys

Pocet z Vibovit ZOO - multivitaminové bonbony od Tevy

Pocet z Bubaci od Dedra.cz

Pocet z Wooky - Style Me Up. Kosmetické sady - nehty, parfém, o¢ni stiny, make up. MPK Toys

Pocet z My little ponny - EquestRia Girls

Pocet z Littles Pet Shop - Zvitatka s kouzelnymi pohyby od Hasbro

Pocet z Kika - 40 let v Evropé

Pocet z Wooky - Style me Up. Kreativni sady a navrhaiska portfolia. MPK Toys

Pocet z Tchibo - nejen kava

Pocet z Suprafort - détské domaci prolézacky

Pocet z Ski Amadé - nejvétsi lyzatska zabava v Rakousku

Pocet z Mattoni - Uz 140 let

Pocet z Lego Duplo - Nové vlacky

Pocet z Kidiminiz mluvici zvifatka od Vtech

Pocet z Billa Plysband, Potraviny

Pocet z Nové sady Lego Friends

Pocet z Nakrm pejsky od Blackfire

Pocet z Lego Duplo - Tolik moZnosti

Pocet z Fur Real Friends - chodici zvifatka od Hasbro

Pocet z Flexi Monster se zvuky

Poget z CMSS - Uvér od Lisky

Pocet z Auta Nikko VaporizR od MPK Toys

Pocet z Zubni pasta Odol 3 Intense Whitening

Pocet z Vesela farma

Pocet z Skittles - "Nadoj duhu, ochutnej duhu"

Pocet z Panadol Extra

Pocet z Max Steel Turbo bojovnici - Mattel

Pocet z Lego - Legend of Chima, chraii vzacnou energii chi

Poget z Flexibilni pitjcka od CSOB

Pocet z Filly Witchy ponici

Pocet z Dzusy Relax

Pocet z Coldrex Max Grip

Pocet z T-mobile 25 miliond skladeb

Pocet z Tesco - exkluzivni kosmetické balicky

Pocet z Super farmat. Hra pro $kolaky a rodice

Pocet z Rychla pujcka na Zaplo.cz

Pocet z Pujcka od Zuno

Pocet z Piijcka od Ceské spofitelny

Pocet z Pizza Ristorante - Dr. Oetker

Pocet z Panenky Winx Harmonics

Pocet z Panenky Bratz - nalepovaci nehty, ¢esaci hlavy

Pocet z Opicka Lumini - zabavné usinani

Pocet z Opavia - Bebe Dobré rano

Pocet z Okamzité regeneraéni masky Glisskur od Schwarzkopf

Pocet z Nova série figurek Gormiti

Pocet z Nivea Men - Voda po holeni

Pocet z Nivea Men - Balzam po holeni

Pocet z Mucosolvan

Pocet z Modelina Play-Doh

Poget z Oréal Paris - Rasenka False Lash Wings

Pocet z Lego Hero Factory

Pocet z Kia Sportage

Pocet z Igracek

Pocet z Hra Abeceda od All Toys

Pocet z Friskies - granule pro kocky

Pocet z Doodle Dotty - Veseld pavoudice

Pocet z Crivit Sports obleceni na lyze

Pocet z Zvykacky Orbit pro déti

Pocet z Zubni pasta Colgate Total

Pocet z Wiistenrot - Stavebni spofeni

Pocet z Wargaming.net Online hra

Pocet z Vitana - kofeni pyramida

Pocet z Visine - unavené o¢i

Pocet z VIP Pets. Zvifatka, ktera lze "stylovat"

Pocet z Twister Dance Rave

Pocet z Tullamore Dew - whisky
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Pocet z Transformers Beast Hunters

Pocet z Tesco - nejcerstvejsi ovoce a zelenina

Pocet z Tanky na dalkové ovladani od Cobi

Pocet z Svitici medvidek Gloe

Pocet z Sprchovy gel Lactovit

Pocet z Sedl¢ansky Pepin

Pocet z Sedl¢ansky hermelin

Pocet z Sazka - Stastnych deset

Pocet z RWE - produkt Optimal

Pocet z Rozjed’ to na Vanoce: Axe - Rexona - Dove pro muze

Pocet z Pujcka od Equa bank

Pocet z Projekt Vétsi Sance

Pocet z Proenzi Comfort

Pocet z Pokémon "Chyt’ a vrat’ se" od TOMY

Pocet z Pokémon - Plasmablast

Pocet z Persil duo kapsle

Pocet z Panenky Yogurtinis

Pocet z Panenka Baby Alive

Pocet z Oscillococcinum

Pocet z Opel - Atraktivni modely s mimoradnym zvyhodnénim

Pocet z Opel

Pocet z Opavia - rozsvit'te si Vanoce

Pocet z Olma — Rozdil je v nas

Pocet z Nissan Note a Safety Shield

Pocet z Neutrogena - intenzivni regeneracni télové mléko

Pocet z My first baby Anabel

Pocet z Multivitaminy Centrum

Pocet z Modra Pyramida - pujcka

Pocet z Mobelix - Matrace

Pocet z Mluvici skiitek Yano - pfib&hy s otevienymi konci

Pocet z Mineez a Bindeez - kouzelné koralky

Pocet z Listerine - Gstni voda

Pocet z Lidl - akéni ceny a recepty

Pocet z Lékarny Dr. Max. Nizké ceny pro Vase zdravi

Pocet z Lego Vanocni piéani Jeziskovi

Pocet z Lego City - Nova hasiéska kolekce

Pocet z Kouzelné vily Winx

Pocet z Kinder Bueno

Pocet z Kapsi¢ky Sheba pro kocky

Pocet z Jeziskova schranka - Mattel

Pocet z Hyundai 130

Pocet z Hra Lovec duchti

Pocet z Hra Blafuj od Cobi

Pocet z Happy Nappers - plySovi kamaradi

Pocet z H&M Isabel Marant - kalhoty

Pocet z Ferrero Rocher

Pocet z Eucerin Volume Filler

Pocet z Era - usnadnéni spravy financi

Pocet z Emco miisli

Pocet z Domestos a Ciff

Pocet z Casopis TV Max

Pocet z Casopis Top divky

Pocet z Bratzillaz - ¢arodéjné panenky

Pocet z Bonbony Mixle Pixle

Pocet z Baby Born Miminko od Zapf Creation

Pocet z Ambrosan - 1¢k proti kasli

Pocet z Always Ultra

Pocet z Albi - Slizova laboratof

Pocet z Albert - Cerstvé a veselé!

Pocet z 3D plastové puzzle Ravensburger
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PRILOHA P IX: CETNOST A DELKA ODVYSILANYCH SPOTU NA
HRACKY PODLE TV STANIC

Dél-

TV TV BARRANDOV Nizev spotu Cetnost |y repot. (| Dolka
vysilani sec celkem sec
B [ Tu¢naci na ledu. Smart Games od Mindok 15 19 285
B [ Furby - chlupata ptiserka 11 15 165
B [ Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger 11 19 209
B [ My little ponny 11 20 220
B [ Baby Tablet od Mac Toys 9 19 171
B [ Chi-chi Love pejsci 9 19 171
B | RozpraSovaé barev od Crayoly 9 20 180
B [ Disney Letadla od DickieToys 8 19 152
B | Littles Pet Shop - Zviratka s kouzelnymi pohyby od Hasbro 6 19 114
B [ My little ponny - EquestRia Girls 6 29 174
Wooky - Style Me Up. Kosmetické sady - nehty, parfém, ocni
B [ stiny, make up. 6 18 108
B | Kidiminiz mluvici zvitatka od Vtech 5 18 90
B | Lego Duplo - Nové vlacky 5 9 45
B | Suprafort - détské domaci prolézacky 5 14 70
B | Wooky - Style me Up. Kreativni sady a navrharska portfolia. 5 19 95
B [ Auta Nikko VaporizR od MPK Toys 4 20 80
B [ Flexi Monster se zvuky 4 15 60
B [ Fur Real Friends - chodici zvitatka od Hasbro 4 39 156
B [ Lego Duplo - Tolik moznosti 4 29 116
B [ Nakrm pejsky od Blackfire 4 14 56
B | Nové sady Lego Friends 4 29 116
B | 3D plastové puzzle Ravensburger 3 15 45
B [ Filly Witchy ponici 3 29 87
B | Lego - Legend of Chima, chran vzacnou energii chi 3 14 42
B | Max Steel Turbo bojovnici - Mattel 3 19 57
B [ Vesela farma 3 14 42
B | Doodle Dotty - Vesela pavoucice 2 10 20
B [ Hra Abeceda od All Toys 2 19 38
B [Igracek 2 29 58
B | Lego Hero Factory 2 30 60
B [ Modelina Play-Doh 2 19 38
B | Nova série figurek Gormiti 2 14 28
B [ Opicka Lumini - zdbavné usinani 2 30 60
B [ Panenky Bratz - nalepovaci nehty, ¢esaci hlavy 2 19 38
B [ Panenky Winx Harmonics 2 19 38
B [ Super farmar. Hra pro $kolaky a rodice 2 30 60
B | Albi - Slizova laborator 1 19 19
B [ Baby Born Miminko od Zapf Creation 1 19 19
B [ Bratzillaz - ¢arodéjné panenky 1 20 20
B [ Happy Nappers - plySovi kamaradi 1 29 29
B [ Hra Blafuj od Cobi 1 29 29
B [ Hra Lovec duchii 1 18 18
B [Jeziskova schranka - Mattel 1 4 4




B [ Kouzelné vily Winx 1 29 29
B | Lego City - Nova hasi¢ska kolekce 1 29 29
B | Lego Vanocni ptani Jeziskovi 1 14 14
B [ Mineez a Bindeez - kouzelné koralky 1 29 29
B [ Mluvici skfitek Yano - pfibehy s otevienymi konci 1 29 29
B [ My first baby Anabel 1 19 19
B [ Panenka Baby Alive 1 19 19
B [ Panenky Yogurtinis 1 15 15
B | Pokémon - Plasmablast 1 23 23
B [ Pokémon "Chyt a vrat se" od TOMY 1 19 19
B [ Svitici medvidek Gloe 1 20 20
B | Tanky na dalkové ovladani od Cobi 1 29 29
B | Transformers Beast Hunters 1 29 29
B [ Twister Dance Rave 1 30 30
B | VIP Pets. Zviratka, ktera Ize "stylovat" 1 11 11
B | Wargaming.net Online hra 1 18 18
B | CELKEM SPOTY NA HRACKY - TV BARRANDOV 203 1232 4044
Dél-
TV SMiCHOV Cetnost | Kka/spot Délka
TV Nazev spotu vysilani sec celkem sec
S [Jeziskova schranka - Mattel 15 4 60
S [ Disney Princess Ariel - Mattel 7 19 133
S | Max Steel Turbo bojovnici - Mattel 6 19 114
S [ Figurky Max Steel v letovém a silovém modu - Mattel 5 14 70
S | Lego Duplo - Tolik mozZnosti 4 29 116
S [ Mluvici panenka Barbie 4 14 56
S | Disney Nebeska draha Mattel 3 15 45
S [ Hot Wheels Balistiks - Mattel 3 19 57
S [ Pejskova mluvici sestficka Fisher-Price 3 19 57
S [ Hero Factory Brain Attack - Lego 2 29 58
S | Hot Wheels Vertikalni vyzva - Mattel 2 14 28
S | Lego Vanocni ptani Jeziskovi 2 14 28
S | Polly Pocket Wall Party Mattel 2 14 28
S | 3D plastové puzzle Ravensburger 1 15 15
S [ Fur Real Friends - chodici zvitatka od Hasbro 1 29 29
S [ Hot Wheels Kaskadérska draha - Mattel 1 14 14
S [Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger 1 19 19
S | Chi-chi Love pejsci - Simba Toys 1 19 19
S | Lego - Legend of Chima, chran vzacnou energii chi 1 28 28
S | Lego City - Nova elitni policejni kolekce 1 29 29
S | Lego City - Nova hasi¢ska kolekce 1 29 29
S | Lego Friends - Vyletni lod’ za delfiny 1 29 29
S | Lego Hero Factory 1 30 30
S | Little People Farma od Fisher-Price 1 14 14
S | Littles Pet Shop - Zviratka s kouzelnymi pohyby od Hasbro 1 19 19
S | Pobiezni hlidka - Lego City 1 30 30
S | Wooky - Style me Up. Kreativni sady a navrharska portfolia. 1 19 19
S | CELKEM REKLAMA NA HRACKY - TV SMiCHOV 72 546 1173
CELKEM SPOTY NA HRACKY 275 1778 5217




PRILOHA P X: CETNOST ODVYSILANYCH SPOTU NA HRACKY -
OBE STANICE

Televize Nazev spotu Pocet vysilani

TV Smichov Jeziskova schranka - Mattel 15
TV Barrandov Tucnaci na ledu. Smart Games od Mindok 15
TV Barr + Smich | Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger 12
TV Barrandov Furby - chlupata ptierka 11
TV Barrandov My little ponny 11
TV Barrandov Chi-chi Love pejsci 10
TV Barrandov Baby Tablet od Mac Toys 9
TV Barrandov RozpraSovaé barev od Crayoly 9
TV Barrandov Disney Letadla od DickieToys 8
TV Smichov Disney Princess Ariel - Mattel 7
TV Smichov Max Steel Turbo bojovnici - Mattel 6
TV Barrandov Littles Pet Shop - Zvitatka s kouzelnymi pohyby od Hasbro 6
TV Barrandov My little ponny - EquestRia Girls 6
TV Barrandov Wooky - Style Me Up. Kosmetické sady - nehty, parfém, o¢ni stiny,

make up.

TV Barr + Smich

Wooky - Style me Up. Kreativni sady a navrhatska portfolia.

6

6
TV Smichov Figurky Max Steel v letovém a silovém modu - Mattel 5
TV Barrandov Kidiminiz mluvici zvitatka od Vtech 5
TV Barr + Smich | Fur Real Friends - chodici zvifatka od Hasbro 5
TV Barrandov Lego Duplo - Nové vlacky 5
TV Barrandov Suprafort - détské domaci prolézacky 5
TV Smichov Lego Duplo - Tolik moznosti 4
TV Smichov Mluvici panenka Barbie 4
TV Barrandov Auta Nikko VaporizR od MPK Toys 4
TV Barrandov Flexi Monster se zvuky 4
TV Barrandov Lego Duplo - Tolik moznosti 4
TV Barrandov Nakrm pejsky od Blackfire 4
TV Barrandov Nové sady Lego Friends 4
TV Smichov Disney Nebeska draha Mattel 3
TV Smichov Hot Wheels Balistiks - Mattel 3
TV Smichov Pejskova mluvici sestiicka Fisher-Price 3
TV Barrandov 3D plastové puzzle Ravensburger 3
TV Barrandov Filly Witchy ponici 3
TV Barrandov Lego - Legend of Chima, chrafi vzdcnou energii chi 3
TV Barrandov Max Steel Turbo bojovnici - Mattel 3
TV Barrandov | Vesela farma 3
TV Smichov Hero Factory Brain Attack - Lego 2
TV Smichov Hot Wheels Vertikalni vyzva - Mattel 2
TV Smichov Lego Vanocni prani Jeziskovi 2
TV Smichov Polly Pocket Wall Party Mattel 2
TV Barrandov Doodle Dotty - Vesela pavoucice 2
TV Barrandov Hra Abeceda od All Toys 2
TV Barrandov Igracek 2
TV Barrandov Lego Hero Factory 2
TV Barrandov Modelina Play-Doh 2
TV Barrandov Nova série figurek Gormiti 2




TV Barrandov

Opicka Lumini - zabavné usinani

2
TV Barrandov Panenky Bratz - nalepovaci nehty, ¢esaci hlavy 2
TV Barrandov Panenky Winx Harmonics 2
TV Barrandov Super farmar. Hra pro $kolaky a rodice 2
TV Smichov 3D plastové puzzle Ravensburger 1
TV Smichov Hot Wheels Kaskadérska draha - Mattel 1
TV Smichov Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger 1
TV Smichov Lego - Legend of Chima, chrai vzacnou energii chi 1
TV Smichov Lego City - Nova elitni policejni kolekce 2
TV Smich + Barr | Lego City - Nova hasiéska kolekce 1
TV Smichov Lego Friends - Vyletni lod’ za delfiny 1
TV Smichov Lego Hero Factory 1
TV Smichov Little People Farma od Fisher-Price 1
TV Smichov Littles Pet Shop - Zvitatka s kouzelnymi pohyby od Hasbro 1
TV Smichov Pobiezni hlidka - Lego City 1
TV Barrandov Albi - Slizova laborator 1
TV Barrandov Baby Born Miminko od Zapf Creation 1
TV Barrandov Bratzillaz - carodéjné panenky 1
TV Barrandov Happy Nappers - plySovi kamaradi 1
TV Barrandov Hra Blafuj od Cobi 1
TV Barrandov | Hra Lovec duchti 1
TV Barrandov Jeziskova schranka - Mattel 1
TV Barrandov Kouzelné vily Winx 1
TV Barrandov Lego Vanocni prani Jeziskovi 1
TV Barrandov Mineez a Bindeez - kouzelné koralky 1
TV Barrandov Mluvici skiitek Yano - ptib¢hy s otevienymi konci 1
TV Barrandov My first baby Anabel 1
TV Barrandov Panenka Baby Alive 1
TV Barrandov Panenky Yogurtinis 1
TV Barrandov Pokémon - Plasmablast 1
TV Barrandov Pokémon "Chyt’ a vrat’ se" od TOMY 1
TV Barrandov Svitici medvidek Gloe 1
TV Barrandov Tanky na dalkové ovladani od Cobi 1
TV Barrandov Transformers Beast Hunters 1
TV Barrandov Twister Dance Rave 1
TV Barrandov VIP Pets. Zvitatka, kterd lze "stylovat" 1
TV Barrandov Wargaming.net Online hra 1

Obé stanice

CELKEM SPOTY NA HRACKY
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PRILOHA P XI: PREHLED ZKOUMANYCH ORIGINALNICH
SPOTU

—
<

Nazev spotu

Mluvici panenka Barbie

Jeziskova schranka - Mattel

Pobtezni hlidka - Lego City

Disney Nebeska draha Mattel

Pejskova mluvici sestiicka Fisher-Price
Polly Pocket Wall Party Mattel

Hero Factory Brain Attack - Lego

Disney Princess Ariel - Mattel

Hot Wheels Vertikalni vyzva - Mattel
Max Steel Turbo bojovnici - Mattel
Lego Duplo - Tolik moznosti

Hot Wheels Balistiks - Mattel

Lego City - Nova elitni policejni kolekce

Chi-chi Love pejsci - Simba Toys
Hot Wheels Kaskadérska draha - Mattel
Figurky Max Steel v letovém a silovém modu.

Lego Friends - Vyletni lod’ za delfiny

3D plastové puzzle Ravensburger

Lego City - Nova hasicska kolekce

Lego Vanocni ptani Jeziskovi

Wooky - Style me Up. Kreativni sady a navrharska portfolia.

Lego Hero Factory

Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger

Lego - Legend of Chima, chran vzacnou energii chi

Fur Real Friends - chodici zvifatka od Hasbro

Littles Pet Shop - Zvitatka s kouzelnymi pohyby od Hasbro

Little People Farma od Fisher-Price

Wooky - Style Me Up. Kosmetické sady - nehty, parfém, ocni stiny, make up.

Tucnaci na ledu. Smart Games od Mindok

Pokémon "Chyt a vrat’ se" od TOMY

Auta Nikko VaporizR od MPK Toys

Hra Abeceda od All Toys

My little ponny - EquestRia Girls

Wooky - Style me Up. Kreativni sady a navrhaiska portfolia.

Kidiminiz mluvici zvifatka od Vtech

My little ponny

Hra Labyrinth a Junior od Ravensburger

My little ponny - Prebalovaci Lilly

Nakrm pejsky od Blackfire

Chi-chi Love pejsci

Doodle Dotty - Vesela pavoucice

Igracek

Baby Tablet od Mac Toys

Bratzillaz - ¢arodéjné panenky

Opicka Lumini - zabavné usinani

jvsB vl Ivel lveR ivsRivoll lvol fvel ivsRivel lvol lvol ivsR lvvl Ivoll lvol lvol ovl Lvoll K720 RN [N KON kTR RN LR KON KON RSN RSN KN KON RN RN KN RN KON RN LR KON kLR RN LR K N ko1 105}

Suprafort - détské domaci prolézacky




Disney Letadla od DickieToys

Filly Witchy ponici

Rozprasovaé barev od Crayoly

Fur Real Friends - chodici zvifatka od Hasbro

Flexi Monster se zvuky

Baby Born Miminko od Zapf Creation

Pokémon - Plasmablast

Mineez a Bindeez - kouzelné koralky

Panenky Bratz - nalepovaci nehty, ¢esaci hlavy

Hra Blafuj od Cobi

Lego - Legend of Chima, chran vzacnou energii chi

Twister Dance Rave

Tanky na dalkové ovladani od Cobi

Happy Nappers - plySovi kamaradi

Hra Lovec duchu

Lego City - Nova hasicska kolekce

Nové sady Lego Friends

Panenky Winx Harmonics

Lego Hero Factory

Panenka Baby Alive

Albi - Slizova laboratof

My first baby Anabel

Nova série figurek Gormiti

Kouzelné vily Winx

Modelina Play-Doh

Vesela farma

Mluvici skiitek Yano - ptib¢hy s otevienymi konci

Furby - chlupata priserka spot

Littles Pet Shop - Zvitatka s kouzelnymi pohyby od Hasbro

Panenky Yogurtinis

Wargaming.net Online hra

VIP Pets. Zviratka, ktera Ize "stylovat"

Svitici medvidek Gloe

Transformers Beast Hunters

Furby - chlupata ptiserka sponzor

JezisSkova schranka - Mattel

Lego Duplo - Tolik moznosti

Lego Vanocni ptani Jeziskovi

Max Steel Turbo bojovnici - Mattel

Super farmar. Hra pro $koléky a rodice

Lego Duplo - Nové vlacky

ool locl locll locll locll ol ol locll ol focll [ocl locl ol ol [ocll focl [ocll focl focl focl focl foc [ocl [ocl focl [ocll [ocl focll foc focl [ocl {ocl [ocl [ocl focl {ocl foc [oc [och [och focq fov)

3D plastové puzzle Ravensburger




PRILOHA P XII: KONZUMNI APELY PODLE TELEVIZNiCH KANALU

Apel Upresnéni Prvky TV Smichov TV Barrandov
Apely Prvky Apely Prvky
Vlastnictvi
(Having the- Vlastnit véc Vlastnit véc 0 0 2 2
me)
Al Explicitné je zmiio- Luxus 5 1
na luxus . .
L van luxus a souvise- 5 3
(aplll));lg jici pojmy Exkluzivita 0 2
Krasa 0 1
Uspéch 2 6
Cim se stanete, Béjetny svét 1 28
Potvrzeni pokud budete inze- ..
, Stésti 0 1
statusu rovany produkt 14 51
(Being vlastnit, pouzivat a
theme) jak se k vam budou Radost 0 0
lidé chovat Splnéné sny 4 1
Idoly 0 2
Znacky 7 20
Hrdinstvi 8 14
Kamaradstvi 6 15
Cool / In 1 16
cproe o k . -
Socialni sta A ceptag? ostatp} Clen skupiny (tgm) ) 1
tus mi. Prestiz a social- 19 3
(Status m pros’tavem & STOV™ | Jedineénost (téz VIP) 1 13
appeal) nani s ostatnimi
Predcasna dospélost 2 37
Ochrance 1 3
Vitéz 0 9
Akce 22 5
Dobrodruzstvi 3 11
Zabava 11 73
Co miize inzerovany
produkt nabidnout. Hra 18 46
Cinnost (Do- Proc¢ si produkt
ing koupit a s jakou Zavod 53 10 176 9
theme) aktivitou - ¢innosti
muze byt kupujici- Boj 14 12
mu napomocen
Magie / kouzla 11 22
Kreativita 4 37
Uceni 4 12
Utilitarismus Gt ax .
(Utilitarian POZ‘tkarligVS‘t’ vyhod- Usij si! 3 3 15 15
appeal)
94 140 330 424
CELKEM
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PRILOHA P XIV: ODPOVEDI NA VYZKUMNE OTAZKY

VO 1: Jaka je cetnost obchodnich sdéleni v televiznim vysilani zaméi‘eném na détského divaka?
V pribéhu monitorovanych 30 hodin bylo odvysilano celkem 511 obchodnich sdéleni v celkové
délce 156 minut (vice nez 2,5 hodiny). Pro objektivni posouzeni je zapotiebi rozlisit stav na jednot-
livych stanicich. Nejvyssimu vystaveni reklamé je podroben détsky divak TV Barrandov, ktery za 10
hodin sledovani v prubéhu jednoho tydne zkonzumuje 388 reklamnich spotia v délce pi‘es dvé ho-
diny. Podil reklamy na celkovém vysilani tak tvofil 21 %! Nizsi vystaveni reklamé zaznamena
détsky divak na TV Smichov, kde za stejnou dobu zkonzumuje 116 spott v celkové délce pies pul

hodiny. Vetejnopravni CT :D inzerovala ve velmi omezené mife pouze vlastni aktivity

VO 2: Které jsou nejfrekventovanéjsi skupiny produktii a znacek v televiznim vysilani zaméie-
ném na détského divaka? Ve zkoumaném obdobi byly nejvice frekventovanou skupinou reklamy
na hracky. Odvysilano bylo 275 reklamnich spoti, které tvorily témet 54 % vSech odvysilanych
obchodnich sdéleni Druhou nejfrekventovanéjsi kategorii byla Kosmetika a drogerie, jejiz reklamni
spoty tvotily 6 % z celkového mnozstvi odvysilané reklamy. Dalsi exponované kategorie byly Léky a

1é¢iva (6 %) a Elektro (5 %).

NejfrekventovanéjSi skupiny znacek patiily vyrobcim hracek. Na prvnich tfech pozicich se
umistily znacky: Mattel (9 %), Hasbro (9 %) a Lego (7 %). Z prvnich deseti pozic nejcastéji inzero-

vanych znacek jich 7 patfilo vyrobctim nebo prodejctim hracek.
VO 3: Jaké konzumni apely se vyskytuji v televiznim vysilani zaméireném na détského divaka?

Bylo zkoumano 275 reklamnich spotl na hracky, které obsahovaly celkem 424 konzumnich apeli.
Ve vysilani se vyskytovaly vSechny konzumni apely, které byly piedmétem zkoumani. Mira jejich
zastoupeni viak byla rozdilna. Nejvyssi frekvenci pouziti mél konzumni apel Cinnost (N = 229),
ktery se na celkovém mnozstvi konzumnich apeld podilel 54 %. Druhym nejcastéjsim apelem byl
Socialni status s podilem 24 % (N = 102). Ttetim nejCast&jsim apelem bylo Potvrzeni statusu, podil
15 % (N = 65). Ve velmi omezené mife byly ve zkoumanych obchodnich sd€lenich na hracky za-
stoupeny konzumni apely na Utilitarismus 4 % (N = 18), Luxus 2 % (N = 8) a Vlastnictvi 0,5 % (N

=2). Pouze v 6 % (N = 17) reklamni spoty neobsahovaly Zadny konzumni apel.
VO 4: Jakymi prvKky jsou konzumni apely syceny?

Konzumni apely (N = 424) obsahovaly celkem 564 konzumnich prvki. Nejfrekventovanéjsim kon-
zumnim prvkem byla Zabava 15 % (N = 84), dale Hra 11 % (N = 64) a Kreativita 7 % (N =41).
Mezi dalsi frekventované prvky patiila Pied¢asna dospélost 7 % (N = 39), Magie / kouzla 6 % (N =



33) a Bajeény svét 5% (N = 29). Minimalni vyskyt (pod 1 %) byl zjistén u téchto prvkl: Splnéné

sny, Ochrance, Vlastnit véc, Exkluzivita, Idoly, Krasa a Stésti. Prvek Radost nebyl obsaZen viibec
V ramci jednotlivych konzumnich apeli bylo rozloZeni prvki nasledujici:

Nejfrekventovanéjsi konzumni apel Cinnost (Doing theme) byl z 26 % sycen prvkem Zabava,
nasledovala Hra (20 %), Kreativita (13 %), Magie / kouzla (10 %), Boj a Akce (8 %) a dalsi. Druhy
nejcastéjsi konzumni apel Socialni status (Status appeal) byl z 29 % sycen prvkem Piedcasna dospe-
lost. Nasledovaly prvky Hrdinstvi (16 %), Kamaradstvi (15 %), Cool / In (12%), Jedine¢nost (10%)
a dalsi. Ve tfetim nejpouzivangj$im konzumnim apelu Potvrzeni statusu (Being theme) byly nejcasté-
ji obsazenymi prvky: Bajetny svét (40 %) a Znacky (37 /%). Uspéch byl obsazen v 11 %, Splnéné
sny v 7 %. Idoly, Krasa a Stésti byly obsaZeny v méné neZ 5 %.

VO 5: Jaké konzumni apely jsou vyuZivany v zavislosti na genderu?

Nejvétsi miru zastoupeni ve vysilani 42 % a soucasné nejnizsi obsah konzumnich apelii mély ne-
utralné ladéné reklamni spoty. Nejdastéji pouzitym apelem byla Cinnost 86 % s konzumnimi prv-
ky: Zabava 28 % a Hra 25 %. Nebyl zaznamenan zadny vyskyt apelu Vlastnictvi, Luxus a Utilita-

rismus. Tato kategorie jako jedind obsahovala 15 % spoti bez konzumniho apelu.

Na chlapce bylo zaméfeno 22 % reklamnich spoti obsahujicich 109 konzumnich apelt. Mezi
nejfrekventovangjsi apely patiila Cinnost 55 %, Socialni status 27 % a Potvrzeni statusu 12 %.
Apel Vlastnictvi se nevyskytl. Nejéastéji byl pouzit prvek Boj 19 %, nasledovala Akce 18 %, Hr-
dinstvi 15 % a dalsi. U spotd uréenych chlapcim se viibec nevyskytly prvky: Vlastnictvi, Krasa,
Bajecny svét, Stésti, Radost, Splnéné sny, Idoly, Kamaradstvi, Cool / In, Pfedéasna dospélost, Ute-
ni.

Divkam bylo uréeno 36 % spoti s téméi dvojnasobnou Cetnosti konzumnich apeli i konzumnich
prvki ve srovnani s dal§imi dvéma skupinami. Nejéast&ji pouzitym apelem byla Cinnost 37 %, dale
Socialni status 30 % a Potvrzeni statusu 23 %. Utilitarismus v podobé vyzvy ,,Uzij si!“ se vysky-
toval v 8 %. Minimalni byl vyskyt apelu Vlastnicti a Luxus (oba 1 %). V reklamach na hracky cile-
nych na divky se vyskytovalo Siroké spektrum pouzitych konzumnich prvki. Nejfrekventovangj$im
prvkem byla Prred¢asna dospélost 13 %, dale Zabava 11 % a Bajecny svét 10 %. Prvky s nulovym
vyskytem: Radost, Hrdinstvi, Ochrance, Vitéz, Akce, Dobrodruzstvi, Boj.



