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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 A

2Nastavení cílů a metod práce 30 A

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 A

5Úroveň projektové části práce 50 A

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 A

10Jazyková a formální úroveň práce 20 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,04 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Na práci velice pozitivně hodnotím autorův proaktivní přístup, znalost a zkušenost v rámci daného tématu. 
· Velice kvituji fakt, že autor zpracoval práci logicky, ve velmi čtivé podobě, s tím, že zachoval náležitosti akademické kvalifikační práce. 

· Stejně tak, jako výše, kvituji kvalitní práci doprovodných vizuálních informací, které dotvářejí celkový pohled na problematiku práce.

· Jedno z největších pozitiv práce shledávám v přístupu autora, kdy autor kombinuje názory oficiální, neoficiální, z pohledu tvůrců i recipientů a stejně tak i pohledu legislativy. 
· V rámci praktické hodnotím velice pozitivně rozsah a kvalitu rozhovorů, které autor uskutečnil v rámci svého šetření. 
· Obecně je možné konstatovat, že autor maximálně naplnil dané téma a není prostor k dalšímu doplnění v rámci daného rozsahu. 

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Drobné formální nedostatky, které však nemají na finální hodnocení vliv.  
· Část praktické části práce patří spíše do přílohy, konkrétně kap. 5.2. Bylo by vhodné zachovat spíše jen dílčí závěry vyplývající se syntézy zjištěných informací 
Práce je mimořádně kvalitní a považuji za ucelený zdroj informací v oblasti, které nebývá v oboru marketingových komunikací často zpracovávána. Práci doporučuji k obhajobě s celkovým hodnocením A – výborně. 

Otázky k obhajobě: 
1. Jakým způsobem přistupuje česká legislativa k nedestruktivním formám streetartu? 
2. Jakým způsobem fungují skupiny/jednotlivci při organizaci a realizaci streetartových děl ve vztahu k policejním složkám? 
Ve Zlíně dne 24.4.2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		A		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		A		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		A		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		A		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		A		A		16		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		B		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.04		A		1.032		316		1.032






