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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,42 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Kontinuitu analytické části s částí projektovou, dostatečnou reflexi požadavků v odpovídajícím návrhu projektové části. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Teoretická část opomíjí zvýšenou orientaci na specifika cíle práce směřující k oblasti cestovního ruchu, i přesto je v návaznosti na Zásady diplomové práce. Poměrně stručné je i vymezení metod práce. 

· V praktické části autorka ve snaze aplikovat co největší množství náhledů na danou problematiku v rámci jednotlivých analýz sklouzává k částečné nepřehlednosti, popisnosti a zbytečnému opakování individuálních závěrů.
· Gramatická stránka práce (např. časté neukončení výpovědí, chybný záznam přímé řeči)! Použití čtvrtého řádu.
Otázky k obhajobě: 
· Str. 38: „Rozesílání direct mailů je efektivním způsobem … Databáze obsahuje přes 7 000 emailových adres, rozesílka probíhá jednou za tři týdny. Obsahuje, … novinky v nabídce ekocentra, penzionu, informace o legislativě v oblasti životního prostředí, zajímavých knihách, či článcích. … Samostatně rozesílá hostětínské ekocentrum maily se svou nabídkou čtyřikrát ročně na emaily ve své databázi.“  - Přibližte. Dále by mne zajímalo, jakým způsobem je zajištěna pravidelná rozesílka (1x za tři týdny) v uvedeném rozsahu informací. Zda je evidována zpětná vazba. 

· Str. 38:  Letáky: „Každý měsíc vychází aktuální nabídka služeb programů.“ Každý měsíc dochází k pravidelné distribuci letáků (viz 9.2.4.1) s aktuální nabídkou služeb a programů? I zde by mne zajímalo, kdo má na starosti jak realizaci, tak distribuci letáků.
· Str. 40: Věděla byste, co bylo důvodem zvýšeného zájmu o ubytování v roce 2010? Výsledky Agentury Czech tourism ukázaly na „nízký zájem trávit ve ZK více než jeden den“. Bylo zde nějaké opodstatněné zdůvodnění? Váš výzkum naopak ukázal na zájem, strávit ve ZK prodloužený víkend, případně celý týden. 
Ve Zlíně dne 6. Května 2014


                                        Podpis: Göttlichová, v. r.
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		b		B		40		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		50		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.42		B		1.415		405		1.580






