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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 c

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,79 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Na predloženej bakalárskej práci hodnotím pozitívne samotný výber témy, ktorý študentke ponúka viacero alternatív a možností spracovania jej obsahu.

Z bakalárskej práce, ako celku, cítiť sympatický záujem autorky o zvolenú tému, ako aj jej snahu o logické prepojenie jednotlivých častí.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Teoretická časť bakalárskej práce má logickú štruktúru, ale chýba v nej výraznejší vlastný autorský názor, kvôli čomu má táto časť skôr kompilačný charakter.
V bakalárskej práci nie je jasne definovaný cieľ výskumu s výraznejším prepojením na skúmanú oblasť. Výskumné otázky študentka formulovala veľmi všeobecne a takto položené otázky primárne neriešia analýzu kvalitatívnej úrovne organizovaných eventov, čo by malo byť v tomto prípade kľúčovým faktorom.
V rámci praktickej časti bakalárskej práce študentke chýba vlastná analýza realizovaných eventov. Väčšinou sa tu nachádza iba popis spoločnosti Avon, vzťah spoločnosti Avon k riešeniu problematiky rakoviny prsníka, popis priebehu eventov AVON POCHOD proti rakovine prsníka organizovaných v roku 2013 v rámci SR a ČR, ako aj popis sprievodných aktivít spojených s eventmi. Väčšinu informácií však študentka iba mechanicky preberá od spoločnosti Avon Cosmetics, bez výraznejšieho vlastného autorského vkladu, kvôli čomu túto analýzu nemôžem považovať za dostatočne spracovanú. Študentka mala v prvom rade jasne definovať základné hodnotiace kritériá eventov, aby ich bolo možné kvalitatívne porovnať. Podobne mohla napr. realizovať výskum v teréne, priamo počas trvania eventov, kde by od oslovených účastníkov eventov získala autentickejšie názory, ktoré by mali respondenti ešte v čerstvej pamäti. Taktiež bolo možné napr. porovnávať jednotlivé ročníky eventov, na základe čoho by študentka mohla zistiť, či má kvalita týchto eventov stúpajúcu tendenciu, alebo či sa záujem verejnosti na účasti eventov postupne zvyšuje. 
Podobný problém vidím v realizovanom dotazníkovom prieskume, v rámci ktorého väčšina otázok smeruje najmä k téme choroby rakoviny prsníka, informovanosti respondentov o jej prevencii atp.  Otázky týkajúce sa priamo eventov sú však veľmi všeobecné a z ich výsledkov nie je potom možné vyvodiť dostatočne objektívne závery. V rámci realizovaného dotazníkového prieskumu by bolo vhodné používať aj otvorené otázky, kde by oslovení respondenti dokázali presnejšie vyjadriť svoj názor. Slovný komentár, popisujúci výsledky výskumu, mohol byť kvôli prehľadnosti doplnený aj o grafickú vizualizáciu (grafy sú uvedené až v prílohe).
V záverečnej časti bakalárskej práce mi chýba autorkine vlastné zhrnutie poznatkov nadobudnutých pri tvorbe bakalárskej práce, týkajúce sa najmä analýzy kvalitatívnej úrovne realizovaných eventov. Autorka neprináša vlastné návrhy na zlepšenie eventov, alebo nápady, ktoré by mohli byť užitočné pri organizovaní ďalších ročníkov, preto si myslím, že sa jej v dostatočnej miere nepodarilo prepojiť teoretické poznatky s ich praktickým využitím. 

Na základe uvedeného bakalársku prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie C (dobre).
Otázky k obhajobě: 

1. Pokúste sa definovať základné hodnotiace kritériá, pomocou ktorých by bolo možné analyzovať kvalitu, resp. účinnosť eventu, alebo aby bolo možné eventy vzájomne porovnať.
2. Na základe Vášho realizovaného prieskumu skúste charakterizovať, aké sú silné stránky a naopak slabé stránky, príp. nedostatky eventov spoločnosti Avon.
3. Uveďte konkrétne návrhy, ako by bolo možné tieto eventy v ďalších ročníkoch zlepšiť. 
Ve Zlíně dne 11. 5. 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		c		C		52		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		100		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		78		2

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.79		C		1.783		427		2.023






