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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,04 A


Na práci lze ocenit:

BP Žanety Konečné se zabývá zajímavou tématikou vstupu retailového řetězce na tuzemský trh. Velmi solidně mapuje potenciální konkurenci. Oceňuji i formu průzkumu.
Výhrady, připomínky a náměty k práci:

Nejsem si jist, zda zvolené doporučení nízkonákladové online komunikace je to, co značka na tuzemském trhu doporučuje. Globální marketing cílí na širokou veřejnost z povahy sortimentu řetězce Tiger. Soustředil bych se naopak na zdůrazňování “zbytečnosti” produktů, které nabízí (Tiger - vše, co vlastně nepotřebujete”). Zároveň doporučuji soustředit se na komunikaci potenciálních touchpointů (nejen Vánoce, ale i Valentýn, Den matek, Den otců atd., popřípadě hledání nových vlastních touchpointů (Den Tigera - Den, kdy si můžete dovolit nakoupit další zbytečnost). Zkrátka, umím si představit zajímavou komunikaci. U IKEA je situace jiná. Ta nabízí většinou sortiment, který lidé potřebují, jsou to praktické produkty pro život, nikoliv gifty. Neumím si moc představit, že si lidé dávají dárky se značkou IKEA, narozdíl od Tigeru.
Otázky k obhajobě: 
Jakou kampaň byste spustila před vstupem řetězce Tiger na český trh? Vypíchněte hlavní myšlenku, která vyjadřuje přínos Tigeru.

Jaká produktová řada z nabídky Tiger má největší šanci uspět u českých zákazníků?

Je skandinávský původ značky výhodou či nevýhodou, také s ohledem na značku IKEA?
Ve Zlíně dne 13. 5. 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		a		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.04		A		1.032		316		1.032






