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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 A

2Nastavení cílů a metod práce 30 C

3Úroveň teoretické části práce 50 B

4Úroveň analytické části práce 50 A

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 A

10Jazyková a formální úroveň práce 20 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,22 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Volba aktuálního tématu, včetně jeho zpracování.

· Množství zdrojů, především řady knižních zdrojů cizojazyčných.
· Přehledné a smysluplné zpracování kapitol, týkajících se sociálního marketingu a sociální reklamy v teoretické části (s. 9-16).

· Organizace a realizace focus group a její vyhodnocení.

· Provázanost jednotlivých částí bakalářské práce.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Charakteristiku protikuřáckých kampaní bylo vhodnější umístit do Praktické části bakalářské práce (kap. 2.1 – 2.6) a provést jejich komparaci na bázi daných kritérií.
· V kapitole Metodologie postrádám znění výzkumných otázek, vztahujících se k bakalářské práci. Představy o analýzách v Praktické části by měly být uvedeny v budoucím čase. Není také vhodné zde uvádět téměř dvacetiřádkovou citaci!
· Pro větší komfort čtenáře by bylo vhodné ve vyhodnocení focus group také odkazovat na číslo obrázku v příloze.
· Ocenila bych charakteristiku jednotlivých respondentů a informaci, jak byli rekrutováni.
Otázky k obhajobě: 

· Můžete uvést Vaše výzkumné otázky (otázku), které jste si před zpracováním bakalářské práce kladla?

· Kterou z realizovaných protikuřáckých kampaní považujete za nejúčinnější?

· Lze získat větší pozornost společnosti sociální reklamě? Jakými cestami?
Ve Zlíně dne 8. května 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		A		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		C		C		39		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		A		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		A		A		16		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		A		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.22		A		1.215		297		1.215






