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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20

10Jazyková a formální úroveň práce 20 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,21 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Věcně správný, obsahově ujasněný text.

Semiotická analýza vybraných webových prezentací je obsáhlá, pečlivá a v rámci možností tohoto typu výzkumu objektivní.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

Občasné pravopisné chyby, chybějící interpunkce, překlepy, v kapitole 5 se mění řádkování.

Otázky:

Neobsahuje využití e-mailu v on-line komunikaci také nebezpečí spamu? Za jakých podmínek, jestli vůbec, by mohly wellness hotely využívat k propagaci svých služeb nevyžádané elektronické pošty?

V závěru své práce autor poznamenává, že služeb wellness hotelů využívají i starší muži, kteří ale nejsou vždy napojeni na on-line komunikaci, a že je tedy třeba se zaměřit na mladší cílové skupiny. Pominu-li, že je z toho cítit trochu ageismus, pak – z ryze marketingového hlediska – se mi zdá, že vzdávat se starších klientů, kteří by o služby wellness hotelů měli zájem a často disponují i zajímavými finančními prostředky, je netaktické. Nebo je to jinak?

Vzhledem k předcházejícímu bodu se nabízí další otázka: jakými prostředky (médii) oslovit věkově starší cílovou skupinu? 
Ve Zlíně dne 16. 5. 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		c		C		26		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.21		A		1.201		278		1.201






