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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,07 A


Na práci lze ocenit:

U této BP oceňuji způsob, jakým autorka oslovila respondenty dotazníku, tedy prostřednictvím FB (nicméně je nejspíš rozdíl mezi brand-loverem a neutrálním zákazníkem. Kvituji také fakt, že autorka de facto navazuje na práci 3 roky starou a komparuje výsledky s výsledky této práce. Zřetelně tak můžeme vidět, jak se v této dynamické době mění postoje a názory ve společnosti a u zákazníků.
Výhrady, připomínky a náměty k práci:

Rozumím tomu, že v této BP bylo na sponzoring nazíráno optikou budování brandu, nicméně nesmíme zapomenout, že sponzoring jako takový je dnes velmi často využíván jako nástroj pro budování osobních vztahů s obchodními partnery. Koneckonců, i tak se tvoří image značky.
Otázky k obhajobě: 
Jaký je zozdíl mezi sponzoringem a altruismem/mecenášstvím?
Myslíte, že je dlouhodobě udržitelné pro značku RedBull mít v portfoliu takovou širokou škálu eventů? Je to pro značku dobře nebo ji to může zahubit?

Jakou cestu pro budování značku naznačila veleúspěšná akce Red Bull Stratos? 
Ve Zlíně dne 13. 5. 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.07		A		1.063		320		1.063






