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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,38 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Pozitívne hodnotím najmä logickú štruktúru diplomovej práce, ako aj jej dôsledné a systematické spracovanie.

Prínosom diplomovej práce je fakt, že v nej študent dokázal aplikovať svoje teoretické poznatky na riešenie konkrétneho problému v marketingovo-komunikačnej praxi.

Za najlepšie spracovanú považujem praktickú časť diplomovej práce, v rámci ktorej si študent jasne definoval cieľ výskumu, presne formuloval výskumné otázky, ktoré následne overoval nielen na základe sekundárnych výskumných zdrojov, ale aj pomocou vlastného výskumu, realizovaného na adekvátnej vzorke respondentov (vzhľadom na nároky kladené na práce tohto druhu). 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

K formálnym nedostatkom diplomovej práce patrí nedostatočné uvádzanie citácií a parafráz v texte. Napr. študent pri parafráze uvádza iba meno autora a rok, ale chýba strana, z ktorej text čerpal. Najmä v teoretickej časti práce je niekedy ťažké identifikovať, či ide o študentov vlastný názor, alebo o názor prevzatý (parafrázovaný text nie je označený v kurzíve).

V rámci teoretickej časti práce by bolo vhodné definovať viacero pojmov, ktoré s touto témou úzko súvisia. Študent napr. venuje náležitú pozornosť definícií značky, ale pojmom, ako napr. logo, alebo ochranná známka sa bližšie už nevenuje. Podobne by bolo potrebné v teoretickej časti práce charakterizovať a aspoň stručne popísať základné prvky značky, ktoré slúžia k identifikácií a diferenciácií produktu, ako napr. meno značky, logo, symbol, slogan, jingle, maskot, obal atp. Dôležitým faktorom pri vnímaní značky spotrebiteľmi ja aj osobnosť značky, ktorá v rámci teórie nebola taktiež dôslednejšie charakterizovaná.
V praktickej časti mohol študent venovať väčšiu pozornosť analýze konkurencie (konkurenčných značiek, produktov, ako aj ich marketingovo-komunikačných kampaní), ktoré by mu mohli následne slúžiť spolu s realizovaným výskumom, ako ďalšie východisko pri tvorbe projektovej časti diplomovej práce.
V projektovej časti práce študent síce presne špecifikoval možné nedostatky a problémy značky Gambrinus vo vzťahu ku konkurencii alebo cieľovej skupine spotrebiteľov, ale jeho návrhy sú skôr v rovine všeobecnej, neponúkajú dostatočne jednoznačné a jasne formulované riešenia, preto by si táto časť zaslúžila podrobnejšie spracovanie.
Na základe uvedeného diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie B (veľmi dobre).
Otázky k obhajobě: 

1. Vysvetlite, aký je rozdiel medzi pojmami značka, logo, logotyp a ochranná známka.
2. Skúste popísať, z akých základných prvkov sa skladá značka.
3. Definujte čo je osobnosť značky a vysvetlite, aký je vzťah medzi osobnosťou značky a cieľovou skupinou spotrebiteľov. 
Ve Zlíně dne 5. 5. 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		b		B		40		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		50		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		c		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.38		B		1.374		389		1.499






