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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 c

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,46 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Výber aktuálnej témy zameranej na analýzu viral marketingu a analýzu chovania českých užívateľov sociálnych médií v rámci šírenia virálnych správ.

Snaha analyzovať vybranú tému z rôznych aspektov a z rozličných uhľov pohľadu.

Študent vo svojej diplomovej práci preukázal, že svoje teoretické poznatky dokáže funkčne aplikovať do praxe, pri riešení konkrétneho problému. 

Dôsledne spracovaný výskum, ktorý odhaľuje motiváciu respondentov pri šírení virálnych správ.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

V niektorých častiach diplomovej práce chýbajú zdroje, z ktorých študent čerpal, kvôli čomu nie je možné jednoznačne určiť, či ide o jeho vlastný názor, alebo o názor prevzatý.
Pri analýze virálnych kampaní, v praktickej časti práce, by bolo potrebné, aby si najprv študent jasne definoval jednotlivé hodnotiace kritériá kampaní, na základe čoho by potom dokázal virálne kampane dostatočne objektívne zhodnotiť a vzájomne porovnať. Aj napriek značnému rozsahu však zostáva študentova snaha o analýzu skôr v rovine opisu virálnych kampaní, kvôli čomu nemôžem túto časť práce považovať za dostatočne spracovanú. 
Napriek dôsledne spracovanej výskumnej časti, by bolo vhodnejšie, ak by sa študent zameral iba na jeden hlavný cieľ výskumu, čomu by prispôsobil aj počet výskumných otázok, pretože rozsah výskumných otázok a rôznych cieľov robí výskum pre čitateľa neprehľadným.
Aby bolo možné použiť študentov návrh virálnej kampane aj reálne v praxi, tak by musela byť projektová časť práce spracovaná oveľa dôslednejšie (konkrétnejšie špecifikovať rozpočet, časový plán kampane, výber médií, prepojenie virálnej kampane s inými marketingovo-komunikačnými nástrojmi atp.).

Na základe uvedeného diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie B (veľmi dobre).
Ve Zlíně dne 2. 5. 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		b		B		40		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		65		2

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		c		C		26		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.46		B		1.460		423		1.669






