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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 c

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,33 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Teoretická část práce míří přímo k meritu věci, autorka se zabývá relevantními tématy a vytváří si tak kvalitní odrazový můstek pro navazující části práce.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Téma práce bylo plně naplněno především v teoretické části, v dalších částech došlo k výraznému tematickému zúžení, kdy se autorka věnovala téměř výhradně komunikaci prostřednictvím Facebooku. Přestože je tomuto komunikačnímu nástroji věnován poměrně velký prostor, nepřichází projektová část s žádným novým, originálním nápadem, na němž by se dalo dále stavět.
· Kapitola o metodickém postupu je zpracována dosti stručně. Znění hlavní výzkumné otázky č. 1 se navíc mírně liší, viz str. 37 versus 63. K tomuto bodu je položena první otázka v závěru posudku.
Otázky k obhajobě: 

1. Lze pomocí monitoringu vyhodnotit, zdali je zapojení sociálních sítí do komunikace Agentury Zvonek „dostatečně efektivní“? Jaké je v tomto případě měřítko efektivity?
2. V práci uvádíte, že „kritickým faktorem úspěchu v podnikání je schopnost nacházet inovativní, převratné přístupy“. Myslíte si, že Agentura Zvonek někdy s něčím, co lze takto charakterizovat, přišla na realitní trh?
3. V projektové části nastiňujete i finanční náročnost vámi navrhovaných řešení, avšak nikde není zmíněno, kdo bude tuto práci vykonávat a případně jak za ni bude finančně ohodnocen? Prosím, doplňte.
Ve Zlíně dne 5. května 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		b		B		40		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		c		C		39		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		50		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		a		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.33		B		1.326		371		1.402






