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Téma DP: Mobilní markeitng ve společnosti Anima Publishers s.r.o
Tabulka A 
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomant Libor Zezulka se ve své diplomové práci věnoval tématu mobilního marketingu obecně  a posléze ve společnosti Anima Publisher s.r.o. Při zpracovávání tohoto pojmově náročného, mnohdy až technicky odborného problému autor postupoval systematicky se smyslem charakterizovat i pro laika obtížně pochopitelné technické základy s lehkým, ale naprosto srozumitelným nadhledem. Velmi zdařile objasnil i samotnou kategorizaci mobilního marketingu a v neposlední řadě zdůraznil význam a perspektivy mobilního marketingu do budoucna. Autor přistoupil k charakteristice teoretických základů mobilniho marketingu poměrně obšírně a  naznačil i vývojové technické souvislosti. Teoretická část je velmi zdařilou kompilací z mnoha různorodých informačních zdrojů a je možno ji využít jako základní studijní materiál pro oblast mobilního marketingu a pochopení souvislostí s marketingovými komunikacemi. Stanovený cíl teoretické části tj. charakterizovat mobilní marketing a jemu nadřazenou oblast direkt marketing obecně byl splněn a po seznámení čtenáře se základními pojmy autor přistoupil k vlastní analytické a projektové části, které se logicky prolínají tzn. nejsou striktně odděleny od sebe. Po stručné charakteristice firmy Anima Publisher s.r.o., která provozuje největší český motoristický portál Auto.cz, autor analyzoval současné aktivity v oblasti mobilního marketingu. Analýza byla provedena dle standardních kriterií, tj. dle cílových skupin, oblasti působení v B2B čí B2C. Na dílčí zjištění analýzy současných aktivit přímo navazuje formulace návrhů na využití mobilního marketingu v Auto.cz a podle množství návrhů je patrno, že se jedná o velmi atraktivní a perspektivní oblast z pohledu marketingových komunikací. Součástí návrhů jsou také dva zcela nové projekty, jedná se o nový magazín a první projekt v této společnosti zaměřený do zcela nové oblasti – oblasti realit.  Oba navržené projekty jsou koncipovány výhradně s využitím mobilního marketingu. 

Předložená diplomová práce je zpracována srozumitelně na velmi dobré úrovni.

Formální připomínky: 
· drobné překlepy

· drobné nesrovnalosti ve struktuře práce ( chabí jasná formulace hypotéz)

Otázky: 

1.Zamyslete se nad perspektivou osobního prodeje  ( jako formy komunikace) v souvislosti s vývojem mobilního marketingu. 
2. Objasněte strategické důvody pro uvedení nového produktu na trh v oblasti realit. 

Práci doporučuji k obhajobě. x) 
                                                                          A-B/ podle obhajoby
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne  21.5.2007
 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
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