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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,

statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	x
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Student Libor Zezulka se tímto tématem zabývá delší dobu, než je délka jeho magisterského studia, bylo tedy po vzájemných konzultacích logickým východiskem, že si zvolí právě téma mobilního marketingu. 
Tímto tématem se zabývá z profesního hlediska a je v současné době jeho zdrojem příjmů. Jeho praktické zkušenosti se silně promítly právě do této práce. 
Nutno podotknout, že autor prokázal při psaní této práce jistou míru svéhlavosti, kterou usměrnit alespoň do základních mantinelů byl velmi náročný úkol pro mne, jako vedoucího práce. Nicméně ve finále myslím, že práce je výborná, a že bude velmi dobrou oporou právě pro obor mobilního marketingu, který se rozvíjí – dle mého názoru – ještě překotněji, než obor webových prezentací. Myslím, že vzorec, kdy je fungující a profitující praxe podpořena teorií a teorie potvrzená fungující profitující praxí, je dostatečným potvrzením studentovy erudovanosti v daném problému.
Návrh na klasifikaci  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 24. května 2007

Mgr. Štěpán Prachař
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