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Komunikacni plan firmy RAMAGE s.r.0. zaméfeny na biorezonancni terapii

Kritéria hodnoceni: Pocet bod( (0 —10)
1 Naroc¢nost tématu prace 8
2 Splnéni cild prace 9
3 Teoreticka ¢ast prace 8

Prakticka ¢ast prace
(analyticka cast)

Praktickd cast prace
(Fesici ¢ast)

6 Formalni Uroven prace 8
CELKOVY POCET BODU 50
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bod nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2 body splnéno pouze na trovni zakladnich pozadavk
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 —4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5—6 bodl splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C“ podle ECTS)

7 —8 bodl splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9—10 bodd splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A“ podle ECTS)




Pripominky k praci:

Bakalafskd prace je zpracovdna prehledné a dle predepsané osnovy. Cilem bakala¥Fské prace bylo
zpracovani komunikacniho planu pro spole¢nost RAMAGE s.r.o.

V teoretické ¢3sti prace nds autorka seznamila s procesem, cili a ndstroji marketingové komunikace,
segmentaci trhu, situacni analyzou apod. Tato teoretickd vychodiska pak vhodné aplikovala
v praktické casti.

V analytické casti kladné hodnotim analyzu pfimé i nepfimé konkurence a PEST analyzu. Kladné
rovnéZ hodnotim analyzu stévajici marketingové komunikace. Navrhy nové marketingové
komunikace nejsou vzhledem k velikosti a postaveni firmy na trhu pfili$ finanéné naroéné. Autorka
rovnéz navrhla nové logo spolec¢nosti.

Tuto bakalafkou prdaci hodnotim jako velmi pfinosnou pro danou firmu. Préce obsahuje mnoho
uZite€nych ndvrhd a rad na zlepseni marketingové komunikace firmy, bez velké finanéni naro¢nosti.
Vzhledem k tomu, Ze v sou¢asné dobé firma marketingové néstroje pfili§ nevyuZivala, doporuduji se
nad obsahem prace zamyslet.

Otazky k obhajobé:

1. Ma firma svou databdzi potencionalnich klient(? Pokud ne nebo malou, jak by se dala
tato databaze klient( rozsirit?

2. Jaka hlavni uskali mdze mit navrhovany nastroj marketingové komunikace , Sezeni
s klienty“?

3. Ktery z uvedenych nastrojii marketingové komunikace povazujete za nejduleZit&jsi?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plvodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zakladé vysledk( této
kontroly bylo zjiSténo, Ze BP je/neni plagiat.

Prace splfiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Prace nespliuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). []

Ve Zliné dne: 6. kvétna 2014
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