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Posudek bakalarské prace

Jméno studenta: Yedeuei/oponent BP: Ak. rok:
Kristyna KuZelova Mgr. Irena Svétlikova 2013/2014
Téma BP:
Marketingovy plan cukrarny Orange Cafe
Kritéria hodnoceni: Pocet bodli (0 —10)
1 Naro¢nost tématu prace 6
2 Splnéni cilG préce 5
3 Teoreticka ¢ast prace 7
4 Prakticka ¢ast prace 2
(analyticka cast)
Prakticka ¢ast préce
5 Y v xs 6
(FeSici ¢ast)
6 Formalni Uroven prace 8
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodf nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2body splinéno pouze na trovni zakladnich pozadavku
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5-6 bodi splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 — 8 bodl splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 —10 bodd splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Tématem predloZené bakalaiské prace je zpracovani marketingového planu malé firmy. Cil
prace definovan v dvodu, urdité by si cile prace zaslouZily podrobné;jsi rozpracovani a to
véetné metodiky a postupu fedeni. Definovani cilovych skupin cukrdrny by si rovnéz
zaslouzilo podrobnéjsi definovani z pohledu nakupniho chovéni. Charakteristika produktu je
velmi obecnd, namisto textu stacilo pfilozit nabidkovy listek cukrarny. Z pohledu marketingu
by uréité stélo za to podrobnéji rozpracovat, které produkty jsou nejvice poptavany, které
jsou ziskové, perspektivni pro jednotlivé cilové skupiny atd. Podobné je tomu u stanoveni
cen a v daléich charakteristikich marketingového mixu. Rovné&? predlozené navrhy se jevi
snaéné obecné a malo origindlni. V névrhové gasti jsou rovnéz ponékud nestastné
definovany marketingové cile firmy. Uréité jimi neni navrh zlep3eni marketingového planu a
zvyseni kapacity cukrarny (to je prostiedek dosaZeni cile - tim muoze byt zisk, trzby, trzni
podil, navratnost investice, preZiti atd.). Jak vyplyva nepfimo z predchazejiciho textu, i
v piipadé predlozenych navrhi by mo3na méné znamenalo vice. Tim se mysli méné navrhu
a jit vnavrzich na realizaci do vétéi hloubky. RovnéZ zpisob vyhodnoceni efektivity
komunikace povazuji za ponékud vagni.

Otazky k obhajobé:

1. Cim je zapticinén dle Vadeho nazoru postupny pokles resp. stagnace trzeb
v poslednich 6 letech?

2. Mozna piekvapujici jsou relativné nizké trzby ve 12. mésici. MlZete navrhnout
mozné cesty zvyieni prodeje v tomto mésici roku?

3. Né&klady na Va3 navrh komunikace predstavuji cca 50 tis. K& Neni to pro malou
rodinnou firmu pfili§, kdyZ v predchazejicim textu tvrdite, Ze v posledni dobé neni
tvoren zisk, ale vynosy pouze pokryvaji naklady.

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plivodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zakladé vysledkd této
kontroly bylo zji§t&no, ze BP neni plagidt.

Préce spliiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Prace nesplfiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalIn& jedno kritérium hodnoceno 0 body). ]

Ve Zliné dne: 6.5.2014

podpis hodnotitele BP





