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Zjisténi moznosti vstupu pro fiktivni firmu na trh s fotografickymi sluzbami

Kritéria hodnoceni: Pocet bod( (0 - 10)

1 Ndro¢nost tématu préce 8

2 SpInéni cild préace 6

3 Teoreticka ¢ast prace 7
Prakticka ¢ast prace

4 AN 6
(analyticka ¢ést)

5 Prakticka cast préce 6
(FesSici cast)

6 Formalni droven préce 7
CELKOVY POCET BODU 20

(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodl nespinéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2body spInéno pouze na trovni zékladnich pozadavka
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body spInéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5-6bodl spInéno, nedostatky neovliviiuji podstatné& celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C“ podle ECTS)

7 -8 bodl spinéno zcela bez vyhrad
(odpovidd stupni ,B“ podle ECTS)

9 —10 bodd splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,A“ podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Autor se ve své bakalatské praci zabyva analyzovanim trzniho prostiedi a zjisStovanim
moznosti pro zvolenou oblast podnikéni. Analyzoval sou€asnou situaci na zvoleném trhu

v daném regionu a pro zjisténé mezery na trhu sestavil marketingovy mix, s JjehoZ pomoci ma
dojit k jejich vyplnéni. Autor splnil cil bakalaiské prace.

V teoretické ¢asti bakalatské prace autor popsal mikro a makro prostredi organizace,
Porterovu analyzu a PEST analyzu. Vénoval se specifikim marketingu sluzeb a jejich
marketingovému mixu. Vychozi literaturu autor ve velké mife doplnil o dal¥{ autory.
Teoretickd vychodiska prace obsahl po obsahové i odborné strance dostacujicim zptsobem.

V praktické ¢asti autor proved] analyzu trhu s fotografickymi sluzbami ve zvoleném regionu.
Provedl analyzu konkurence a zékaznikd. Proved] Porterovu analyzu a PEST analyzu
makroprosttedi. Na zaklad& téchto analyz navrhnul rozireny marketingovy mix, ktery by
mél vést k zahdjeni podnikatelské Einnosti.

Marketingovy mix je hodné& obecny a nékterd doporuéeni mohou byt kontraproduktivni.
Zcela chybi alespon hruby odhad nakladd spojenych s realizaci doporuéeni. Cenové
doporuceni vychézi z cenikovych cen konkurence, ale ty nemusi byt zcela vypovidajici
(slevy, doprava, bonusové sluzby atd.). Déle napt. cilovou skupinu maturantt autor definuje
poctem tifd a ne Z4kii, ale nasledn& m4 cenové doporudeni uvadéjici cenu za kus. U
identifikace slabin konkurence autor vychazi spiSe ze subjektivniho pocitu, nez z redlnych
dat. Je tedy otdzkou, zda by pii dodrzovani navrzeného marketingového planu firma skuteéng
generovala zisk, jak uvadi autor.

Po stylistické a formdlni strance je prace na dobré trovni.

Otazky k obhajobé:

1. Autor pii zkouméni konkurence zcela opomenul moZnost konkurenti z oblasti sousedicich
se zkoumanym regionem. Vnima autor potenciondln{ hrozbu i ze strany takovych konkurenti
a v jaké oblasti nejvice?

2. Autor neuvedl v praci ndklady spojené s navrzenou propagaci. V Jjaké vysi by je pro
realizaci danych opatfeni odhadnul, a ve kterém z ndvrhd vidi nejvetsi potencidl pro ziskani
zakazniki?

3. Jaké jsou dle autora nejveétsi prekazky pro vstup nového subjektu do zkoumaného trniho
segmentu?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi pdvodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zéklads vysledk( této
kontroly bylo zjisténo, 7e BP neni/je-plagiat.

Préce splfiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Prdce nesplriuje kritéria pro obhajobu BP (minimdIné jedno kritérium hodnoceno 0 body). |:|
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