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Analyza prileZitosti pro zalozeni nové pobotky maloobchodu TETA

Kritéria hodnoceni: Pocet bodl (0 - 10)
1 Ndrocnost tématu prace 8
2 Splnéni cilti prace 7
3 Teoreticka ¢dst prace 6
4 Praktickd ¢ast prace 6
(analyticka cast)
Prakticka ¢dst prace
5 ¢ i ws 7
(fesici ¢ast)
6 Formalni Groven prace 8
CELKOVY POCET BODU -

(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodl nesplnéno
(odpovida stupni ,,F* podle ECTC)

1-2 body splnéno pouze na drovni zdkladnich pozadavki
(odpovida stupni ,E“ podle ECTS)

3 -4 body spInéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5—6 bodl splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou préci, zejména vysledky
(odpovida stupni,,C* podle ECTS)

7 —8 bodl splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 —-10 bodd splnéno nadstandardné
(odpovidd stupni ,A” podle ECTS)




Pripominky k praci:

Autorka ve své bakalafské praci zpracovala problematiku analyzy piileZitosti pro zaloZeni
poboc¢ky vybrané firmy. Analyzovala potencidl pro zaloZeni nové pobolky, navrhla
nejvhodn€jsi umisténi pro zaloZeni pobocky a vyhodnotila ekonomické aspekty zaloZeni a
provozu pobocky, ¢imz splnila cil bakalarské prace.

V teoretické Casti sc autorka zabyvala podnikem a jeho okolim, definovala marketingovy
vyzkum. Popsala Porteriiv model 5 sil, SWOT analyzu, finan¢ni analyzu, personalni politiku
a marketingové néstroje pro sluzby. Postupy analyzy konkurence, popsala situaéni analyzu a
analyzu vyrobku. Teoreticka vychodiska autorka popsala velmi struéné po odborné i
obsahové strance.

V praktické Casti autorka charakterizovala danou spole¢nost a vyvoj v odvétvi. Analyzovala
lokality ve zvoleném regionu pro umisténi poboc¢ky. Provedla analyzu mikrookoli a ve
vybranych lokalitich realizovala marketingovy prizkum. Déle provedla SWOT analyzu a
Porteriv. model konkurenc¢nich sil a definovala finan¢ni néklady spojené se zfizenim a
provozem poboCky. Na zakladé definované miry vynosnosti a o¢ekavanych nakladd
vypocitala potiebnou vysi trzeb. Zde ale neni jasné, zda se uvadénd vysi rabatu tyka i tohoto
typu prodejny a jaky bude vyvoj a financovani zdsob a vybaveni. Vyhodnoceni
ekonomického t¢inku by vyzadovalo podrobnéjsi analyzu.

Po stylistické a formalni strance je prace na dobré Grovni.

Otdzky k obhajobé:

I. Autorka uvadi, ze v rdmci sit¢ Drogerie Teta existuji 3 typy pobocek. Jak a pro¢ byl
zvolen uvadeény typ a v ¢em autorka vidi jeho vyhody?

2. Jakym zptsobem bylo stanoveno vnitini vybaveni prodejny? Je pouze 1 pokladna pro
prodejnu dostacujici?

3. Jakd je primérna vySe trzeb 2 existujicich pobocek? Je potiebna vyse trzeb v dané lokalité
realné dosazitelna?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plivodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zékladé vysledk( této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni/je plagiat.

Prace splfiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Préce nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). [ ]
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