UNIVERZITA TOMÁŠE BATI VE ZLÍNĚ

Fakulta multimediálních komunikací

Ústav marketingových komunikací

Hodnocení vedoucího diplomové práce

Jméno studenta: Bc. František Hroch
Vedoucí DP:
Mgr. Barbora skalníková


Ak. rok: 2006/2007

Téma DP: Analýza efektivity nástrojů podpory prodeje v místě prodeje u firmy Hannah

Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	X
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Bc. František Hroch přistupoval po celou dobu ke zpracování diplomové práce velmi aktivně a především samostatně.

Práce má logickou strukturu, jenž se důkladně opírá o teorii. Student vychází z komplexního členění podpory prodeje v rámci komunikačního mixu, z níž následně definuje podmínky komunikace v místě prodeje.V praktické části je detailně zpracovaná analýza všech užívaných forem komunikace v místě prodeje u firmy Hannah. Ze získaných informací, student velmi dobře formuluje inovativní přístup komunikačních nástrojů, zaměřených na místo prodeje. Sestavením komunikačního submixu, cíleného pouze na prodejní místo student současně prezentuje i vzájemnou integraci jednotlivých nástrojů, které přispívají k celkové podpoře image značky Hannah.

Seznam literatury prokazuje, že student vychází nejen z dostupných zdrojů které popisují obecné komunikačními parametry podpory prodeje, ale současně využívá i dalších odborných publikací, které se velmi úzce orientují na zkoumanou problatematiku tématu diplomové práce.

Kultivovaný a odborný jazyk je dobrým znamením studenta, který pojal zadané téma  velmi  detailně s ohledem na vytyčené cíle v rámci diplomové práce.

Způsob návrhu řešení a formální úroveň diplomové práce odpovídá velmi dobré úrovni zpracování. 

Výsledky šetření jsou velmi dobře aplikovány jednak na samotnou podporu prodeje a současně přispívají svým inovativním pojetím k podpoře image značky Hannah.  

Práci doporučuji k obhajobě.

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A- výborně

Ve Zlíně dne ...............................................
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 podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


