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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,08 A


Připomínky a hodnocení práce:

Teoretická časť práce je spracovaná na štandardnej úrovni. Autorka pracovala s relevantnými a aktuálnymi zdrojmi, splnila cieľ práce, zodpovedala svoje dobre nastavené výskumné otázky i hypotézy. V analytickej časti oceňujem, že autorka okrem dotazníkového prieskumu realizovala i rozhovor. Prácu dopĺňa množstvo prehľadných tabuliek a grafov. Projektová časť obsahuje detailný návrh marketingovej stratégie, vrátane podrobne rozpracovanej komunikačnej stratégie. Návrhy predložené autorkou sú autentické, vychádzajú z dát získaných primárnym výskumom a štúdiom množstva sekundárnych dát. Pri čítaní práce je očividná autorkina zainteresovanosť a úprimná snaha pomôcť svadobnému salónu pri zlepšení pozície na trhu. Kladne oceňujem aj autorkinu kreativitu, farebné návrhy na nové logo salónu sú zaujímavé. Zavedenie služby „svatební chůvy“ považujem za inováciu v oblasti služieb ponúkaných svadobnými salónmi.
Otázky k obhajobě:
1. Stručne načrtnite komunikačnú stratégiu oslovenia vyššej strednej triedy, ktorá považuje salón za „levný“.
2. Pre majiteľku salóna predstavujú autorkine odporúčania týkajúce sa personálneho zabezpečenia zvýšené náklady. Aké sú autorkine očakávania zo strany zamestnancov?
3. Vo svojej práci autorka konštatuje, že v súčasnosti počet sobášov (nielen) v ČR neustále klesá. Aký je názor autorky na konanie svadobných veľtrhov? 
Ve Zlíně dne 8. května 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.08		A		1.078		322		1.078






