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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	x
	
	
	
	
	
	
	3

	2
	Logická stavba
	2
	x
	
	
	
	
	
	
	2

	3
	Teoretická část
	3
	x
	
	
	
	
	
	
	3

	4
	Analytická část
	3
	x
	
	
	
	
	
	
	3

	5
	Práce s literaturou
	2
	x
	
	
	
	
	
	
	2

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	x
	
	
	
	
	
	
	1

	7
	Formální úroveň
	1
	
	x
	
	
	
	
	
	1,5

	
	Celkem
	15
	průměr hodnocení
	1,03


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií    1,03
	Koeficient náročnosti   1,1


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

1,03  x  1,1  =  1,13
Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Předložená BP je velmi komplexním pohledem na problematiku dopravy ve Zlíně.
Analytická část rozvíjí jednotlivé oblasti uvedené v teoretickém úvodu. Jedná se jak o provedenou analýzu dopravní dostupnosti, tak o  představení projektu „Ekologická a bezbariérová doprava ve Zlíně“.

Podstatná část práce je v analytické části věnována dotazníkovému šetření mezi obyvateli Zlína se zaměřením na hodnocení MHD ve městě. Výstupy jsou přehledně zpracovány do grafů a tabulek a umožňují čerpat množství informací pro další rozhodování. V rámci šetření byl problémem výběr respondentů. Přesto, že student v analýzách uvádí skutečnou věkovou strukturu obyvatel Zlína, nebyla tato v šetření dodržena (ani přibližně), což poněkud ovlivnilo výsledky a následně i další výstupy z provedených rozborů. Tato chyba je vzhledem k celkové kvalitě práce nekoncepční

V závěrečné části práce je představen návrh projektu marketingové komunikace pro DSZO, včetně vyhodnocení finančních toků, přínosů, ale i možných rizik.

1. Jak byl proveden sběr dat při dotazníkovém šetření a proč jste nezohlednil věkovou strukturu obyvatel Zlína?
2. V kap. 8.1.5 na str. 76 uvádíte v bodě 5 návrh na tištěnou publikaci v rozsahu 12 stran. Proč zrovna taková podoba? Je to Váš námět nebo přejatý návrh, který už existuje v konkrétní podobě? (Vyjádřete se i k ostatním doporučením, která pro marketingovou komunikaci uvádíte a řekněte, jakou měrou jste se na jejich návrhu podílel).
Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)
A - výborně
Ve Zlíně 28. prosince 2006
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          podpis hodnotícího


