Multimedialni prezentace
pro tanecniho umélce

Michal Hosned|

BakalaFska prace i Univerzita Tomase Bati ve Zlin&
2015 Fakulta multimedialnich komunikaci




Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci
Ateliér Digitalni design
akademicky rok: 2014/2015

ZADANIi BAKALARSKE PRACE

(PROJEKTU, UMELECKEHO DILA, UMELECKEHO VYKONU)

Jméno a pfijmeni:  Michal Hosnedl

Osobni ¢islo: K12088

Studijni program:  B8206 Vytvarna uméni

Studijni obor: Multimedia a design - Digitalni design

Forma studia: prezenéni

Téma prace: Multimediaini prezentace pro taneéniho umélce

Z&sady pro vypracovani:

1. Uvod

2. Rederse

3. Stanoveni cilt
4. Sbér materialt
5. Vypracovani
6. Shrnuti, zavér

a) teoreticka &ast v rozsahu 25 - 30 normostran textu

b) prototyp nebo funkéni model nebo fyzicky model v méfitku 1:1, 1:2, 1:3, 1:5, 1:10 podle
charakteru projektu a konzultace s vedoucim prace

o) graficka prezentace v rozsahu minimélné 2,8 m*

Na samostatném nosié&i CD-ROM odevzdejte v minimalnim poétu 10 kuséi obrazo-
vou dokumentaci praktické ¢asti zavéreéné prace pro vyuiiti v publikacich FMK. Format
pro bitmapové podklady: JPEG, barevny prostor RGB, rozliseni 300 dpi, 250 mm delsi
strana. Formaty pro vektory: Al, EPS, PDF. Loga a texty v kfivkach. V samostatném
textovém souboru uvedte jméno a pfijmeni, login do Portalu UTB, obor (ateliér), typ
prace, pfesny nazev prace v Eestiné i v angli¢ting, rok obhajoby, osobni mail, osobni web,
telefon. PriloZte svou osobni fotografii v tiskovém rozligeni.



Rozsah bakalafské prace: viz. Zasady pro vypracovani
Rozsah pfiloh: viz. Zasady pro vypracovani

Forma zpracovani bakalaiské prace: tisténa/elektronicka

Seznam odborné literatury:

WHEELER, Alina. Designing brand identity: an essential guide for the whole branding
team. Fourth edition. Hoboken, N.J: John Wiley, 2013. ISBN 11-180-9920-6.

FRASER, Tom a Adam BANKS. Designer’s color manual: the complete guide to color
theory and application. Fourth edition. San Francisco: Chronicle Books, 2004, 224 p.
ISBN 081184210X.

WIEDEMANN, Ed. Julius, [transl. Claire Allesse ... et AL a Design: Sense/Net ... etl. ALL
Logo design: the complete guide to color theory and application. Fourth edition. Kaln
[etc.]: Taschen, 2007, 224 p. ISBN 978-382-2846-223.

KISHIDA, Editor Maya, Photographer Kuniharu FUJIMOTO a Translator Douglas
ALLSOPP. Logo and trademark collection: the complete guide to color theory and
application. Fourth edition. Tokyo: Pie Books, 2006, 224 p. ISBN 978-489-4443-198.
WHEELER, Alina, Photographer Kuniharu FUJIMOTO a Translator Douglas ALLSOPP.
Designing brand identity: an essential guide for the whole branding team. Fourth
edition. Hoboken, N.J: John Wiley, 2013, 224 p. ISBN 11-180-9920-6.

Vedouci bakalafské prace: MgA. Vaclav Ondrousek
Ateliér Digitalni design

Datum zadéni bakalafské prace: 1. prosince 2014

Termin odevzdani bakalafské prace: 15. kvétna 2015

Ve Zliné dne 1. prosince 2014

doc. MgA.%na Janikova, ArtD. M. A. Bohuslav Stransky
ekanka vedouci atelicru




PROHLASENI AUTORA
BAKALARSKE/DIPLOMOVE PRACE

Beru na védomi, ze

e odevzdanim bakalafske/diplomové prace souhlasim se zvefejnénim své prace podle zakona
€. 111/1998 Sb. o vysokych kolach a 0 zméné a dopinéni dalsich zakoni (zakon o vysokych Skolach),
ve znéni pozdéjich pravnich predpisii, bez ohledu na vysledek obhajoby 7

e beru na védomi, Ze bakalafska/diplomova prace bude ulozena v elektronické podobé v univerzitnim
informa&nim systému a bude dostupna k nahlédnuti;

e na moji bakalarskou/diplomovou praci se piné vztahuje zakon &. 121/2000 Sb. o pravu autorském,
0 pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakon(i (autorsky zakon) ve znéni
pozdéjSich pravnich predpisu, zejm. § 35 odst. 3 2;

o podle § 60 9 odst. 1 autorského zakona ma UTB ve Zling pravo na uzavieni licenéni smlouvy o uZiti
Skolniho dila v rozsahu § 12 odst. 4 autorského zakona;

e podle § 60 ¥ odst. 2 a 3 mohu uZit své dilo - bakalafskou/diplomovou préci - nebo poskytnout licenci
k jejimu vyuZiti jen s pfedchozim pisemnym souhlasem Univerzity Tomase Bati ve Zling, ktera je
opravnéna v takovém pfipadé ode mne pozadovat pfiméfeny piispévek na thradu nakladu, které byly
Univerzitou Tomase Bati ve Zliné na vytvofeni dila vynalozeny (a2 do jejich skutetné vyse);

e pokud bylo k vypracovani bakalafské/diplomové prace vyuZito softwaru poskytnutého Univerzitou
TomaSe Bati ve Zliné nebo jinymi subjekty pouze ke studiinim a vyzkumnym Ggelim
(ti. k nekomerénimu vyuZiti), nelze vysledky bakalafské/diplomové prace vyuzit ke komerdnim aéelam.

MicHEZ  HOSKED.
0 1. 2oty thsaeel]
Jméno, piijmeni, podpis

1) zékon ¢. 111/1998 Sb. o vysokych Skolach a o zméné a dopinéni dalSich zakonti (z&kon o vysokych $koléch), ve znéni pozdéjsich pravnich predpist, §
47b Zverejriovani zavéreénych praci:

(1) Viysoké $kola nevydélecné zverejiiuje disertacni, diplt é, bakalarské a rigorozni prace, u kterych probéhla obhajoba, vietné posudkii oponentii a
vysledku obhajoby prostrednictvim databéze kvalifikacnich praci, kterou spravuje. Zpiisob zverejnéni stanovi vnitini predpis vysoké Skoly.
(2) Dit diplomové, 4 [ préce odevzdané uchazecem k obhajobé musi byt téZ nejméné pét pracovnich dnii ped konanim

a rg
obhajoby zvefejnény k nahlizeni vefejnosti v misté uréeném vnitinim predpisem vysoké Skoly nebo neni-li tak urcéeno, v misté pracovisté vysoké $koly, kde
se ma konat obhajoba préce. Kazdy si mize ze zvefejnéné préce pofizovat na své naklady vypisy, opisy nebo rozmnozeniny.
(3) Plati, Ze odevzdénim préce autor souhlasi se zvefejnénim své prace podie tohoto zékona, bez ohledu na vysledek obhajoby.
2) zékon ¢. 121/2000 Sh. o prévu autorském, o pravech isejicich s prévem autorskym a o zméné nékterych zékon( (autorsky zékon) ve znéni
pozdéjSich pravnich predpist, § 35 odst. 3:
(3) Do préva autorského také nezasahuje Skola nebo Skolské ¢i vzdélévaci zafizen, uzjie-li nikoli za Ucelem pfimého nebo nepfimého hospodérského nebo
obchodniho prospéchu k vjuce nebo k viastni potiebé dilo vytvoiené zakem nebo studentem ke spinéni $kolnich nebo studijnich povinnosti vyplyvajicich z
Jeho prévniho vztahu ke $kole nebo Skolskému ¢i vzdélévaciho zafizen (Skolni dilo).
3) zakon ¢. 121/2000 Sb. o prévu autorském, o prévech souvisejicich s pravem ym a o zméné nékterych zakonu (autorsky zakon) ve znéni
pozd&jsich prévnich predpist, § 60 Skoini dilo:
(1) Skola nebo Skolské ¢i vzdélavaci zafizeni maji za obvyklych podminek prévo na uzavieni licenéni smiouvy o uzit kolniho dila (§ 35 odst. 3). Odpiré-li
autor takového dila udélit svoleni bez vézného divodu, mohou se tyto osoby doméhat nahrazeni chybeéjiciho projevu jeho viile u soudu. Ustanoveni § 35
odst. 3 zlistéva nedotceno.
(2) Nent-li siednéno jinak, miize autor Skolniho dila své dilo uzit ¢i poskytnout jinému licenci, neni-li to v rozporu s opravnénymi zjmy Skoly nebo Skolského
Ci vzdélavaciho zafizeni.
(3) Skola nebo skolské &i vzdélavaci zafizeni Jsou oprévnény poZadovat, aby jim autor $kolniho dila z vydélku jim dosazeného v souvislosti s uzitim dila Gi
poskytnutim licence podle odstavee 2 priméfené prispél na thradu nékladd, které na vytvoreni dila vynalozily, a to podle okolnosti az do jejich skutecné
vyse; pritom se piihlédne k vysi vydélku dosazeného Skolou nebo Skolskym Gi vzdélévacim zafizenim z uziti Skolniho dila podle odstavce 1.




ABSTRAKT

Cilem bakalatské prace je vypracovat vizualni styl a multimedidlni prezentaci
pro tanecniho umélce. Vystupy budou slouzit k osobni prezentaci, zvySeni povédomi
0 existenci tane¢nika a ziskani sponzort. Teoreticka ¢ast se vénuje zakladnim pojmim,
konkrétné breakdance a multimedialni prezentaci. V praktické ¢asti je popsan cely tvofivy

proces od poc¢ate¢ni mySlenky az po kone¢né vystupy.

Klicova slova: breakdance, multimédia, videoklip, fotografie, webové stranky

ABSTRACT

The main goal of this thesis is to create a visual style and multimedia presentation
for dance artist. The outputs will be used for personal presentation, increase knowledge
about the artist existence and obtaining sponsors. The theoretical part deals with the basic
expressions, namely breakdance and multimedia presentation. In the practical part

| describe the whole creative process from the initial idea to the final outputs.

Keywords: breakdance, multimedia, video-clip, photography, website
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UvVOD

Dovolte mi, abych uvodem kratce ptedstavil obsah, kterym se tato bakalaiska prace
zabyva. V teoretické ¢asti struéné vymezuji pojmy breakdance a multimedialni prezentace.
V nasledujici praktické casti popisuji podrobnosti z jednotlivych fazi tvorby, pracovnich

A

postupi a metodik, které mi pomohly projekt uspésné dokoncit.

V ocich vefejnosti se breakdance stale povazuje za chudy tanec. VétSina lidi je
presvédcena, Ze tento tanec, ktery vznikl na ulici, je pouze zabava, a neni mozné se jim
uzivit. Pro nékteré z vas to bude prekvapeni, ale uz tomu tak ddvno neni. Proto se
prostiednictvim této bakalaiské prace vyjadiuji k tomuto tématu blize. Dale popisuji svou
vizi, jak realizovat usp&Snou multimedialni prezentaci a jak prostiednictvim této

prezentace uspet.

Budu velmi rad, pokud méa prace pomiZze dalSim lidem, kteti hledaji motivaci

Kk uskute¢néni prvniho kroku k profesionalizaci v tane¢nim oboru.
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|. TEORETICKA CAST
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1 OPROJEKTU

1.1 Predstaveni tane¢niho umélce

Tane¢ni umélec s pseudonymem Majky je znamy hlavné mezi tane¢ni komunitou a jeho
prateli. Jiz 9 let se zavodné vénuje taneCnimu stylu breakdance. Zucastiuje se evropskych
I svétovych soutézi a zaroven breakdance vyucuje jako tanecni lektor. V soucasnosti
pusobi ve dvou tane¢nich skupinach v Praze a ve Zliné. Jeho cilem je dosahnout svétove
uznavaného postaveni a prezentovat se na profesiondlni urovni. Proto se prvotni tvahou

nad touto bakalatskou praci stalo to, zda mize pomoci k dosazeni tohoto cile.

1.2 Seznameni s tancem breakdance

Breakdance je tane¢ni styl, ktery je také nazyvan jako ,,breaking“ nebo ,,b-boying®. Tyto
pojmy nejsou vetejnosti tolik znamé. To je zplsobeno tim, Ze se pouzivaji pievazné
Vv tane¢ni komunité. Tento tanec¢ni styl neni nikde jasné¢ definovan a také neni vysvétleno,
jak by se mél popisovat. Breakdance je bezkontaktni, akrobaticky tanecni styl, ktery
vychazi z tanecniho druhu tance street dance. Je to fyzicky velmi ndro¢ny tanec, pii kterém
se tancuje pii zemi do rytmické casti skladby. K jeho porozuméni a zvladnuti je nutné
skvéle ovladat vlastni rovnovahu a byt dostatecné pohybové flexibilni. Témét vSechny
pohyby jsou zalozené na prenaSeni vahy z jedné strany na druhou.

vvvvvv

tanecnika. Jedna se prevazné o osobity projev, spojeni taneCnich prvkl, vnimani hudby
a zafazeni vlastnich prvki. Breakdance se stale zdokonaluje, zejména v rychlosti
a obtiznosti. V soucasnosti je trendem prolinani mnoha dalSich styli do breakdance,

napf. pantomimy ¢i akrobacie.

Breakdance je jeden z péti zdkladnich elementtd Hip Hip kultury, kterymi déle jsou:
DlJing, graffiti, MCing a beatbox. Taneénici breakdance maji vlastni nazvoslovi.
Pro tane¢nika je pouzivan nazev b-boy, a pro tanecnici je pouzivan nazev b-girl.
Vysvétleni této zkratky (nazvu) spociva ve dvou kratkych slovech: break-boy (b-boy)
a break-girl (b-girl). Nazvy jsou odvozené od toho, Ze tane¢nici tancovali hlavné na pasaz

pisné oznacujici se jako break. To je ¢ast pisné, kdy mé své s6lo bubenik.

Pro objektivnéjsi posouzeni kdo je lepsi a kdo vynikd, vznikly tzv. battly. Jsou to

taneCni souboje neboli konfrontace tane¢nikd. V téchto battlech existuji jasna pravidla.
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Nejprve tancuje jeden tane¢nik, a po dokonceni jeho tane¢niho vystupu nastupuje
S tane¢nim vystupem druhy tane¢nik, ¢imz na tanec prvniho tzv. odpovida. Porota je

vétSinou slozena z nejznaméjsich tane¢nich ikon, zejména na mezindrodnich soutézich.

Breakdance neni pouze tanec jednotlivct, ale téz se zakladaji skupiny, kde vsichni
funguji jako celek. Ve skupiné je mnohem jednodussi se komeréné prosadit s vlastni show.
KdyZz uz se zminujeme o komerci a medializaci, mélo by byt poukazano na to,
7e 0 breakdance jiz vzniklo n¢kolik filmd a dokument. Nejslavnéj$i z nich se nazyva
»Planet B-boy*.

Hudba a tanec neodmyslitelné patii k sobé&, tedy i v breakdance. Tane¢nici mohou
tancovat na bubny, melodii, rap nebo Cisté jen na rytmus. Tane¢nik muize tancovat i Cisté
bez hudby za pomoci tleskani ¢i vydupavani rytmu. Jak jiz bylo zminéno dfive,
v breakdance je styl hudby nazyvan jako break beat. B-boys, ktefi maji sladéné pohyby

spole¢né s hudbou, tzv. ,,vychytdvaji hudbu®, jsou lépe hodnoceni a vice uznavani.

1.2.1 Soucéasné déni na Ceské a svétové scéné

Srovnani situace mezi dobou vzniku breakdance a soucasnosti je vskutku neuvéfitelné.
Breakdance je jiz celosvétové znamy pojem, potfadd se nespocet soutézi, je vymysleno
mnoho novych prvkl a uroveil mezi tane¢niky velmi vzrostla. Zacaly se zakladat tane¢ni
Skoly se zaméfenim na breakdance, vytvaret tane¢ni komunity a vznikat naukova videa.
V dnesni dob¢ uz pro tanec¢nika breakdance neni problém se timto tancem uzivit. Nyni jiz
existuje mnoho moznosti, které diive nebyly a které muze taneénik vyuzit. Taneénici
breakdance se tak stavaji profesionalnimi tane¢niky, tento tanec se dostava do komeréni

sféry a tim sdm sebe vice propaguje.

V Ceské republice tane¢ni scéna zatim nedosédhla takového vyvoje, aby se mohla
porovnavat s evropskou nebo se svétovou urovni. I ptesto se tu zde zakladaji tanecni skoly,
zaméfené na kvalitni pfipravu mladych tanecnikli, kteti by v budoucnu mohli uspét

a vyzdvihnout urovei ¢eské tanecni scény.

Uroveii breakdance Ize vnimat jako velmi silnou. Zagalo se vy¢letiovat nékolik
breakdance vznikl. Je zde velka tane¢ni zakladna a velka komeréni podpora. Do Spojenych
stat americkych se jezdi ucit tanecnici z celého svéta. Nicméné v Evropé se porada

vétSina nejznaméjsich a nejuznavangjsich soutézi.
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1.2.2 Vztah tanec a multimédia

Tanec a jeho multimediadlni podoby, jako jsou reklama, propagace a dal§i zplsoby
prezentace, jsou v dnesni dob¢ velice popularni. Tance se vyuziva v reklamnich spotech,
televiznich jinglech a podobné. Tanec je velmi atraktivni prvek, a proto je soucasti této
multimedialni sféry. Spoustu tane¢nikl tato ¢innost i zivi. Vybérem vhodnych tane¢nikd
pro potfeby zminénych televiznich spottu ¢i reklam se zabyvaji castingové agentury. Je
dobré, ze tanecnici maji moznost se zviditelnit a zivit se tim, co je bavi. Kazdy lektor,
profesionalni tanecnik nebo choreograf, se prezentuje vlastnim promo videem,

profesionalnimi fotografiemi nebo webovymi strankami.

woucasny tanec stejné tak jako ostatni umélecké druhy je nucen reagovat
na aktudlni trendy a promény v ramci spolecnosti a jeji kultury. Prejima nové prostredky
ostatnich druhit umeni, coz ma za nasledek vznik interdisciplinarnich projekti, tzv. cross-
over. V techto choreografiich tanec vyuziva jednotlivé prvky z vytvarného, hudebniho
c¢i divadelniho uméni. Pohyb tanecniku se v Cross-over zanru slucuje s novymi objevy
z oblasti vizudlnich i zvukovych uméni v ramci multimedidlnich performance, v nichz tanec
vstupuje do interakce s novymi médii a technologiemi. Multimedidalni tanecni predstaveni
jsou Vdnesni dobé velice populdrni. Vyznamnou soucasnou ceskou choreografkou

tanecnich multimedialnich predstaveni je Petra Haurova. “ [1]

Na celém svété se kazdy rok 29. dubna slavi Mezinarodni den tance. Prace se
0 tomto svatku zmifiuje, protoze tizce souvisi s médii. V Cesku se tento svatek piipomin
pét let a ve vice nez 15 Ceskych a moravskych méstech se pripravuje specialni program
pro veiejnost. Tanec se skrze média dostava vice do povédomi vefejnosti a sam sebe vice
propaguje. Tyto udalosti jsou provadény na vefejnych prostorach, v tane¢nich salech,
studiich, klubech a divadlech. Média tento den tance provazi od jeho vzniku roku 1982,
ktery vyhlasuje Mezinarodni divadelni tGstav jako pfipominku vyro¢i narozeni Jeana-

Georgese Noverrea (francouzsky tane¢nik a teoretik tance).
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2 MULTIMEDIALNI PREZENTACE

Pojem multimédia se sklada ze dvou slov, ,multi“ a ,média“. ,Multi“ znamena
rozmanitost, rtznost, pestrost. Pojmem ,média“ se rozumi jakykoliv hardware nebo
software pouzivany pro komunikaci. Ptiklady hardwaru mohou byt: radia, poditace,
televize a mobilni telefony. Jak uz nazev napovida, multimédia jsou integraci riznych
forem médii, jako jsou: text, zvuk, grafika, videa a animace. Téchto pét uvedenych forem
patii mezi hlavni elementy v multimédiich. V oboru informatiky a komunikac¢nich
technologii je pojem multimédia mnohem obsahlejsi nez média. Multimédia piivadéji
prezentace k zivotu, zvySuji dostupnost informaci a vytvari internet atraktivnéjSim
Kk prohlizeni. Odkazuji na kazdé pouziti, které kombinuje text s ostatnimi medialnimi

elementy. At uz si to uvédomujeme, anebo nikoliv, multimédia byla pouzita v mnoha

aspektech nasich zivott, naptiklad v oboru podnikani, zabavy a védy. [1]

Multimedialni prezentaci lze zobrazit pii predstaveni na jevisti, pfenosem, nebo
na vhodném misté s konkrétnim prehravacem médii. Multimedidlni prezentaci mtize byt
i zivé nebo reprodukované vysilani. Pfenosy a zaznamy mohou byt bud’ analogové nebo
digitalni, pomoci technologie elektronickych médii. On-line digitdlni multimedialni
prezentace je mozné stahovat nebo téz streamovat. Multimédia je obvykle mozné nahravat,
piehravat, zobrazit, nebo k nim pfistupovat ze zafizeni napiiklad pocitatovych, ale téz
mohou byt soucasti zivého vystoupeni. Multimédia, vzato obecné, jsou elektronicka
medialni zafizeni, ktera slouzi k uchovani multimedialniho obsahu. Vzhledem k pokroku
v pocitacovych rychlostech a tloznych prostorech jsou dnes multimédia samoziejmosti.
Z tohoto davodu jiz tento termin nevytvaii takové vzruSeni, které vytvaiel ve svych
pocatcich. Prezentace zahrnujici audio a video Kklipy je povaZovana za multimedialni
prezentaci. Vzdélavaci software, ktery zahrnuje animace, zvuk a text, se nazyva
multimedialni software. VétSina druhli multimedidlnich vystupti vyzaduje hodné mista
na disku. CD a DVD jsou ¢asto povazovany za multimedialni formaty, protoze mohou
ukladat velké mnozstvi dat. Tyto formaty v dnesni dob¢ nahrazuje USB flash disk zejména
svoji rychlosti, uloznym prostorem a prakti¢nosti. Ale i tak se miizeme setkat se situacemi,

kdy dame pfednost CD nebo DVD nosi¢i. [2]

Multimédia nachazi uplatnéni v riiznych oblastech reklamy, vytvarnictvi, vzdélani,
zadbavy, strojirenstvi, mediciny, matematiky, obchodu a védeckych vyzkumu.

Ve vzdélavacim systému se multimédii vyuziva ke Skoleni, kurzim, pfiruckdm a dalSim.


https://translate.googleusercontent.com/translate_c?depth=1&hl=cs&ie=UTF8&prev=_t&rurl=translate.google.com&sl=en&tl=cs&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Broadcasting&usg=ALkJrhg85zGqhrXaHHmHmMlYBkcX1xaXpw
https://translate.googleusercontent.com/translate_c?depth=1&hl=cs&ie=UTF8&prev=_t&rurl=translate.google.com&sl=en&tl=cs&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Analogue_electronics&usg=ALkJrhiNFiqQ76BAwFc7QBwHRaplc_HH_w
https://translate.googleusercontent.com/translate_c?depth=1&hl=cs&ie=UTF8&prev=_t&rurl=translate.google.com&sl=en&tl=cs&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Digital_circuit&usg=ALkJrhiNXrNiVE7xpTQ-M0K5bNjpq_s7PA
https://translate.googleusercontent.com/translate_c?depth=1&hl=cs&ie=UTF8&prev=_t&rurl=translate.google.com&sl=en&tl=cs&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Streaming_media&usg=ALkJrhgJkkZJzayuP9ElNvF3VxS7nqGoNA
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Tim je uzivateli umoznéno prochazet fady prezentaci, informaci na urCité téma
a souvisejici ilustrace v rtiznych informacnich formatech. Vyuka je dnes kombinaci
vzdélani se zabavou, zejména multimedialni zabavou. Multimedidlni vyuka pfinese zaky
do tfidy, kde mohou komunikovat s ucitelem a objektem. Multimedialni vyuka je oproti
klasickym zptisobtim vyuky intuitivnéj$i, dava vétsi moznosti k simulaci situaci v redlném

zivoté a podnécuje nadseni studentt k uceni.

Multimédia se hojné¢ vyuzivaji v zabavnim primyslu, zejména na animaci
a specialni efekty ve filmech. Oblibenou zabavou jsou multimedialni hry, které téz
pouzivaji multimedialni funkce. Multimedialni umélci kombinuji techniky riznych médii,
které n€jakym zpiisobem zahrnuji interakci s divakem. Digitalni zaznamy vytvofenych dél

mohou byt stejn€ odolné a nekonecné reprodukovatelné s dokonalymi kopiemi.

2.1 Vyznam multimedialni prezentace

Utel multimedialni prezentace zavisi na jejim zadméru vytvofeni. Mizeme toto téma
uchopit nékolika sméry. Pokud budeme chéapat multimedidlni prezentaci jako jakysi
vzdélavaci prvek, tedy jestli budeme skrze ni ptedavat informace, je zde na misté hovofit
0 ucelu vzdelani nebo ziskani védomosti. Mzeme jej chapat jako vyklad tématu. S timto
zpusobem se ve vétSin¢ piipadt setkavame pii rtznych Skolenich, workshopech nebo

interaktivni vyuce. V soucasnosti je tato metoda povazovana za uplny standard.

Pomoci multimedialni prezentace mizeme nabizet také sluzby nebo produkty.
V tomto piipadé bychom mohli u¢elovost definovat jako prezentace za ucelem zisku nebo
propagace. Jednalo by se 0 oznacéeni pro dokument, ktery piedstavuje urcitou oblast (firmu,
navrh, projekt, vyrobek a dalsi). Tato metoda je pfevazné vyuzivana v médiich, jako jsou
napiiklad televize nebo rozhlasova stanice. Také se s ni mizeme setkat v online prostiedi.
Pti prohlizeni webovych stranek s vétsi frekvenci navstévnosti je forma reklamy témér

neodlucitelnou soucasti webu.

Veliky vyznam multimédii se skryva v podstatné moci pti podileni se na socializaci
jednotlivce, na v¢lenovani do spoleénosti, utvareni podoby spoleénosti a vztaht, které v ni
prevladaji. Multimédia prezentuji informace, které se jednotlivec dozvida o svété, a mohou

byt hlavnim zdrojem myslenek a nazort, které se k nému dostavaji. [3]
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Vyuziti multimedialnich aplikaci

., Oblast vyukovych programii zahrnuje sirokou skalu uzivatelii a zaroven moznoSti vyuziti
jednotlivych multimedialnich prvkii. Vyukové programy pro nejmensi jsou tvoreny jako
hra. Malo textu, ale vice animace a obrazového materialu. Déti, jak vSichni vime, maji
Spise vyvinuté zrakové vnimani a text je nezazivny. Aplikace pro né urcend vypada spise
Jjako pohaddka nebo Ziva kniha, kde po kliknuti mysi je mozné scénku opétovné prehrat. Je
mozné dosadit i humorné prvky, déti se zasméji, jejich pozornost je stdale upoutana a sndze

se pamatuji. “ [2]

., Vyukové programy pro studenty nebo dospélé uz obsahuji vice textu a méné
obrdzkii. Je zde vsak mozné zapojit hlasovy doprovod, aby student nejen vidél, ale i slySel
to, co na obrazovce cte. Tyto programy uz uci vyslovnost v cizich jazycich a intonaci

pri vyslovnosti. “ [2]

»INejvetsi podil na poctu multimedialnich aplikaci maji bezesporu pocitacové hry.
O tech nema vyznam se vice Sirit, protoze je vsichni zname. Nékteri si hru zahraji jen, aby
si odpocinuli, jini hrou krati dlouhou chvili a dalsi povazuji jinak straveny cas za nevyuzity
(gembleri). Kazdy mame k tomuto multimedialnimu produktu svuj vztah, ktery jsme si
vybudovali, ale i kdyz neni zrovna kladny, vsichni jsme si takovy produkt vyzkouseli

a vsichni jej mame na svém pocitaci v zaméstnani nebo doma. “ [2]

2.2 Predbéhla online média klasicka média?

GlobalWeblndex zvetejnil novou globalni studii, ktera informuje o skute¢nosti, ze s online
médii trdvime vice Casu nez s médii klasickymi (offline médii). Ze studie vyplyva,
ze V prubéhu dne travime s médii témet 11 hodin denné, z toho 6 hodin s digitdlnimi médii.
V soucasnosti prevazuje mezi médii mobilni internet a socidlni média. Tyto aspekty tvoii

54 % Casu vénovanému médiim (v grafu vyznacené Sedivymi odstiny). [4]


http://globalwebindex.net/
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Obr. 1. Graf primérného ¢asu vénovaného médiim

Zdroj: GlobalWeblIndex

Nejsilnéjsim médiem, u kterého travime nejvice ¢asu, je internetové prostiedi. Digitalnimi
médii je nejvice ovlivnéna mlad$i populace ve v€ku 15-44 let. U stfedni generace
(45-54 let) je pomér mezi digitalnimi médii a klasickymi médii vyrovnany. U generace

seniorni (55-64 let) prevazuji média klasicka. [4]

Na zaklad¢ uvedeného vyzkumu autor vyhodnotil, ze pro propagaci multimedialni
prezentace je nejvhodngjsi internetového prostiedi. Jak z hlediska, ktery potvrzuje vyzkum,
tak z hlediska finan¢niho. Proto autor vytvofil biograficky web a fanpage na socialnich

sitich (Facebook a YouTube).

2.3 Je duvéra k médiim na svém maximu?

Centrum pro vyzkum vetfejného minéni (CVVM) zvefejnilo vyzkum, ze které¢ho vyplyva,
ze diivéra v média poklesla mezi lety 2011-2013. Koncem roku 2013 dlivéra znovu zacala
stoupat. Pfesto se stidle pohybuje pod svymi maximy. Nejvice lidi divétuje radiu (58 %),

polovina Cechii diivéfuje televizi a internetu, a tiskovému médiu davéiuje 44 %. [5]

V piipadé¢ internetu je trend podobny jako u ostatnich mediatypt. K poklesu duvéry

doslo v roce 2011 a roku 2014 mirn¢ stoupla. Jednotliva média byla podrobena detailngjsi
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analyze a bylo zji§téno, ze televizi vice diivéiuji Zeny. Internet a radio si ziskaly davéeru lidi

s dobrou zivotni urovni. Piesto vSak duvéra klesa postupné s rostoucim vékem. [5]

Z nedostatku finan¢nich prostfedk autor zvolil pro propagaci multimedialni
prezentace internetové prostiedi. Toto rozhodnuti je jako v predeslych odstavcich

zdivodnéno tim, ze neni ekonomicky naro¢né.

2.4 Posouzeni souc¢asnosti a budoucnosti

Soucasnost

1 vroce 2015 porostou investice do online médii. Podle prognoz zadavatelii a medidlnich
agentur by se online letos mohl stat z pohledu realnych medialnich investic mediatypem
cislo 2 hned za televizi, a predci tak tisk. * [3]

.....

internet. Kazdym dnem se stale vice a vice rozristd o pocet informaci, které je mozné
nalézt na jednotlivych strankdch. Neni podstatné, zda to jsou bézné informace, denni
zpravy, ¢lanky ze svéta nebo knihy. VSe se rozrusta stejnou rychlosti a to ve formé, ktera je
pohodin¢ ulozena v elektronické podobé, jednoduse pienositelna a okamzité dostupna
k nahlédnuti. Pro star§i generaci je nelehkym ukolem se dokazat orientovat
na internetovych strankach, protoze informace, které internet poskytuje, jsou znacné

nestrukturalizované. [3]

Pro vzristajici pocet uzivateld, ktefi vlastni chytry telefon nebo tablet s mobilnim
internetem, se vyviji mobilni verze stranek, které nabizeji srovnatelné kvalitné
prezentovany obsah jako stranky klasické. U soucasnych projektli je nyni trendem vyvoj

verzi pro vSechna zatizeni.

V soucasnosti média ovliviiuji chovani, postoje i nazory jedinct, rozsifuji znalosti,
vzdelavaji, ale na druhou stranu mohou vyvolavat napéti nebo uvadét jednotlivee v omyl.
Ve skutecnosti maji média nyni velky vyznamny G¢inek kvili tomu, Ze mohou ovliviiovat

jednotlivce 1 spolecnost.

Budoucnost

Obecné vladne shoda o Gstupu papiru a krizi tisténych médii. Oproti tomu internetova

média maji pfed sebou vynikajici budoucnost. Jevi se, Ze se online prostfedi usadilo
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a zatadilo, ale pokud se budeme zajimat o budoucnost, dozvime se, ze se chystaji fady
novych technologii, které zatim nejsou v bézném provozu. Aktudlni publikace svédci

0 tom, Ze si v budoucnu zaslouzi nasi pozornost.

Trendy, které budou urcovat budoucnost médii, mohou byt napiiklad rozliSeni
nabidky v podob¢ digitalizace a dalSich technologickych pralomd, rostouci vliv
elektronickych médii na ukor médii tisténych, nebo globalizace medialniho trhu.
Dle provedenych analyz svétového métitka je témér jisté, Ze poroste uloha interaktivnich
médii, v nichz konzumenti spoluurcuji obsah medialniho produktu. Pokud se do budoucna
promitne fakt, Ze nyni nase komunikace z vétSiny probihéd pfes internet, je slozité¢ uveést

prognézu dopadti na chod modernich demokracii a rist globalni vefejnosti. [6]
2.5 Podoby multimedialni prezentace

2.5.1 Webova prezentace

Webova prezentace je nedilnou soucdsti této prace. Proto 1ze povazovat za podstatné se zde
0 tomto terminu zminit. Webovou prezentaci se rozumi webova stranka, kterd prezentuje
produkt, sluzbu, osobnost a dalsi. V naSem piipadé¢ se jedna o prezentaci taneCnika.
V soucasné dob¢ je vyvoj a technologie tvorby www stranek na takové urovni, Ze si svou
webovou prezentaci ve standardni kvalité mize zaloZit naprosto kazdy. Pro tvorbu webové
prezentace lze vyuzit jiz hotové Sablony, které jsou zdarma, voln¢ dostupné anebo placené,
které jsou na odpovidajici vyssi urovni. Nicméné jsou to pouze pfedem vytvorené Sablony,
kterych se miize po internetu §ifit nespocet. Tim naznacujeme, Ze originalita neni hlavni

doménou téchto vystupt, jde v nich pfedevsim o funkénost a splnéni o¢ekavani uzivatele.

2.5.2 Mluvena prezentace

S prezentaci v mluvené formé se setkal kazdy z nas. At uz se jednalo 0 pfednasky, Skoleni
nebo vefejné vystupovani. V této kategorii prezentace je velmi dilezité mluvené slovo
a kvalita fe¢nika. Pro tento typ prezentace je vhodna piednaskova mistnost, kde se budou
moci posluchaci pohodIné usadit. Tento piiklad je nejlépe aplikovatelny na Skolstvi. Pokud
by se jednalo o tiskovou konferenci, plati zde jiné prezentacni zasady. Pfed vefejnou
prezentaci je potfeba promyslet tyto zakladni otazky: Pro¢ budeme vystupovat? Pro koho
bude prezentace urcena? O jaké problematice budeme hovofit? Témito otdzkami si

ujasnime osnovu nasi prezentace a miizeme se vhodné pfipravit.
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2.5.3 Video prezentace

V minulosti ve video prezentaci pievladala televize. Dnes lidé u televiznich obrazovek
travi mnohem mén¢ Casu, a proto se video prezentace piresmérovala na internet. Divod je
zcela prosty. Jiz od pocatku internetu se televize a internet mnohem vice sblizuji.
V soucasné dob¢ je zcela bézné, ze v televizni video prezentaci vyzyvaji divaky Kk tomu,
aby prestali sledovat dany program a navstivili uvedené stranky. Pokud vznikne nové
médium, jako byl v tomto pfipadé internet, neznamena to, Ze staré médium zanikne, pouze
bude nahrazeno novym. I piesto jsou televize a internet ve stavu splynuti. Televize

odkazuje na internet a na internetu mizeme sledovat televizni programy.

Samotny vyvoj techniky bude mit veliky vliv na video prezentaci a technickou
formu komunikace. Nové displeje, nové projektory, nové zpusoby komunikace, to vSechno

ovlivni budoucnost video prezentace.

2.5.4 Zvukova prezentace

S prezentaci ve formé zvuku se mizeme nejéastéji setkat v médiich, jako je radio nebo
rozhlas. Tato média nabizi zprostiedkovani prezentaci sluzeb firem a udalosti, oslovuji
desitky az stovky tisic posluchacti, a to jak skrze internet, tak skrze vysilani. Nejcastéji
zprostiedkované sluzby jsou klasické reklamni spoty, sponzoring potadl, jednorazové

propagace akci a mnoho dalsich. | pfesto tato forma prezentace nepatii mezi ty nejsilnéjsi.

2.5.5 Tisténa prezentace

Tisténa prezentace ma stale svou vahu a je funk¢éni. V dne$ni dobé jiz neni tolik ptitazliva
jako naptiklad pocitacova technika a rozkvét mobilnich zatizeni. I pfesto neustale roste
produkce tiskovin a papir je stale nejoblibenéjSi nosi¢ textové a obrazové informace.
Dojmy z tiSténé informace jsou mnohem kladnéj$i nez z informaci vyobrazenych
elektronicky. Pokud srovname vliv na ¢tenafe mezi zaslanym tisténym katalogem postou
a katalogem zaslanym v pdf, urcité zvitézi zaslana tisténa verze. Je to zpiisobené také tim,
7e vidime v tiskoving uréitou hodnotu jak préce, tak investi¢ni. Uelem ti§téné prezentace
je predevsim propagace. S touto formou se muzeme setkat pfedev§im v magazinech,

Casopisech, letacich a tisténych prospektech.
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2.6 Offline nastroje pro tvorbu prezentace

2.6.1 PowerPoint

Program PowerPoint je nejpouzivanéjsi a nejpopularnéjsi prezentacni software na svété.
Jednd se o graficky program, ktery je urCen predevSim pro tvorbu profesionalné
vypadajicich prezenta¢nich materialti. Uzivatel pomoci tohoto nastroje muze vytvofit nebo
zobrazit sérii snimkt, které obsahuji zakladni objekty. Témito objekty mohou byt

naptiklad diagramy, texty, fotografie, multimedialni soubory nebo animované efekty.

PowerPoint obsahuje mnoho funkci, kterymi se mize chlubit. Pfesto je dobré se
drzet jednoduchosti. V kone¢ném vysledku neni dobré ohromovat v§im, co PowerPoint
zvladne. Po grafické strance je PowerPoint velmi dobie zpracovany a intuitivni. S texty lze
velmi dobfe manipulovat pomoci vestavénych funkci. Mizeme si vytvofit vlastni koncept
nebo vyuzit nékteré z prednastavenych motivii. Motivy jsou pfedpiipravené palety barev
a mist pro editaci. Pusobivou ¢asti jsou kvalitné zpracované diagramy pro tvorbu schémat,
pyramid a grafi. Dalsi zajimavou a velmi vyuzivanou soucasti jsou efekty a prechody
jednotlivych snimki. Miizeme prezentaci prednastavit, aby byla samo spustitelna a mezi
jednotlivé snimky vkladat ptechody. PowerPoint nabizi i ¢asovani snimkd. To znamena, ze

prezentace mtize byt predstavena bez obsluhy daného programu.

PowerPoint je pouze prosttedkem, ktery Vam pomuze zatraktivnit prezentaci.
Nejvétsi tloha je na Vas jako fec¢nikovi, ktery svymi dovednostmi vzbudi zajem

0 prednasejici problematiku.

2.6.2 Apple keynote

Apple Keynote je aplikace pro tvorbu prezentaci vytvofend pro operacni systémy
spolec¢nosti Apple. K dispozici jsou piipravené sady Sablon, se kterymi lze vytvofit
pusobivé prezentace ve velmi kratkém case. Stejné jako PowerPoint i Keynote zvlada
vytvofit animované pfechody mezi snimky, vkladat grafy a dalsi podobné funkce. Keynote

ma vyhodu v tom, ze zvlada nacist prezentace ulozené programem PowerPoint.

2.7 Online nastroje pro tvorbu prezentace

Online prezenta¢ni nastroje nebyly vyuzity pii vypracovani této prace. Piesto povazujeme
za podstatné se zde 0 nich zminit, nebot z hlediska prezentace a prezentovani hraji

vyznamnou roli. Vyvoj téchto nastroji se za poslednich 5 az 10 let vyrazné posunul. V té
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dob¢ vétsina kvalitnich a velmi praktickych nastroji, které jsou uvedeny nize,

neexistovala.

2.7.1 Prezi

Powerpointovymi prezentacemi jsou jiz posluchaci doslova ptehlceni. S feSenim tohoto
problému pfichazi velmi jednoduchy online nastroj Prezi. Aby mohl uzivatel vyuzivat
sluzeb Prezi, musi se nejprve zaregistrovat. Plnohodnotnou prezentaci lze vytvofit
i v zakladni verzi, ktera je zdarma. V takovém piipadé je vzdy ptitomné logo spole¢nosti
a prezentace bude po celou dobu zpfistupnéna vetejnosti. Prezi nabizi i placenou verzi,
ktera tyto aspekty eliminuje a navic poskytuje sluzbu vytvaret prezentace offline. VétSinou
se prezentace vytvareji online, pfimo na webovych strankach. Nicméné v tom
nespatiujeme zadny problém, jelikoz software navrhnuty pro pocitace se téméf v nicem
od webového rozhrani nelisi. Tvorba téchto prezentaci je opravdu nenaro¢na a intuitivni.
Na oficialnich strankach jsou také dostupna naukova videa, kterd popisuji krok za krokem,
jak vytvoftit pfehlednou a elegantni prezentaci. Pfi praci s pracovni plochou uzivatel mize
vkladat texty, obrazky, videa a dal$i objekty. Tento nastroj ma naprosto odliSny piistup
K prezentaci. Nevytvafite jednotlivé slidy jako v Powerpointu, ale pracujete s velmi
rozséhlou pracovni plochou, na kterou umist'ujete dané objekty, které chcete prezentovat.
Poté vyznacite cestu, po které se ma obrazovka pohybovat (vétSinou spojite umisténé
objekty) a jednotlivé casti, které chcete priblizit. Prezi vSak neni vhodny pro prezentace
grafli, tabulek a diagrami. Taktéz nelze doporucit vyuzivat sluzeb Prezi, pokud potiebujete

vlozit do prezentace osobni i jinak citliva data.
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[Zoomable Prezi Camvas]

My First
Prezi

Obr. 2. Uzivatelské rozhrani sluzby Prezi

Zdroj: Prezi

2.7.2 Animoto

Sluzba Animoto umoznuje vytvafet profesionalni videa na pocita¢ich 1 mobilnich
zafizenich. Tento ndstroj analyzuje importované soubory obrazli a vytvari profesiondlni
videa na zaklad¢ tajné logiky umélé inteligence. MliZete nahravat vlastni hudbu, upravovat
efekty a kone¢ny vysledek sledovat online. Animoto nema desktopovou verzi, neni mozné
videa editovat pomoci softwaru. Bezplatna verze umoznuje vytvotit 30 sekundové video,
placené verze maji pokrocilejsi funkce. Kone¢né video je uloZeno online na strankéach

Animoto a je mozné jej stahnout za maly poplatek.
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Untitled video Total video length: 0:01 HH SETTINGS save
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T Addtext

+ Add another song
Obr. 3. Uzivatelské rozhrani sluzby Animoto
Zdroj: Animoto
2.7.3 Emaze

Poslanim této sluzby je mit paletu vyborné navrzenych Sablon, které umozni, aby uzivatel
v kratkém cCase vytvofil skvéle vypadajici prezentaci. Proto jsou veskeré funkce, jako
naptiklad pfechody, pozadi a volby pisma, vytvofeny tak, aby obsah skute¢n¢ vynikl
a ohromil své publikum. Emaze se snazi nahradit PowerPoint a Prezi, jakozto prvni
prezentacni platformu pro malé a sttedni firmy a soukromé uzivatele. Nabizi uzivatelim
rozsahly vybér z riznych Sablon s vestavénou HTMLS technologii. Po online registraci si
mohou uZivatelé vybrat poZzadovanou hlavni Sablonu a vytvofit svoji prezentaci, ktera se
sklad4 z nasledujicich 5 moZznych vzora: 2 troj-dimenziondlni a 3 dvoj-dimenzionalni.
Zakladatelé této webové sluzby slibuji, ze budou vytvaiet 10 novych Sablon kazdy mésic.
Sablony budou zdarma a umozni uzivateliim a navrhaiim je upravovat v takovém rozsahu,
aby je mohli, pokud o né¢ bude mit Emaze zajem, navrhnout k odkoupeni. Hlavnim
nedostatkem Emaze prezentaci je to, ze zatim maji problémy s funkénosti na starSich
typech pocitacii s nizkym vypocetnim vykonem. Vyvojaii Emaze pracuji na optimalizaci,

kterd umozni, aby veskeré prezentace spravné fungovaly i na méné vykonnych pocitacich.
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UPGRADE ?  merche@uptodown.com v

20th century

Obr. 4. Uzivatelské rozhrani sluzby Emaze

Zdroj: Emaze
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II. PRAKTICKA CAST
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3 POSTUP REALIZACE

3.1 ZamySleni

Tento projekt vznika na zaklad¢ autorovy potieby se v blizké budoucnosti prezentovat
sponzorium jako profesionalni breakdance tane¢nik. Vystupy, které byly vytvoieny
(vizualni styl tane¢nika, biograficky web, propagacni fotografie a propagacni video),
budou slouzit k osloveni potencionalnich sponzorti. Autoriv vztah k této praci je velmi

osobni a v kone¢nych vysledcich se odrazi jeho osobnost a charakter.

V soucasnosti vétSina tanenikil nemd vlastni multimedialni prezentaci. Na Ceské
taneCni scéné nepusobi zadni breakdance tanecnici s vlastni profesionalni prezentaci
a proto miize autor touto praci dosahnout konkuren¢ni vyhody, tj. pfesvédcit potencionalni
sponzory ptidanou hodnotou (coz je tato multimedidlni prezentace). Smysl prace se skryva
ve spojeni volnocasové aktivity s digitalnim designem, ktery v soucasnosti (rok 2015)

autor studuje.

3.2 Stanoveni cile

Cilem prace je vytvofit profesionalni multimedidlni prezentaci a piipravit ji k fadnému
piedstaveni potenciondlnim sponzorim. Aspekty typu: sdéleni, emoce, dynamika a dalsi,
musi napomahat tomu, aby z vystupt bylo zietelné, Ze se jedna o tane¢nika breakdance
a aktivniho sportovce. Celd prace ma pisobit spiSe sportovnim dojmem nez tanecnim,
jelikoz autor vice preferuje sportovni hodnoty. Dale je velmi podstatné se pomoci
prezentace odliSit od ostatnich tane¢nikii. Zamérem je vytvofit vlastni znacku, ktera bude
vV budoucnu zndma po celém svété (nutno dodat, Ze se to tyka pouze tanecni komunity).
Utelem znamosti znacky je ziskdvat pozvani na vedeni soukromych workshopl, tane¢ni

soutéze (jako porotce nebo host) a dalsi tanecni aktivity.

Autorovym cilem je vytvofit znacku taneCnika a profesionaln¢ se prezentovat jak
na vefejnosti (napi. komunikace se sponzory), tak mezi tane¢niky. VSe bude podporovat
promysleny marketing, ktery bude napomocny k ziskani sponzora. Je tedy potieba

definovat marketingovy mix tzv. 4P, ktery je dale rozvadén v kapitole 3.5.

3.3 ReSerse

ResSerSe je v prvni Casti zaméfena na taneCni oblast, v druhé casti se vénuje oblasti

sportovni. Pfinos a zavér této reSerSe je uvedeny v koneéném odstavcei tohoto oddilu.
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Multimedialni prezentace tanecnikti jakéhokoliv druhu tance je ve vétSiné piipadi
zpracovana vyhradné do svétlych, pestrych a vyraznych barev. Je voleno bilé pozadi
a kontrastni styl obleceni. Gestikulace a vyrazy postav jsou piijemné a radostné.
Z celkového dojmu vyzaiuje radost z pohybu a vasen pro tanec. Mezi tane¢niky, ktefi maji
svoji vlastni multimedidlni prezentaci, patii prevazné ti, ktefi tanec provozuji profesionalné

a tato ¢innost je zivi.

Pokud se podivame na jiny styl, napt. na sport, dojdeme ke zjiSténi, Ze témef
vSechny aspekty uvedené v odstavci vyse, jsou v tomto piipad€ zcela opacné. V této oblasti
pusobi profesionalné, avsak velmi tézkym dojmem. V tomto stylu chybi vasen a pozitivni
emoce. Samoziejmé zalezi na konkrétnim sportu. Napiiklad u hract rugby by byla volba

radostnych emoci naprosto nevhodna.

Vzhled a kvalitu zpracovani prezentace nebo vizualniho stylu profesionalnich
sportovcu lze hodnotit vSeobecné jako velmi podatenou. Na internetu je k vidéni hodné
sportovnich prezentaci, které jsou profesionalné zpracované a maji promyslenou strategii
imprese. V tanecni oblasti je uroven prezentace znatelné slabsi. Jednim z davodu, pro¢
tomu tak je, je fakt, ze tanec neni v poméru se sportem tolik podporovany a medializovany.
Proto nejsou tane¢ni prezentace, kampané a dal$i Cinnosti s tim spojené vytvoiené

na nejvyssi trovni. Je to disledek nizsich rozpoctl a podobnych aspekti.

Za ucelem této prace budou vyuzity prvky z obou kategorii. Z taneCni reserSe se
inspirujeme bilym pozadim, kontrastnim stylem oble¢eni, lehkosti a ptirozenosti. Z druhé
reSerSe, tedy sportovni, bude vyuzito emoci a sd€leni, konkrétnéji: soustiedénosti,
sebejistoty, profesionality a sportovnosti. Spojeni téchto dvou kategorii do jednoho celku
by mélo pomoci dosahnout vysledku, ktery bude jednozna¢né odrazet autorovy hodnoty

a 0sobnost.

3.4 SWOT analyza

,SWOT je typ strategické analyzy stavu firmy, podniku ¢i organizace z hlediska jejich
silnych stranek (strengths), slabych stranek (weaknesses), prileZitosti (opportunities)
a ohrozZeni (thre-ats), ktery poskytuje podklady pro formulaci rozvojovych sméri a aktivit,

podnikovych strate-gii a strategickych cilii. © [4]
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Silné stranky:

Profesionalné zpracované vystupy,

spoluprace s profesionaly v oblasti sportovni vyzivy, strecinku a posilovani,
snaha vybudovat v tane¢ni komunité sportovni pfistup k breakdance,
ziskané nékolikaleté zkuSenosti z tane¢ni oblasti,

moznost vyuziti ziskanych kontakti z oblasti sponzorujicich znacek,

mlady a motivovany tanecnik s ujasnénym cilem a vizi.

Slabé stranky:

Nedostate¢né silna propagace,

zékaznici jsou odkazani pouze na webové stranky a socidlni sit¢,
finan¢ni situace,

atraktivita tance,

nestabilni postaveni ve sportu.

PrileZitosti:

Vyhodné podminky pro ziskani sponzorstvi,

spoluprace s fanklubem,

popularita breakdance ve svété,

ziskani znalosti z novych modernich tréninkovych metod,
prilezitosti zacastnit se svétoveé uznavanych soutézi,

spoluprace s profesionalnimi sportovci a trenéry.

Hrozby:

Fkonomicka recese,

nizka konkurence schopnost pro ziskani kvalitnich sponzort,
vznik nové konkurence,

nizka navstévnost propagacniho videa a webovych stranek,
obtizné hledani obchodnich partnert,

stoupa finan¢ni narocnost provozovani vétSiny sportu.
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3.5 Urceni cilovych skupin
Sponzofi

Primarni cilovou skupinou jsou potencionalni sponzofi. Vystupy této prace byly vytvoreny
za ucelem osloveni sponzori a nésledného ziskani sponzorstvi. Sponzory, ktefi budou
osloveni, lze rozdé¢lit na konkrétni kategorie, podle jejich pisobeni v daném odvétvi.

Témito kategoriemi jsou:

e Znackové obleceni (Adidas, Nike, Puma, Russell Athletic, Under Armour)
e Sportovni vyziva (Aminostar, Amix, Emco, MyProtein, Nutrend, Reflex Nutrition)
e Financni podpora (Fitness centra, soukromé tanecni saly)

e Videokamera (GoPro, Panasonic, Sencor, Sony)

Aby zadost o sponzorstvi byla Gispés$na, je nutné sestavit promyslenou nabidku, ktera neni
zadanim této prace. Proto avizujeme, Ze i po pfedstaveni prace univerzitni komisi autor

planuje tento projekt realizovat dale.

Taneéni komunita

Nasledujici cilovou skupinou je tane¢ni komunita. Cilem u této komunity je mezi
taneCniky zvySit povédomi o existenci autora. Prostfedkem bude prezentovani se
ve vlastnim propagacnim obleceni, napt. v priabéhu tane¢nich soutézi, autorem vedenych
lekci a pii dalsich pfilezitostnych akcich. Na typu tohoto oble¢eni bude uvedena znacka
spole¢né s webovymi strankami a facebook fanpage. Taktéz bude povédomi o existenci
autora zvySovano piimo pii komunikaci s tane¢niky. Pii seznameni S novymi tane¢niky
bude v prubéhu poslednich konverza¢nich vét odkazovat na autorovy stranky ¢i facebook

(zajisté nenucenou formou).

Verejnost

Do této terciarni cilové skupiny spadaji prevazné lidé, které tento tanec zajimd nebo
laikové, kteti se s nim jeSté nesetkali. Stale je vSak dost lidi, ktefi tento tanec neznaji
a dosud se s nim nesetkali. U této skupiny je cil jednoznaény — piispét k popularizaci tance
breakdance a taktéz ji seznamit S 0sobou autora jako breakdance tane¢nika. Z téchto aktivit

Ize v budoucnu ocekavat konkuren¢ni vyhodu a finan¢ni prospéch.
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3.6 Marketingovy mix

Produkt

Vlastnim primarnim produktem je sdm tanecnik, ktery je otevieny vSem projektim,
ve kterych mize byt vyuzito jeho dovednosti. Dal$im produktem je duSevni vlastnictvi.
Tyké se predevSim predavani tanecnich zkuSenosti a znalosti, napi. ve formé workshopu
nebo tzv. koucCinku. Sekunddrnim produktem je nabidka tane¢niho vystoupeni, které je

mozné zprostifedkovat pro mensi udalosti i pro rozsahlé firemni akce.

Cena

Cena tanecnika a jeho sluzeb neni zavadéjici. Pouze pokud by se jednalo o zprostiedkovani
vystoupeni nebo workshopu, byla by cena stanovena dohodou. Pro urceni ceny neni mozné
vyuzit zadnych slev, akci ani koupé na uvér. Termin a platebni podminky zavisi
na individualni domluvé. Hlavnim vlivem bude sponzorstvi, o kterém se tato prace
zminuje. V tomto piipadé bychom zvolili barterovy obchod, neboli metodu win-win.
Za poskytnuté sponzorstvi bude nabidnuta protisluzba, ve vétSiné ptipadi by se jednalo

0 propagaci dané znacky nebo produktu.

Misto

Jelikoz je produkt pfedevsim dusevni vlastnictvi, nebude mit zddné¢ hmotné fyzické misto,
kde by mohl byt prodavan. Jediné stalé misto, kde se s nabidkou produktu budou moci
zékaznici setkat, je webova stranka umélce. Déle vSe bude probihat skrze mobilni

komunikaci. Distribu¢ni cesty, prodejni sortiment ani zasobovani zde nejsou podstatné.

Propagace

Koncovy zdkaznik se o produktu bude moci dozv&dét na tanecnich udalostech (soutéze,
workshopy a dalsi). Taktéz mu bude vse zptistupnéno k nahlédnuti online na webovych

strankach. K propagaci bude vyuzito i viralniho marketingu.
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3.7 Stanoveni archetypu

Ze soucasnych studii vyplyva, Ze archetypy ptisobi na kazdého z nas. Ujasnéni archetypu
pro tuto praci podpofi celkovou myslenku a utvrdi jeji vizudlni stranku a promyslenost. Je

tedy velmi dilezité vénovat zvySenou pozornost pii vybéru nejvhodnéjsiho archetypu.

Pro tuto praci byl zvolen archetyp hrdiny (sportovec soucasnosti), a to z né¢kolika
opodstatnénych dtivodi. Archetyp hrdiny ma ptitahovat, presvédCovat, fascinovat
a uchvacovat. Charakteristika hrdiny uvadi, ze postava ma vykonavat nebezpecné ukoly,
utkavat se se silnéj$imi jedinci, prozit porazku a nasledné vitézstvi. Tato fakta je potieba
zohlednit v realizaci jednotlivych vystupt a vzit do uvahy vlivy: volba vyrazu, barevnost

(tyka se také sytosti, jasu a intenzity), pismo, média, cilova skupina a respondenti.
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4 VYPRACOVANI PROJEKTU

4.1 Navrh reseni

K celému projektu autor pfistupuje z pohnutek a hledisek ziskanych pii stanoveni cile,
provedené reserSe a dalSich krokt popsanych v predeslé kapitole. Tyto kroky autora
utvrdily v tom, jakym zptisobem bude vytvoiena cela prezentace. Predstava na zacatku
a kone¢ny vysledek se témér nelisi. V prubéhu bylo dohliZzeno na jednotnost vSech vystupii
a vymezeny koncept. Veskeré mysSlenkové pohnutky a logické skicy jsou demonstrovany
na pfilozenych obrazcich. V nésledujicich odstavcich se autor zmiiuje predevSim
0 pfipravé a pribéhu realizace danych ¢innosti. Obrazek niZze zndzornuje sloZitost celé

mySlenkové mapy tohoto projektu.

Obr. 5. Myslenkova mapa celého projektu

Zdroj: zpracovano autorem
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4.2 Realizace vizualniho stylu

4.2.1 Uré€eni filozofie

Aby byl vizudlni styl smysluplny, je nutné zamyslet se nad otazkou, jakym dojmem ma
vizualni styl ptisobit na vefejnost? Jako reakci na tuto polozenou otazku byl vymezen dany
aspekt, a tim byly emoce. Vizualni styl ma pusobit sportovnim nadechem
a profesionalitou. Sdéleni je prosté, u vefejnosti ma vzbudit pocit, ze Se jedna
0 profesionalniho tane¢nika a sportovce. Toto sdéleni budou podporovat jednotlivé casti
této prace. Na fotografiich ptjde pfedeviim o image a prvni dojem. Ukolem promo videa
bude zaujmout tane¢nimi dovednostmi a potvrdit tane¢nikovy kvality. Dal§im zamérem je
vymyslet kratky poutavy piibéh, ktery se bude vyskytovat na biografické strance a celou
mySlenku podpofi. Vizualni styl bude prezentovat tyto emoce: profesionalnost, sportovnost

a soustiedénost.

4.2.2 P¥ibéh vzniku logotypu

Ptibeh logotypu zacina vytvofenim prvniho konceptu. Jedna se predevSim o myslenkovy
proces a umélecké performance. Nasledujici tvorba logotypu a jeho upravy v digitdlnim

prostiedi zavisely na tom, jak dopadne vysledek performance.

Nyni bude popsano, jak cely proces probihal. Pfiprava zacala rezervaci fotoateliéru
a obstaranim danych potieb k realizaci performance. Bylo zapotiebi opatfit material,
nejlépe bily, ktery zakryje podlahu a dale jakékoliv barvy, které bude mozné nanést
na dlané a rozetéit po platné. VétSina prvka, které v breakdance autor provadi, je
vykonavana na pazich. To pfivadi k myslence, Ze Ize skrze tuto techniku vytvofit logotyp.
Zamérem bylo otisknout zbarvené dlané na platno pfi provadénych tanecnich pohybech.
Tyto otisky byly medialné¢ zdokumentovany a pieneseny do digitalniho prosttedi. V ném
autor pracoval s jejich tvary, kombinaci a hledal naznaky, ze kterych by logotyp mohl
vzniknout. Po delsi dob¢é hledani a zkoumani otiskti bylo od tohoto postupu upusténo

a autor ptesel na druhy zptasob tvorby.
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Obr. 6. Provadéné performance — koncept logotypu

Zdroj: zpracovano autorem

Ve zminéném druhém zpusobu tvorby logotypu byla nalezena cesta a pomoci ni
vytvoien kone¢ny vysledek. Hlavni zaméry logotypu sméfovaly k jednoduchosti
a zapamatovatelnosti. Pro autora je velmi dulezité, aby si taneCnici nebo vefejnost
zapamatovali jeho pseudonymni nazev. Z tohoto divodu je typografie dominantni oproti

ostatnim grafickym prvkim.
4.3 Realizace fotografii

4.3.1 Sestaveni tymu pro spolupraci

Pro zrealizovani fotografii bylo zdsadni vyhledat skvélého fotografa, ktery rozumi svému
oboru a zna tane¢ni prvky breakdance. Tento aspekt byl velmi dulezity pro vzajemné
porozuméni. K realizaci fotografii byl osloven fotograf David Lejcko z Prahy, ktery se
stejné jako autor vénuje breakdance zavodné. Domluva byla velmi snadnd, protoze autor

i fotograf méli jasnou piedstavu o tom, v jaky moment budou pohyby fotografovany.
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Obr. 7. Myslenkova mapa fotografii

Zdroj: zpracovano autorem

4.3.2 Priibéh fotografovani

Dalsi krok, ktery zavisel na realizaci fotografii, byl zvolit vhodny prostor. Ze strany autora
byl pozadavek na vice mista a ze strany fotografa na idealni profesionalni prostiedi. Proto
byl osloven fotoateliér AP studio v Praze. Jedna se o velmi solidni a znamy ateliér
s profesiondlnim prostfedim, ve kterém foti znamé magaziny jako napt. Reflex, DNES

a dalsi.

Cel¢ fotografovani zacCinalo kvalitni ptipravou. Nejdiive bylo piipraveno studiové
vybaveni a poté bylo vyzkouSeno spravné umisténi svétel pro dosazeni pozadovaného
vysledku. Dale byly na podlahu umistény znacky, které slouzily k tomu, aby se autor-

I“

tanecnik v ateliéru pohyboval na jednom misté a tzv. ,,necestoval®. Poté se autor nechal
v maskérné profesionalné naliCit. Teprve pak ptesel do fotoateliéru a zacal se piipravovat

na sviij tane¢ni vykon.

Fotografovani trvalo tfi a pal hodiny a vysledkem bylo 250 kvalitnich pouZitelnych
snimkd. Z tohoto mnozstvi byly vybrany 3 nejlepsi fotografie, které se postprodukéné
upravily a pouzily na plakaty formatu A2. Tyto plakaty budou prezentovany pii zavére¢né

prezentaci této prace.
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Obr. 8. Fotostudio AP v Praze

Zdroj: zpracovano autorem

4.3.3 Postprodukéni upravy

Vyfotografované snimky bylo potieba postprodukéné upravit a ptipravit pro implementaci
do A2 plakatu, na kterém budou dominovat. K tomuto procesu autor vyuzil software

Adobe Photoshop CS5.

4.4 Realizace videa

wev s

pracovali 3 lidé. Pro spolupraci byli osloveni studenti Fakulty multimedialnich komunikaci
z ateliéri audiovizualni tvorby a animované tvorby; konkrétné Anicka Jelinkova

(produkeni), dale Matéj Brothanek (kameraman) a Martin Nabélek (postprodukce).

V tomto dil¢im projektu autor piisobil jako art director a také jako Gi¢inkujici. Ridil
styl, kterym se ma toto video ubirat, a kontroloval, zda koresponduje s ostatnimi prvky celé
této prace. Video a fotografie jsou kliCové pro cely projekt. Proto bylo potieba dohlédnout

na to, aby aspekty, jako jsou naptiklad emoce, byly stejné jak na fotografiich, tak ve videu.
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Obr. 9. Myslenkova mapa videa

Zdroj: zpracovano autorem

Primarni potfebou pro vznik videa bylo sestavit vhodny scénaf. Nejdiive byla
provedena reSerSe propaga¢nich videi a poté studii, jakym scénafem se tato videa
prezentuji. Nasledn& byl scénaf sestaven tak, aby odpovidal pozadovanému vystupu. Uvod
videa zac¢ina prichodem tane¢nika a upfenym pohledem do kamery. Poté dochdzi v hudbé
ke zlomovému bodu a zacind akce. TaneCnik se dostava ze zakladniho postoje ihned
do tane¢nich kreaci. V prabéhu jsou vyuzivané primarné zpomalené zabéry a detailni
zabery casti téla.

Dalsi dilezity krok, kterému byla vénovana zvysena pozornost, byla volba vhodné
hudby. Hudba mutize vzbudit velmi silné emoce a podpofit celkovy dojem z videa.
Nasledovala tedy reserse a poté dotazovani respondentti, ktera hudba se jim zda k tomuto
typu videa nejvice vhodna. Po vybéru hudby nasledoval neméné dulezity krok, ziskéani
autorskych prav pro komercni ucely. Tato situace byla vyfesena sestavenim smlouvy

a naslednou komunikaci s autorem.

4,41 Prubéh nataceni

Celé nataceni bylo velmi vycerpavajici, trvalo 7 hodin. Ptitom bylo nutné natocit zabéry
na stopaz o délce jedné a pual minuty. Nejprve bylo pfipravovano nasviceni scény

se zapujcenou technikou. Scéna videa byla ptipravena tak, aby se co nejvice shodovala
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se scénou z fotografii. Respektive bylo podstatné, aby bylo nata¢eno s bilym pozadim
asesilnym jasnym osvétlenim. Téz bylo dulezité veénovat pozornost odévu, aby
korespondoval s odévem na fotografiich. Dale byly na podlahu umistény znacek stejnym

zpusobem, jako tomu bylo pii fotografovani.

Pro nataceni videa byl zvolen digitalni fotoaparat Lumix GH4 s 96 snimky
za sekundu. Byl zvolen proto, jelikoz je vhodny na zpomalené zabéry, které jsou
fundamentalni ¢asti tohoto videa. Ke zpiehlednéni oznaceni zabéri pfi stiihani videa byla

po celou dobu nataceni vyuzivana filmova klapka.

Po natoceni vSech zabéru, které se pouziji do videa, byly selektivné zvoleny ty
nejvhodnéj$i. Pozornost byla vénovana jak kvalit¢ natoCenych zabért, tak kvalité
Z pohledu tane¢niho vykonu. Po vybéru nejvhodnéjSich zabérti bylo nutné video sesttihat.
O tuto ¢innost se postaral zkuSeny Matéj Brothanek. Byla mu poskytnuta hudba, na kterou

ma byt video sestithano, a prubézné lehké konzultace pro kontrolu kvality vystupu.

A\ o

Obr. 10. Vzhled scény pfi nataceni videa

Zdroj: zpracovano autorem

4.4.2 Postprodukéni upravy

Aby video navazovalo na vizualni styl, bylo postprodukéné upraveno. O tuto ¢innost byl

pozadan v ramci spoluprace student Animované tvorby Martin Nabélek. Video bylo
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potieba upravit do barevného nadechu vizualniho stylu. Tato Cinnost vyzaduje jisty cit
a remeslnost, proto bylo video svéreno do rukou odbornika. Po celou dobu provadénych

uprav videa byl vyuzivan program Adobe After Effects CS6.
4.5 Realizace webovych stranek

4.5.1 Pracovni postup

Ptiprava biografického webu zapocala nachystanim obsahu. Obsahem se rozumi informace
a naplh webu, kterym budou dil¢i prezentacni prvky této prace. Primarné se jedna
0 promovideo a promo fotografie. Poté, co byl obsah a vize webu nachystany, nasledovala
tvorba draténého modelu. Web autor rozdé€lil na n€kolik dalezitych ¢asti: o mné, galerie,
spoluprace a kontakt. V sekci o mné se budou moci navstévnici docist informace
0 autorové biografii, v Kategorii galerie budou dostupné k nahlédnuti videa a fotografie.
Dale ve spolupraci budou zvefejnéné podminky a informace ohledné spoluprace
aVvposledni kategorii kontakt se budou nachazet kontaktni udaje pro navazani
komunikace. Web je taktéz piipraveny pro kontinuitu se socialnimi sitémi jako jsou

YouTube a Facebook.

Biograficky web bude primarn¢ slouzit k poskytnuti zaddoucich informaci
sponzorum a nasledné prohlidce galerie (promo video, fotografie). Cela stranka obsahuje
nekolik prvka tzv. Call to action, které vybizeji navstévnika k akci. Primarni akei, které
chce autor pomoci téchto udalosti dosahnout, je navazani kontaktu s autorem (pfedevsim

se jedna o telefonicky kontakt).
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Obr. 11. Myslenkova mapa webu

Zdroj: zpracovano autorem

Nyni nasleduje kreativni slozka tohoto procesu, vytvofeni designu celého webu.
Tento tvofivy proces byl jiz z jedné pili jasné definovan, a to vizualnim stylem,
konkrétnéji barevnosti a typografii. Mezi kritéria designu, ktera méla velky vliv
na kone¢ny vysledek, byla: modernost, sportovni nadech a profesionalnost. Pro zpracovani

designu celé webové stranky byl vyuzivan program Adobe Photoshop CS5.

Jako jeden z poslednich kroku, ktery bylo potfeba vyiesit, byl ten, kde bude web
zprovoznény. Aby webovou stranku mohli uZzivatelé navstévovat online, bylo potieba
zaregistrovat vhodnou doménu a webhosting. Doména byla zaregistrovana
u zprostredkovatele Wedos a. s. pod ndzvem www.bboymajky.com. Doména druhé¢ho fadu
(.com) byla zvolena z toho divodu, Ze web bude fungovat na mezinarodni Grovni. To

znamena, ze web je rovnéz piipraveny k zobrazeni v anglickém jazyce.

4.5.2 Kodovani stranek

Aby mohl byt web spustény a zptistupnény uZzivatelim, pozadal autor o spolupraci kodéra
Borka Vaviika. Spoluprace zacala predanim veskerych podkladi k realizaci. Poté probéhla
kratka konzultace. Bylo nutné si stanovit, jakym zpGsobem se web bude chovat, které
funkce bude obsahovat, jaké odkazy zde budou a za jakym tcelem tento web vznikd. Web

byl tedy vytvofen dle téchto stanovenych pozadavki a Gspésné spusteén.
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Web vyuzivé technologie HTMLS5 a CSS3 dle aktuélnich trendti, dodrzuje moderni
standardy a je optimalizovan pro vSechna mobilni zafizeni. Aby se mohla webova stranka
spravné zobrazovat na vSech zafizenich, byla vytvofena v responsivni verzi. Web byl
podroben SEO optimalizaci pro spravnou dohledatelnost obsahu a informaci. Pro kodovani

celého webu byl vyuzivan open source editor PSPad.

Web obsahuje také vlastni administracni systém pro spravu obsahu. Nebylo vyuzito
z4ddnych volné¢ dostupnych alternativ. Do webu bylo zaimplementovano vlastni feSeni
Liquid Solution od Botka Vaviika. K této realizaci byl vyuzivan fip klient a préace

s databazemi. Kone¢ny vysledek miiZzete navstivit na www.bboymajky.com
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ZAVER

V této praci jsem zkoumal, jakymi zpisoby Ize vytvofit multimedialni prezentaci a jak se
multimedialnimi prezentacemi prezentuji ostatni. Dale které casti jsou pro ni dilezité
a jakym zpusobem se realizuji. Nepostradatelnou slozku této prace tvofila komunikace
s ostatnimi Cleny, ktefi se podileli na upravach projektu. Dosel jsem k tomu, ze kvalita
celkové prezentace je velmi dulezitd, zvlasté pokud mame v Gmyslu zaptsobit prvnim
dojmem. Dale jsem zaznamenal, 7e v Ceské republice neni zcela nikdo z mé taneéni
oblasti, kdo by se profesionalné prezentoval. Proto zde vidim velikou pfileZitost, jakym

zpusobem mohu zaujmout sponzory a naplno vyuzit potencial tohoto projektu.
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FTP File Transfer Protocol (protokol pro prenos souborit)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 47

SEZNAM OBRAZKU

Obr. 1. Graf primérného Casu vénovaného mediim ...........cccevviiiiiiiiiiiiii 17
Obr. 2. Uzivatelské rozhrani STuZby Prezi ..........ccoocveiiiiiiiiiiiiic e 23
Obr. 3. Uzivatelské rozhrani sluzZby ANIMOTO ........cvvveriiiiiiiiiiiiiieiiee e 24
Obr. 4. Uzivatelské rozhrani sluzby Emaze............cccoooviiiiiiiiiiiic e 25
Obr. 5. Myslenkova mapa celého projektu..........coocvviiiiiiiiiiiii e 33
Obr. 6. Provadéné performance — KONCEPL [0GOLYPU......ccvverviiiiiiiiiiiiiiiie e 35
Obr. 7. MySlenkova mapa fotografii ..........coooviviiiiii e 36
Obr. 8. FOtOStUAIO AP V PTAZE .......ccviiiiiiieecieeeee et 37
Obr. 9. MyS1lenkova mapa VIAEA .........ccvvvieiiiiiiieiiiiiic e 38
Obr. 10. Vzhled scény pii nataCeni VIA@a ..........ceeviuriviiiiiiiiiee i 39

Obr. 11. MySlenkova mapa WeDbU .........cceviiiiiiiiiiiec e 41



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

48

SEZNAM PRILOH

[PI]  Obsah datového CD



PRILOHA P I: NAZEV PRILOHY

PriloZzené CD obsahuje:
— tuto praci ve formatech PDF a DOC (Adobe Acrobat a Microsoft Word)
— obrazovou dokumentaci praktické Casti zavérecné prace

— osobni udaje s fotografii



