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	Odůvodnění hodnocení práce:
Teoretická část přímo souvisí s tématem, autorka definuje základní pojmy z oblasti marketingu, event. marketing.  V úvodu se opírá o teorie různých autorů, strana 20-35 jsou dlouhou parafrází publikace od jednoho autora. Není jasné, jedná-li se skutečně o parafráze, nebo překlad české publikace. Celá tato část je příliš obsáhlá, autorka se měla zaměřit na témata, která přímou souvisí s praktickou částí, postrádám zmínku o event marketingu specifického pro rozhlas.
V úvodu praktické části autorka dosti stručně stanovila cíle práce a cílovou skupinu, chybí informace, jakým způsobem byly dotazníky rozdány, kdo byla přesně cílová skupina respondentů, kde byli respondenti osloveni (Zlín, UH). Výzkum je zpracován do grafů, které jsou popsány velmi stručně, svá zjištění autorka nevyhodnocuje, nevidíme výsledky šetření – chybí shrnutí zjištěných informací, chybí analýza. Od grafů přechází autorka hned k další kapitole – plánování konkrétního eventu. 
Některé otázky nemají dle mého názoru význam pro výzkum, např. je-li respondent muž nebo žena, jestli má děti a jak staré. Předpokládá se, že je oslovena právě tato cílová skupina, tzn. rodiče. Nevidím souvislost mezi rodiči a posluchači rádia Kiss Publikum, příp. proč je plánovaná akce zaměřená pouze na úzkou skupinu posluchačů – na rodiče.
Literatura od Kotlera je z roku 1992, určitě existuje aktuálnější vydání.
V práci se vyskytují chyby vzniklé nepozorností, jako např. autor Šindler je uváděn jako Šiler nebo Šinler, zásadní je chyba v nadpisu práce (Höherzahl x Hörerzahl).

Po formální a jazykové stránce se jedná o průměrnou práci, analytická část je spíše podprůměrná, nevidím smysl realizace plánované event marketingové aktivity. 
I přes uvedené nedostatky doporučují práci k obhajobě.

	Otázky k obhajobě:
1. Was konkret brachte Ihnen die Antwort auf Ihre Frage: Waren Sie in KOVOZOO zufrieden? Was haben Sie gemeint? Personal, Essen, Umgebung, Kinderattraktionen usw. Sollte man diese Frage nicht näher spezifizieren um adäquate Antwort zu bekommen?

2. Was bedeutet die „mangelhafte Attraktivität der Event Marketingaktivität“?
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