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	Odůvodnění hodnocení práce:

Bakalářská práce Lukáše Konvičného se zabývá marketingovou komunikací hokejového klubu PSG Zlín.
Práce je rozdělena na teoretickou a praktickou část. V teoretické části autor objasňuje marketingový a komunikační mix a detailněji se věnuje nástrojům marketingové komunikace. Praktická část těží z poznatků části teoretické, které autor aplikuje na hokejový klub PSG Zlín. V závěru práce autor vyhodnocuje výzkum a navrhuje možná zlepšení marketingové komunikace klubu.

Velmi oceňuji fakt, že autor přistupuje k výzkumnému problému komplexně, seznamuje čtenáře nejen s hokejovým klubem jako takovým, ale zmiňuje rovněž nejúspěšnější léta klubu, fanoušky, zimní stadion, zkrátka vše, co je zapotřebí brát v potaz při tvorbě marketingové komunikace. Dále také oceňuji kvantitativní výzkum v podobě dotazníku, kterým autor zjišťoval spokojenost fanoušků s marketingovou komunikací klubu. 
Práce představuje cenný souhrn dosavadní marketingové komunikace hokejového klubu PSG Zlín. Jako její další plus vidím autorovy návrhy na zlepšení a možný budoucí vývoj.
Práci doporučuji k obhajobě a navrhuji hodnotit stupněm výborně (A).

	Otázky k obhajobě:
HC Kometa Brno enjoy great attendance at their matches – what do you think is the competitive advantage they have and HC PSG Zlín miss?

With regard to the entertaining program during the breaks, you mentioned the “shooting competition” – are there any other games the marketing department can use to attract and entertain the spectators?

You might know that there is also a very successful sledge ice-hockey team SHK LAPP Zlín (first place in the national sledge hockey league 2014/2015) – would it be useful if HC PSG Zlín and SHK LAPP Zlín joined their marketing communication efforts? What are your ideas?
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





