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Téma DP:  Transformace rádia Frekvence 1 a reakce na změnu metodiky výzkumu

                  poslechovosti a prodej reklamního času
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	



Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Smyslem každé činnosti je úspěch, ať už je poměřován např. v případě rozhlasové stanice oblibou u posluchačů, tedy vysokou poslechovostí, či v té souvislosti vysokým prodejem reklamního času. Řízení rozhlasové stanice orientované na tento cíl – tj. vysokou poslechovost a odpovídající prodej reklamního času ve zcela konkrétní situaci – je obsahem diplomové práce M. Škody.
V teoretické části práce se zcela mimořádně projevil zájem o roli médií v lidské společnosti obecně -  citace a seznam použité literatury je více než úctyhodný. Autor vědomě ponechává stranou zájmu vzdělávací úlohu médií, zkoumá média, především rozhlas, z hlediska komerční úspěšnosti. Za jakých podmínek, v jaké společenské situaci lze úspěchu dosáhnout (str. 15 – 22). Dovolím si poznamenat, že teoretickou část práce i  východiska, která autor hledal a nacházel, považuji u kvalifikační práce tohoto typu za mimořádně poučené, erudované,  vyvozené předpoklady, s nimiž do řešeného problému vstupoval, jsou logické z hlediska praxe řízení rozhlasové stanice.

Cestu Frekvence 1, s jejími „propady” i „vrcholy”, popisuje  praktická část diplomové práce, dokládá ji odkazy na řadu výzkumů, jichž se autor osobně účastnil, i změnami, které z poznatků výzkumů vyplynuly. To vše logicky propojuje s prodejem reklamního času, ochotou zadavatelů reklamy spojit svůj produkt s konkrétní stanicí. 
Diplomová práce je ukončena  návrhem dlouhodobých opatření pro Frekvenci 1. Diplomovou práci M. Škody považuji za velmi kvalitní nejen pro obsah, ale i  jazykovou úroveň.
Otázka:

1. Liší se údaje o poslechovosti a prodeji reklamního času uvedené v práci nějak výrazněji od současnosti? Jaké je momentální postavení stanice na trhu?
2. Prosím stručně shrnout ověření platnost pracovních hypotéz.

3. Měl jste příležitost diskutovat zjištění z Vaší diplomové práce s kolegy z vedení stanice?  Pokud ano, s jakým výsledkem?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:


     A - výborně                            
Ve Zlíně dne 27. 4. 2007.
 






         ………………………………   

   podpis vedoucího D
P





    

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

