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Téma DP:  Marketingové komunikace směrem ke Generaci X
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část diplomové práce vypovídá o značném úsilí diplomantky vypořádat se se zvoleným tématem. I když se téma Generace X jeví jako zajímavé, originální, rozhodně není jednoduché. Každá generace sama sebe vnímá jako jedinečnou, výjimečnou – a také to tak je, protože jednoduše řečeno, každá prochází jedinečnou životní zkušeností, i když na druhé straně víme, že všechno už tady jednou bylo...
Diplomová práce M. Sabové osciluje mezi sociologickou studií  a marketingovým výzkumem.  Tomu odpovídají i závěry, testování platnosti formulovaných hypotéz. Oceňuji práci s literaturou, naopak mám připomínku k jazykové stránce: pominu-li neopravené gramatické chyby, uvítala bych jednotnější styl diplomové práce. Nemám na mysli vložené kurzívy, které vnímám jako osobní výpověď autokry, ale myslím na jedné straně text vysoce odborný, na druhé poměrně hovorový.
Přínos práce vidím právě ve volbě tématu – zájmu o Generaci X a Generaci Y, protože v našich podmínkách, alespoň pokud mohu posoudit, se úvahy o těchto skupinách dočteme sporadicky, většinou v novinových článcích např. v Lidových novinách.
Otázky k obhajobě:

1. Mohla by diplomantka stručně shrnout, kdo je GeneraceX? A jaká je?

2. Otázka je to spíše k diskusi: má pro marketing význam pracovat s pojmem Generace X? Není efektivnější segmentovat ji podle dalších kritérií (vzdělání, pracovní pozice, manželství vs. singles, bydliště – i když v práci píšete, že jste vědomě pominula právě okolnost života ve městě či mimo město)?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: 


    B – velmi dobře
                            
Ve Zlíně dne  2. 5. 2007.
 






         ………………………………   

    podpis oponenta DP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

