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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,28 B


Připomínky a hodnocení práce:
Diplomovú prácu považujem za veľmi aktuálnu, pretože téma ambientné médiá je v rámci slovenskej a českej marketingovej teórie spracovaná iba minimálne, keďže ide o trend, ktorý sa neustále formuje a vyvíja. Predložená práca je preto úspešným pokusom o prehľadnejšie vymedzenie pojmu ambientné médiá vo vzťahu k marketingovej komunikácií. 
V rámci teoretickej časti autorka jasne definovala pojem ambientné médiá so zameraním na ich postavenie v systéme marketingovej komunikácie, pričom sa opierala o množstvo odborných zdrojov. Obzvlášť oceňujem časť orientovanú na členenie ambientných médií, v ktorej autorka logicky rozdelila ambientné médiá podľa rôznych kategórií. V  teoretickej časti študentka zároveň venuje náležitú pozornosť vzťahu ambientných médií ku graffiti, či street artu, pričom by si väčšiu pozornosť zaslúžila aj analýza ambientných médií v kontexte nových foriem marketingovej komunikácie, ktoré majú s ambientnými médiami množstvo spoločných znakov. Napr. guerilla marketing (viacero autorov zaraďuje ambientné médiá práve k základným nástrojom guerilla marketingu), alebo viral marketing, buzzmarketing, či word of mouth marketing (často krát sa podieľajú na šírení posolstva ambientných médií). Za nedostatok teoretickej práce možno považovať aj miestami menej dôsledné uvádzanie citácií a parafráz v texte.
Analytická časť práce, ako aj samotný výskum sú spracované dôsledne. Oceňujem najmä rôznorodosť výskumných metód, pomocou ktorých sa študentka snažila zistiť, ako vnímajú ambientné médiá v rámci českého trhu samotní zadávatelia a aký názor má na ambientné médiá česká verejnosť. V závere analytickej časti by bolo vhodné prehľadnejšie formulovanie výsledkov výskumu.

V projektovej časti autorka aplikovala svoje zistenia do funkčného návrhu, ako používať ambientné médiá v marketingovej praxi, pričom sa zameriava nielen na výhody, ale aj prípadné riziká, či obmedzenia. Bolo by zaujímavé, ak by autorka svoje odporúčania zároveň využila aj pri konkrétnom návrhu kampane a jej následnej realizácií, čím by bolo možné priamo dokázať, že tieto všeobecné návrhy dokážu byť prínosné aj pre prax.

Napriek uvedeným pripomienkam považujem diplomovú prácu za kvalitne spracovanú, odporúčam ju k obhajobe a navrhujem hodnotenie B (veľmi dobre). 
Otázky k obhajobě: 

1. Aký je Váš názor na vzťah ambientných médií k iným novým formám marketingovej komunikácie, ako napr. guerilla marketing, viral marketing, buzzmarketing, word of mouth marketing. 
2. Skúste stručne popísať, resp. prehľadne definovať, výsledky Vašich analýz a realizovaného výskumu, prezentovaných v praktickej časti práce.

3. Podľa Vašich návrhov a odporúčaní v projektovej časti práce skúste analyzovať funkčnosť vybranej kampane využívajúcej ambientné médium, ktorá bola realizovaná v praxi.
Ve Zlíně dne 1. 5. 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		50		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.28		B		1.273		354		1.297






