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Téma BP: Propagace doplňků stravy ve společnosti Walmark, a. s. 
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Posudek bakalářské práce: 

Cílem bakalářské práce bylo zmapovat komunikaci značky Walmark na českém trhu. V úvodní teoretické části autorka poměrně podrobně představuje problematiku doplňků stravy a jejich účinků, prezentuje také informace o situaci na trhu v České republice včetně legislativních omezení pro marketingovou komunikaci těchto produktů, které srovnává též s postavením léčiv. V další pasáži textu představuje v hrubých rysech teorii marketingového a komunikačního mixu - je obrovská škoda, že autorka informace z těchto dvou částí nepropojila, poněvadž takto mohla vzniknout zcela dokonalá teoretická část práce. Následující kapitoly - stručné pojednání o marketingovém výzkumu a SWOT analýze - jsou dle mého mínění v práci nadbytečné, poněvadž se nejedná o předmět jejího zkoumání, ale metodu. 
V praktické části autorka napřed prezentuje samotnou společnost, dále se zabývá marketingovým mixem (především prezentuje jednotlivé produkty této značky), přičemž neopomíjí uvádět ani základní ekonomické ukazatele. Největší pozornost věnuje analýze marketingových komunikací značky a jejích produktů. Analýza je poměrně důkladná, této části ovšem poněkud chybí přesnější vymezení cílových skupin, z jejichž pohledu by byla propagace značky případně hodnocena (informace o cílových skupinách se tu a tam vyskytují, autorka je ovšem mohla lépe shrnout). Další část práce je věnována marketingovému průzkumu obecné veřejnosti - výzkumné sondě, kterou autorka sama realizovala na vzorku 150 respondentů. Na základě výsledků ověřuje svých pět hypotéz (řekněme, že ve srovnání s obecnou úrovní tohoto typu prací poměrně precizně formulovaných). 
Dle mého soudu je tato práce velmi obsáhlou, kvalitní, do hloubky jdoucí studií, která přes některé chyby či nedostatky (vymezení cílových skupin komunikace) má velkou studijní i praktickou hodnotu. 
Otázky k obhajobě: 

Vymezte hlavní cílové skupiny marketingové komunikace společnosti Walmark (segmentujte na základě různých kritérií) a pokuste se zhodnotit podobu některých komunikačních kampaní a výběr médií z jejich hlediska (případně navrhněte metodiku takového hodnocení).   
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A/B - výborně/velmi dobře
Ve Zlíně dne 15. 5. 2006
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
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