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ABSTRAKT

Tato diplomova prace je zpracovana ve tfech ¢astech. Prvni Cast, teoreticka cast, vysvétluje
zakladni pojmy cestovniho ruchu, typologii cestovniho ruchu a také vysvétluje pojem
destinani management a marketingovy mix. Ve druhé c¢asti je zpracovéna analyza
podminek rozvoje a rozmisténi cestovniho ruchu, tedy analyza lokaliza¢nich, selektivnich
a realiza¢nich podminek. Posledni ¢asti je ¢ast projektova, v niz je zpracovan projekt, ktery

ma obci Prusanky pomoci k ziskani lepsiho image a stat se oblibenou destinaci turismu.

Kli¢ova slova:

cestovni ruch, destina¢ni management, marketingovy mix, podminky rozvoje cestovniho

ruchu, obec Prusanky

ABSTRACT

This thesis is split into three parts. The first, theoretical part, is explained basic concept of
tourism, types of tourism and concept of destination management and marketing mix. In
the second part is processed analysis of conditions for tourism developement and analysis
of tourism locations. In the last part, project part, is done project which should help to

village Prusanky to get better image and become to be favorite destination for tourism.

Keywords:

Tourism, a destination management, marketing mix, conditions of tourism developement,

village PruSanky
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UvVOD

Cestovni ruch je vyznamnym odvétvim narodniho hospodaistvi CR, které patii do sektoru
sluzeb a je jednim z nejvyznamnéjSich odvétvi v Evropské unii. V uplynulych letech prosel
velkym vyvojem a jeho role pro ekonomiku postupné nartstala. Toto odvétvi je tak
vyznamné, protoze ma dopad na trh prace, regiondlni rozvoj, zivotni prostiedi,
infrastrukturu, kulturu a mnoho dalSich. Také ovliviiuje spoustu ekonomickych ukazateli:
podili se na tvorb¢ HDP, tvofi pfijmy statniho rozpoctu, ovliviiuje platebni bilanci statu a

také ma vliv na piijmy mistnich rozpoctd, aj.

Cestovni ruch se stal tak vyznamnym jevem zejména, protoze vyuziva potieb lidi travit
svilj volny ¢as smysluplné, kvalitné a s maximalni pfidanou hodnotou. Cestovani se stalo
neodmyslitelnou soucasti zivota. Pfispivaji k tomu nejen zmény v zivotnim stylu, rozvoj
dopravy a komunikac¢nich spojenich, rozvoj automobilismu, ale i zmény v politickém a

ekonomickém déni v riznych svétovych regionech.

V mé diplomové praci je navrhnut projekt na podporu cestovniho ruchu v obci Prusanky a
vinné obci Nechory. Tuto obec jsem si zvolila, protoZze zde ziji a myslim si, Ze ma velky
turisticky potencidl. Kultura a rozkvét obce jsou zde velmi podporovany, jak mistnim

zastupitelstvem, tak obCany obce, ktefi se sdruzuji v riznych spolcich.

Diplomova préce je rozdélena do tii ¢asti: teoretické, praktické a projektové. Teoreticka
¢ast predstavi pojem cestovni ruch, typy cestovniho ruchu a pojem destinaéni management
a marketing. V praktické ¢asti je provedena analyza rozvoje a rozmisténi cestovniho ruchu.
Projekt je zaméfen na ti1 Casti rozvoje cestovniho ruchu, jde jak o zajisténi zabavy, tak o
ptinos novych informaci pro navstévniky, ale také o ziskani lepsiho image pro obec.
V mém projektu jsou navrzeny nové akce, které by méli ptilakat turisty ze vSech koutl
republiky a tieba i mimo ni. Dale pak nau¢na stezka, ktera by se méla postarat o pouceni
navstévniki o typech vina péstovanych v okoli obce Prusanky. A posledni ¢asti je rozvoj
agroturismu, ktery by mél zajistit navs§tévnikiim zkuSenosti z praxe péstovani vinné révy a

tvorby vina.
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CILE A METODY ZPRACOVANI PRACE

Cilem mé diplomové prace je zpracovani projektu, ktery pfinese obci Prusanky nové
moznosti, jak naldkat turisty. Zajisti obci lepSi image a pfinese nové akce, které budou

velmi atraktivni pro turisty.

Ve splnéni cile by mi méla pomoci analyza rozvoje a rozmisténi cestovniho ruchu, ktera
vyhodnoti stdvajici stav obce a pfinese poznatky, ve kterych oblastech miize své

predpoklady pro turismus zlepSovat.

Diplomovou praci jsem zpracovala ve tfech ¢astech, tak jak je zadano fakultou, jde o ¢ast

teoretickou, praktickou a projektovou.

V teoretické ¢asti je provedena literarni reSerSe z oblasti cestovniho ruchu. Vymezeni
tohoto pojmu, dé€leni a typologie cestovniho ruchu a jsou zde popsany analytické metody
pouzité v praktické ¢asti, tedy analyza rozvoje a rozmisténi cestovniho ruchu. Také je zde

pfiblizen pojem destinacni management a marketing.

V praktické neboli analytické Casti je zpracovana velmi vyznamna analyza pro tento
projekt a to analyza rozvoje a rozmisténi cestovniho ruchu. V této analyze jsou zpracovany
jednotlivé podminky, které toto rozmisténi urcuji. Jde o podminky lokalizacni, selektivni a

realizaéni.

Projektova ¢ast navazuje na poznatky praktické ¢asti, kdy vyuZzivd poznatkl, ve kterych
oblastech lze vylepsit postaveni obce, co se tyCe cestovniho ruchu. V projektu jsou
navrzeny tfi moznosti, jak Ize ptilakat vice turistl do obce. Prvni ¢éast se zabyva moznosti
zvysit pocet akci atraktivnich nejen na regionalni trovni. Druhd ¢ést tvorbou nau¢né stezky

a nakonec ve tfeti ¢asti je zminéna moZznost rozvoje agroturismu.
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. TEORETICKA CAST
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1 CESTOVNI RUCH

V této kapitole se budu zabyvat vymezenim zékladnich pojmii cestovniho ruchu. Jde
predevsim o pfedevsim o definici pojmu cestovni ruch, zakladni charakteristiku, druhy a
formy cestovniho ruchu. Také zde rozeberu Cinitele, které ovliviiuji rozmisténi a rozvoj

cestovniho ruchu.

Cestovni ruch je zakladni hnaci silou rtznych ekonomickych dopadi. Cestovni ruch
vyznamné prispiva k zaméstnanosti, odbytu, zisku, piijmim a danovym piijmim meést a

obci, regionti a zemi. (Robinson, Liick a Smith, 2013, s. 30)

Cestovni ruch se stal v prubéhu vyvoje spole¢nosti neodmyslitelnou souc¢asti zivota lidi a
vyznamnym faktorem rozvoje ekonomik vétSiny statl. Promyslené rozvijeny cestovni
ruch, zalozeny na tésné spolupraci vefejného a soukromého sektoru, zajiStuje zakladni

predpoklady svého rozvoje:

e podporuje ptatelstvi mezi lidmi riznych statl a jejich lepsi vzajemné porozuméni,
e vytvafi podnikatelské ptilezitosti a zvySuje zaméestnanost v dané oblasti,
e ovliviluje rlst Zivotni Grovné obyvatelstva a zlepSuje vyuZzivani volného casu,

cestou Ucasti na cestovnim ruchu. (Indrova a kolektiv, © 2008, s. 9)

pfinosy pro
podnikatelskeé

subjekty v rf\a image,
pfinosy
dafove pfinosy voblasti P.R.
v e marketingové
infrastrukturu panoey
statu, region(, mést
Prinosy
cestovniho
technologicky ruchu védecke pfinosy
pfinos
vivna kultumni pfinosy
zamésinanost
sociaini pfinosy,
wuzitl volného Wivna
Easu vyvoj sporku

Obrazek 1: Piinosy cestovniho ruchu (Zdroj: jeseniktourism.cz)
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1.1 Vymezeni zakladnich pojmii

Pojem cestovni ruch miizeme definovat mnoha zpisoby.

Dle definice UNWTO jde o: ,, ¢innost lidi, spocivajici v cestovani a pobytu v mistech mimo
mista jejich obvyklého pobytu ne na vice nez jeden rok za ucelem straveni volného casu,

obchodu nebo jinymi ucely. © (Definition of tourism, © 2015)

Podle Palatkové Ize cestovni ruch definovat jako: ,, ¢innost osoby cestujici na prechodnou
dobu do mista mimo jeji bézné Zivotni prostiedi, a to na dobu kratsi, nez je stanoveno,
pricemz hlavni ucel jeji cesty je jiny neZ vykonavani vydélecné cinnosti v navstiveném
miste. *“ (Palatkova, 2011, s. 11)

Vykladovy slovnik vykladd pojem cestovniho ruchu nésledovné: ,,jde o spolecensky jev
bez jakychkoli pevné stanovitelnych hranic, ktery je synergickym souhrnem vsSech jevii,
vztahit a dopadit v casoprostorovéem kontextu, souvisicich s narustajici mobilitou lidi,
motivovanou uspokojovanim jejich potieb v oblasti vyuziti volného Ccasu, rekreace,
cestovani a poznani, dale v oblasti socidlni, kulturni a v dalsich oblastech.” (Zelenka a

Paskova, 2002, s. 6-7)

Cestovni ruch predstavuje v soucasné¢ dob¢ diilezitou oblast narodniho hospodafstvi a je
vyznamnou soucasti spotfeby obyvatelstva. Jde o komplexni spoleCensky jev, ktery je

charakterizovan nasledujicimi rysy:

e docasnost zmény mista stalého bydlisté a doasnost pobytu mimo n¢j
e nevydélecny charakter cesty a pobytu (jsou obvykle realizovany ve volném cCase)

e vztahy mezi lidmi, jez cestovni ruch vyvolava. (Indrova a kolektiv, © 2008, s. 9)

1.1.1 Objekt cestovniho ruchu

Objekt cestovniho ruchu tvofi cilové misto (pfiroda, podniky a instituce cestovniho ruchu)

a je nositelem nabidky (Heskova, 2006, s. 13)
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[ OBJEKTCESTOVNIHO RUCHU l

cilové misto/destinace

podniky cestovniho ruchu mstituce cestovniho ruchu
— ubytovaci zafizeni —  sdrufeni cestovniho ruchu
— pohostinska zafizeni — orgamzace destinaéniho managementu
— cestovni kancelafe a agentury —  klastry
— tunstické informaéni kancelare —  marketingové organizace

Obrazek 2: Objekty cestovniho ruchu (Linderova, © 2013, s. 22)

1.1.2 Subjekt cestovniho ruchu

Subjektem cestovniho ruchu je Gcastnik cestovniho ruchu. ,,Z ekonomického hlediska je
jim kazdy, kdo uspokojuje svoje potfeby spotiebou statkii cestovniho ruchu v dobé
cestovani a pobytu mimo misto trvalého bydlisté a obvykle ve volném case. Je nositelem

poptavky. (Heskova, 2006, s. 13)

CESTUIICI

zahrnovani do statistiky nezahrnovani do statistiky
cestovniho ruchu cestovniho ruchu
navitévnici —  tranzitni cestujici

—  pracovnici v pohraméi
— doéasni imigranti

| l l —  koéovnici
— uprchlici
staly obyvatel turista vvletnik | —  piislusnici armady
v zahraménich posadkach
n—\'\/'—-— —  diplomati

—  piedstavitelé konzulati
— turista na dovolené
= kratkodobé pobyvajici
turista

Obrazek 3: Subjekty cestovniho ruchu (Linderova, © 2013, s. 19)

1.1.3 Produkt cestovniho ruchu

Produkt cestovniho ruchu se nabizi na trhu cestovniho ruchu za ucelem uspokojeni potieb
a vytvofeni souhrnného zazitku navs$tévnikd. Z ekonomického hlediska je souborem
sluzeb, zbozi, volnych a vefejnych statkli. Z pohledu jednotlivého navstévnika je balikem
vzajemné propojenych individudlnich sluzeb. Rozmanitost sluzeb v cestovnim ruchu
umoziuje jejich zékladni klasifikaci na sluzby cestovniho ruchu a ostatni sluzby. Sluzby

cestovniho ruchu jsou uréeny vylucné nebo pfevdzné na uspokojeni potieb ucastnikli
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cestovniho ruchu. Ostatni sluzby i na uspokojeni potfeb mistniho obyvatelstva. Vedle
tohoto dé€leni se dale diferencuji podle druhti, fazi realizace cestovniho ruchu, z ¢asového
hlediska, z hlediska uspokojovanych potieb, podle charakteru spotifeby a z ekonomického

hlediska. (Heskova, 2006, s. 127)

Jejich vécnou charakteristiku umoznuje druhova klasifikace na informacni, dopravni,
ubytovaci, stravovaci, sportovné-rekreacni, kulturné-spolecenské a kongresové sluzby,
sluzby  venkovského cestovniho ruchu, privodcovské, asisten¢ni, animacni,
zprostiedkovatelské, pojistné a sméndrenské sluzby, sluzby pasovych a celnich organi,
obchodni, komunalni, zdravotnické, zachranné, posStovni a telekomunikacni sluzby a
sluzby policie. Ke kone¢nému spotiebiteli se produkt rozd€luje bud’ ptimo, nebo neptimo.
Pti ptfimé distribuci se produkt dostava rovnou od producenta ke konecnému spotiebiteli,
pfi nepfimé distribuci mezi né vstupuje jeden nebo vice meziclankd, jimiz jsou cestovni
kancelare, cestovni agentury, turistické informac¢ni kancelare, elektronické informacni a

rezervaéni systémy. (Heskova, 2006, s. 127)
1.2 Clenéni cestovniho ruchu

1.2.1 Druhy cestovniho ruchu

Druhové €lenéni zachycuje pribéh cestovniho ruchu a jeho vlastni realizaci v zavislosti na
ekonomickych, socialnich, geografickych ¢i jinych podminkach, s pfihlédnutim k
vyslednym efektim a G¢inktim. (Indrova a kolektiv, © 2008, s. 9)

Typy cestovniho ruchu dle Indrova a kolektiv (© 2008):

1. Typy cestovniho ruchu podle pievazujici motivace ucasti na cestovnim ruchu

e rekreacni cestovni ruch

e kulturné-poznévaci cestovni ruch

e cestovni ruch s naboZenskou orientaci

e cestovni ruch se vzdélavacimi motivy

e cestovni ruch se spoleCenskymi motivy

e zdravotné-orientovany cestovni ruch

e sportovné orientovany cestovni ruch

e cestovni ruch orientovany na poznavani pfirodniho prostiedi

e cestovni ruch s dobrodruznymi motivy
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e cestovni ruch s profesnimi motivy
e cestovni ruch specificky orientovany
2. Cestovni ruch dle mista realizace
e Domaci cestovni ruch
e Zahrani¢ni cestovni ruch
3. Clenéni cestovniho ruchu dle vztahu k platebni bilanci statu
e Zahrani¢ni cestovni ruch aktivni
e Zahrani¢ni cestovni ruch pasivni
4. Cestovni ruch dle délky pobytu
o Kratkodoby
e Dlouhodoby
5. Clenéni cestovniho ruchu podle zpiisobu zabezpe&eni cesty a pobytu
e Organizovany
e Neorganizovany
6. Typy cestovniho ruchu podle poétu castniki
e Individudlni
e Skupinovy
7. Cestovni ruch podle zptusobu financovani
e Komerc¢ni
e Socialni
8. Clenéni cestovniho ruchu podle véku uéastniki
e cestovni ruch déti
e cestovni ruch mladeze
e cestovni ruch rodin s détmi
e cestovni ruch ,,babyboomers* (vékova skupina lidi mezi 40-50 rokem, ktefi
e cestovni ruch seniorQ
9. Typy cestovniho ruchu podle pievazujiciho prostiedi pobytu
e méstsky cestovni ruch
e venkovsky cestovni ruch
e lazenisky cestovni ruch

e cestovni ruch v horskych stfediscich cestovniho ruchu
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e cestovni ruch v pfimoftskych strediscich cestovniho ruchu
Dalsi uzivana kritéria v typologii cestovniho ruchu — ¢lenéni podle:

e roc¢niho obdobi
e zpusobu ubytovani

e pouzitého dopravniho prostredku apod.

1.2.2 Forma cestovniho ruchu

Formou cestovniho ruchu rozumime takovy typ cestovniho ruchu, kdy piihlizime
predevsim k motiviim ucasti na cestovnim ruchu. Zékladnimi motivy mtizou byt: poznani

nového prostiedi, jako je, poznani novych kultur, chuti a lidi, odpoc¢inek nebo zazitky.
Formy cestovniho ruchu podle Zelenky a Paskové (2002):

e Rekreacni

e Poznavaci

e Obchodni

e Kongresovy
e Spolecensky
o Kulturni

e Sportovni

e Etnicky

e [écebny

i motivace navitévnika

m Cestovni ruch ! Formy CR tematicky-
rekreadnf,
7 l kKulturni.

kongresovy-

l Druhy CR J

Délka trviani

—{FomycR }
ctnicky
lm‘-;“n.‘,"‘.h’l‘
I dlouhodoby I turistikas

religidznis

1écebny

RozloZen{ b&hem roku

I'eritoridini rozmisténi e,
zahranicni mEkicy
prihranicni

masove

wvrdy

I

Vliiv na Zivotni prosticdi

Vyuzivini zdroja konzumni

i |
I neorganizovany

alternativni

|

Organizovanost navité€vniku

3 organizovany
individualni
Hromadnost -
hromadny

Obrazek 4: Formy a druhy cestovniho ruchu (Dolezalova, 2011, s.18)
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1.3 Cinitele rozvoje a rozmisténi cestovniho ruchu
Cinitele rozvoje a rozmisténi cestovniho ruchu délime na:

e Selektivni faktory
e Lokaliza¢ni faktory

e Realizacni faktory

1.3.1 Selektivni faktory

Selektivni nebo také stimulaéni faktory stimuluji vznik a rozvoj cestovniho ruchu. Zatimco
lokaliza¢ni faktory jsou tim, co se ,,musi vidét“, a realizacni faktory tim, zda k ,,tomu*
cestovatel dojede a bude mit, kde prespat ¢i najist se, selektivni faktory urcuji, zda nékdo
vibec pfijede, a kdyz pfijede, tak kdo to bude a v jakém poctu. Mezi tyto faktory patii
napf. uroven fizeni destinace, Urovenl spoluprdce mezi jednotlivymi subjekty, vniméni
dilezitosti politiky cestovniho ruchu, aj. Selektivni faktory délime na objektivni a

subjektivni faktory. (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s. 37)

1.3.1.1 Objektivni faktory
Objektivni selektivni faktory 1ze podle Ryglové, Buriana a Vajénerové (2011) délit na:

e Politické faktory,
e Ekonomické faktory
e Demografické faktory

e Administrativni podminky

Mezi zékladni politické faktory stimulujici rozvoj cestovniho ruchu patii obecné mirové
uspotradani svéta, ve vztahu k jednotlivym zemim pak jejich vnitropoliticka stabilita a
charakter politického systému. Stabilita vnitropolitické situace umoZziiuje intenzivnéjsi
realizace vnitrostatniho cestovniho ruchu i zapojeni do mezinarodniho cestovniho ruchu,
zatimco konfliktni poméry vedou k jeho degradaci. V ramci politicko-administrativniho
rozdéleni svéta maji znacni vliv na Gzemni uspotadani mezinarodniho cestovniho ruchu
staitni hranice. Ty zpravidla omezuji volny pohyb obyvatelstva na Siroké fronté a

soustied’'uje ho na urcité koridory. (Hrala, 2002, s. 12-13)

Mezi ekonomické faktory patii smenitelnost mény, vySe realné mzdy, vyse nerealizované
kupni sily obyvatelstva (mnozstvi volnych penéz mezi lidmi), mira investic do prezentace

destinace nebo moznost Cerpani prostfedkli na rozvoj cestovniho ruchu. Vztah mezi
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ekonomikou a cestovnim ruchem lze vyjadfit mnoha ukazateli, napi.: podilem sluzeb
cestovniho ruchu na tvorbé HDP, vydaji obyvatelstva na sluzby spojené s turistikou, vyse
devizovych pifijmi z aktivniho cestovniho ruchu, podilem pasivniho cestovniho ruchu,
saldem ze zahrani¢niho cestovniho ruchu, apod. (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s.

38)

Demografické skuteCnosti se promitaji do cestovniho ruchu veli¢inami, jako je pocet
obyvatel destinace, jejich ekonomicka aktivita, sttedni délka zivota, mobilita apod., a to ze
dvou pohledii — lidsky faktor vystupuje v cestovnim ruchu jako pracovni sila i jako jeho
ucastnik. Na rozmach cestovniho ruchu ma také nepochybné vliv zivotni uroven

potencidlnich cestovatelii. (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s. 38)

Mezi administrativni podminky fadime pravni piedpisy, zdkony, vyhlasky, celni a
devizové predpisy, pasové a vizové podminky danovou legislativu, potfebu ockovani, vysi
denniho limitu finan¢nich prostfedkt na pobyt apod. (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011,

s. 38)

1.3.1.2 Subjektivni faktory

Patfi mezi né fada psychologickych pohnutek, kterymi je ovliviiovano rozhodovani
obyvatel k Gcasti na cestovnim ruchu a jeho smérovani. Vyznamnou roli zde ma reklama a
propagace, které maji vliv na vytvafeni mondénnosti a modnosti nékterych stiedisek a
oblasti. Mohou v relativné kratké dobé zvysit pfiliv navStévnikli a postupné vyvolat 1

zna¢né zmény v rozmisténi mezinadrodniho cestovniho ruchu. (Hrala, 2002, s. 14)

1.3.2 Lokaliza¢ni faktory

Lokaliza¢ni faktory jsou takové faktory ¢i podminky pro cestovni ruch, které jsou dany
uzemim a jsou prakticky neménné. Patfi mezi né pfedev§im ptirodni podminky — klima,
charakter a modelace terénu (geologie, reliéf, geomorfologie), vodni poméry, pfirodni
atraktivity, Zivo€ichové a rostliny — a dale spolecenské atraktivity, tedy ty, jez vznikly a
existuji diky ¢innosti lidi (pamatky, zvyky, slavnosti, gastronomie, aj.) (Ryglova, Burian a

Vajcnerova, 2011, s. 34)

1.3.2.1 Piirodni podminky a atraktivity

Ptirodni podminky maji ve vztahu k rozmisténi cestovniho ruchu vyznam v tom, Ze jsou

stacionarni, do zna¢né miry konstantni a uplatiuji se zpravidla v plosné rozsahlejSich
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aredlech. Svym charakterem vytvaieji pfedpoklady pro jeho konkrétni formy i ptipadnou
rajonizaci. Atraktivity jsou jednotlivé pfirodni zvlastnosti, jejichz ojedin€lost a exotika ¢ini

konkrétni oblast pro cestovni ruch pfitazlivéjsi. (Hrala, 2002, s. 15)
Do ptirodnich podminek patii:

e Klimatické poméry — teplota, vlhkost vzduchu, mnozstvi srazek, délka slune¢niho
svitu, aj.

e Hydrologické poméry — mofte, feky, jezera, gejziry, 1éCebné a mineralni prameny,
vodopady, apod.

e Reliéf a morfologické poméry — skaly, pobfezi, jeskyné, nadmotska vyska, aj.

e Rostlinstvo a Zivo€iSstvo — vzacné a ohrozené rostlinné druhy, chranénd a lovna

Zvet, aj.
1.3.2.2 Spolecenské podminky a atraktivity

Spolecenské podminky a atraktivity uspokojuji hlavné poptavku po pouceni, vzdélani a
zabave. Charakteristickym rysem je zna¢na Uzemni koncentrace, pievazuje stfediskové
rozmisténi. Jejich koncentrace v urcité oblasti je vyhodna z hlediska smérovani i1 rozsahu
cestovniho ruchu, avSak rozhoduje jejich kvalita. (Hrala, 2002, s. 22) Pro cestovni ruch
Jsou vyznamnymi atraktivitami jednotlivé udalosti, zvyky, slavnosti, pamatky, velky rust
zaziva gastronomie, sportovnich akci nebo zabavnich akei. (Ryglova, Burian a Vajénerova,

2011, s. 35)
Déli se na:

e Kulturnéhistorické pamatky — maji mezi spoleCenskymi podminkami nejvétsi
vyznam. Jejich vyuziti cestovnim ruchem je dano zvlaStnosti, uméleckou a
historickou hodnotou. Mezi nejpiitazlivéjsi patii architektonicka dila jednotlivych
historickych slohti a epoch. Kromé vlastnich staveb je predmétem zajmi jejich
vyzdoba — sochy, malby, fezbaiské prace. Navstévovanymi objekty jsou také
stavby a pamatniky vojenskych bitev a udalosti spojenych s valkami.

e Kulturni zafizeni, kulturni a jiné akce — muzea, galerie, knihovny, skanzeny,
divadla, opery, koncertni sin¢, hudebni a jiné festivaly, atd.

e Sportovni a zabavni zafizeni a akce — olympiada, mistrovstvi svéta, byci zapasy,

fotbalové a hokejové stadiony, zabavni parky, aj. (Hrala, 2002, s. 26)
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1.3.2.3 Vyznam lokalizacnich faktorii pro cestovni ruch

Lokaliza¢ni faktory do zna¢né miry ptedurcuji, jaky druh cestovniho ruchu se bude v
uzemi vyvijet, pro ktery je izemi vhodné — zda se jedna o hornaté izemi s mnozstvim
sn¢hu, kde lze rozvijet zimni sporty nebo vysokohorskou turistiku, nebo mirny terén
vhodny pro cyklistiku, ¢i izemi s mnozstvim vod vhodné naptiklad pro vodni sporty nebo
lazenstvi. Soucasné je tim do zna¢né miry dano, zda budou v izemi probihat kratkodobé
aktivity ne se stane nebo se stane vyhledavanym pro dlouhodobé pobyty a rekreaci.
Pomoci lokalizacnich faktorti lze docilit odliSeni jednotlivych Uzemi, nebot zejména
lokalizac¢ni faktory urcuji, ¢im se dana turisticka oblast bude prezentovat a vymezovat vuci

konkurenci. (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011, s. 35)

1.3.3 Realiza¢ni podminky

Realiza¢ni faktory maji dominujici postaveni pro konecnou fazi uskute¢tiovani riznych
forem cestovniho ruchu. Umoziiuji oblast cestovniho ruchu dosahnout (pomoci dopravy) a
vyuzit je (prostfednictvim ubytovacich, stravovacich a jinych zatizeni). (Hrala, 2002, s. 27)
Bez dostatecné kapacity sluzeb neni mozné technicky vyuzit potencidl tzemi. Bez
odpovidajici nabidky sluzeb urcité kvality nelze ani dobfe sestavit turisticky produkt, a tim
ani oblast nabizet na trhu. Bez dostatecné kvality sluzeb 1 pfi uspokojujici kapacité neni
mozné ekonomicky piinos cestovniho ruchu dlouhodobé udrzet, natoZpak zvySovat.

(Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011, s. 35)
Mezi realizaéni faktory patfi:

e Doprava — Doprava zajiStuje styk mezi vychozim mistem ucastnika a
navs§tévovanou oblasti a rozhoduje o vyuzivani regionu. Jednoduchost, bezpecnost,
rychlost a pohodlnost dopravy je jedna ze zdkladnich kliCovych otazek pfi
rozhodovani cestovatele. Patfi sem zelezni¢ni, automobilova, letecka, vodni a
vertikalni doprava jako jsou lanovky a vleky. (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011,
s. 36)

e Ubytovaci a stravovaci zafizeni — tvoii podstatnou ¢ast materidlni zakladny
zabezpecujici realizaci cestovniho ruchu. Jejich rozsah i Groven limitujici vyuziti
pfirodnich moZnosti a kulturnéhistorickych ¢i jinych atraktivit konkrétnich oblasti a
intenzitu jejich zapojeni do vnitrostatniho ¢i mezinarodniho cestovniho ruchu.
Kapacita téchto zafizeni vytvaii moznosti pro jeho koncentraci, a tedy i faktické

rozmisténi. (Hrala, 2002, s. 30)
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1.4 Regionalni politika

Regionalni politika je v evropském kontextu obvykle chapéana jako ,,¢innost, jejimz tikolem
je prispivat ke snizovani rozdili mezi urovnémi rozvoje jednotlivych regioni a k

zabezpeceni jejich harmonického rozvoje®. (Pojeti regionalni politiky, © 2015)

Zakladnim ptfedpokladem pro existenci regiondlni politiky je kromé stanoveni cili i
vymezeni regiond, vici kterym bude regionalni politika uplatiovana. Klicovym prvkem
regiondlni politiky je pravée regionalni selektivnost, tedy zaméteni podpory jen na vybrané

regiony. (Blazek a Uhlit, 2002, s. 17)
Muzeme rozlisit nasledujici typy regionalni politiky podle:

e rustové orientovana regiondlni politika, jejimz cilem je optimalni alokace
vyrobnich faktori v prostoru prostfednictvim odpovidajici koordinace soukromych
a vefejnych investi¢nich aktivit, [

e stabilizacné orientovana regionalni politika, jejimz cilem jsou relativné vyvazené
hospodatské struktury v jednotlivych regionech, ¢ehoz je dosazeno prostfednictvim
koordinace regionalni politiky a odvétvovych politik, [

e infrastrukturdlné¢ orientovand regiondlni politika, jejimZz cilem je vice méné
relativné rovnomérné vybaveni jednotlivych regionti infrastrukturou (Kocourova,

2007, s. 14)

1.4.1 Nastroje regionalni politiky v Ceské republice

Regionalni politika v Ceské republice si dosud nevytvofila vlastni specifické nastroje a
vyuziva tedy standardni ekonomické a financni nastroje. Charakteristické znaky nastrojti

ceskeé regionalni politiky:

e doplnkova funkce tj. omezenost vahy regionalni politiky v celkovém kontextu
hospodatské politiky, [

e docasny charakter konkrétnich podplrnych opatieni, limitovanych bud casové
nebo trvanim podminek, [

e katalyticky charakter podplirnych opatteni aplikovanych v z4jmu urychleni
socialné — ekonomickych procesti, [

e regionalni diferenciace podplrnych prosttedkl dle vyznacenych regionti anebo dle

intenzity ptisobeni. (Kocourova, 2007, s. 15)
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K podpofe regionalniho rozvoje Ceské republiky jsou vyuzivany nasledujici skupiny

nastroju:

pobidkové nastroje — dotace, uvery, navratné finanéni vypomoci, atd., [
institucionalni nastroje — financni podpora instituci poskytujicich informace a
poradenstvi, regiondlni rozvojové agentury, [

programovani — programové dokumenty Evropské unie pro vyuziti strukturalnich
fondt, Narodni rozvojovy plan CR, Ramec podpory Spole¢enstvi, Statni program
regionalniho rozvoje, program rozvoje cestovniho ruchu na tizemi kraje atd.,
zabezpeCovani infrastruktury — zajiStovani dopravni a ostatni technické

infrastruktury, technickd a investi¢ni pfiprava primyslovych ploch (Kocourova,

2007, s. 15)
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2 MARKETINGOVY MANAGEMENT DESTINACE

V této kapitole se budu zabyvat specifiky marketingu u sluzeb a cestovniho ruchu. Bude
zde také rozebran rozdil v marketingovém mixu u cestovniho ruchu. Vysvétlim pojem

destinacni management a marketing.

2.1 Marketing

Stejné jako u definice cestovniho ruchu neexistuje jen jedna jednoznacna definice

marketingu, kazdy autor se na tuto problematiku diva jinak.

.Marketing je rizeni vztahii se ziskovymi zdkazniky. Cilem marketingu je vytvareni hodnoty

pro zdkazniky a prijimani hodnoty na oplatku od zakazniki. ** (Kotler, 2014, s. 2)

~Marketing se zabyva zjistovanim a naplnovanim lidskych potreb® (Kotler a Keller, 2007,
S. 43)

,Marketing lze definovat jako proces, v némz jednotlivci a skupiny ziskavaji

prostiednictvim tvorby a smény produktii a hodnot to, co pozaduji.*“ (Zamazalova a kol.,

2010, s. 3)

Marketing mize byt podle Palatkove (© 2007, s. 14) na zakladé vyse uvedenych definic

charakterizovan osmi rysy.

e Marketing se sousttedi na uspokojovani zdkaznickych potieb, ptani a pozadavka.

e Kontinualni proces — marketing je plynulou ¢innosti fizeni, nikoli jednordzovym
rozhodnutim ¢i aktem.

e Sled dil¢ich krokii v marketingu — ,,spravny* marketing je procesem mnozstvi
konsekutivnich kroki.

¢ Filozofie marketingu musi byt pfijata kazdym v organizaci/destinaci — marketing
neni vyhradni odpovédnosti jednoho oddéleni.

e Budouci potteby musi byt identifikovany a ocekavany — klicova role
marketingového vyzkumu.

e Vzijemna vnitini zavislost subjekt odvétvi turismu — vysoky stupeil provazanosti,
a tedy mnozZstvi ptileZitosti ke spolupraci v odvétvi turismu.

e Orientace na zisk je zcela normdlni, specieln¢ v soukromém sektoru. Nicméng, s
postupujicim zavadénim marketingového konceptu do vetfejnych ¢i neziskovych

organizaci, neni orientace na zisk podminkou.
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¢ VIiv marketingu na spole¢nost.

2.1.1 Specifika marketingu u sluzZeb

Sluzby jsou formou produktu, ktery se skldda z Cinnosti, prospéchu nebo uspokojeni
nabizenych k prodeji, jsou ve své podstat¢ nehmotné a nevedou K vlastnictvi. (Kotler,

2014, s. 224)

Specifika marketingu sluzeb vychéazeji z povahy sluZzeb, kterou lze charakterizovat

nasledovné:

e nehmatatelnost [

e neoddélitelnost [

e rtiznorodost [

e docasnost (netrvanlivost) [

e podminénost nakladt [

vztah sluzeb a provozovatele

Marketingovy mix se u sluzeb z piivodnich ,,4P* rozsifuje na ,,7P“. Je to tedy produkt,

cena, propagace, misto, procesy, lidé a fyzické procesy.

Marketing
Mix

- Promotioy
.

Physical
Evidence

.

Obrazek 5: Marketingovy mix sluzeb ,,7P* (Zdroj:salesprocessblog.com)

2.1.2 Specifika marketingu v cestovnim ruchu
Specifika marketingu (destinace) vyplyvaji podle Palatkové (©2007, s. 17)ze 3 oblasti: []

e specifika trhu turismu [

e struktura trhu turismu a jeho heterogenita [
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e charaktera sluzeb cestovniho ruchu
Existuje osm specifickych rysit marketingu v turismu.

e Kratsi expozitura sluzeb — pro udélani dobrého ¢i Spatného dojmu na klienta ma
firma/destinace kratsi Cas
e V¢tsi vliv psychiky a emoci v rozhodovacim procesu 1 béhem pobytu a po ném —
potlaceni logickych a na faktech zalozenych faktort (turismus = obchod se sny)
e Duraz na “vnéjsi” stranku poskytovanych sluzeb — plyne z nemoznosti vyzkouset
produkt, takze se klient chyta urcitych boda, dikazii
e Diraz na Groven a image
e Slozitéjsi a proménlivejsi distribucni cesty — fyzicky distribuéni systém neexistuje,
jen fada zprosttedkovateli a travel konzultantii
e VEtsi zavislost na komplementérnich firmach — diiraz na komplexnost sluzby — fada
subjektl “dotvari” celkovy dojem z pobytu
e Snaz§i kopirovani sluzeb — slozité uchranit tajemstvi — neni moZné zakézat
konkurenci
e Dfiraz na propagaci mimo sezonu
o Vvetsi Casova prodleva mezi rozhodovacim procesem/nakupem a spotiebou
sluzeb
o vyrobni kapacita nemiiZe byt vyraznéji navySena
o rostouci tlak na vyuzivéani existujici kapacity v mimosezénnim obdobi -
vyrobni kapacity nemohou byt libovolné navySovany jako u fyzickych

produktt (Palatkova, © 2007, s. 17)

Marketing cestovniho ruchu rozSifuje zakladni, mozno fici klasickou podobu
marketingového mixu, o dalsi ,4P“: people (lidé¢), packaging (tvofeni balick),
programming (programovani ¢i spiSe, s ohledem na uZivany smysl slova, tvorba projekti),

partnership (spoluprace, kooperace). (Foret, Foretova, 2001, s. 66)
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LSTARY* MARKETINGOVY MIX
PRODUKT ‘ ‘ CENA DISTRIBUCE PROPAGACE
| i ™
" / ¥ Y \Q L)
pakety prodej reklama
= all inclusive (vie v jednom) - aktivni cenova politika - sponzoring
— karty, skipasy apod. - yield management — product placement
- packages ikembinované - analyza cena/kvalita {umistovani)
programy) - udalosti
LNOVY MIX”

Obrazek 6: Rozsifeny marketingovy mix (Zdroj: Ryglova, Burian a Vaj¢nerova,

2011, s. 109)
2.1.3 Marketingovy mix cestovniho ruchu

2.1.3.1 Product

Tak jako ma primyslovd vyroba vystupy v podobé svych vyrobkii, ma cestovni ruch
vystupy nazyvané produkty cestovniho ruchu. Lze fici, Ze produkt cestovniho ruchu je
souborem vseho, co umoziuje zékaznikovi ziskat informace k rozhodnuti o cesté a sluzby

S ni spojené ziskat a vyuzit. (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s. 111)

Typickym znakem produktu cestovniho ruchu je zavislost na piitomnosti klienta,
spotiebitele cestovniho ruchu, kdy piiprava i spotfeba probiha Casové i1 prostorove

soucasné. (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s. 111)

Stejné€ jako j primyslovy vyrobek vyroben, zabalen a jako zbozi nabizen v obchodni siti
pro urcité cilové skupiny, jsou i Vv produktu cestovniho ruchu jednotlivé sluzby
zkombinovadny a distribuovadny prostiednictvim cestovnich kanceldii a agentur,
informacnich center, destinacnich agentur, webovych portali, apod. smérem ke
specifickym cilovym skupinam. A stejné jako primyslovy vyrobek podléhd modnim
vlivim. Kvili nim mé jen urcitou zivotnost. Proto je nezbytné stale sledovat trendy
poptavky a produkty jim neustale pfizplisobovat. (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011, s.
112)
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2.1.3.2 Cena

Zakaznici maji sklon vytvaret si obrazek o destinaci, kde nikdy nebyli, mimo jiné i podle
cenové urovné. Cena muize pusobit na nékteré klienty negativné, nékteré muze naopak
pritahovat. Spolu s kvalitou sluzby je cena zédkladnim faktorem ovliviiujici vybér klienta.
Cenové nabidky sehravaji vyznamnou roli v reklamnich kampanich a pii podpote prodeje.
Je rovnéz ziejmé, ze klienti pozaduji za danou cenu stale vétsi hodnotu. Soucasné vSak
plati, ze zatimco vSechny ostatni slozky marketingového mixu produkuji néklady, cena
jako jeho jedina produkuje vynosy. Cena dle Ryglové, Buriana a Vajénerové (2011) ma

vliv zejména na:

e Vysi a strukturu nékladii
e Nabidku konkurence

e Uroven poptavky

Kuvedenym zakladnim vlivim podle Ryglové, Buriana a Vajcnerové (2011) dale

pristupuje také vliv marketingovych cilt, jez si poskytovatel sluzeb stanovil, napt.:

e Zabirani trhu
e Zvyseni podilu na trhu
e ZlepSeni postaveni poskytovatele sluzeb

e Optimalni vyuZiti aktudlni fdze Zivotniho cyklu produktu

Pii stanoveni ceny miZeme dle Ryglové, Buriana a Vaj¢nerové (2011) vyuzit nasledujicich
principl:
e Poptavkové orientovany pfistup - zaloZen na odhadu objemu prodeje v zavislosti
na rizné vysi cen
e Nakladové orientovany pfistup — stanovuje cenu na zaklade¢ kalkulace naklada
e Konkuren¢n¢ orientovany piistup — cena je stanovena dle konkurence
e C(Cena jako vyjadifeni zdkaznikem vnimané hodnoty — vychazi z vyzkuml mezi
stavajicimi a potencidlnimi zdkazniky
e Cena dle marketingovych cila firmy

Lze také vyuzit nékterych alternativnich metod stanoveni ceny, kterymi podle Ryglové,

Buriana a Vaj¢nerové (2011) jsou:

e Cena respektujici ndvratnost investice
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e (Cena na stejné vysi jako v minulém obdobi
e Diferencované ceny

e Cena podle faze zivotniho cyklu

e Strategie penetrace

e Strategie ,,sbirani smetany*

e Psychologické ceny

e (Cenov¢ baliky, cena za komplet

¢ Individudlni cena

2.1.3.3 Place —distribuce

Distribuce je proces zptistupnéni produktu nebo sluzby kone¢nému spotiebiteli. Slouzi
k nalezeni a realizaci cesty mezi poskytovatelem sluzby a jeho zdkaznikem. Odli$nost mezi
vyrobky a sluZzbami CR spociva v tom, Ze zatimco vyrobky jsou doddny na misto, kde si je
informace o nich 1 ndkup je mozné zajistit si odkudkoliv. U vyrobku je tedy cesta od
vzniku ke spotiebiteli relativné jednoducha — vyroba — velkoobchod — maloobchod —
zakaznik, pficemz ji lze v nékterych pfipadech zkratit na vyroba — zdkaznik. U sluzeb

vvvvvvv

Vajénerove (2011) rozdélit na dvé hlavni skupiny:

e Piima — poskytovatel sluzby — zakaznik (objednavka ubytovani piimo v recepci
hotelu)

e Zprosttedkovana — pies jednoho nebo vice zprostiedkovatel.

Skupina zprostfedkovateld je v cestovnim ruchu velice Sirokd. Zahrnuje samotné
poskytovatele zakladnich sluzeb cestovniho ruchu, kteti prodavaji doplitkové sluzby,
cestovni kancelafe, cestovni agentury, individudlni smluvni prodejce, agentury potadajici
ruzné konference, pracovni setkani, turistickd informacni centra, aj. Zasadni zmén ve
zpiisobu distribuce nastaly s rozmachem internetu, kdy se nabidka dostdva piimo do
domaécnosti ¢i na pracovisté potencidlniho klienta. (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s.

122)

Ackoliv pfesun od tradicniho vyzvednuti papirového katalogu v cestovni kancelafi s
vyuzitim jejich sluzeb k pfimému individudlnimu nakupu prostiednictvim internetu je
dramaticky a ro¢ni nariisty rezervaci dosahuji desitek procent, stidle se s tradicnimi

formami prodeje budeme setkavat. Vzdy se najdou klienti, kteti rad€ji osobné zamiti do
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pobocky cestovni kanceléafe, protoze zde obdrzi hmatatelny vyrobek (letak, katalog) a

nabidku si mohou prolistovat v klidu doma. (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s. 124)

2.1.3.4 Propagace

Pod pojmem propagace se skryva marketingova komunikace. Jejim cilem je sluzbu vhodné
popsat a oslovit cilovy trzni segment tak, aby byla upoutdna pozornost potencidlniho
zakaznika, jehoZ je tfeba s produktem seznamit a vzbudit jeho zajem o négj, vyvolat piani
spottebitele ke koupi a soucasné jej o koupi piesveédcit. V ramci marketingové komunikace
rozliSujeme piimé a nepiimé propagacni nastroje. (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s.

124)

Piimé nastroje umoznuji adresné osloveni potencialniho zakaznika a patii k nim podle

Ryglové, Buriana a Vajénerové (2011):

e Osobni prodej — telefonicky ¢i pfimy kontakt, tato metoda piedstavuje vysoké
naklady, proto se pouZzivaji zejména u drazsich produktu.

e Piimy marketing — jednd se o adresné osloveni klienta, napf.: dle databaze klientd,
kteti jiz vyuZili sluzbu v minulosti, a to poStou nebo emailem.

e Telemarketing — nepfili§ vyuzivany nastroj.

e Viralni marketing — pomérné novy zptsob komunikace vyuzivajici socialni sité.

Nepiimé nastroje plisobi na rozdil od pfimych néstroji masové a neselektivné. Patii sem

podle Ryglové, Buriana a Vajénerové (2011):

e Reklama — placena inzerce vrozlicnych médiich vybiranych podle
pfedpokladaného ucinku na zadouci segment trhu. Reklama je jednosmérna,
neocekava se zpétna vazba od cilového segmentu.

e Umistovani produktl — rozumi se tim, technika, kdy vyrobky a sluzby nejsou
v médiich, zejména televizi, rozhlase, anonymizovany, ale naopak vefejné
prezentovany jako samotnd soucast sledovaného programu.

e Publicita — volné¢ pieloZzeno jako vztahy s vefejnosti. Jde o dlouhodobou
cilevédomou ¢innost, pomoci niz instituce nebo firma buduje a udrzuje vztahy se
svym okolim a s vefejnosti, sleduje jeji postoje, snazi se je ovliviiovat a soucasné
ziskéavat zpétnou vazbu, informace od vetejnosti.

e Podpora prodeje — techniky a akce motivujici zakazniky k rychlé koupi, jde o slevy,

prémie, soutéze, darkové predméty, aj.
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Ve sluzbach maji velky vyznam tzv. nekontrolované komunikaéni nastroje, coz jsou
reference. Je potieba pocitat s tim, Ze negativni recenze od zdkaznikli se Sifi mnohem

rychleji nez ty pozitivni. (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s. 126)

2.1.3.5 People

Lid¢ (people) jsou vyclenéni jako zvlastni slozka turistického marketingového mixu,
ponévadz turismus je odvétvi postavené na osobnim poskytovani sluzeb, na kontaktu lidi s
lidmi, kdy turoven poskytnuté ,,osobni“ sluzby ovliviiuje celkové hodnoceni kvality
produktu klientem. ZajiSténi kvality zacind u managementu spolecnosti a pfenasi se az k
pracovniktim, ktefi jsou v piimém kontaktu s klienty, takze filozofie kvalitniho poskytnuti
sluzby musi zasadhnout kazdého, kdo se na poskytnuti nebo pripravé sluzby podili, jedna se

o kontinualni proces. (Palatkova, © 2007, s. 105-106)

2.1.3.6 Partnership

Organizace destinacniho marketingu cCasto vyuzivaji spoleCenské udalosti, kulturni a
sportovni akce a dal$i atraktivity v rdmci kooperace (partnership), kterd je pii tvorbé
paketli a programovani nezbytnd. Partnerstvi pfedstavuje jednu ze sloZzek rozSifeného
marketingového mixu, jejiz vyznam v turismu je disledkem heterogennosti a prifezovému
charakteru odvétvi, ur€ité roztfiSténosti trhu ve smyslu existence mnoZstvi malych a
sttednich podnikl (poskytovateli a zprosttedkovatelli sluzeb) v destinaci. Pro proniknuti
destinace na mezinarodni trh v podminkach silné mezinarodni konkurence je nezbytné
partnerstvi subjektll v destinaci a koordina¢ni Usili organizace destinatniho marketingu.

(Palatkové, © 2007, s. 106)

2.1.3.7 Packaging

Znamena konkrétni sestaveni vzdjemné se doplnujicich sluzeb do komplexni nabidky
obvykle za jednotnou cenu. K jednoznanym vyhoddm tvorby paketd pro zdkaznika
patfi:[

o vétsi pohodli (ispora casu) [

o niz§i cena (Uspory z rozsahu), ponévadz package jsou levnéjsi neZ na miru

pfipravena cesta. [
o garance kvality sluzeb za urc¢itou predem znamou cenu. [
o prestoze maji pakety nadech masovosti, stile vice se prosazuji pakety a

programy pro specializované skupiny klientt. (Palatkova, © 2007, s. 10)
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2.1.3.8 Programming

Tedy programova specifikace paketd, predstavuje velmi vyznamnou soucast
marketingového mixu destinaci. Programovani je ur€itym rozsifenim produktu ve smyslu
propojeni a kombinace ftady sluzeb s orientaci na potieby klientd pii vyuziti
specializovanych c¢innosti, programid nebo udalosti, které zvysuji objem prodeje.
Programovani a paketovani je mozné charakterizovat jako specificky zpiisob tvorby
produktu. Programovani a paketovani jsou spojenymi cinnostmi, vétSina paketd totiz
obsahuje programy, ale ne vZzdy se programovani vaze vyhradné na pakety. Nespornymi
vyhodou programovani a paketovani pro poskytovatele a zprostiedkovatele sluzeb

(destinaci) je: [

o stimulace poptavky a nariistu prodeje, a to zejména v mimosezonnich
obdobich (mésice, tydny, dny). Snazsi predikce vyvoje prodeje a zlepSeni
efektivnosti pomoci podpory opakovaného vyuzivani sluzeb. [

o zvyseni pfitazlivosti pro specifické tradicni i nové cilové trhy (golfové
pakety, lyzatské pakety, incentivni pakety, ...) [

o vyuzivani komplementarnich zafizeni, atraktivit a spolecenskych udalosti
(neobvykla zapojeni rtznych poskytovateli sluzeb do tvorby paketi).

(Palatkova, © 2007, s. 10)

2.1.4 Marketing destinace cestovniho ruchu

Pro vymezeni destinace turismu neexistuje Zadny jednotny recept a piistupy k vymezeni
destinace jsou ruzné. Pfi vymezeni destinace turismu jako geografického prostoru se
vetSinou nejednd jen o vymezeni jedné destinace, ale o ur€eni navaznosti na vyssi a nizsi
stupen hierarchie destinace (nadnarodni — narodni — regionalni — mistni — resort), tedy o
urCeni zafazeni destinace do SirSiho systému. Vymezeni destinace na narodni urovni je
dano administrativni hranici, mistni destinace pak obvykle hranici mésta. Nejslozitéjsi je
regionalni. Vymezeni destinaci na regiondlni Grovni, a tedy zakladni nastaveni systému
marketingového fizeni mize byt prusec¢ikem rtznych zdjmia. Odlisné pfistupy reflektu;ji

administrativni hledisko nebo hledisko obchodni. (Palatkova, 2011, s. 13)

Destinace Ize pak podle Palatkové (2011) vymezit pomoci kombinace nasledujicich

pristupti:
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e Podle administrativnich hranic

e Podle soustiedéni poptavky

e Podle miry zésahu vetejného sektoru do tvorby a fungovani systému
e Podle strategie indukce, dedukce ¢i centralizace

e Podle vybranych indikatort rozvoje turismu

Marketingové ftizeni destinace je zalozeno na obecnych principech managementu a
marketingu. Koncept marketingového tizeni destinace je relativné mlady a v soucasné, i
kdyz stale se vyvijejici podobé existuje od 90. let minulého stoleti, a to predevSim
v zemich alpského prostoru, ve Velké Britanii, Irsku, Kanad¢ ¢i Australii. Destinace jsou
obecné povazovany za zcela standardni, navzajem si konkurujici jednotky, jejichz rozvoj, i

jejich prodej museji byt fizeny. (Palatkova, 2011, s. 17)

Marketing destinace cestovniho ruchu je moZzno pojmout dvojim zplsobem. Za prveé,
marketing destinace jako filozofie fizeni destinace, stanovujici na zaklad¢ spotiebitelské
poptavky zjisténé vyzkumem a predpovéd’'mi umisténi produktu destinace na trh s cilem
realizace maximalniho zisku (prodeje). Za druhé, marketing destinace jako fizeny a cileny

souhrn aktivit, vyvazujicich cile destinace s potfebami klienti. (Palatkova, © 2007, s. 18)

2.2 Management destinace cestovniho ruchu

Destina¢ni management je forma fizeni ur¢ité oblasti za ucelem zvyseni efektivnosti aktivit
spojenych s cestovnim ruchem a jeho udrzitelnym rozvojem. Cilem destinacniho
managementu je koordinovat ¢innost jednotlivych zdjmovych skupin podilejicich se na
rozvoji cestovniho ruchu destinace (poskytovatelé sluzeb, investofi, mistni obyvatelstvo,
ochranci zivotniho prostiedi, aj.), vytvafet strategické plany pro jeji rozvoj, vyuZzivat
podpirné fondy, organizovat a podporovat spolupraci mezi komerénim a neziskovym
sektorem, realizovat marketingové aktivity a celou destinaci fidit za Ucelem udrzeni

konkurenceschopnosti na trhu. (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011, s. 163)

Lze fici, ze destinatni management je proces, ktery je zaloZen na principu dobrovolné
spoluprace mezi podnikatelskymi a vefejnopravnimi subjekty a optimélnim zhodnoceni a
vyuziti vSech pozitivnich dopadi tohoto spojeni. Vysledkem je produkt obsahujici
specifickou pfidanou hodnotu. Nabidku vytvareji poskytovatelé sluzeb, avSak prostiedi pro
jejich poskytovani vytvareji samospravni organy. (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s.

163)
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Destina¢ni management je dle Paskové a Zelenky (2002) soubor technik, nastroji a
opatieni pouzivanych koordinovaném pldnovani, organizaci, komunikaci, rozhodovacim
procesu a regulaci cestovniho ruchu v dané destinaci. Vysledkem takového procesu jsou
udrzitelné a konkurenceschopné produkty cestovniho ruchu, spole¢né sidlené logo, znacka
kvality, spole¢ny informacné-rezervacni systém, tvorba cenové politiky, provadéni
vyzkumu a sbéru dat zoblasti cestovniho ruchu, iniciace partnerstvi soukromého a

vefejného sektoru cestovniho ruchu i podpora profesnich spolkii, sdruzeni a organizaci.
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II. PRAKTICKA CAST
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3 ANALYZA SOUCASNEHO STAVU CESTOVNIHO RUCHU OBCE
PRUSANKY

3.1 Zakladni udaje o obci Prusanky

& I}ionv;k@nrurplyv
e 3

Obrazek 7: Mapa Jihomoravského kraje (Zdroj: www.csuego.i-server.cz)

Status: Obec
Kraj: Jihomoravsky
Geograficka poloha: 48°49'42" s. §., 16°58'50" v. d.

Obec Prusanky se nachézi na jihu Jihomoravského kraje nedaleko od hranic se Slovenskem
a Rakouskem. PruSanky patii do regionu PodluZi a nachazi se uprostfed cesty mezi mésty

Hodonin a Bieclav
Nadmoiska vyska: 185 m n. m.
Rozloha: 14,13 km?

Pocet obyvatel: 2 201 (stav k 1.1.2014)
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3.2 Lokaliza¢ni podminky

3.2.1 Kulturné historické podminky

3.2.1.1 Historie obce prusSanky

Obec Prusanky se nachézi na jihu Jihomoravského kraje nedaleko od hranic se Slovenskem
a Rakouskem. Prusanky patii do regionu Podluzi a nachazi se uprostied cesty mezi mésty
Hodonin a Breclav

wewvr

pochazeji az z doby bronzové a také z ¢asti ptichodu slovanskych kmenti — z tohoto obdobi
zde bylo archeology v trati Podsedky odkryto rozsahlé pohiebisté véetn¢ hrobu velmoze.

(Obce, © 2010)

Prvni pisemna zminka o PruSankéach se vaze k roku 1261. Tenkrat se obec, pod nazvem
Prusy, dostdva do drzeni cisterciackého klastera ve Vizovicich. V dokumentech,
vztahujicich se k roku 1415 je uzivadno nazvu Prussyenky. V nazvoslovi novokiténcl v
Prus§ankach je uzivan nazev Prutschdn. Od konce 16. stoleti je pouZivan nazev Prusanky.
(Historie, © 2015). Po zdniku konventu r. 1497 ji ziskdva rod pant z Kunstatu. To uzZ je
ovSem v duasledku ¢eskouherskych vélek probihajicich v druhé poloviné 15. stoleti pusta.
Znovu osadit se ji podafilo az v prvni puli stoleti nasledujiciho. Roku 1536 ptechazi do
majetku Prusinovskych z Vickova, po Bilé hofe ji spravuji olomoucti jezuité a po

rozpusténi fadu r. 1773 patii k majetku tzv. studijniho fondu. (Obce, © 2010)

V 16. stoleti se tu usadila komunita novokiténct, r. 1605 byla obec vypalena bockajovci, r.
1842 téméf cela vyhotela, velmi ji postihla rovnéZ cholera pfivleCena sem pruskymi vojaky
v roce 1866. Kratce poté se odtud vyste¢hovalo zhruba sto rodin do Ruska a hlavné do
Chorvatska. (Obce, © 2010)

Dnes se valna ¢ast obfand vénuje vinafstvi, které ma v PruSankach tradici trvajici nékolik
set let a vysledkem jsou vyte¢né lehké bil¢ odridy vina. K vinu se véaze 1 folklor, ktery tu
zaznamenal velké oZiveni zalozenim narodopisného souboru Podluzének, z néhoz vzesly 1

cimbalové muziky Sohaj a Verbuiik. Aktivni je téZ Slovacky kruzek. (Obce, © 2010)

3.2.1.2 Historie vinné obce Nechory

Vinné sklepy v Nechordch se zacaly stavét na konci 18.stoleti, nejprve podél

vinohradnické cesty, kdy bylo v roce 1827 asi 50 sklepii bez lisoven. V roce 1870 je jiz v
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Nechorach zhruba 70 sklepti s lisovnou a 60 bez lisovny. Dnes se jich zde nachézi vice jak

450, riznych velikosti a tvart.

V soucasné dob¢ jsou jiz vSechny sklepy s lisovnou tzv. budou, kdy je nékdy nad lisovnou
jeste pristaveéna spoleCenskd mistnost nebo mistnost k pfespani. A jen ojedin€le najdeme

sklep bez lisovny.

Piivodni a typické jsou sklepy s pozednicemi, které jsou na narozich podepteny dievénymi
sloupy v priceli se sedlovymi stfechami a okny do oblouku, zdobené podluzackym
ornamentem, lidov€ nazyvanym zidrem, u zeme¢ s riiznobarevnou obrovnavkou a drobnou
malbou. Uvnitf sklepu byvaly velké jednoprostorové lisovny, ve kterych se postupem casu
vestavély malé mistnosti ,,izébky*, slouzici predevsim ke spolecenskym udalostem nebo k
odpocinku. Nové sklepy prevazné z konce 20. stoleti , jsou stavény jako jednopatrové. V
dolni ¢asti s velkou lisovnou a nad ni spoleCenské nebo obytné patro. Z lisovny se jde
uzkou hlubokou chodbou ,,$1ji* do samotného kvelbeného sklepa, vétSinou rovného nebo
tvoticiho pismeno T, nékteré sklepy maji i kruhovy piidorys tzv. rotundu, obvykle byvaji

3-4 metry pod zemi.

Historie a vznik Nechor je velmi pikantni. PruSanecké vinné stavby lezely nejdfive hned u
vesnice, pii cesté do Cejkovic, kde se nachazel nejblizsi kostel. Ale protoze se v nich
zastavovali prusanecti obcané, zejména muzi, cestou k nedélni bohosluzb¢ a velka ¢ast jich
na mS$i nedorazila, nechali tehdej$i majitelé panstvi sklepy zbourat a vystavét sklepy v

dne$nich mistech a pro jistotu nafidili postavit kostel pfimo v Prusankach. (Nechory, ©
2014)

3.2.2 Pamatky a zajimavosti

3.2.2.1 Nechory

Nechory jsou vesnickou tvoienou pouze vinnymi sklepy, vytvéiejici rdz malé obce se
svym namé&stiCkem a pfiléhajicimi ulickami. Neobvykly ndzev vinnych sklept v
PruSankach by mohly vysvétlovat dvé povésti, jedna trochu veselejsi a druha da se fici, ze
pravdiva. Podle prvni pry kdysi ve sklepech vzneSeni panové tak popijeli az jeden z nich
zlstal zmozen lezet a jedni se ptali ,Je chory?* ,Ne chory — opity* odpoveédéli druzi.

Druha verze tvrdi, ze kdo Casto navstévuje prusanecké sklepy, je zdravy a ne chory.

Vinné sklepy Nechory lezi nedaleko Prusanek, asi jeden kilometr za vesnici. Nechory jsou

snad ojedinélou lidmi vytvotfenou lokalitou, kde nikdo nebydli a vSechny staveni slouzi
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pouze pro jeden ucel a to k vyrob¢ vina a péstovani vinné révy. V dnesni dob¢ jsou jiz tak
velké, ze se jeSt¢ déli na horni a dolni Nechory. Dolni Nechory tvoii obdivovanou
vinafskou vesnic¢ku, zatimco Horni Nechory jsou podél vinohradnické cesty lezici pfimo

mezi vinohrady.

V Nechorach se kond i mnoho zajimavych kulturnich akci, nejen vinafskych ale i
folklornich a spolecenskych i pro navstévniky blizkého okoli a vzdalengjsich kouti nasi
zemé. Nejznaméj$im je asi Zardzeni hory. Za Ctrnéct dni se kona slavnostni krojované
vinobrani s kulturnim programem. Na jafe, pfed prvnim kvétnem stavéji vinafi v
Nechorach majku. Pfi pfiznivém pocasi se na konci kvétna kona na nameésticku ,,Majové

zpivani“ muzskych a zenskych sborti z Prusanek a okoli.

V dnes$ni dobé je v Nechorach vice jak 450 vinnych sklepli a nachéazeji se v nich 1
soukromé zajezdni vindrny nebo penzion a riznd ubytovani. Pfes Nechory vede také

vinafska cyklistickd stezka. (Nechory, © 2014)

Obrazek 8: Nechory (Zdroj: www.nechory.cz)

3.2.2.2 Muzeum vinaistvi

Muzeum vinafstvi je mikromuzeum, ve kterém je k navstiveni v prib&hu turistické sezony
expozice "O NECHORSKYCH SKLEPECH A BUDACH", pojednavajici o vyvoji a
architektufe sklepti u Nechor. Vystava je umistnéna v "Obecni, sklepé" v Nechorach, ktery
slouzi jako informaéni misto a zazemi pro navstévniky. Prohlidku je tfeba si domluvit na

Obecnim ufad¢ v Prusankach. (Nechory, © 2014)
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3.2.2.3 Kostel sv. Isidora

Kostel byl postaven v roce 1758 a byl zasvécen sv. Isidorovi, patronu rolnikti, druhym
patronem kostela je sv. Martin, protoze na jeho svatek byl kostel vysvécen. Na stavbu
kostela dohlizel P. Jitik, ktery ale zemiel tésné pfed dokoncenim stavby kostela, ktera
trvala 7 let. Kostel byl vybudovan ve stylu vrcholného baroka a na trinu vladla pravé

Marie Terezie.

Stavba kostela byla bohuzel zalozena na nepevném slinovitém podlozi. Proto se asem
objevily ve zdivu pukliny a kostel se za¢al pomalu rozjizdét. Udajné se chramové zdi
klonily do farské zahrady, coz bylo jiz okem viditelné. Kostel musel byt tedy podepten
postupné 7 pilifi. Kazdy byl postaven asi ze 7 000 cihel z panské cihelny v Cejkovicich.

Roku 1880 byla lod’ kostela staZzena zeleznymi tdhly a koruna zdiva zpevnéna
zelezobetonovym véncem — za pomoci cementu, coz se pozdeji projevilo zavlhanim zdiva.
Tehdy byl také v predsini pod vézi v tzv. Zebrac¢ce zazdén kamenny ktiz, ktery dali
zbudovat manzelé Cyril a Marie Trechovi, a ktery stal plivodné u kaple sv. Anny smérem

na Moravsky Zizkov. Ktiz je chrdnénou movitou pamatkou.

valce, kdy byl kostel poskozen délosttelbou. Tehdy byl snizen hieben nad kopuli a udé€lala
se nova vézicka. Posledni velka oprava probehla v 90. letech, kdy byly vyménény krovy,
krytina nad kopuli, prob&hla sanace zdiva a byly opraveny omitky. (Historie farnosti,
©2015)

Obrazek 9: Kostel sv. Isidora (Zdroj: www.obecprusanky.cz)
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3.2.2.4 Kaple

e Kaple sv. Frantiska z Assisi postavena na cest¢ od
Novinek. Datum postaveni neni zndmo.

e Kaple sv. Antonina Paduanského stoji u fotbalového
htisté TJ Podluzan. Datum postaveni neni zndmo.

e Kaple Panny Marie byla postavena v roce 1888 na

cesté z PruSanek do Moravské Nové Vsi. V

devadesatych letech minulého stoleti byla kaple
zbourana a prenesena do parku u farniho chramu. V
kapli je piskovcova socha Piety. Autor neni znam.

(Pamatky, © 2015)

Obrazek 10: Kaple sv. Frantiska z Assisi
(zdroj: www.obecprusanky.cz)

3.2.2.5 BoZi muka

BoZi muka ke cti patrona vinait, sv. Urbana, byla postavena ve ¢tyficatych letech
minulého stoleti u cesty mezi hornimi a dolnimi vinafskymi tratémi Nechor. Piivodné zde
byl umistén ve dievé fezany reliéf sv. Urbana zhotoveny lidovym fezbaiem z Luzic. V

soucasné dob¢ je pamatka opravena a vybavena keramickou soskou svétce. Soska pochazi

z keramickych zavodii v Dubiianech. (Pamatky, © 2015)

— .

Obrazek 11: Bozi muka (Zdroj: www.obecprusanky.cz)

3.2.2.6 Sochy

Historicky nejcenéjsi sochou je socha sv. Floridna z roku 1839. Autor ani darce neni
znamy. Socha stavala v dfivéjSich dobach v aredlu dneSniho obecniho Ufadu. V soucasné
dob¢ zdobi park uprostied navsi.
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V parku na navsi v té€sné blizkosti sochy sv. Floriana se nachazi
socha sv. Josefa. Tato socha byla postavena ve dvacatych
letech minulého stoleti péci rodiny Hromkové.

U cesty k Nechoram stoji od roku 1847 socha sv. Jana
Nepomuckého. Stejna socha se nachézi v parku u farniho
chramu.

V roce 1942 byla farnosti darovana rodinou TreSkovou socha
sv. Vaclava. Socha, kterd je dilem sochate Frantiska Bilka z

Podhorniho Ujezda je umisténa v parku u farniho chramu.
(Pamatky, © 2015) Obrazek 12: Socha sv. Floriana
3.2.2.7 Kiize (Zdroj: www.obecprusanky.cz)

Na pocatku dvacatého stoleti byla v katastru obce postavena fada kitizli. Jsou zpravidla z

piskovce nebo mramoru.

e Kiiz mezi PruSdnkami a Josefovem z roku 1908
e Kiiz mezi Prusdnkami a Moravskym Zizkovem z roku 1917
e Kjiiz v Nové ulici (Smér Moravska Nova Ves) z roku 1930

e Kiiz v parku u farniho chramu z roku 1930

U rodinného domku je postaven kiiZ rodiny Mrakové. Vyznamnou

amatkou je také piskovcovy kiiz, ktery staval u polni cest
P ] P Y Yy P Y Obrazek 13: Ktiz v parku u kostela

do Moravského Zizkova a ktery je dnes vélenén do vnitini zdi (Zdroj: www.obecprusanky.cz)

véze farniho chramu. (Pamatky, © 2015)

3.2.3 Vodstvo, fauna, fléora

Jedinou fickou protékajici Prusdnkami je PruSanka, kterd se déale vléva do Kyjovky.
Kyjovka je ptitokem tfeky Dyje. Méfi 93, 3 km? pii toku o délce 24,6 km. Na tizemi obce
se dale vykytuji ti1 uméle vytvorené nadrze. Ani jedna z nich vSak neni ur¢ena ke koupani.
Prvni nadrz se nachazi ve stiedu obce a je vyuzivana hlavné v zimnich mésicich k brusleni.
Dalsi dvé jsou umistény v oblasti Nechor. Navs§tévnici se miizou kolem néadrzi prochazet a

kochat se panoramatem svaht s vinicemi.

V okoli obce se nevyskytuji zddné vzacné stromy nebo rostliny, ¢i chranéni Zivocichové.
Zelené je v obci pomérné dostatek, ale to je na venkové zcela bézné. Kolem obce se

rozprostiraji rozsahlé vinice a také zde roste spousta ofechd.
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Vodstvo ani ptirodni pamatky nemaji rozhodujici vliv na cestovni ruch. Jedinym pfirodnim

bohatstvim obce, ze kterého muiize tézit, jsou vinice.

3.2.4 Spolecenské a kulturni akce

Kalendat spolecenskych akci je tradicn€ velmi nabity. OvSem vétSina potadanych akci
VvV obci je turisticky ne pfili§ zajimava, jde napt. o: plesy v prubéhu zimy, Velikono¢ni
zabavu, Svatojanskou noc, karneval nebo Gulasfest. Mezi nejvyznamngjsi tradicni
slavnosti patii Krojované hody, Vinobrani a Zardzani hory. Zajimavymi akcemi, které

pravidelné lakaji mnoho turistil jsou Oteviené sklepy a no¢ni soutéz hasi¢skych sbort.

3.2.4.1 Tradiéni krojované hody

vvvvvv

Martina a vtomto terminu se slavily hody az do roku 1980, pak doslo ke zméné.
Prusanecké chase se nelibily dosavadni svatomartinské hody na podzim. Chasa poZadovala
hodovou zabavu v 1été, kdy je teplo a muze se tancovat venku v krojich. Hody se tedy

presunuli na srpen a slavi se o jeho druhém vikendu. (Capka,1999, s. 250-251)

Symbolem hodl je maja — dlouhy opracovany kmen stromu s jehli¢natou Spickou. Okolo
maje se stavi ,,zelené”, které ohraniuje tane¢ni prostor a besedu pro muzikanty (Capka,
1999, s. 251). Zelené proto, Ze nad tane¢ni plochou je stfecha ze zelenych listnatych vétvi,
které maji tane¢niky chranit pfed slunickem. (Hody byvaji v Prusankach nejvétsi udalosti,

2014, s. 2)

Obrazek 14: Hodova zabava pod ,,zelenym* (Zdroj: vlastni fotka)
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Hody jsou pravidelné zahajeny sobotni besedou u cimbalu, kde vystupuje muzsky i zZensky
sbor Slovackého krizku a pozvani hosté. Hlavnim hodovym dnem je ned¢€le. Dopoledne je
vV mistnim kostele hodova mse. Ve dvé hodiny odpoledne vychazi krojovana chasa z pod
zelen¢ho ve slavnostnim privodu s dechovou hudbou, jde z&dat ke starostovi obce
povoleni usporddat hody. Navstivi i faru, protoze hody jsou vzpominkovou akci
k vysvéceni kostela. Kdyz se chasa vrati pod zelené, uz na n¢ ¢ekaji hodovy hosté. Vétsinu
nedélniho odpoledne hraje dechova hudba pochody, protoze se sjizdi prespolni chasa,
prespolni chasa, vSichni spolecné tancuji a zpivaji az do vecefe. Po veceii zabava

pokracuje Casto az do rana. (Hody byvaji v Prusankach nejvétsi udalosti, 2014, s. 2)

Obrazek 15: Krojovany pravod pfed domem starosty (Zdroj: vlastni fotka)
V pondéli odpoledne opét vychéazi krojovany privod, tentokrat pro své starky. Starci jsou
celkem tfi, nejdiive se jde pro tfetiho, potom pro druhého a nakonec pro hlavniho starka.
Pfed domem starkt vyhrava muzika a tancuje se. Rodice kazdého starka museji pro chasu
prichystat obCerstveni — tradi¢ni jsou zékusky, kolacky a samoziejmé vino. Poté se chasa
vrati pod maju, kde hodova zabava pokracuje opét tancem a zpévem. Protoze 1 pondélni
hody trvaji do rannich hodin, v ttery, posledni den zacinaji hody az vecer. (Hody byvaji

v Prusankach nejvétsi udalosti, 2014, s. 2)

Uterni zébava je velmi specifickd, tento den se nenosi tradiéni kroje. Dévéata si oblékaji
vSedni chlapecky kroj, ,.tfaslavice — bilé platéné kalhoty, platénou koSili a modrou
zéstéru. Chlapci se prevlékaji za dévcata i staré zeny, ale o jejich uboru se da fict, Ze jsou

spiSe za maskary. Stejné jako v ned¢li se sjizdi okolni chasa, divky i chlapci, a predvadé;ji
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vtipné scénky, zpivaji veselé¢, mnohdy vysmésné pisné, které si sami vytvofrili. O ptlnoci
se tanci ,,koselové™ solo, dévcata si chodi pro své maminky nebo babi¢ky a tanci s nimi.
Vyjadiuji takto vdék za to, Ze se staraji o jejich kroj. (Hody byvaji v Prusankach nejvétsi
udalosti, 2014, s. 2)

rv r

3.2.4.2 ZaraZani hory

S touto tradicni slavnosti je spojen zacatek zati, jde o letitou slavnost vinatt. Kond se vzdy
prvni sobotu v zafi pti zapadu slunce v Nechorach. Muzi pfinaSeji na ramenou za zpévu
pisné Soboténka ide ,horu” — oloupany kmen, v jehoZ vrcholu je upevnéna kytice z
devatera kviti a po jedné lahvi s bilym a cervenym vinem a také Cerveny a bily hrozen.
Ptineseny kmen se zasadi do pfedem vykopané diry a upevni se 12 koliky, které
symbolizuji mésice v roku a také 12 apostoll. Koliky se ozdobi révovym véncem. Starosta
poté pii zapaleném ohni, v némz ma hotet vénec z lofiské ,,hory”, vyzve ptfitomné, aby
drzeli minutu ticha za vinare, kteti zemfeli v minulém roce. Nezbytnou soucasti slavnosti
je Cteni vinafskych artikuli, v nichz se zapovida vstup do vinohradu po dobu jejich
uzavieni a oznamuji se sankce za poruSeni. Po pfecteni artikuli mistni vinafi, setazeni
podle vyznamu, obchdzeji horu a sekerou lehce poklepou na vSech 12 koliku. Tim je
slavnost ukonéena a vinafi se se svymi hosty rozejdou do sklept. Hora je znamenim, Ze do
vinohradi jiZ nema nikdo pfistup az do vinobrani. Jedinou vyjimkou je hotat, hlidac, ktery

prochazi a hlida vinohrady, plasi ptdky a chrani vinice pied zlodg&ji. (Capka, 1999, s. 236)

3.2.4.3 Vinobrani

Tato akce se kona 14 dnili po zardZani hory, na které navazuje. ZaraZenim hory byl zakazan
vstup do vinohradd, vinobrani znaci ukonceni tohoto zakazu a zahdjeni praci na vinobrani.
Tato slavnost za¢ina pritvodem, ktery vede z kulturniho domu do Nechor. Chlapci nesou
maju zdobenou kvitim a do kroku vyhravd muzika. Po pfichodu k nechordm se postavvi
madja okolo, které se slavnost odehrava. Dévcata postupné odrecituji kratké basnicky, které
se vztahuji vzdy k jednomu mésici v roce, a fika se v nich, co v tomto obdobi d¢la vinaf ve
vinici a ve sklepé. Pak Sohaji a dévc€ata tanc¢i v kruhu a zpivaji pisné, tan¢i se vyhazovany
val¢ik a vrténa. Vinobrani je poslednim povyrazenim neZz zacne tvrda prace se sklizni

hroznt. (Hody byvaji v Prusankach nejvétsi udalosti, 2014, s. 4)
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Obrazek 16: Slavnost Vinobrani (Zdroj: www.obecprusanky.cz)

3.2.4.4 Oteviené sklepy

Jde o akei, kdy zaregistrovani vinafi ,,otviraji“ své sklepy navstévnikiim. Prostor Nechor je
uzavien a pii vstupu u néj zaplati navstévnik vstupné, obdrzi ,koStovaci“ sklenicku a
planek sklepti a vinati, ktefi jsou do této akce zapojeni. Navstévnici se volné prochdzi a
muizou se zastavit u vybraného vinafe a ochutnat jeho vzorky. Po ukonceni je pfipraven
doprovodny program s cimbalovou muzikou. Podobnou akci je i bur¢dkovy pochod, ten se

vSak 1i8i v tom, Ze trasa vede pies vice vinai'skych obci.

Tabulka 1: Seznam akci konanych v obci (Zdroj: obecprusanky.cz)

Datum Nazev akce

2.1. Ohnostroj

17. 1. Krojovy ples

24. 1. Diskoples kuzelkarl
31. 1. Ples SRPDS

14. 2. Cundrbal

21. 2. Maskarni diskoples
8. 3. Détsky karneval
13. 3. Spolek Hrozen — divadelni predstaveni
27. 3. Folkovy vecer

5. 4. VelikonoCni zabava

18. 4. Kost vin
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30. 5.
19. 6.
20. 6.
27. 6.
6.-12.7.

20.7.-8. 8.

1. 8.

8.8.
9.-11.8.
9.-11.8.
5.9.

19. 9.

31. 10.
28. 11.
30. 11.
30. 11.

11.-13.12.

23.12.
24.12.
26. 12.

3.25 Sportovni akce

Majové zpivani

Svatojanska noc

K Nechoram do sklepa - oteviené sklepy
Turnaj ulic

Sachovy turnaj

6. rocnik Memorialu Stanislava ZaleSaka
Nocni soutéz SDH o pohar starosty obce
Beseda u cimbalu

Krojové hody

Vystava mladych prusaneckych umélcd
Zarazani hory

Vinobrani

Gulasfest

K Nechoram za mladym vinem

Adventni jarmark

Rozsviceni vano¢niho stromku u OU
Vanocni vystava

Vanocni koncert

Vanocni koledovani

Stépansky turnaj

Sportovni akce konané v obci maji pfevazné mistni charakter. Tradicn€é se zde kona

Stépansky turnaj ve stolnim tenise. V 16té se na mistnim fotbalovém hfisti kona turnaj ulic

Vv kopané. Velmi oblibenym sportem v obci jsou kuzelky. Je zde amatérska kuzelkaiska

liga, které se ucastni mnoho obyvatel obce. Také je zde kazdorocné potadan kuzelkaisky

turnaj dvojic. Jedinou sportovni akci, na kterou se zde sjizdi lidé z Sirokého okoli, je jiz

zminény no¢ni turnaj hasi¢skych sbort, kterého se kazdy rok i€astni i dobrovolni hasici

Z PruSanek.
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3.3 Realiza¢ni podminky

3.3.1 Doprava

Obec Prusanky je velmi dobie dopravné dostupna a to zejména diky silnicni doprave. Je
jen deset minut od dalnice D2 Brno — Bieclav — Bratislava. Spojovaci silnici z dalnice do
Prusanek je silnice 1/55 Hodonin - Bfeclav. Z této komunikace se odboc¢i na silnici
111/4233. Tato komunikace neni v pfili§ dobrém technickém stavu, je to dano nedostatkem
financi na jeji opravu. Obci také prochazi silnice 11/423, ktera spojuje Prusanky s obcemi
Josefof, Moravsky Zizkov, Velké Bilovice a LuZice. Po této komunikaci, dle celostatniho
s¢itani dopravy z roku 2010, projede béhem 24 hodin 3330 vozidel. Tato komunikace je
Vv celkem dobrém technickém stavu, protoze to neni dlouho, co byla vétSina jejiho tiseku

zrekonstruovana.

V obci také funguje vetejna doprava, kterou zajist'uji autobusy. Piepravu zde zajistuji tii
dopravni spole¢nosti a to CSAD Hodonin a.s., BORS Bieclav a.s. a VYDOS BUS a.s.
Autobusova doprava je zde stale velmi oblibend a hojné vyuzivana. Je to ddno zejména
tim, Ze se v obci nachazi jen zakladni $kola. Studenti tak museji dojizdét na stiedni skoly
do okolnich mést a k prepravé vyuzivaji pravé autobusy. Také star§i obyvatelstvo vyuziva
k pfepravé pfevéiné autobusovou dopravu. V PruSankach se nachdzi tii zastévky. Vlakové

Cvwr

vzdélenda. V okoli Prusanek je nespocet cyklistickych stezek.
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Obrazek 17: Mapa cyklostezek (Zdroj: www.stezky.cz)
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3.3.2 Ubytovaci a stravovaci zafrizeni

V sou¢asné dob& se v obci nachazi pét ubytovacich zafizeni. Ctyii z péti zafizeni se
nachazeji v Nechorach. Jde o hotel Beatrice, penzion Nechorka, sklep Nechory, sklep
Moravia Vino spol. s r.0. V obci se nachazi ubytovani U Slunec¢nice, které je provozovano

V rodinném domé.

Hotel Beatrice - Hotel Beatrice je soucasti sklepniho arealu U Jenoura, nabizi pohodIné
ubytovani v klidném prostiedi nechorskych vinic, kde mizete stravit idealni dovolenou s
détmi, vikendovy pobyt ve dvou, firemni Skoleni nebo nocleh po bujarém vecirku ve

vinnych sklepech. (O Hotelu Beatrice, © 2015)
Sluzby:

e ubytovani ve 25 komfortné vybavenych pokojich s balkony

e kapacita hotelu az 75 lazek

e konferencni sl pro firemni Skoleni, koncerty, vernisaze a jiné kulturni akce

e piimé propojeni s Vinnymi sklepy U Jenioura

e Dbezbariérovy ptistup a pokoj uzplisobeny pro vozickare

e narecepci jsou k dispozici pohodlné pohovky, denni tisk a velkoplo$na televize
e WiFi pfipojent

e uzaviené hotelové parkoviste

e hezky venkovni bazén

e pujcovna jizdnich kol (O Hotelu Beatrice, © 2015)

Penzion Nechorka - nachazi se v lokalité¢ vinnych sklepi zvané Nechory pattici k obci
Prusanky. Soucésti ubytovani v penzionu je i1 kvelbeny sklep, kde porddame fizené

ochutnavky, firemni vecirky, soukromé akce, rauty apod.

V letnich mésicich moznost grilovani a posezeni v piijemném prostiedi pod pergolou. Pro
déti détsky koutek a piskovisté. Moznost pljceni jizdnich kol - penzion se nachazi v
blizkosti vinatskych cyklistickych stezek, které vas dovedou na zajimava mista. Kapacita

ubytovani je 19 lazek. (Ubytovani, © 2013)

Sklep Nechory — Ubytovani se nachazi ve vinném sklepé rodinného vinafstvi Sasin.
Nabizi ochutnavku vin, ubytovaci sluzby, zajisténi obcerstveni k vinu. Kapacita ubytovani

je 6 osob.
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Sklep Moravia Vino spol. s r. 0. — Toto ubytovani je také soucasti rodinného vinaistvi,
kde nabizeji, kromé& ubytovani i ochutnavku vina s obcerstvenim. Kapacita ubytovani 10

osob.

U Sluneénice — Toto ubytovani se nachazi v rodinném domé v centru obce. dispozici je

détska postylka a kuchyiika s lednickou. Spole¢né socidlni zatizeni je umisténo na patie.

V letnich mésicich je k dispozici venkovni bazén, zahrada s moznosti grilovani nebo
op¢kani. Déti se mohou vydovadét na piskovisti a houpacce. Nabizime také navstevu

vlastniho vinného sklipku s odbornym vykladem a ochutnavkou vin.

Cyklisté maji k dispozici uzamykatelnou tuschovnu kol uvnitt zahrady, soucasti je také

parkovisté pro 3 automobily. (U Slunec¢nice, © 2007)
Stravovani nabizi hned nékolik zafizeni:

Vinné sklepy U Jenoura — nabizi vynikajici domdaci gastronomii. Vaii zde typickou
moravskou kuchyni. Kapacita restaurace je az 300 osob. Je zde moznost usporadani

firemni vecirkl s rauty.

Restaurace U Schottli - Hostinec U Schottlli nabizi moznost stravovani utery az patek po
cely den, sobota, nedéle od 14 hodin. MoZnost pofadani rodinnych i podnikovych oslav,

sportovni vyziti (petanque, tenis), zahradni posezeni s grilovanim, letni zabavy.

Déle se zde nachazeji Ctyfi pohostinska zafizeni, ve kterych se nevafi — Kuzelna,

Tafraporte, Kavarna U Pfedinskych a U Savice.

3.3.3 Kulturni zarizeni

V obci se nachézi kulturni diim, ve kterém se koné vétSina spoleCenskych akci, at’ jsou to
plesy, besedy, vystavy, divadelni piedstaveni, vano¢ni koncert, karneval aj. Pfi nepftizni
pocasi se sem presouvaji i letni akce, které se jinak konaji venku. Také zde probiha;ji

zasedani zastupitelstva.

3.3.4 Sportovni zatizeni

V obci se nachazi jedna t&locviéna, ktera je soucasti ZS. Konaji se zde lekce zumby. Také
se zde schazeji skupiny pratel kvili volejbalu, florbalu nebo kosikové. V zimnim obdobi se
zde konaji tréninky fotbalového tymu. Soucasti aredlu Skoly je i venkovni multifunkéni

hriste, kde se da hrat kopana, tenis, volejbal a;.
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V obci se také nachdzi fotbalové hiisté, kde se konaji fotbalové zapasy mistniho
fotbalového tymu. U aredlu hfist¢ se nachazi kuzelna, kde se potadaji zadpasy amatérské

kuzelkarské ligy.

V obci se také nachazi staré koupalisté, které jiz neni vyuzivano a chatrd. Obec vSak jiz
schvalila projekt na prestavbu aredlu a zruseni koupalisté. Misto koupalisté, zde bude

vybudovan park s prolézackami a htistém pro déti.
3.4 Selektivni podminky

3.4.1 Demografie

Tabulka 2: Obyvatelstvo dle pohlavi a véku za rok 2011 (Zdroj: CSU)

Dle pohlavi Dle vékovych kategorii
Pocet obyvatel .
Muzi Zeny 0-14 15-64 65 a vice
2090 1049 1041 296 1474 318

Tabulka 3: Obyvatelstvo podle stupné vzdélani pro rok 2011 (Zdroj: RISY)

Obyvatelstvo 15leté a starsi 1721
Bez vzdélani, zakladni v¢.
492
neukonceného
Vyuceni a stf. odborné bez maturity 706
V tom podle stupné Uplné stfedni s maturitou 389
vzdélani

VysS$i odborné a nastavbové 38

Vysokoskolské 92

Nezjisténé 4

3.4.2 Cinnost spolkii

Cinnost spolkil je v obci velice pestra. Pisobi zde spolky sportovni, volnodasové &i
umeélecké. Zastupci sportovnich spolkl jsou TJ Podluzany Prusanky. Jde o fotbalovy oddil
TJ Podluzan PruSanky, ktery byl v obci zalozen v roce 1934. Momentéalné v Prusankach
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existuji tymy mladsich zakt a muza. Déle je to Sachovy oddil TJ Podluzan PruSanky, ktery
je v Prusankach od roku 1974. Jsou zde tii oddily a to Prusanky A, B a C. Poslednim
zastupcem TJ Podluzan Prusanky je kuzelkafsky oddil. Dal§im zastupcem sportovnich

spolkt jsou dobrovolni hasici.

Vyznamnym spolek je Slovacky kruzek. Jeho néplni je vzdélavaci Cinnost ¢lentl, osvétova,
kulturni a folklérni ¢innost, obnoveni starych lidovych tradic a jejich dalsi udrzovani a
kone¢né navazovani a rozvijeni kontaktli se sdruzenimi s obdobnym zaméfenim. Kromé
pofadani kulturnich akci jsou to také pravidelné tydenni zkousky jednotlivych slozek, na
kterych se ptipravuji k tomu, aby mohly reprezentovat nasi obec na dalSich spole¢enskych

akcich. V obci je od roku 1953. (Slovacky kruzek, © 2015)

Mezi dalsi spolky patii Spolek Nechorskych vinaiti, Seniorky z Pru§anek, sdruzeni Krasné

misto a spolek myslivell. Také se v mistni télocviéné konaji lekce Zumby.

3.4.3 Sektor sluzeb

Lékaiskou péci zajist'uje zdravotnické stiedisko v centru obce. Nachazi se zde détsky 1ékar
1 lékat pro dospéelé a lékarna. Je zde i stanoviSté vozii Donera, kterd zajiStuji pievoz

.....

ordinaci v rodinném domé. Také se v Prusankach nachazi zubni 1ékaika.

V obci jsou zastoupeny obchody potravin znacky Coop a Hruska. Také je zde masna a
drogerie. Dale obchod se smiSenym zbozim, dvé kvétinarstvi a zahradnictvi. V obci je také

benzinova pumpa a prodejna motocykla.

V budové obecniho tifadu se nachazi knihovna, Ceskd posta a Dim s pecovatelskou
sluZzbou. V obci jsou dvé vzdélavaci zafizeni Matetskd a Zakladni Skola, ve kterych se

vzdeélava vetSina déti nejen z Prusanek, ale 1 vedlejsi obce Josefov.

Jak jiz bylo zminéno vySe, Vv obci se nachazi 7 pohostinskych zatfizeni. Dalsi sluzbou je

auto$kola nebo nékolik kadernictvi.

3.5 Potencial cestovniho ruchu

Prusanky lezi na pomezi okrestt Hodonin a Bfeclav. Zatimco oblast hodoninska je podle
hodnoceni potencialu cestovniho ruchu na tizemi Ceské republiky hodnocena jako oblast
s nepfili§ vysokym potencidlem pro cestovni ruch. Oblast bieclavska jiz vykazuje stiedni

potencidl pro cestovni ruch. Piimo Prusanky jsou oblasti se zvySenym potencidlem
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cestovniho ruchu. Na druhé strané v celé oblasti Jihomoravského kraje jde o tzemi pro

turisty spiSe nezajimavé.

Bodova hodnota a intenzitni zdny:

bez potencialu

-_2[] zakdadni potencial

- 35 zvy Seny potencisl

[ ]151-60
[_]61-80 vysoky potencial

[ 81-100

| 121 ;EE velmi vysoky potencidl

Bl 201 avice vyjimedny potencidl

Obrazek 18: Potencial cestovniho ruchu v okoli Prusanek (Zdroj: CzechTourism)

Ptes Prusanky vede cyklisticka stezka PodluZzi, ktera je soucésti projektu Moravské vinné
stezky. Jde o 1200 km dlouhou sit’ vinafskych stezek, ktera je tvofena deseti okruhy.
Cyklostezka Podluzi je dlouhd 120 km. Cela trasa je rovinata a vede témét vyhradné po
zpevnénych komunikacich, je sjizdna po cely rok a za kazdého pocasi. Cela trasa stezky je
vhodné 1 pro méné zdatné cyklisty, nendrocné jsou i kopecky v okoli Nového a Starého
Poddvorova. Obec ma zajem vybudovat nové cyklostezky podél silnic, aby turisté
nemuseli jezdit pfimo po silnici mezi auty. Zatim je vybudovana polovina stezky do obce

Josefov a brzy by se méla vystavét stezka, ktera povede z Prusanek do Nechor.

Obrazek 19: Znaceni cyklostezky Podluzi (Zdroj: www.stezky.cz)

Turisticky nevyznamnéj§im bodem Prusanek jsou bezesporu Nechory, ostatni pamatky

PruSanek nejsou piili§ turisticky zajimavé. DalSimi pro obec vyznamnymi atraktivitami
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jsou tradi¢ni slavnosti, které se v obci potadaji. Jde predevsim o krojové hody, vinobrani a

zarazani hory. Velmi oblibenou akci je i pochod ,,otevienymi sklepy*.

Z pruSanek vsak neni daleko k jinym velmi atraktivnim turistickym cilim v okoli. Jen 6
km je vzdalena obec Mikulcice, kde se nachazi archeologicky vyznamna oblast nalezist’ a
narodni kulturni paméatka Slovanské hradisté. Byly zde nalezeny keramické predméty,
kamenné predméty, Sperky nebo soucasti vyzbroje. Na turistické pé&si trase je 12
kamennych staveb, mezi nimiz je i knizeci palac z 9. stoleti. (Narodni kulturni pamaétka, ©
2015) Dalsi vyznamnou pamatko je 20 km vzdaleny Lednicko-Valticky areél, kde se
nachazi novogoticky zamek. V arealu se nachazi minaret, uméla zficenina Jantiv hrad nebo
Valticky zamek. Daleko neni ani k palavskym vrchim, zde je chranénd krajinna oblast.
Pod Palavou ve vesnici Dolni Véstonice bylo nalezeno tabofisté lovcli mamuti a byla zde

objevena asi nejvyznamngjsi soSka pro celou Ceskou republiku a to Vé&stonicka venuse.

Obrazek 20: Palava (Zdroj: www.janmiklin.cz)

3.6 Zhodnoceni finanéni situace obce

Na rok 2015 byl schvalen rozpocet ve vysi 41 317 000 K¢&. V loniském roce byl rozpocet
podstatné niz$i a byl ve vysi 36 213 000 K¢. Jde o navySeni o vice nez 5 000 000 K¢&.
Vyznamné navySeni na stran¢ vydaji bylo u polozky vydaje na pozemni komunikace
23870400 K¢ na 12182300 K¢. Toto navysSeni zplsobila planovana vystavba
cyklostezky a uUprava komunikaci mezi PruSankami a Nechorami. Naopak vydaje byly
vyrazné snizeny u polozky komundlni sluzby a mistni rozvoj z 10638 100 K¢ na
1 155 000 K¢. V loniském roce byla v planu vystavba smutecni sin€, projekt na vystavbu
znél na 10 000 000 K¢, avsak zastupitelstvo tento projekt zrusilo. Divodem bylo zjisténi,
ze projekt nezahrnuje vSechny naklady a cena 10 000 000 je jen odhad. Sin se planuje

vystavét v dalSich letech po pfepracovani projektu a vyrazného snizeni ndkladli na
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vystavbu. Dal$i vyraznou Gsporou na stran¢ vydaju je zruSeni vydaji na télovychovu, které
¢inily v roce 2014 2 610 000 K¢. K navySeni vydaji doslo u polozky nakladani s odpady a
to pfiblizné¢ 4 000000 K¢. Toto navySeni je zpiusobeno planovanou vystavbou
kompostarny. Zvyseni nastalo také u polozky odvadéni a ¢isténi odpadnich vod ze 100 000
K¢ na 5600 000 K¢. Zde jde o rekonstrukce Cisticky odpadnich vod. U kultury doslo
k navyseni o 500 000 K¢&.

Danové piijmy se meziro¢n¢ zvysily o ptfiblizn¢ 2 000 000 K¢. O 1 000 000 K¢ se zvysily
piijmy, které obec ziskava diky tomu, Ze se na jejich pozemcich nachazeji nalezisté ropy.
Znaény narust v oblasti pfijmt nastal na u¢tu zména stavu dlouhodobych prostfedkii na

bankovnich uctech a to o 6 000 000 K¢&.

Co se tyce zadluzenosti obce, miizeme pozorovat pokles uveérového zatizeni. V loniském
roce uveéry Cinily 2 289 500 K¢, letos je tato castka 1 407 700 K¢&. Lze tedy konstatovat, ze
obec nema problémy se splacenim uvéru a toto zatizeni se snizuje. Finan¢ni situace obce je

vvvvv

V obci a jeji atraktivitu.

3.7 Vyhodnoceni analyzy podminek pro cestovni ruch

Analyza podminek pro rozvoj a umisténi cestovniho ruchu, tedy analyza lokaliza¢nich,
selektivnich a realiza¢nich podminek, ndm pfinesla poznatky, které mohou mit rozhodujici

vliv na rozmisténi cestovniho ruchu.
Z kapitoly 3.2., ktera se zabyva lokalizacnimi podminkami, vyplyva:

e Nejvyznamnéjsi pamatkou obce je pfilehld obec vinnych sklepi.

e Ostatni pamatky nejsou ptili§ turisticky atraktivni.
Kapitola 3.3., o realiza¢nich podminkach, ndm pfinasi tyto poznatky

e V obci je né€kolik moznosti ubytovani, které zlepSuji atraktivitu obce.

e Zuvedenych stravovacich zafizeni jen jedno nabizi kvalitni gastronomii, ostatni
jsou spise hospodské zatizeni.

e Obec je pomérn¢ dobie dopravné pristupna, protoze lezi blizko sjezdu z dalnice D2.

e Vefejna doprava zde velmi dobfe funguje a je zde dostatek spojii s okresnim

méstem Hodonin.
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e Kona se zde znacné mnozstvi spolecenskych a kulturnich akci, ovSem valna vétSina
Z nich ma vyznam jen pro obyvatele obce a jejiho okoli.

e Pies obec vede vyznamna vinaiska cyklostezka. OvSem obci by i tak velmi
prospéla vystavba dalSich cyklostezek, protoze Cast trasy cyklostezky Podluzi vede
po silnicich tfeti tfidy a bylo by vhodné podél téchto silnic vést cestu jen pro

cyklisty.
Z kapitoly 3.4., zabyvajici se selektivnimi podminkami, vyplyva:

e SluZby jsou tu, vzhledem k velikosti obce, velmi dobfe a Siroce zastoupeny.
e Spolky, které v obci funguji, jsou velmi ¢inné a pfispivaji ke kulturnimu zivotu

v obci.
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11 PROJEKTOVA CAST
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4 PROJEKT ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU OBCE PRUSANKY
A VINNE OBCE PRUSANKY

V této casti diplomové prace se budu zabyvat vytvofenim navrhi, které by méli pomoci
obci k ziskani vice turistii. Vytvoiim koncept novych akei, nau¢né stezky a navrh na rozvoj

agroturismu. Projekt zde také bude ekonomicky zhodnocen.

4.1 Vize a cile projektového reSeni

Vizi tohoto projektu je vytvofeni konceptu obce, ktery by pfilakal vice turisti a také by
zajistil obci vice akci a prilezitosti, turisty nalakat. Cely koncept by se mél tykat toho, co je
v obci nejrozsitengjsi a tedy péstovani vina a cyklistiky. Projekt bude rozdélen do tii ¢asti:

vytvoreni novych akei, vytvofeni nauéné stezky a zavedeni agroturismu.

Jak jsem jiZz zminila, projekt bude rozdélen do tii ¢asti. V prvni ¢asti vytvorim nové akce,
které budou souviset s vinem a cyklistikou. Vinné sklepy v Nechordch jsou nejvétsi
pychou obce a také nejvétsi atrakei, proto je logické lakat na né€ turistu. V Nechorach se
zatim odehrava jen par turisticky vyznamnych akci a to Zarazani hory a Vinobrani, které se
ob¢ konaji vzafi jen nckolik dni od sebe a pak dale pochod otevienymi sklepy.
Nejvyznamnéjsi ¢ast turistll, ktefi do obce zavitaji, jsou cyklisté. Z tohoto divodu chci
nekteré z akei zacilit 1 na né. Chtéla bych vytvoftit koncept akei, které by lédkaly turisty od
jara do podzimu. Je tedy nutné vytvofit akce, jejich obsah a zasadit tyto akce do stavajiciho

kalendafre.

Druhou ¢asti je vytvoreni nau¢né stezky mezi vinohrady v okoli obce Prusanky. Tato
stezka by byla pfistupna celoro¢né, jak pro pé&si turisty, tak pro cyklisty. Zde je nutné
pfipravit trasu a zajisti jeji nauc¢ny charakter.

Ve tfeti Casti vytvoifim koncept agroturismu, ktery by ptildkal dal§i segment turisti.
Rozsahlé vinice davaji obci dobré podminky pro pfildkani navst€vniki, ktefi by chtéli
poznat a naucit se, jak se starat o vinice, co vSe je potieba ud¢lat, nez se hrozny dostanou z

vinohradu az do lahve nebo do sklenicky a také, jak se vino vyrébi.

4.2 Popis navrhovanych akei

Do kalendate akci budou pfidany tyto nové akce: Zahéjeni sezony, Kurz degustace, Cyklis-

ticky zavod a Kost nejlepSich vin.
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Kalendar akci je pomérné nabity, avSak jak jiz jsem zminovala, vétSina akci je
regionalniho charakteru. Chtéla bych ptidat do kalendaie akce, které budou atraktivni pro

turisty v celé republice i mimo ni.

Prvni akci by bylo zahdjeni sezony, které by se konalo v pribéhu dubna. ,,Zahajeni sezony
v Cervené a bilé“. Tato akce by byla tematicky orientovana do ¢ervené a bilé, navstévnici
by méli pfijit v bilém nebo Cerveném obleceni. Pro navstévniky bude pfipraven program v
podob¢ koncertu, soutézi a obCerstveni. Navstévnici by se mohli zucastnit nékolika soutézi
napft.: soutéz v pojidani jahodovych knedlikli s tvarohem, soutéz o nejvetsi pusu (soutézici
by si davali do pusy bobule hroznt, kdo jich zvladne dat do ust nejvice, vyhrava) nebo
plivani hroznovych bobuli na cil. Vyherce by ziskal vécnou cenu jako balicek vina, pohar a

jiné maliCkosti, které by se nasbirali od sponzori.

V mésici kvétnu by mohl byt uspotadan kurz zakladi degustace vina. Akce by mohla byt
uspofadana v prostorach konferen¢nich sali hotelu Beatrice. Na kurz by byl najat
kvalifikovany lektor. Tento kurz by byl jednodenni, rozdéleny do dvou ¢asti. V pauze mezi
dopoledni a odpoledni ¢asti by bylo nachystdno obcerstveni pro ucastniky. Kurz by byl
vypsan pro 30 lidi. Pokud by se tento kurz ujal, mohl by se konat Castéji.

V cervnu je jiz v kalendafi velmi vyznamna akce a to ,, K Nechoram do sklepa®, oteviené
sklepy. Tato akce je velmi turisticky oblibena a kazdoro¢né ji navstévuje vic a vic turisti.
Navstévnici chodi od sklepa ke sklepu, kde mohou ochutnat vzorky vinafi a majiteld

sklepii.

V Cervenci je v okoli mnoho tradi¢nich kulturnich akei, kterym by obec mohla konkurovat
akcii zjiného soudku a to uspofadanim sportovni akce - ,,Cyklisticky zavod mezi
vinohrady*. Trasa by mohla vést stejnou cestou, jako naucna stezka (viz. nize). M¢la by
tedy délku 5,6 km. Zavod by mél 5 kol a celkova délka by byla 28 km. Zavodnici by mohli
startovat po zaplaceni startovného, v cené by ziskali obcerstveni. Prvni tfi zadvodnici by
ziskali ceny. Po skonCeni zdvodu by zibava pokracovala obcerstvenim a piijemnym

posezenim u muziky.

Pted zahdjenim sbéru hroznl pro novy ro¢nik by v srpnu byl usporadan kost nejlepsich
vzorkl loniského roku. Po zakoupeni sklenicky by mohli navstévnici ochutnavat vzorky az
do vycerpani zasob. Vinati by mohli vlozit libovolny pocet vzorku, avsak vzdy od jednoho

druhu tfi lahve. Za vzorek (zvlast za vino bilé, ervené a rizové), ktery by byl vypit
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nejrychleji, by vinaf obdrzel symbolickou cenu. Soucasti programu by byl taborak, kde by

si mohli navstévnici opéct klobasy a déti marshmallows.

7411 je nabito tradi¢nimi vinafskymi slavnostmi Zarazanim hory a Vinobranim.

4.2.1 Rozpocet nakladu a vynosi akci

V tabulce jsou uvedeny celkové ofekavané naklady a vynosy. Jednotlivé polozky néakladii

a vynosu jsou rozepsany pod tabulkou.

Tabulka 4: Ptehled vydaju a vynost novych akci (Zdroj: vlastni zpracovani)

Akce Naklady Vynosy
Zahajeni sezony 53 200 53 500
Kurz degustace 22 000 24 000
Cyklisticky zavod 33 800 30 100
Kost nejlepsiho vina 35000 48 500
Celkem 131 000 131 600

V nékladech zahdjeni sezony je zahrnuta cena za jidlo pro ucinkujici a dobrovolniky, které
¢ini 8000 K¢ (25 lidi, 200 K¢ jidlo, 2 jidla — obé a vecete). Déle je zde zahrnuto piti pro
ucinkujici a dobrovolniky za 2 000 K¢. Naklady na muzikanty a DJ"e 20 000 (5 000 DJ,
7 500 dechova hudba, 7 500 cimbéalova muzika). Dale se musi zafidit toalety, které stoji
6 000 (3x2 000). Je nutno zaplatit poplatky za reprodukovanou hudbu a autorska prava,
které ¢ini 10 000 K¢. Také sem pocitame naklady na ceny pro Gcastniky soutéze, ty €ini
1 000 K¢ (5 trofeji za 200 K¢), zbytek cen by byl vybran od sponzorii. Na propagaci by
byly vytisknuty letaky za 2 000 K¢. Daéle také naklady na uvateni knedlikii a koupeni
hroznti 1 000 K¢&. Vynosy za tuto akci €ini vstupné, které by bylo 100 K¢ pro lidi, ktefi na
sob&é nebudou mit bilou nebo cervenou a 80 K¢ pro ty, ktefi pfijdou Vv téchto barvach.
Pocitdm tedy s prumérnym vstupnym 90 K¢. Na akce do Nechor pravidelné chodi 700 lidi,
j& pocitam s ucasti 500 lidi. Vynos na vstupné tedy ¢ini 45 000 K¢. DalSimi vynosy jsou
pronajmy ploch stankiim s ob&erstvenim. Cena za m? &ini 100 K&, kdyby piijelo 5 stanki
s plochou 15 m2, vynos by byl 7 500 K¢ + elektfina 200 K¢ stdnek. Dohromady tedy 8 500
Ke.

Co se tyce kurzu degustace, zde jsou do nakladii zapocitany naklady na obcerstveni 6 000

K¢ (200 K¢ osoba, 30 osob). Naklady na lektora 15 000 a néklady na prondjem mistnosti
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1 000 K¢&. Vynosem je zapisné na kurz, které by ¢inilo 800 K¢&. Celkovy vynos by tak byl
24 000.

Cyklisticky zavod by do svych nékladi zahrnoval ceny za country muziku 10 000 K¢,
ktera se nejlépe hodi k tdbordku. Poplatky za autorska prava 5 000 K¢. Toalety za 6 000
K¢. Dale néklady na klobasy, chleba a marsmallows k tabordku 16 200 K¢ (500 ks klobas
za 10 000 k¢, chleba 2 000 K¢ a marshmallows 300 ks za 200 K¢). Dale zde musime
zapocitat 3 trofeje pro nejlepsi zavodniky za 600 K¢. Vynosy u této akce jsou startovné,
které by vyneslo 15 000 K¢ (50 lidi, startovné 300 K¢). Pocitame s i¢asti 300 lidi, vynosy
za obcerstveni tedy jsou 9 000 K¢ (300 lidi, 30 K¢ za porci klobasy a chleba). Dale vynosy
z marshmallows, které by se prodavaly v davce po 3 ks za 10 K¢ a pocitame s prodejem
100 ks porci, by vyneslo 1 000 K¢&. Znovu by zde byli vynosy za ndjemné pro stanky, které
by ¢inily 5 100 K¢ (3 stanky, vyméra 15 m?, cena 100 K&/m?+elektina 200 K&/stanek).

U kostu nejlepsich vin by nejvétsi skupinu nakladu tvotili naklady na muziku 15 000 K¢
(7 500 cimbalova muzika, 7 500 K¢ dechova muzika). Dale pak poplatky za autorska prava
5 000 K¢. Toalety za 6 000 K¢. Déle by to byl prondjem za chladici box pro vzorky vina za
2 000 K¢. Obcerstveni pro muziku a potadatele by €inilo 3 000 (15 lidi, 200 K& porce) a
piti za 1 000 K¢. Letaky na propagaci za 2 000 K¢. Ceny pro vinafe za 1 000 K¢. Vynosy
by &inili 25 000 vstupné (500 lidi, 50 K¢). Vynosy z prodeje sklenicek na kost 15 000 K¢
(50 Kc/sklenicka, 300 lidi). Poslednimi vynosy by byly vynosy za pronajem plochy
stanktim 8 500 K¢.

4.2.2 Personalni zabezpeceni

Vsechny akce konané v PruSankach organizacné zatfizuji zaméstnanci obecniho ufadu a
dobrovolnici. Nebylo by tomu jinak ani u téchto akci. Uvedu persondlni zabezpeceni u

akce k Zahajeni sezony, dalsi akce mohou byt feseny obdobné.

Nejvyznamnéjsi osobou pii organizovani akci je kulturni referentka, ktera ma na starosti
zajisténi vystupujicich a obcerstveni pro n¢€, zajisténi propagace, zajisténi toalet, zaplaceni
poplatkil za muziku. MiZeme tedy fici, Ze kulturni referentka je naSe vedouci projektu,
ktera dohlizi na hladky prib¢h akce a ostatni se na ni miiZzou obracet, pokud maji dotazy
nebo potiebuji vyfeSit nastalé problémy. Za vytvofeni rozpoctu a jeho dodrZovani je

zodpovédna ucetni.
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Déle je treba ctyt dobrovolnikii, ktefi budou prodavat vstupenky, jelikoz jsou dvé
pristupové cesty do Nechor je tieba dvou dobrovolnikd ke dvéma vybiracim mistim. Dalsi
tfi dobrovolnici jsou tfeba na dohlizeni prubéhu soutézi. Tito lidé by zapisovali jména a
jejich vysledky, aby mohla byt soutéz vyhodnocena a vitéziim mohli byt predany ceny.
Také je tfeba dobrovolnice, ktera uvaii ovocné knedliky, které budou konzumovany
V soutézi pojidani. Dobrovolnici budou tfeba i k nachystani sezeni pro navstévniky, zde

budou stacit dva. Den pied akci je taky potfeba vystavét poédium, o to se postard 5

dobrovolnikii.
Tabulka 5: Personalni zabezpeceni (Zdroj: vlastni zpracovani)
Pozice Funkce Jméno
vedeni tymu Jana Novéakova
Kulturni referent-
ka/Vedouci projektu propagace
kontrola praci
tvorba rozpoctu Martina Konecna

Ekonom projektu

kontrola dodrzovani projektu

Radka Novotna, Pa-
vel Zalesak, Jiti Cupr,
Jitka Hromkov4,
stavba podia Lenka Polachova,
Jana Budinova, Mar-
tin Horak, Jaroslava
Trechova, Petr Tichy,
Jan Zahradnik, Tomas

dohled nad soutéZemi Trecha, Zden¢k
Oplustil

prodej vstupenek

Tym dobrovolniki
prichystani posezeni

4.2.3 Harmonogram akce

Ptiprava akce zacind asi mésic pfed dnem konani akce, kdy je tfeba zajistit muzikanty,
ktefi budou vystupovat na akci. Rezervace kapel ma na starosti kulturni referentka. Dal§im
krokem je tf1 tydny pied konanim akce zajiSténi propagace. Nechaji se vytisknout letaky a
plakaty, které se rozmisti po okolnich vesnicich. Letdky budou také umistény na
informacnich turistickych centrech vybranych mést napt.: Brné, Praze a Olomouci. Pomoci
S propagaci miize také webovy portal kudyznudy.cz, kde jsou prezentovany akce konajici

se po celé Ceské republice.
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Tyden pted konanim akce je tieba zajisti toalety pro navstévniky a také nahlésit tuto akci
na ochranny svaz autorsky a zaplatit potiebné poplatky. Den pted akci je tieba nachystat
chystanim posezeni pro navstévniky. Také je tfeba umistit dva stolky, kazdy na jednu
ptistupovou cestu, u kterych se budou prodévat vstupenky a také se zde budou moci
navstévnici prihlasit do soutézi. V tento den také jedna z dobrovolnic, béhem dopoledne
pripravi ovocné knedliky na soutéz v jejich pojidani. Béhem dopoledne také budou

pfivezeny a umistény toalety.

Ve dvanact hodin budou nachystany obédy pro dobrovolniky a zaméstnance obce. Po
obéd¢ budou ptipravy pokracovat a ve dvé hodiny bude akce zahajena. Ve dvé hodiny tedy
za¢ne hrat dechova muzika. Dechova muzika bude hrat do péti hodin, poté bude hodinova
prestavka. V této piestavce budou mit muzikanti vecefi. Také se v tomto C¢ase uskutecni
soutéz v pojidani knedlikti. Ostatni soutéze budou probihat v pribéhu akce. V Sest hodin
zacne hrat cimbalovd muzika a budou hrat do deviti hodin. Poté bude vyhlaSeni vitézl

soutéZi. Po vyhlaseni vitézl bude az do konce akce hrat DJ.

Tabulka 6: Casovy harmonogram akce (Zdroj: vlastni zpracovani)

Casovy harmonogram
14.00 Zahajeni akce
14.00-17.00 Vystoupeni dechové muziky
17.15 Soutéz v pojidani knedlikt
18.00-21.00 Vystoupeni cimbalové muziky
21.00 Vyhlaseni vitéza
21.10 do ukonceni | Hraje DJ

4.3 Naucna stezka

V této Casti projektu jde o vybudovani trasy, na které se bude moci turista dozvédét mnoho
informaci o ving, které se v této oblasti péstuje. U vyznacené trasy budou umistény
informacni cedule, na kterych bude popis dané odridy, ktera na tomto misté roste, obrazek
jejiho hroznu a listu. V dnesni dobé lidé mnohém 1épe rozeznaji dobré a kvalitni vino, také
jsou schopni rozeznat, jakou odriidu piji, avsak stale vétSina navstévnikl nikdy nevidéla,

jak vypada hrozen, ktery na révé vinné roste a ze kterého vino vznika. Z tohoto ditvodu
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bych navrhovala vytvofit tuto stezku, ze které si navstévnici odnesou spoustu zajimavych

znalosti.

Obrazek 21: Mapa nauc¢né stezky (Zdroj: vlastni zpracovani s vyuzitim Google maps)

V okoli PruSanek se péstuje mnoho odrid vinné révy, avSak na naucné stezce budou
informacni tabule zminujici jen ty nejrozSifenéjSi a nejzajimavéjsi, kterych je 14. Na
nauc¢né stezce bude tedy umisténo 14 informacnich tabuli s odriidami a délka stezky bude
56 km. Zbilych vin zde bude: Miiller Thurgau, Velstlinské zelené, Rulanské bilé,
Rulandské Sedé, Ryzlink rynsky, Ryzlink vlassky a specialni moravska odrida Palava.
Cervena vina budou zastupovat: Frankovka, Modry Portugal, Svatovaviinecké,
Zweigeltrebe, André, Cabernet Moravia a novd odrida, kterd se te8i vEtSi a veétsi

oblibenosti Dornfelder.

Cabernet Moravia

Popis:

Cabernst Moravia je mostova odrida
vinné révy, kterd vznikla kifenim odrod
Iweigelirebe a Cabernet Franc. Je to prvni
odrida kgbernetového typu, vyilechténav
Ceské republice.

Kef: bujného rastu

Listy: velké, kruhovité, méné délené, tmavé
barvy

Hrozny: stfednl o velké, stfedné husté

Bobule: sffedné velké, kulaté, ojinéné, s
pevnou a plisni sedé odoldvajici modro&ernou slupkou

Vino: z po&atku zréani hroznld travovité, Easto pfipominajicl zelené makovice,
pak pfechdzeji pfes voni paprik k voni, pfipomingjici bordvky a &erny rybiz.
Typickd vina jsou tmavé grandtova.

Obrazek 22: Navrh informacni tabule (Zdroj: vlastni zpracovani)
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Naklad na poftizeni ¢trnéacti informacnich tabuli by byly pfiblizné 130 000 K¢ (cena jedné
tabule 9 130 K¢). Tyto naklady vSak nezahrnuji potisk jednotlivych tabuli. Naklady na
potisk by byly asi 28 000 K¢ (2 000 K¢ na jednu tabuli). Také je nutno zapocitat montaz,
ktera by vysla pftiblizné na 5 000 K¢ a oznaceni trasy piiblizné za 1 000 K¢. Na stezku
bude tfeba vypracovat projekt, ktery zpracuje externi firma, to pfinese naklady asi 50 000.
Grafické navrhy tabuli by stali piiblizn¢ 10 000 K¢&. Celkova cena projektu tak bude asi
224 000 K¢. Naucna stezka bude propagovana na webovych strankach obce Prusanky

(www.obecprusanky.cz) a na webovych strankach Nechor (www.nechory.cz).

4.3.1 Harmonogram projektu

Casovy harmonogram projektu bude zaviset na délce dil¢ich ¢innosti projektu, jako tvorba
projektu, schvaleni projektu, tvorba rozpoctu obce, schvaleni rozpoctu. Je tfeba vypracovat
projekt na vystavbu nauéné stezky, ktery bude tfeba schvalit zastupitelstvem. A zapracovat

naklady na projekt do rozpoctu obce.

Po schvaéleni projektu zastupitelstvem bude vybrano grafické studio, které vytvofi alespoil
tf1 navrhy vzhledu informacnich tabuli, ze kterych bude moci zastupitelstvo na zasedani
vybirat. Grafické studio ma na vytvofeni navrhu jeden mésic, také je zde ponechana
rezerva 1 tydne, pokud by se grafické studio s navrhy opozdilo. Na zasedani zastupitelstva
Vv pribéhu ledna by bylo vybréno z piedloZenych navrhl. Pokud by se zastupitelstvu
navrhy nelibili nebo k nim méli jakékoliv pfipominky, které by bylo tfeba do navrhu

zapracovat, je zde ponechana rezerva 14 dni.

Ihned po schvaleni navrhu, by mohla dodavatelska firma zacit s vyrobou tabuli. Na vyrobu
je jim ponechan jeden mésic. Nasledovala by montaz tabuli, kterd by méla byt hotova
béhem dvou dnt. V pfipad¢ problémul s montazi je zde ponechana rezerva 2 dnti. V sobotu

1. dubna by byla stezka slavnostné oteviena.

Tabulka 7: Harmonogram projektu (Zdroj: vlastni zpracovani)

Akce Zacatek Konec |Rezerva
Zpracovani projektu 1.9.2015 30.10.2015 | 1 tyden
Pi‘edloZeni projektu zastupitelstvu ke schvaleni |24.11.2015 |24.11.2015 -
Schvaleni rozpoctu 24.11.2015 |24.11.2015 -
Zadani grafického navrhu tabuli 1.12.2015 |31.12.2015 | 1 tyden



http://www.obecprusanky.cz/

UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 67

Vybér grafického navrhu 19.1.2016 |19.1.2016 14 dnti
Vyroba informacnich tabuli 3.2.2016 29.2.2016 -
Montaz informac¢nich tabuli 28. 3. 2016 |29.3.2016 2 dny
Slavnostni otevieni 1.4.2016 1.4.2016 -

4.4 Agroturismus

Tato Cast projektu je zamétena na segment trhu turistd, ktefi nechtéji travit svou dovolenou
a naucit. Skupiny od dvou do deseti lidi by pfijeli a setkali se s vinafem, mohli by si
prohlédnout sklep, ktery jim poskytne zdzemi. Pfed odjezdem do vinice by bylo
nachystano obcerstveni. Nasledoval by ptesun do vinice, kde by se skupina seznamila
S jednotlivymi odriidami, které vinat péstuje. Poté by si navstévnici vyzkouseli praci, ktera
se v dobé¢ jejich piijezdu na vinici provadi. Vinaf jim také muze vysvétlit, jaké prace se
délali do té doby a jaké budou néasledovat. Po ndro¢né praci je nutnd zabava, navstévnici by
se presunuli do sklepa vinaie, kde by byla ochutnavka vina a také obcerstveni. Byl by tedy
nabizen celkovy produkt, ktery by se mohl jmenovat napt.: ,,Na den vinafem®, ktery by
nabizel nejen nové zkusenosti, ale také zabavu. Casovy plan 10.00 — 18.00 (moZno

prodlouzZit v zavislosti na kazdém vinati).

U tohoto produktu jde samoziejmé hlavné o piijem pro vinaie, kteti by sluzbu nabizeli, ale
I pro obec je tato moznost velmi zajimava a to z hned nékolika diivodd. Ptredevsim protoze
agroturistika zvySi prestiZ obce. Prilaka vétsi pocet turistl, se zvednutim poctu turistl
souvisi vétsi witrata u mistnich obchodniki a tim se zvysi piijem obce na danich. Ugastnici
agroturismu také mohou své zazitky predat dale svym zndmym a nalékat je tak na navstévu
této obce. Pfi zvySeni navstévnosti obce lze také s urCitosti konstatovat, ze dosavadni
ubytovaci kapacity by pfestali dostaCovat a vytvofil by se tlak na vystavbu novych

ubytovacich zafizeni, kterd by rovnéz zvysila ptijem obecni pokladny.

U této Casti projektu tedy nejde o navyseni piijmu a nelze ani vycislit jaké pfinosy jsou zde
pro obec, protoze jde hlavné o vylepsSeni image obce. Obec by zde teda méla hrat pirevazné
ulohu podpory. Predstavit tuto moznost vinaifiim a pfesvédcit je, ze je to velmi vyhodna

prilezitost. Také vypomoci s propagaci na webovych strankach obce.
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4.5 Rizika projektu

Kazdy projekt je spojen s mnoha riziky, které mohou ohrozovat jeho planovani a prib¢eh.
Nejcastéjsimi riziky u projektt byvaji finan¢ni rizika, rizika spojena s vybérem lidskych
zdrojii a materialni rizika. V tabulce jsou uvedena rizika, kterd mohou ohrozit priib¢h
tohoto projektu. Kazdému riziku jsem ptidé€lila vahu v rozpéti od 0 do 5 a pravdépodobnost
rizika od 0 do 1. Soucinem téchto hodnot ziskdme hodnotu rizika, kterd ndm vyjadiuje, jak

zavazné riziko z tohoto projektu plyne.

Za nejvetsi riziko analyza urcila pocasi, toto riziko vSak nelze nijak ovlivnit a jedinym
feSenim muze byt pfesunuti akce na jiny termin. Dal$imi riziky v pofadi je nedostatek
finan¢nich prostfedkli a nedostatek navstévnikti. Pokud bude rozpocet spravné nastaven,
nedostatek financi by nemél nastat, avSak je vzdy dobré mit rezervu, kterd pomuze
ptipadné vykyvy pokryt. Nedostatek navstévniki je vzdy velkym problémem, protoze se
nam nevrati naklady, které byly do projektu vlozeny. Zde neni jind moznost nez akci dobie

propagovat a ptipravit navstévnikiim zajimavy a lakavy program.

Rizika spojend se Spatnym sestavenim rozpoctu, nevhodné zvolenym dodavatel a
nekvalitnim provedenim byli vyhodnoceny jako tfeti nejvétsi riziko. Ctvrtym nejvétsim
rizikem pak je Spatna organizace. Nasleduje nedodrZeni rozpoctu. Jako nejmensi riziko
analyza urcila riziko spojené s nedostate¢nou zainteresovanosti pracovnikil. Zaméstnanci
obce, ktefi tradicné akce organizuji, jsou velmi zkuSeni a zapaleni pro vSe, co mliZze obci
pomoci pfi zviditelnéni. Taktéz spolky ptisobici v obci ¢asto a se zapalenim pii organizaci

¢1 zajisténi programu pomahaji. Pravdépodobnost tohoto rizika je tedy pravdu velmi nizka

Tabulka 8: Rizika projektu (Zdroj: vlastni zpracovani)

Riziko Vaha rizika | Pravdépodobnost | Hodnota Mon4 prevence
(0-5) rizika (0 - 1) rizika P

Spolec¢né

Nedostatek financnich pro- Dﬁkladne: Vz-améfen,i na pln Pro-

stfedkil 4 04 1,6 |jektu a vysi obecniho rozpoétu
Zvoleni odpovédné osoby, ktera

Nedodrzeni rozpoctu 4 0,2 0,8 | bude na &erpani financi dohlizet

Spatné sestaveni rozpodtu 4 0,3 1,2 Zajisténi si financni rezervy

Rizika spojena s akcemi
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Bohuzel toto riziko je vzdy pfi-
Pocasi 0,5 2,5 tomné u venkovnich akci a nelze
jej nijak ovlivnit
Spravné nastaveni cen vstupné-
Nedostatek navstévnika 0,4 1,6 ho, vhodna propagace
Nedostateéna zainteresova- 02 06 Duraz na SChOpnOSti a kvalifika-
nost pracovniktl na akcich ' ' ci pracovnikil
Zvoleni vhodného a zkuSeného
Spatnd organizace 0,3 0,9 pracovnika, ktery bude mit or-
ganizaci na starosti
Rizika spojena se stezkou
B B Podrobny pruzkum trhu, zajiste-
INiavineany) e dTdmels 0,3 1,2 ni si recenzi na jednotlivé doda-
le
vatele
Nekvalitni provedeni in- Vybér kvalitniho dodavatele
formacnich paneli a mon- 4 0,3 1,2
taze

4.6 Financovani projektu

SnaZzila jsem se navrhnout tento projekt tak, aby byl pro obec finan¢né dosazitelny.
Financovani projektu tedy bude zajisténo ze zdroju obce. Jak 1ze vidét u rozpisu nakladi a
vynost na nové akce naklady a vynosy jsou témét vyrovnané. Nové akce si na sebe tedy
vydélaji sami a zaruci tak vyrovnany rozpocet. Bude tedy tieba zvysit vydaje na kulturu o
danou &astku nakladu potfebnou na akce 131 000 K¢&. Castka vydajii na kulturu se tak kvili
akcim zvysi z 1 012 000 K¢ na 1 143 000 K¢. Na stran¢ piijmu se ptijmy z kultury zvysi o
131 600 K¢ a budou tedy ¢init 384 600 K¢.

Dal$i moznost, ktera by mohla obci pomoci s financovanim téchto akci je sehnani
sponzora. Sponzofi by mohli ulevit obci alespoil s ¢asti nédkladii. V obci jsou dvé

prosperujici firmy, které by mohly byt ohledné sponzorstvi osloveny.

Co se tyCe naucné stezky, aby na ni obec mé¢la dostatek prostiedki, bude muset upravit
rozpocet a zvysit vydaje na komunalni sluzby a izemni rozvoje o naklady na stezku. Tedy
o Castku 224 000 K¢&. Tuto ¢astku vSak bude muset ponizit v jinych oblastech. Zdroje na
nau¢nou stezku tak budou ziskdny z reorganizace rozpoctu. Nové vydaje u polozky

komunalni sluzby a uzemni rozvoj tak budou c¢init 1 379 000 K¢&.

Premyslela jsem i o moznosti ziskani prostiedku bud’ z evropskych nebo krajskych fondd,

avSak nenalezla jsem z&dny vhodny dotaéni program, ktery by byl momentdlné otevien a
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daly by se z n¢j Cerpat prostiedky na tuto akci. AvSak si nemyslim, ze by uskute¢néni
tohoto projektu bylo zavislé na ziskani dotace. Obec bude muset pfeorganizovat rozpocet a

v né¢kterych polozkach ubrat, ale financovani tohoto projektu si mize dovolit z vlastnich

zdroja.
Tabulka 9: Ptehled zmény rozpoctu (Zdroj: vlastni zpracovani)
Rok 2015 Rok 2016
Polozka
Vynosy Naklady Vynosy Néaklady
Kultura 253 000 1012000 384 600 1143000
E‘;‘/‘;}“é“‘i sluZby a izemni 46 000 1155 000 46000 | 1379000

4.7 SWOT analyza obce Prusanky po zaclenéni projektu

V této Casti je sestavena SWOT analyza, tedy analyza silnych a slabych stranek, ptileZitosti
a hrozeb obce Prusanky. V této SWOT analyze jsou jiz promitnuty i disledky tohoto pro-
jektu.

Silné stranky:

e Dobré geografické poloha

e Vinafska tradice a specificka vinna obec Nechory

e Velké mnozstvi obecnich spolkil a klubi

e Ochota zastupitelstva a spolki aktivné se zapojit v déni obce

e Ptitomnost cyklostezky

e Dobré zastoupeni sluzeb v obci

e Originalni akce, které se v ramci mikroregionu PodluZi, v jinych obcich nekonaji
e Naucna stezka — nau¢nou stezku ma zatim jen jedna obec v okoli

e Akce nemaji jen regionalni vyznam

e Cestovni ruch vdzan nejen na pofadané akce — diky rozvoji agroturismu
Slabé stranky:

e Do obce nevede Zelezni¢ni spojeni
e Pii zvednuti navstévnosti, v obci neni dostatek ubytovacich kapacit

e Je zde jen jedno kvalitni stravovaci zafizeni

Prilezitosti:
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e Propojeni nau¢nych stezek v Prusankach a Velkych Bilovicich
o Kooporece s rakouskymi vinnymi obcemi
e Moznost ptichodu novych investori

e Navyseni dotaci a grantt, které mtizou obce Cerpat z Evropské unie
Hrozby:

e Omezeni finanénich prostfedki na rozvoj cestovniho ruchu od statu nebo Evropské
unie

e Nespokojenost turistll s nabizenymi sluzbami

e Zanedbani ochrany piirody a kulturnich pamatek

e SniZeni kvality Zivotniho prostiedi

e Nepftiznivé klimatické podminky
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ZAVER

Cilem této prace bylo vytvorit projekt, ktery by zatraktivnil danou oblast pro turisty.
Pfinesl obci image mista, kde lidé vitaji nové navstévniky a uzivaji si zde zivota. Myslim
si, ze toto misto je velmi turisticky atraktivni, diky své puvabné pftirod¢, tradicim a
kvalitnimu vinu. Proto jsem navrhla projekt, ktery tyto vyznamné atraktivity vyuziva.

Ditiraz jsem kladla nejen na zajisténi zabavy pro turisty, ale také na obohaceni navstévnika

o nové informace.

Z analyzy soucasného stavu cestovniho ruchu obce Prusanky vyplynulo, ze obec ma jen
jednu vyznamnou pamatku a tou je sklepni obec Nechory. Dopravni dostupnost obce
autem je vyhovujici a 1 mistni infrastruktura je na dobré urovni. V soucasnosti je 1 sit’
ubytovacich a stravovacich zafizeni dostatecné, ale pokud by se diky tomuto projektu
podarilo naldkat vice turistd, bylo by jist¢ nevyhnutelné navysit jejich kapacitu. Obec je
velmi spolecensky ¢innda, ale vétSina akei je jen regionalniho charakteru. Je zde velmi
dobré sit’ sluzeb a vyznamnym plus je také pfitomnost vinaiské cyklostezky, jejiz trasa

vede pfes PruSanky.

Sviij projekt jsem rozvrhla do tfi ¢asti. Prvni ¢ast méla prekonat regionalni charakter akci a
zatadila jsem do kalendafe akci akce nové, které by mohly byt atraktivni pro vSechny.
Mym zdmérem také bylo, aby tyto akce byly nédkladové pro obec dostupné a aby si na sebe
vydélaly, proto jsem provedla i kalkulaci vynost a nakladi na akci. V druhé €asti projektu
navrhuji vytvofit nau¢nou stezku, ktery by navstévniky poucila v oblasti odrid vina, které
se na uzemi PruSanek a Nechor péstuji. Tato ¢ast projektu je tedy zaméfena na pouceni
navstévnika, aby si pfivezl kromé& krasnych zazitkd také nové poznatky. I u této ¢asti jsem
se snazila, aby projekt nebyl pro obec pfili§ ndkladny a bylo ve finan¢nich moznostech
obce tuto stezku vybudovat. Posledni ¢ast projektu je zaméfena na rozvoj agroturismu, pro
ktery jsou zde, dle mého nazoru, velmi dobré podminky. Tato Cast projektu neni zamétena
primarné na ekonomicky piinos ale hlavné na zvySeni image a povédomosti o obci. M¢la
by navstévnikim pfiblizit, Ze za tvorbou dobrého vina je velkd dfina a prace na vinici
zaberou mnoho Casu. Také by se mohli dozveédét, jak vlastné vino vznika a jaké procesy

jsou k tomu tieba.

Nutno dodat, Ze mistnimu zastupitelstvu velmi lezi na srdci, aby obec vzkvétala a byla
stale atraktivnéj$i pro turisty, proto vétim, ze potencial obce bude v budoucnu naplno

vyuZzit.
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PRILOHA P I: POTENCIAL CESTOVNIHO RUCHU

JIHOMORAVSKY KRAJ

Kartogram 31

Jihomoravsky kraj

Celkovy potencial cestovniho ruchu
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Bodova hodnota a intenzitni zény:
Jo bez potenciélu
1115

_H_ 16 - 20 zékladn/ potencial
[ J21-25

[J26-30

[Jat-35 zvyeny potencial
[ 36 - 40

B 41 - 50

[]51-60

_H_ 61 - 80 vysoky potencia

[Js1-100

" WMW ° me velmi vysoky potencial
I 201 a vice vyjimeény potencial




PRILOHA PIII: ROZPOCET OBCE NA ROK 2015

Rozpocet Obce Prusanky na rok 2015 v Ké

Pfijmy 2015
kapitola poloZka text

1111 Dafi z pfijmi fyz. osob ze zdv. &nnosti a funkénich poditki
1112 Dan z pfijmu fyz. osob ze sam. wydél. innosti

1113 Dan z pfijmu fyz. osob z kapitdlovych wnosd

1121 Darniz pfijmid pravnickych osob

1211 Danz pfidané hodnoty

1334 Odvody za odnéti pldy ze ze médélského pldniho fondu
1337 Poplatek za provoz a systém shromaizdovani,sbéru,prepr.
1241 Poplatek ze psa

1243 Poplatek za ufivani verejineho prostransty

1245 Poplatek z ubytovaci kapacity

1246 Poplatek za povoleni k viezdu do vybramych mist

1351 Odvod z loterii a podobnych her kromé z VHP

1355 Odvod z whernich hracich pfistroja

1361 Spravni poplatky

2449 Ostatni splatky plje. prostiedkl od vefejnyeh rozpatl
1511 Dafi z nemavitosti

Dariové pfijmy celkem

4112 Neinvestién( transfery ze st. rozp. v ramci souhr, dotag. vat
4121 Meinvestiéni prijaté transfery od obel
4134 prevody rozpodtowch UEth

Dotace celkem

101

214

231

331

334

351

361

363

T2

Zemédeélska a potrav. éinnost a rozvoj
Wnitfni obchod, sluzby a cestovni ruch
Pitna voda

Kultura

cinnosti knihovnicke

wydavatelska dinnost

ostatni zaleZitost kultury

Sdélovaci prostredky

Ambulantni péée

Rozvoj bydleni a bytové hospodaistvi
Komunalni sluzby a dzemni rozvoj
Nakladani s odpady

EKO-KOM

prijem recyklacni plocha
Kovosteel, Asekol, odpady podnikatele

castka

4 500000
300 000
510000

4 500000
10000000
20000
810000
20000
50000
5000

S 000
80000
600 000
&0 000
651 000
12800000
23921000

645 000

200000

45000

890 000

200 000

27 600

150 000

253 000
4000
1000
248 000

23 000

B0 100

63 000

46 000

465 000
300 000

70 000
95 000



374 Ochrana pfirody a krajiny 8 030 000

prijrmy z Uhrad dobyvaciho prostoru 8 000 000
435 Sluzby socialni pece 121 000

DPS 96 000

rozvoz obadd 25 000
617 Regiondlni a mistni sprava 52 300

shzby OU 30 300

uroky 2000

prijmy z prodeje zhodi 20000
Nedanove pfijmy celkem 9491 000
Kapitalove pfijmy 1015000

prode) pozemko ul, Maoravska 1000 000

kanalizaéni pfipojky Nechary 15 000

Financovani

8125 zména stavu dlouhodaokych prostfedki na bankawnizh Gétech 6 000 000
Danowé prijmy 23521 000
Dotace 820 000
Medafové piijmy calkem 9491 000
Kapitalove prijmy 1015 000
Financovani & 000 000

Prijmy 2015 celkem 41 317 000



Vydaje 2015

kapitola poloZka text castka
101 Zemédélska a potravinarska cinnost a rozvoj 30 000
214 Wnitrni obchod, sluzby a cestowni ruch 4 000
221 Pozemni komunikace 12 182 300
cyklostezka Mechory 5000000
uprava cest v Nechorach - |, etapa 4000 000
Uprava plochy za kostelem, komunikace za kostelem 1600 000
zpevnéni vinafskych cest J00 000
ostatni komunikace 882 300
222 Silniéni doprava 110 000

vydaje na dopravni obsluinost - IDS

231 Pitna voda 207 DOD
232 Cdvadéni a cisténi odpadnich vod 5 GO0 000
prispévek PO PRUTES 100 000
GOV - odstranéni fosfatl, rekonstr. pfecerpavaci stanice 5000 000
odvodnéni - Sluneénd, Diouhd, KaliZa 500 000
an Skolstvi 3 500 000
pflspevek M5 350 000
plispévek 25 1600 000
hifisté u Skoly 300 000
rekonstrukee katelmy 800 000
34 prispévek Skolni jidelna A50 000
KXy Kultura 1 012 000
knihovna 80000
energie KD 237 000
fulturni akce 250 000
ostatni 45 000
rekonstrukee kotelny a topeni 400 000
334 Sdélovaci prostredhky 70 000
mistni rozhlas 10 000
pravodaj 60 000
351 Ambulantni péée 53 000
361 Rozvoj bydleni a bytového hospodarstvi 4 000
363 Komunalni sluzby a Gzemni rozvoj 1 155 000
vefe|né osvétlen 470 000
rekonstrukce vefejného svitleni 100 000
pohiebrictyi 75 000

rekonstrukee brany, chodnikd, hibitovni zdi 400 000



T2

ar4

435

521

551

B11

B17

B31

B33

piispavky regionim

MNakladani s odpady
nebezpeiné odpady
komunalni odpady
tiidény odpad
recyklacni plocha
vystavba kom postary

ochrana piirody a krajiny

mazdhy

material, DOHM

PHM

sluiby - deratizace, vénoéniwvyzdoba aj. sluiby
ostatni

oprawy

Sluzby socidlni péde
OPs
rozvoz ohédl

DOchrana obywvatelstva

PoZarni ochrana
osobni vydaje
DOHM, material
PHM

ostatni

Zastupitelské orgdny
mazdy

telefony

ostatni

Regionalni a mistni sprava

mzdové naklady

material, DOHM

energie

PHM

slughy - znamlky, telefony, tkoleni, ostatni sluzby
ostatni

vécné dary

prispevky

socidlnl fand

Obecné pfijmy a vydaje 2 finanénich operaci
Uroky z Guérd

Pevody vlastnim fondam

110000

&0 000
280 000
315 000
300 000

4000 000

1876000
230000
120 000
150 000

753000
30 000

360 000
45 000

104 000
120000
20 000
75000

1615 000
15000
15 000

2 205000
236 000
104 000

30000
587 000
114 000

30 000

1010000

45 000

5 655 000

2 541 00O

405 000

1 000

389 000

1 645 000

4 361 00O

75 000

45 00D



639 Ostatni finanéni operace
platby dani a poplatkd

G40 Ostatni ¢innosti
sluzby ostatni
stravenky

Vydaje 2015 celkem

Financovani 2015
twér - rekonstrukee OU
tvér - rekonstrukee M3
leasig traktor, vlek a osobni automobil

béiné vydaje
kapitalové wdaje
financovani

Celkove vydaje 2015

100 000
165 000

257 800
704 80O
445300

GO0 D00

265 000

39 909 300

1407 700

17227000
22682300
1407 700

41 317 000



