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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce Tomáše Nedvěda je velmi poctivou sondou do problematiky rasismu v demokratických společnostech a především pak do technologie resp. technologií, jak tomuto individuálnímu postoji, který vykazuje silnou tendenci ke kolektivismu, čelit. Hlavní a proporčně nejobsáhlejší část práce tvoří analýzy fenoménu sociální reklamy. V konkrétních případech pak autor rozebírá především vládní informační a srovnávací kampaně vedené proti rasismu v české společnosti v letech  2004-2006. Kampaně popisuje, interpretuje i vyhodnocuje. Hodnocení opírá o počty přihlášených účastníků internetové podoby kampaně. V tištěných médiích se zaměřuje na odhalování etnických stereotypů, kde odkazuje na výzkumy renomovaných univerzitních pracovišť. V projektové částí se pak zaměřuje na nástroje a možnosti užití sociálního marketingu v rámci jednotlivých sociálních skupin a komunikačních nástrojů, které užívají. Konstatuje přitom nepříliš vysokou míru připravenosti české společnosti v recepční i produkční úrovni tohoto tematicky specifického komunikačního okruhu.
Otázky:

1) Jaké místo by ve Vaší práci zaujaly současné eugenické teorie a jaké postoje (názorově i technicky) by se k tomuto způsobu myšlení daly zaujmout?

2) Co si myslíte o názoru, že společnost je demokratická v okamžiku, kdy větší míru zadavatelů sociální reklamy tvoří nevládní organizace občanské společnosti?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 26. 5. 07
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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