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ABSTRAKT

Bakalatska prace je zamétena na metody a principy optimalizace pro vyhledavace (SEO).
Seznamuje Ctenare se zékladnimi pojmy SEO optimalizace, jejim historickym vyvojem,
pouzivanymi metodami, postupy a pouzivanymi nastroji. Prace se rovnéz zabyva nejpouzi-
vangj§imi internetovymi vyhledavaci. Ziskané poznatky byly aplikovany na internetovy
obchod Napasport.cz. Vyhodnoceni uspésnosti provedené optimalizace pro vyhledavace
pro Napasport.cz je spolu s doporu¢enim pro budouci mozné vyleps$eni obsazeno v zavéru

prace.

Kli¢ova slova: SEO optimalizace, internetové vyhledavace, internetovy obchod, SEO hod-

notici faktory

ABSTRACT

The bachelor thesis is focused on methods and principles of search engine optimization
(SEO). It acquaints readers with basic terms of SEO optimization, its historical develop-
ment, used methods, procedures and tools. The work deals with the commonly used inter-
net search engines as well. Acquired knowledge were applied for e-commerce Na-
pasport.cz. The evaluation of the success of search engine optimization for Napasport.cz
along with the recommendation for possible future improvements is included at the end of
the work.

Keywords: search engine optimization, web browsers, e-commerce, SEO ranking factors
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UvVOD

V SEO odvétvi je nutné se neustale vzdélavat a sledovat aktualni trendy, jelikoz vyhleda-
vate WWW stranek ¢asto méni a vylepSuji své hodnotici algoritmy. V minulosti se daly
pozice ve vyhledavacich pomérmné snadno ovliviiovat, avSak od té doby prosly algoritmy
vyhledavaci vyvojem a postupy, které se vyuzivaly dfive, uz nyni neplati. Ba naopak
WWW stranky, které jsou optimalizovanymi star§imi metodami, mohou byt vyhledavaci
penalizovany. Bohuzel nékteré spolecnosti stale pokracuji ve starych postupech a meto-
dach a kvili témto spoleénostem neméa SEO optimalizace v Ceské republice pfili§ dobré
jméno. Avsak SEO optimalizace je jednou z dulezitych ¢asti vedouci k uspéchu interneto-
vého obchodu nebo webové prezentace V online prostiedi, coz je demonstrovano v baka-
larské praci.

SEO optimalizace je dlouhodoby proces, u které¢ho se vysledky nedostavi ihned. Firmy a
majitelé webovych stranek musi cekat i nékolik mésici, nez se projevi prvni vysledky op-
timalizace. Jak dlouho trva, nez se dostavi prvni vysledky optimalizace u mensiho interne-
tového obchodu a jaky méla optimalizace dopad? Odpovéd je rovnéz obsahem bakalaiské

prace.

Pii SEO optimalizaci je velmi dilezité, jak jsou jednotliva klicova slova konkurencni. Je
totiz velmi finan¢né€ 1 Casové narotné optimalizovat webovou stranku na obecnd slova,
jako napftiklad ,,obleCeni®, proto se vyuZziva cileni na tzv. long tail klicové slova. Jedna se 0
presna viceslovna kli¢ova slova, ktera jsou mén¢ vyhleddvana, jsou méné nakladna a maji
vyssi predpoklad k dokonceni cile. SEO optimalizace obecné neni vhodna pro kratkodobou
propagaci. Avsak oproti jinym formam propagace z Gspésné a dlouhodobé optimalizace
pro vyhledavace mize internetovy obchod ¢i webova prezentace tézit i v budoucnu — byva
totiZ zajistén staly pfisun navstévnikl za pomérné nizké finanéni prostiedky.

Kapitola 1 uvadi ¢tenatfe do problematiky SEO optimalizace. V kapitole je uvedeno néko-
lik definic SEO, které vyjadiuji minuly i soucasny stav. Soucasti kapitoly 1 je také srovna-
ni SEO optimalizace sPPC reklamami. V kapitole 2 je cCtenaf seznamen
s nejpouzivanéj§imi vyhledavaci v Ceské republice, jejich algoritmech a problémech, které
muZou nastat pii optimalizaci webové stranky pro oba nejpouzivanéjsi vyhledavace.

K jakému obdobi se datuji prvni zminky o SEO optimalizaci, jaka je historie, jaké metody
se vyuzivaly dfive a jaky mél vliv vyhledava¢ Google na SEO? To je naplni 3. kapitoly.
Kapitola 4 se zabyva jednotlivymi hodnoticimi faktory a postupy, které maji za nasledek
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nejen vyhodnéj$i umisténi ve vyhledavacich webovych stranek, ale i vyssi navstévnost a

provedeni konverze na webové strance.

Pii SEO optimalizaci se ¢asto vyuziva nékolik ¢eskych i zahrani¢nich nastroj, mezi které
patii napiiklad MajesticSEO, Xenu ¢i Collabim. Vice informaci o jednotlivych nastrojich a

programech je napsano v kapitole 5.

Posledni 6. kapitola se vénuje SEO optimalizaci internetového obchodu Napasport.cz.
V kapitole jsou sepsany hlavni kroky optimalizace, v dusledku kterych se zvysila interne-
tovému obchodu navstévnost, a tim i konverze. Kompletni vyhodnoceni tspésnosti optima-

lizace a doporuceni na dal$i obdobi jsou soucasti kapitoly 6.
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1 UVOD DO SEO OPTIMALIZACE

Zkratka SEO vychazi z anglického pojmu Search Engine Optimization, coz v prekladu
znamena optimalizace pro vyhledavaci stroje neboli vyhledavace.[1] Tento pieklad ale
neni zcela presny a odpovidajici soucasnosti. V roce 2010 autor knihy Velky privodce
SEO definoval SEO optimalizaci jako: ,,soubor konkrétnich technik zabyvajici se zptisoby,
jak umistit stranky na co nejleps$i pozici ve vyhledavani®. Jednalo se o obdobi, kdy se sku-
te¢né provadéla optimalizace pro vyhledavace (jako z piekladu) — hledala se cesta, jak vy-

hledavace obelstit, to uz ale neplati.[2]

Soucasny stav SEO optimalizace je popsan v knize Internetovy marketing. Autor op-
timalizaci webovych stranek popisuje jako dlouhodoby a souvisly proces, ve kterém hraje
dilezitou roli obsahové a tvirci ¢innost. Nyni se optimalizace provadi hlavné pro samotné
uzivatele. Cilem SEO optimalizace je stale zlepsit umisténi webovych stranek ve vyhleda-
vacich, ale dilezitou soucasti je také celkova optimalizace stranek a to tak, aby byly stran-
ky ptinosné a ptehledné pro névstévniky, aby byl co nejcastéji splnén pozadujici cil (napfi-
klad probéhla konverze z névstévnika na zdkaznika) a zvysila se oblibenost stranky zajis-

t'ujici opakované navstévy a konverze.[3]

Faktem je, Ze prvni pozice jsou dilezité, ale nepfedstavuji jediny zdroj aspéchu. We-
bova stranka se miiZze umistovat vysoko ve vyhledavacich, av§ak na takové klicové slovo,
které nikdo nevyhledava. DalSim pfipadem muzZe byt webov4 stranka, ktera se sice umist’u-
je ve vyhledavacich vysoko, ale ndvstévnici ji opusti ihned po prvnich par vtetfinach a to
napiiklad kvili nepiehlednosti ¢i nedtvéryhodnosti. Z vyse popsaného vyplyva, ze samot-

na pozice neprodava produkty nebo sluzby.

Avsak v mnoha ohledech plati stale stejné metody a postupy jako v minulosti. Vyhle-
davace nebo spiSe jejich roboti potiebuji pomoc pii prochdzeni webovych stranek a se
spravnym zatfazenim do indexu. To vyzaduje naptiklad sprdvnou informacni strukturu,
pouziti meta tagl a strukturovanych dat, vyuziti Sitemapy a nastrojii Google Webmasters
Tools. Déle je nutné provadét analyzu klicovych slov, zpétné odkazy fadit na konkurenéni
klicova slova a vytvaret obsah, ktery je srozumitelny pfevazné pro lidi a ne jen pro samot-

né vyhledavace a mnoh¢ dalsi.[1]

Zakladni prvky neboli procesy SEO optimalizace jsou znazornény v pyramidé na Obr.
1. Chce-li vlastnik webové stranky dosahnout optimalnich vysledkt, musi vybudovat pev-

ny zaklad, na ktery bude déale navazovat. Nejprve je tedy zapotiebi vybudovat kvalitni a
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unikatni textovy obsah pro samotné navstévniky a tento obsah zpfistupnit i robotiim vyhle-
davace, aby jim nic pfi prochazeni nestalo v cesté. Déle je nutné provést analyzu klicovych
slov, aby bylo zjisténo, pod kterymi slovy ¢i frazemi lidé hledaji obsah dané webové stran-
Ky a tomu pfizpusobit titulky, metaznacky, nadpisy apod. Dal$im velmi dualezitym krokem
pfi optimalizaci je budovani odkazli a nesmi se zapominat ani na vliv socialnich siti na

SEOQ.[4] Vice informaci o jednotlivych ¢astech bude uvedeno v kapitole 4.

A

AN
/ N\ Pyramida SEO

N\ Chcete-li dosahnout optimalnich

/ SOCIALNI vystedkd, vybudujte nejprve pevny

/ PROGRAMY Y\ zaklad, na kterém budete déle stavét.
Funkce na webu
pro zainteresovani

p uZivateld, \

/ Socialni média \

/ a viralni marketing. \\

N\
N\
\

; A\
/ BUDOVANI ODKAZU %
7 Ruéni budovani odkazu.
/ Skalovatelné a obsahové zalozené \
strategie na ziskavani odkazd. N

7

s

£

N
/ PRUZKUM KLICOVYCH SLOV A ZACILENI \
Diskuse o kli¢ovych slovech. Vybér klicovych slov/frézi, \
4 Zacileni na strénce - titulky, metaznacky, URL adresy, \
// nadpisy, text, interni odkazy. \

/ \
A\

/ PRISTUPNY, KVALITNI OBSAH \
Jedinecny textovy obsah. Pfistupnost pro roboty. Struktura URL. \
Architektura internich odkazl. Saubory Sitemap. Kody odezev serveru. \

\

Obr. 1: Pyramida SEO [4]

4

V dnesni dob¢ termin SEO nema u mnoho 0sob dobré jméno a nevéri mu. Mnohdy si
lidé pod timto pojmem piedstavuji podvodné a podezielé aktivity. Tento stav je zapfi¢inén
skupinou spole¢nosti a zivnostniku, ktefi stale délaji tzv. staré SEO, které je v dnesni dobé

témé&f nefunkcéni.[4]

Zavérem Kapitoly je vhodné zminit, ze vysledky optimalizace se nedostavi ihned, ale
az za del$i dobu, ptipadné az za n€kolik mésicti. Optimalizace je totiz dlouhodoby proces,

u kterého se musi pamatovat na kvalitu, divéryhodnost a zajem prosadit se.[3]

1.1 Srovnani SEO vs. PPC

Co znamena pojem SEO bylo vysvétleno v kapitole 1. Avsak dulezitou zkratkou je ta-
ké PPC, coz vychazejici z anglické fraze Pay Per Click a v ptekladu znamena ,,platba za

Klik“. Jedna se o formu reklamy, za kterou inzerent plati az v ptipad¢ kliknuti na danou
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reklamu. Pii spravé PPC kampani se dle cileni rozliSuje vyhledavaci a obsahova sit’. Obsa-
hovou siti jsou mysleny reklamni plochy na riznych webovych strankdch krom¢ samot-
nych vyhledavac¢t. Oproti tomu vyhledavaci sit’ je zaméfena na inzerci ptfimo ve vyhleda-
vacich. Jedna se o oblasti (viz Obr. 2 a Obr 3), které jsou uréeny pro sponzorované (place-

né) vysledky vyhledavani a pravé s timto drunem reklamy bude SEO porovnano.[5]

Google  vzdelani =g
3

Internet Obrazky Mapy Zpravy Nakupy Vice ~ Vyhledavaci nastroje

Priblizny pocet vysledkd: 16 300 000 (0,30 s)

Odborné vzdélavani - pohoda-help.cz
www.pohoda-help.cz/ ~

Akreditované kurzy v soc. sluzbach. Jasné a prakticke vystupy! OtevFena Skola

www.osf.cz/otevrena-skola v

Kvalitni vzdélani pro viechny déti

Lektor dal$iho vzdélavani - Akreditovany rekvalifikaéni kurz Pomahame rodic tm pfi inkluzi déti
www.ozpakademie.cz/ ¥

Zdarma pro OZP a nezaméstnané 2 S
Moderni vyucovani

www.aisis.cz/ ¥

Webinare, skoleni, kurzy - mimoskolu.cz Inspirace pro rodice, kterym neni
www.mimoskolu.cz/ ¥ vyuka jejich déti Ihostejna

U nas na blogu najdete to nejlepsi ze viech oblasti vzdélavani zdarma

Blog - Pfibéhy uspésnych - Doporué ujeme zdroje - O projektu

Pomahame seniordm
www.moudrasovicka.cz/ ¥
Vzdélani — Wikipedie S telefonovanim a psanim zprav
cs.wikipedia.org/wiki’Vzdélani ~ Podporte nase poslani a projekty
Vzdélani je souhmn znalosti, které ziskavame pomoci vzdélavani, vyuky a studia
specifickych védomosti. Pivod slova vzdélani - .edukace” odkryva 1 teorii jeji
Prehled - Vzdélani v rozvojovém svété - Historie - Problematika

Pro lidi, pro pfirodu
www.cmelak.cz/ ¥
Jiz 20 let vytvafime prostredi, kde

Vzdélani.CZ - server nejen pro studenty stfednich, vyssich a ... by chtél Zit kazdy
www.vzdelani.cz/ ~

Vzdélani.CZ - portal pomaturi_tniho studia: Katalog $kol, KalendaF akci, Brigady pro Stavime ékoly v Africe
studenty, Prace ve Skolstvi, Clanky, E-shop www.centrumdialog.cz/ ~
Testy - Viy3si odbomé Skoly - Studentska seznamka - Prace ve Skolstvi Jiz'v 11 Skolach se ucr deti ktara

by jinak nemély Sanci na vzdélani!

Obr. 2: Oblast vymezend pro PPC reklamy ve vyhledavaci siti Google
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SEZNMCZ. vyuka anglictiny X | Vyhledat ) Pokrogilé hledani »

Ve Cesky

= Vyuka Anglictiny
Rychla a efektivni metoda vyuky! Navstivte ukazkovou hodinu zdarma. Vyuka angliétiny

vww . lite.cz
+| Ukazat na

Letni intenzivni kurzy anglictiny

mapé: Havlickova 661/11, Olomouc v dopolednich i odpolednich ¢asech!

www.Jazykove-Centrum.cz

Angli¢tina online

Ucte se doma, v auté, kdekoliv. Vyzkousejte zdarma demoverzil Anglicky kemp na Sumavé
www.landi.cz Tyden angliétiny s mluvéimi z USA

Pro rodiny s détmi i jednotlivee

comeandsee.cz

Vyuka angliétiny

Databaze lektord z celé CR. Najdéte si utitele ze svého okoli

Vyukovy software
www.naucim.cz

Skvély darek pro rodice i déti
Aktivni pomoc pfi vyuce

http:/fwww_e-software.cz
Vyuka angli€tiny Praha, Michal MarySka
Vyuka anglictiny Praha se zkusenym ¢eskym lektorem. Vyuka pro firmy, skupiny a Unikatni vyuka — Rustina
individualn vyuka anglického jazyka Firemni a individualni kurz na miru

vyukaanglictinypraha.cz/ - Praha 3 - Zobrazit na mapé

Nabizime i moZnost vikendové vyuky!
www.Jazykovka.cz

Lingua # sany - Angli¢tina, jazykove kurzy anglictiny, Praha, Jazykova ...

N Jazykové Kurzy Anglictiny, anglictina Praha, kurzy anglictiny Praha, vyuka anglictiny. "

.2 f : ! ‘f B : 'E Vyuka anglictiny pro véechny trovné. —Y—Q—YV "'ka_ an lv"'ft'" 9 5

lingua-sandy.cz/jazykove-kurzy-anglictiny-praha Firemni a individualni jazykove

kurzy ve Zliné. 24 let praxe vyuky
www.jazykova-skola-zelenka.cz/Zlin

RE= Vyuka angliétiny online t !

= . Efektivni metoda vyuky anglictiny. pro pro ty, ktefi nemaji ¢as, pfipadné je nebavi dochazet
':““m do jazykovych kurzd, nebo pro vééné zatateéniky. Sami Salsa od Kvétna 2015
a o Vyuka-anglictiny-online.cz/ - Praha 4 - Zobrazit na mapé Salsa kurzy, Bachata kurzy, Zouk

kurzy. Vikendové kurzy v Praze
http://www.salsa-kurzy.cz/

Obr. 3: Oblast vymezena pro PPC reklamy ve vyhledavaci siti Seznam

V ptipad€ zavedeni novych produktii ¢i predstaveni zvyhodnéné nabidky na kratké
obdobi je nutnosti okamzité zviditelnéni ve vyhledavacich. Pfesné pro tento piipad, tedy
k okamzitému osloveni potencionalnich zakazniku, je vhodné nasadit PPC kampan a niko-
liv SEO. Placené vyhledavani neni ovlivnéno zménami algoritmu, coz je vyhodou oproti
SEO optimalizaci.[6] Dale na rozdil od SEO si lze nadefinovat reklamy na uréita klicova
slova, na kterd se bude dana reklama zobrazovat. AvSak velkou nevyhodou je, jak uz bylo
zminéno vyse, ze se za kazdy proklik plati. Cena se pohybuje dle miry konkurenéniho slo-
va a Ize ji ruéné nastavit. U méné konkuren¢nich slov se cena blizi k 1 K¢ a u velmi konku-

renénich slov se 1ze vy$plhat az k ¢astce piesahujici 20 K¢.[2]

Podstatnou vyhodou investice do pfirozeného hledani je fakt, ze i po Case si zachovava
svou hodnotu. Jakmile bude reklamni kampan vypnuta, webova stranka se nebude zobra-
zovat ve vysledcich vyhleddvani a rapidné poklesne navstévnost vedena prave

z vyhledavace. Jestlize pobézi PPC kampan rok v kuse, naklady budou mnohem vyssi nez

by tomu bylo u SEO optimalizace.[7]

Pro organické vyhledavani, tedy SEO optimalizaci, hraje tzv. do karet i vys$§i mira

prokliku. Mnoho uzivatelii internetu mé reklamy ve svych prohliZze¢ich zakdzano nebo je
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automaticky pteskakuje. Klesajici trend dokazuje také studie digitalni marketingové agen-
tury Mediative.[8] Ta provedla koncem roku 2014 obsahlou studii tykajici se stranky
s vysledky vyhledavani u vyhledava¢e Google, pficemz k vyzkumu byly vyuzity tzv. he-
atmapy (teplotni mapy). Slouzi k detailni analyze webovych stranek, jelikoz se z nich da
vyéist, na kterd mista lidé klikaji. Cim je mapa tmavsi, tim vice kliknuti na danou ob-
last.[8] Spole¢nost Mediative se zaméfila i na srovnani s rokem 2005, v némz provedla

obdobnou studii.

Ze studie vyplyva, ze CTR (click through rate = mira prokliku = pomér mezi poétem
proklikti a celkovym zobrazenim) placenych vysledkti umisténych v horni ¢asti vysledkt
vyhledavani v roce 2014 bylo 14,1%, ptic¢emz v piipadé prvniho sponzorovaného webu Se
CTR pohybovalo na hodnoté 9,4% a u druhého na hodnoté 4,6%. Jak lze pozorovat na ob-
razku (Obr. 4), hodnoty jsou obdobné jako pied deviti lety.

2014 CTR
2005 CTR

LISTING POSITION

TOP #1 TOP #2 TOTALTOP 2
SPONSORED AD SPONSORED AD SPONSORED AD

Obr. 4: Mira prokliku na prvni dva placené vysledky v horni ¢asti ve vyhledavaci Google
8]

Naopak na dalsim obrazku (Obr. 5) je znazornéna mira prokliku na vypis Sponzorova-
nych webovych stranek umistén na pravé strané vysledk vyhledavani. Zde je vidét, ze v
priubéhu deviti let nastala pomérné vyraznd zmeéna, a to z CTR 3,16% na 0,7%. Je také pa-

trnd zména v piirozenych vysledcich vyhleddvani. Lidé v roce 2005 nejvice klikali v tzv.
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oblasti zlatého trojuhelniku a v roce 2004 byla oblast vice rozsifena smérem nize. Ze studie
1ze dale odvodit, ze lidé nejvice klikali na prvni neplacené umisténi, tedy na celkové Ctvr-

tou pozici.[8]

2005 CTR 2014 CTR

2005

Obr. 5: Mira prokliku v pravé casti sponzorovanych prispévkii ve vyhledd-
vaci Google[8]
Z vysledku studie Ize odvodit, Ze lidé ¢im dal vice ignoruji pravou oblast se sponzoro-
vanymi vysledky. Déle Ize z teplotni mapy odvodit, ze lidé mén¢ klikaji na prvni dva az tfi
sponzorované prispévky. Naopak vzrostl pocet kliknuti na prvni nesponzorovany piisp¢-

vek. Je tudiz patrné, Ze mnoho uzivateld ignoruje ve vyhledavacich reklamni plochy.

Shrnuti hlavnich vyhod a nevyhod SEO a PPC reklam je uvedeno v tabulce (Tab. 1).
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Tab. 1: Srovnani SEO a PPC reklam [2]

SEO

Internetova reklama

inzerent nehleda zdkaznika, ale zdkaznik
inzerenta, a to prostfednictvim vyhleddva-
¢h

rychly rlst navstévnosti

efektivni pro dlouhodoby pfisun kvalitnich
navstévnika

flexibilita, moZnost okamzité zmény stra-
tegie

po pocatecni optimalizaci Ize staly pfisun
navstévnikl udrZovat za nizsi prostredky

volba vice formatd a forem osloveni

vysledky se nedostavi ihned

z dlouhodobého hlediska drazsi nez SEO

vysoce konkurenc¢ni prostiedi snizuje efek-
tivitu

ve vysoce konkurenénim prostredi mo-
hou byt naklady na kamparn také vysoké

nehodi se pro kratkodobé kampané

oslovuje také zdkazniky, ktefi nemusi mit
o produkt zdjem, stava se tak méné efek-
tivni
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2 INTERNETOVE VYHLEDAVACE

2.1 Piehled vyuZzivani vyhledavada v CR

V Ceské republice jsou nejvét§imi a nejznaméjsimi predstaviteli fulltextového vyhle-
davani Seznam a Google (piesna ¢isla budou uvedena v kapitole 2.1.3). Po¢tem dvéma
vyhledavaci se lisSime od okolnich stati, kde pisobi vétsSinou jen jeden - Google.[9] Algo-
ritmy obou vyhledavaci pracuji odlisn€, tzn. maji jiné hodnotici faktory. V ptipad¢, Ze
chce uzivatel svou webovou stranku optimalizovat pro oba vyhleddvace, nastava problém

s dvoji optimalizaci.[10]

O tom, jakymi technikami jdou ovlivnit pozice na Seznamu a v ¢em je vyhledavac

Google propracovanéjsi, bude vice napsano V nasledujicich podkapitolach.

2.1.1 Google — PageRank

PageRank neboli PR je matematicky definovany algoritmus vyhodnocujici davéry-
hodnost stranky na zakladé odkazu.[8] Byl zaloZzen Larry Pagem (nazev ranku pojmenovan
dle jeho piijmeni) a Sergejem Brinem a casto se zaménuje s terminem Google Toolbar
Page Rank (GTPR).

GTPR je piepocitana hodnota PageRanku a pohybuje se v rozmezi 0 — 10, pficemz
¢im vyssi hodnota, tim lepsi hodnoceni.[11] Pfepocet opravdového Page ranku a Google
Toolbar Page Ranku je vyobrazen v tabulce (Tab. 2). Stupnice opravdové hodnoty Page
Ranku ma nejspise logaritmicky pribéh. To znamena, ze odstup mezi Rankem 5 a 6 je
mnohem véEtsi nez rozdil mezi 2 a 3.[12] Diive si mnoho uzivatell internetu myslelo, ze
plati pfima Gmeéra - ¢im vyssi rank, tim lepsi pozice, avSak nebylo tomu tak. Internetova

stranka s niz§im rankem se mnohdy umistovala lépe nez ta s vy$$im.[8]
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Tab. 2:Srovnadni hodnoty Toolbar PageRanku a opravdové hodnoty Pa-
geRanku [12]

Hodnota Toolbar PageRanku Opravdova hodnota PageRanku
0-5

5-25

25-125

125 - 625

625 - 3125

3125 - 15625

15625 - 78125
78125 - 390625
390625 - 1953125
1953125 - 9765625
9765625 - 78828125

OO |N|O|OT P WIN|[PL|O

[EEN
o

Hodnota PagaRanku se urcuje pro kazdou stranku webu zvIast’ - na zakladé mnozstvi
a dileZitosti odkazujicich stranek. Webova stranka ¢ast hodnoty svého PageRanku predava
pomoci odkazu dale na stranky, na které¢ odkazuje — viz Obr. 6. Z obrazku je patrné, jak
takové preddvani probiha. Strdnka A ma hodnotu PageRanku 4 a z ni odkazuje na dalsi dvé
stranky, tedy PR 4 se rozdéli stejnym dilem mezi tyto dva weby. Stranka B ma Page Rank
2, jelikoZ na ni vede pouze jeden odkaz stranky A. Stranka B dale odkazuje jen na jednu
stranku C, proto ji hodnotu svého Ranku pfedava celou. Strance B jesté pfedava cast své
hodnoty 1 stranka A a celkovy Page Ran stranky C je proto 4. Jak 1ze dale z obrazku zpozo-
rovat, s rostoucim poctem odkazl umisténych na webové strance klesa hodnota predavajici
hodnoty Ranku. AvSak majiteli webové stranky zlstava rank stejny, jelikoZ jej pouze ,,ptj-

Suje dale.[13]
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Stranka A PR2 Stranka B

PR4

PR2

Stranka C

PR4

Obr. 6: Zndzorneni principu predavani hodnot

PageRanku [13]

Jak byl dulezity text odkazu a jakym zpusobem diive PageRank ovliviioval pozice ve
vysledcich vyhledavani, bude vysvétleno na Obr. 7. Jako ptiklad budou pouzity dvé webo-
vé stranky, a t0 mojeojetaauta.cz a vaseojetaauta.cz se shodnymi titulky a vénujici se oje-
tym automobilim. Z obrazku (Obr. 7) je ziejmé, Ze na doménu mojeojetaauta.cz smétuje
pét zpétnych odkazi. U prvnich dvou odkazl je jako odkazujici text pouzita fraze ,,ojeta
auta znaCky Ford“. U zbylych tfech odkazl je pouzit odkazovy text ,,0jeta auta na webu®.
Na adresu vaseojetaauta.cz smétuje celkem 10 odkazli — Skrat pod textem ,,0jeta auta
znaCky Honda“ a 5krat s textem ,,0jeta auta na webu®. Na zdklad¢ textl a odkazl algorit-
mus Google zjisti, Zze v obou ptipadech jsou stranky zaméfené na opotifebované automobi-
ly. AvSak v ptipad¢, kdyz uzivatel zadd do vyhledavace vyraz ,,0jetd auta®, Google by
uptfednostnil stranku s vétSim odkazovym profilem s tematickymi odkazy, tedy
mojeojetaauta.cz. Pokud by osoba hledala vyraz ,,0jeta auta Honda“, Google by naopak

upiednostnil adresu vaseojetaauta.cz.[7]
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Obr. 7: Zndzorneni viivu zpétnych odkazii na

hodnoceni webu [T]

Naposledy byl Google PageRank aktualizovan 6. prosince 2013. O deset mé&sict poz-
déji, 6. fijna 2014, bylo Johnem Muellerem, pfedstavitelem spole¢nosti Google, oznameno,
ze dalsi aktualizace Google Toolbar Page ranku nejspi$ nepiijde.[14] PageRank byl diive
jednim z hlavnich hodnoticich faktora stranek, avsak v souc¢asné dob¢ vytratil sviij vyznam
a pouziva se pouze pro oznaceni n€kolika stovek faktor (pfesny pocet neni znam), na je-

jichz zékladé vyhledavac hodnoti stranky.[7]

2.1.2 Seznam.cz — SRANK

Vyhledava¢ Seznam.cz ma stale své postaveni na trhu s vyhledavaci piedevsim kvili
ostatnim nabizenym sluzbam. K oblibenosti ptispiva také fakt, Ze mnoho uzivatelt interne-

tu ma v prohliZe¢i nastavenou uvodni stranu na Seznam.cz.[3]

Nejen Google, ale i Seznam ma svtij hodnotici algoritmus webovych stranek - Srank.
Hodnota ranku se pohybuje mezi 0 — 10 a ma vliv na umisténi ve vysledcich vyhledavani.
Jeho vypocet vychazi z algoritmu Hubs and Authorities (v piekladu rozcestniky a autority)
od Jona Kleinberga, ktery je upraven i pro netematické mnoziny stranek.[2] Rozcestniky
jsou stranky odkazujici na mnoho autorit. Naopak autority jsou stranky, na jez odkazuje
mnoho rozcestnikd. Stranka muze byt zaroven rozcestnikem i autoritou.[8] Pfesny algorit-
mus S-ranku neni vetejny, avSak marketingova agentura H1 provedla v roce 2014 studii
zakladnich SEO faktort ovliviiujici umisténi strdnek ve vyhledavaci Seznam.cz. Agentura

dospéla zkoumanim k nasledujicim faktim:

e S-rank ma vliv na pozice (u konkurencnich dotazi jesté znatelngjsi),
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doporucuje se vytvorit vstupni stranku pro kazdé dulezité klicové slovo,

je vhodné umistit kli¢ové slovo v pfesné shodé do textu, tagu title, meta
description a nadpisit HI1-H3,

hlubsi struktura stranky (nadpis v H1 nebo také vice nadpistt H2 a H3) ma vliv
na pozice,

doporucuje se ziskat velkého poctu zpétnych odkazi v kratkém case,

Seznam rozeznédva zpétné odkazy z divéryhodnych domén,

¢im vice domén odkazuje na web, tim vyssi pozice,

u longtailovych dotazt (bude vysvétleno v kapitole 4.3.1) nejsou tolik dulezité
zpétné odkazy, jako struktura stranky a pouziti klicového slova v presné shodé
v dilezitych prvcich jako jsou nadpisy, tag title, meta description apod.,

odezva webové stranky (serveru) neovlivituje pozice,

mnozstvi textu (pocet slov na strance) nema vliv na umisténi.

Na zaklad¢ studie lze vyvodit, ze na umisténi (optimalizaci) webovych stranek ve vy-

hledavaci Seznam.cz ma vliv pfevazné textovy obsah s vy$§im vyskytem klicového slova a

hlubokou strukturou a mnozstvi zpétnych odkazl. Jedna se tedy o techniky optimalizace,

které platily diive i u vyhledavace Google, avSak nyni tomu tak neni. Ba naopak, pokud

robot Google narazi na ptreoptimalizovany web klicovym slovem, miize jej penalizovat.

Vypada to tedy, ze v Ceské republice se bude muset délat tzv. dvoji SEO — zvI4st’ pro vy-

hledava¢ Google a zvlast’ pro Seznam.[10]

2.1.3 Trzni podil vyhledavaci

Jak uz bylo zminéno vyse, Vv soucasné¢ dob¢ jsou v Ceské republice nejpouzivanési

vyhledavace dva, a to Seznam.cz a Google. Jak si oba vyhledavace vedli v minulosti a ny-

ni? To lze vidét v piehledech (Obr. 8 a Obr. 9.) od spole¢nosti Toplist, jez shromazd’uje

data webovych stranek s jejich ziizenou sluzbou.
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Obr. 8: Podil vyhleddvacii v Ceské republice za obdobi od 6 tydne roku 2013 az do 5
tydne roku 2014 [3]

Z obréazku (Obr. 8) je patrné, Ze od pocatku roku 2013 po pocatek roku 2014 prevladal

v Ceské republice vyhledavaé Seznam a jeho oblibenost neustale pozvolné rostla. Procen-

tudlni podil se pohyboval mezi 40 — 45%. Vyhledava¢ Google si drzel stabilni podil okolo

35% a Zadny néznak ristu nebyl patrny.

Avsak dle dalsiho obrazku (Obr. 9) je o¢ividné, ze nastala zména a Google okolo 33.

tydne roku 2014 (ptlka srpna 2014) piekonal vyhledava¢ Seznam. Od zminéného obdobi

zacind pozvolny rast Googlu a oproti tomu postupny pad vyhledavae Seznam.cz.

V soucasné dob¢ (zacatkem biezna 2015) kraluje mezi vyhledavaci Google a dle obrazku

nize to vypada, ze si pozici bude i nadale drzet. Za povSimnuti stoji také fakt, ze v grafu

na obrazku nize neni vyobrazen vyhledava¢ Google jako jeden celek, ale je rozdélen do

nékolika dil¢ich ¢asti. Pokud by se spojily vSechny ¢asti, podil vyhledavace by byl mno-

hem vyssi.



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky

24

a0

45

40

33

A e

5 |

tyden / ok

i T T T T T T T T T T T T T T T T
T4 1404 17104 2014 2314 26014 2874 3214 3514 3314 4104 44014 47A4 S04 105 445 TAS 1S

I~y
|\-. jc;.i—) -/I
"HISTORY

B 1. Google.CZ

O 2. Seznam {Fulltext)
[ 3. Google 5K

O 4. Google

O 5. Zhozicz {Seznam)
O &. Bing.com

O 7. Centrum  Google )
O &. Firmy.cz {Sezham )
O 9. ¥ahaoa!

B 10. Seznam katalog
B 11. Zozham sk

W 12, Google images

3 13. Klikni { Google)

W 14 Morfeo

W 15. Centrum katalog
W 15, Centrum fulltest {
O 17. Atlas katalog

O 15, Atlas fixt  Google)
O 19, Jyzo

Obr. 9: Podil vyhleddvacii v Ceské Republice za obdobi od 11 tydne 2014 az do 10 tydne

2015[16]

Marketingova spolec¢nost Effectix[17] provedla studii zabyvajici se zdroji (vyhledava-

¢1) ndvstévnosti firemnich webovych stranek. Zdrojem dat pro rok 2013 bylo 1681 ¢eskych

firemnich G¢th nastroje Google Analytics. Ze studie (viz Obr. 10) 1ze opét odvodit, Ze podil

spole¢nosti Google na trhu s vyhledavaci od roku 2010 neustale postupné roste. Naopak

vyhledavac¢ Seznam.cz mezi lety 2010 az 2012 zaznamenal 10% propad. Mezi rokem 2012

az 2013 se jeho podil drZel na stejné urovni jako V letech 2012. Zajimavosti je, Ze jeste

kolem roku 2010 byl podil obou vyhledavact u firemnich webovych stranek obdobny.

V dalsich letech si vyhleddva¢ Google upeviioval svou pozici mezi ostatnimi vyhledavaci.

Vyvoj podilu navstévnosti vyhledavacu

dle metodiky Google Analytics

(¥,

‘ 48 % =
Q,{SOOQ‘.e , == 53 %

53 % T 54,48 %

47 % 44 %

.mm 37%  37,29%
5% 3 % 10 %

‘ Ostatni
2010 2011 2012

Obr. 10: Vyvoj podilu navstévnosti firemnich webovych stranek

Z vyhledavacu[17]
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Pokud jsou porovnany grafy od spolec¢nosti Toplist a graf od spolecnosti Effectix, do-
stane se rozdilnych vysledkt. Graf (Obr. 10) fika, ze Google kraluje pti vyhledavani fi-
remnich webovych stranek jiz od roku 2010. Oproti tomu z grafi spolecnosti Toplist je
patrné, Ze vyhledava¢ Google kraluje v Ceské republice aZ od srpna 2014. Z toho vyplyva,
ze se jedna pouze o predpoklady, jelikoz ptesny podil obou nejpouzivanéjsich vyhledavact
v CR je velmi obtizné, az nemozné, urcit.

Zavérem je rovnéz nutné zminit, ze vysledky podili vyhledavaca jsou v obou piipa-
dech ovlivnény dal§imi faktory. Vyhodnoceni podilu navstévnosti je napiiklad zavislé na
mnozstvi a typu zdrojovych dat. V prvnim piipadé je totiz graf zavisly jen na majitelich
webovych stranek, jenz maji implementovanou sluzbu Toplist. V druhém ptipad¢ je vzorek
dat ovlivnén pomérné malym vzorkem firemnich webovych stranek. Avsak pro piedstavu

o oblibenosti a vyuziti pfednich vyhledavaéti v Cesku oba grafy poslouzi vyborné.

2.2 Jak pracuji internetové fulltextové vyhledavace

Vyhledavaci enginy se skladaji obecné ze dvou ¢asti. Na jednom konci je vyhledavaé
jako cast softwaru, ktery shromazd’uje informace o webovych strankach. Mezi n¢ patii
klicova slova nebo fraze (indikatory obsahu webové stranky jako celku), URL stranky a
kod tvotici a propojujici stranku S ostatnimi. Tyto informace jsou pak indexovany a uloze-
ny do databaze. Na druhém konci je uZzivatelské rozhrani, kde uzivatel zada slovo nebo
slovni spojeni do pole pro vyhledavani a klikne na tlacitko hledat. Algoritmus prozkouma
informace uloZené v databazi a béhem nékolika vtefin vrati webové stranky odpovidajici
hledanému vyrazu. Nutno ale podotknout, Ze algoritmus kazdého vyhledavace je v néCem
odlisny. To je divod, pro¢ na jedno a totéz slovo rtizné vyhledavace poskytnou odlisné
vysledky.[18] Navic kazdy vyhledava¢ u vyhledavacich algoritma vyuziva odlisné techno-

logie.
Vyhledavac je velmi sloZity systém, jehoZz ¢innost se da rozd¢lit na tfi konkrétni faze:

e Prochézeni (Crawling)
e Indexovani (Indexing)

e Hodnoceni (Ranking)[3]
PROCHAZENI (CRAWLING)

Proces prochédzeni a ziskdvani informaci o webovych strankach se provadi pomoci

agenta zvanych crawler, robot, fish, worm, spider nebo pavouk. Tito mali tvorové jsou
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programy prochazejici webové stranky s rychlosti az 100 stranek za sekundu, z nichz sbira-
ji informace o kazdé URL webu.[2] AvSak prochazi pouze stranky, na které¢ vedou odkazy.
Webovou stranku, na niz nevede zadny odkaz, nemize robot z technického hlediska roz-
poznat.[3] Informace jsou dale katalogizovany podle URL a nasledné uloZeny do databaze.
Databdze jsou obrovska ulozisté obsahujici vice zminek o kazdé URL. Data v nich mtzou
byt uspotfadany riiznymi zptisoby v libovolném mnozstvi, avSak ve vysledcich vyhledavani
budou fazeny podle zplisobu urcujici poradi webl, jenz je ve vlastnictvi vyhledavaci.
Jakmile uzivatel vyhledava néjakou informaci pomoci vyhledavace, jsou v databazi vyhle-

dany odkazy a ve vysledcich vyhledani jsou uzivateli vraceny.[18]

Pro jednodussi vysvétleni miize byt tato ¢innost pfirovnana k zivotu mravence, ktery
opousti své mravenisté, aby nalezl potravu. Potrava v tomto pfipad¢ bude znamenat HTML
text. TudiZz ¢im vice mravenec potravy najde, tim Iépe. Cesticky mravence jsou HTML
odkazy a pfi vypravé k potravé mu nesmi v cest€ nic branit, jinak se pfesune jinam (nepro-
zkouma cely web). Jak Ize vidét na obrazku (Obr. 11), po téchto cesti¢kach mravenec (vy-
hledavaci pavouk) sbira jidlo a uklada jej do mravenisté, v nasem ptipad¢ do databaze vy-
hledavace. Jako je v mravenisti velké mnozstvi mravencd, tak i u vyhledavace je robotl

nékolik tisic a postupné prozkoumavaji cely internet.[19]

=

infoo texty

Obr. 11: Zndzornéni cinnosti vyhledavacich
robotii pri prochazeni [19]
Nyni bude prace pavouka (robota ¢i crawlera) popsana odbornéji a detailnéji. Stranku,
kterou navstivi, si pavouk vybere sadm z vlastni databaze. Jeji obsah za¢ne prochazet od
uvodni strany, kterou si vzapéti po kompletnim procteni ulozi na vlastni server do skladis-

té. Pokud najde ve zdrojovém kodu znacku <a> pro odkaz, piejde na tuto stranku, pro-
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zkouma ji a proces probiha opakované. Pokud nenajde odkaz na dalsi stranky, vrati se o

uroven vys a vSe opakuje nanovo, viz Obr. 12.

Inicializace seznamu domén (buffer)
vloZeni pocatecni URL

Y

i y »| testkonce prohledavani ! nepokraluje .
' \ !

pokracuje

.  / :

E | vybér URL ze seznamu, které mé navstivit | neni URL 1

' \ 4 H
f nacteni stranky ’ ]
! H
H \ 4 '

i parsovani stranky E
A

: Y
! pridani dalsich uzlt do seznamu (bufferu) J

Y

smycka prochézeni stranek !

Obr. 12: Cinnost robotii pievedena do jednoduchého
algoritmu [2]
Jak jiz bylo uvedeno vyse, vyhledavace vypoustéji velké mnozstvi pavoukl a kazdy
z nich mtize mit jedine¢nou funkci. Existuji naptiklad stahovaéi, jenz vytvari z dokumentl
(webil) utrzky ukladajici se do databaze. Dale maji za kol vytvafet indexy stanovujici
pomér slov webové stranky k jeho URL adrese. Prohlize¢i maji obdobnou funkci jako sta-
hovaci s tim rozdilem, Ze se zajimaji pouze o obrazky. Jejich nahledy poté stahuji do data-
baze spolu s odkazem na stranku, kde se obrazek vyskytuje. Existuji také pavouci, ktefti
jsou zameéfeni na prochdzeni dokumentli ve formatech doc, xIs, pdf a mnoho dalsich. Pa-
vouci nazyvani Kontrolofi, jak uz z nazvu vychazi, hledaji a kontroluji odkazy na neexistu-
jici stranky. Jestlize je stranka pifi navstévé pavouka opakované nefunkc¢ni, vytadi ji
z databaze. Oblibenost stranek sleduji Statistici. Ti jsou vyslani kvili shromazdéni infor-
maci o odkazech vedoucich na stranku. Poslednim typem jsou Poctafi, jenz zkoumaji cel-

kovy pocet stranek jednoho webu.

Vsechny dil¢i informace ulozené v databazi prebird hlavni robot, ktery se stara o naci-

tani stranek. Odesle http dotaz a za¢ne se zajimat o:
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e rychlost zpracovani stranky,

e vracejici stavovy kod,

e pfesmérovani,

e informace o0 provedenych zménach,

e piikazy mezi tagy <head> </head> (metaznacky).[2]

INDEXING

Dalsi fazi je indexovani neboli indexace. Jedna se o proces, ktery vytvaii uspoiadany
index vyhledavani - specidlni databazi, kterd obsahuje seznam vSech slov na vSech webo-
vych strankach. Kazdy vyhledava¢ ma sviij vlastni vyhledavaci index a ten s nikym nesdi-
1i.[20]

Robot vyhledavace se rozhoduje na zékladé obsahu stranky, zda danou stranku ulozi
do databaze. Musi zjistit, zda se nejednd o pradzdnou stranku, duplikat ulozené stranky,

apod.[7]

RANKING

Po ptedeslém kroku (indexaci) mé robot ke kazdé webové strance ptifazena urcité kli-
cova slova. Jakmile uzivatel zad4 dotaz, dojde k urceni relevantnosti stranky vici zadané-
mu zvolenému slovu ¢i frazi. Jednotlivé webové stranky jsou hodnoceny podle velkého
mnozstvi kritérii a faktor.[3] Na zékladé nekterych z nich je pfidélen strance tzv. rank -
veli¢ina urcujici diilezitost. Pfesnou hodnotu ranku vyhledavace nezvetejnuji, ale lze zjistit
alespon priblizna hodnota. Avsak rank sam o sobé¢ jesté o nicem nevypovida. Ve vyhleda-

vadich mize byt vySe umistén web, jenz ma nizsi hodnotu ranku.[13]

Vyhledavace maji své hodnotici systémy, naptiklad Google oznacuje sviij systém jako
PageRank a Seznam S-Rank.[8] Vice informaci o hodnoticich systémech je napsano

v kapitole 2.1.1 a 2.1.2. O faktorech ovliviiujicich potfadi bude napsano vice v kapitole 4.

2.2.1 Prace vyhledavace po zadani uzivatelského dotazu

V kapitole 2.2 bylo vysvétleno, jaké procesy probihaji jesté predtim, nez je zadan do

vyhledavace uzivatelsky dotaz. Nyni bude popsano, jak pracuje vyhledavac po zadani kli-
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¢ovych slov pro vyhledavani. Cely proces se da rozd€lit na 4 vyznamné ¢asti a je znazor-

nén na obrazku xx.

e Analyza hledaného klicového slova:
o Vyhledavace musi rozpoznat, jaka klic¢ova slova uzivatel vyhledava.
e Piifazeni obsahu ke kli¢ovému slovu:
o Vyhledavace urcuji obsah, ktery nejvice odpovida zadanému dotazu.
e Urceni potadi:
o VétSina vyhledavaci vraci velké mnozstvi relevantnich vysledkl a pou-
ze nejlepsi z nich fadi na prvni pozice.
e Zobrazeni vysledk:
o Ppoté, co jsou vybrany nejvice relevantni stranky k dotazu, jsou zobra-

zeny v okn¢ vyhledavace.[20]

Analyze
the Query

Query

Analyzed
Go ISIC Que;vy

[
Ul
‘, Entered Query Rank the

Search >
Matches | Matching Matches

Content
e

Sorted
Results

Top 10

Search Results Results

Display
Results

Obr. 13: Jak pracuji internetové vyhledavace po zadani uzivatelského

dotazu [20]

2.3 STRANKA S VYSLEDKY VYHLEDAVANI - SERP

V praci vySe byl zminén prostor s vysledky vyhledavéani, coz se odborné oznacuje
SERP (Search Engine Result Page). SERP byva u vétsiny vyhledavaci rozdélen na PPC a
klasické zobrazeni a jeho podoba se neustale vyviji a méni.[5] Podoba SERPU v roce 2015

u vyhledavace Seznam a Google je vyobrazena na Obr. 14 a Obr. 15.
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Obr. 15: SERP vyhledavace Google
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3 POCATKY AVYVOJ SEO OPTIMALIZACE

Pocatky optimalizace souvisi se vznikem internetu, coz bylo v polovin¢ devadesatych
let. Prvnim oblibenym vyhledavacem se stal Yahoo, ktery fungoval spiSe jako katalog nez
fulltextovy vyhledavag, jak jej zname v dnesni dobé€. V tomto obdobi optimalizace probi-
hala tak, ze odbornici a lidé zabyvajici se SEO registrovali stranky, jejichz nazev zacinal
na pocatecni pismena abecedy, naptiklad ,,1krmivo* ¢i ,,aaautoskola* a tim se v katalozich
tfidénych dle abecedniho potadi dostali na prvni pozice. Mimo tuto techniku se vyuzival
dalii zptisob optimalizace. Casto sta¢ilo uzivateli zaregistrovat sviij web v uréitou hodinu

V noci a tim bylo opét ovlivnéno umisténi v katalogu.[4]

vvvvvv

algoritmy, u nichZz méla hustota klicovych slov nejvétsi vliv na umisténi webovych stranek
ve vysledcich vyhledavani. Zalezelo také na tom, zda bylo slovo umisténo v prvni casti
strany a v tagu Keywords a jaka byla jeho cetnost v textu. Netrvalo dlouho a majitelé¢ we-
bovych stranek pfisli na princip fungovani vyhledavacich algoritmi a na zaklad¢ toho za-
¢ali ptizpisobovat obsah svych webu. Lidé zabyvajici se internetovym marketingem tak
ziskali novy silny néstroj, se kterym mohli ovliviiovat umisténi obsahu webovych stranek
na stale rostouci uzivatelské zakladné internetu. Postupem casu byli lidé ¢im dal vice in-
formovani o zptsobech a principu vyhledavaciho algoritmu a zacali jesté vyraznéji ovliv-
novat umisténi svych webovych stranek ve vyhledavaéich. Mnohdy se stavalo, ze na prv-
nich pozicich se zobrazovaly stranky s prehusténym vyskytem klicového slova v textu, ale

s nulovym piinosem pro uzivatele internetu.

Vyhledavaée postupné zacaly proti zminénym technikam bojovat, coz trva dodnes.
Vyvojati vytvateli a vylepSovali algoritmy odolné viéi spamu, aby se uzivatelim mohlo
dostavat pouze nejkvalitngjsiho obsahu. Avsak i nadale majitelé webovych stranek a spo-
le€nosti zabyvajici se internetovym marketingem hledali a vyuzivali slabin vyhledavacich
algoritmi. Ve se zménilo az v dobé¢, kdy piisel na trh vyhledava¢ Google. Vyhledavace uz
jednotlivé weby nehodnotili pouze podle klic¢ovych slov, ale pfidalo se nékolik dalSich
hodnoticich kritérii, mezi kterymi byly napiiklad zpétné odkazy. V soucasnosti se kritéria
neustale méni a rozsifuji.[1] Podrobnéji o této tematice bude napsano v kapitole 4.

Uspéch vyhledavacich enginii se zvy$oval a SEO se stalo Gsp&$nym businessem. Jed-

notlivé metody a techniky optimalizace webi se stavaly sofistikovanéj$imi a vyhledavace,

tedy hlavné Google, bojovaly proti spamu a tato situace trva az do dne$ni doby. Nyni je
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pojem SEO v internetovém odvétvi jiz velmi zakotveny a zabyva se jim ¢im dal vice pro-

fesionalnich marketingovych agentur.[4]

3.1 Historicky vliv vyhledavace Google na SEO

Google pfisel na trh s algoritmem, ktery byl zalozen na konceptu s nazvem PageRank.
(vysvétleno v kapitole 2.1.1). Vyhledava¢ Google rychle ziskal obrovsky podil na trhu a
postupné vytlacoval mensi konkurenty jako Altavista a svrhl i nadvladu vyhledavace Ya-
hoo. S odstupem ¢asu pouzivalo Google stale vice lidi nejen k vyhledavani informaci, ale
také k zabavé a nakupovani. Kdo chtél uspét v online svété, musel se nachazet ve vysled-
cich vyhledavani Googlu. Pro ¢im dal vice podniki se SEO stavalo touhou k ziskani co

nejvice zdkaznikid na web a tudiz i hlavnim pfijmem financi.

Kdyz bylo SEO pouzivané v praxi stale Castéji, spustil Google nastroj Google Web-
master Tools (vice v kapitole 5.1.1). Vlastnici stranek a SEO specialisté diky novému dia-
gnostickému nastroji ziskali cenné rady a informace, jak vylepsit své stranky a tim i jejich

dohledatelnost ve vyhledavaci.

Soucasny vzhled SERP (viz kapitola 2.3) je zcela odli$ny nez tomu bylo v pocatcich
Googlu, kdy prvnich deset stranek bylo vyznaceno modfe na bilém pozadi. Dnes jiz mtize-
te samostatné vyhledavat obrazky, videa, zpravy a mnoho dalsiho. Google dale zacal pfi-
zpusobovat vysledky vyhledavani dle historie vyhleddvani uZzivateli, IP adres a ¢innosti na
socialnich sitich. Provadi také neustalé experimenty s reklamami, po€ty zobrazenych stra-
nek. Zajimavosti je také zobrazeni odpovédi na poloZenou otazku piimo ve vysledcich
vyhledavani. Napfiklad po zadani vyrazu ,,poc¢asi Zlin“ vyhledava¢ Google poskytne od-

poveéd ihned bez dalsiho prokliku navic.[1]
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4 SEO HODNOTICI FAKTORY A POSTUPY

Internetové vyhledavace, respektive jejich algoritmy hodnoti webové stranky. Pfi hod-
noceni vyuzivaji strukturu stranek ulozenych v indexu vyhledavace. Na zaklad¢ uzivatel-
skych dotazli vyhleddvace zobrazuji tyto stranky v co nejlepsim potradi. A pravé kritéria,
na zakladé kterych se hodnoti webové stranky a na zdkladé kterych se sestavuje potadi,
byvaji oznaCovana jako hodnotici faktory.[8] Pfesny pocet hodnoticich faktord neni znam,
jelikoz vyhledavace si své algoritmy velmi stiezi, avSak co lze téméf s jistotou fici, je, ze

toto Cislo se pohybuje fadove ve stovkach.

Jednotlivé vyhledavace pristupuji K faktorim odlisn€, coz ma za nasledek rozdilné
umisténi v riznych vyhledavacich.[20] V této kapitole budou uvedeny pievazné hodnotici
faktory vyhledavace Google. Hlavni faktory, které ovliviiuji umisténi webovych stranek ve

vyhledavaci Seznam.cz, jsou uvedeny v kapitole 2.1.2.

SEO faktory se v literatufe ¢asto déli na On-page a Off-page. On-page faktory piimo
souvisi s webovou strankou a vétSinou se vyskytuji pfimo na ni. Jedna se pfevazné€ o sé-
mantiku zdrojového kodu, jedinecnost obsahu a relevanci obsahu ke klicovym sloviim (po-
uziti tagu title a description). Off-page faktory také souvisi s internetovou strankou, av§ak
oproti predchozimu piipadu se nevyskytuji pfimo na strankach. Mezi né patii pfevazné

linkbuilding a zvySovani povédomi dané stranky na internetu obecné.[21]

4.1 Unikatni, kvalitni a relevantni obsah

Vyhledavace piisuzuji velkou vahu obsahu vyskytujicimu se na webové strance. Ob-
sah predstavuje to, co definuje, o ¢em stranka pojednava. Jedine¢ny obsah je to, co ptida
webu hodnotu a kviili ¢emu se budou navstévnici vracet a kviili cemu budou vznikat pfiro-

zené zpétné odkazy. U vytvareni obsahu je nutné pamatovat na nékolik diilezitych bodi:

e vytvafet vlastni text a nekopirovat jej odjinud,
e rozdélovat obsah do odstavcu,

e psat radgji kratké, ¢tivé a srozumitelné véty,

e pouzivat odrazky,

e sjednotit styl pisma,

e pouzivat nadpisy,

e piipojovat vyzvy k akci.[5]
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4.2 Duplicitni obsah

U mnoho webovych stranek se lze setkat s domovskou strankou v dvojim tvaru:
http://www.domena.cz/index.html a http://www.domena.cz, ¢imz vznika stejny (duplicit-
ni) obsah neboli duplicita. Ta ma za nasledek, Ze vétSina ptichozich odkazi na stranku
http://www.domena.cz predava svoji hodnotu zbyte¢né i na
http://www.domena.cz/index.html (viz kapitola 2.1.1).[22] Dalsi, mnohem rozsahlejsi

duplicitni obsah, vznika u URL adresy ve tvaru s www i bez www.[1]

K zamezeni vytvareni duplicit lze vyuzit nékolik zplsobi, které budou rozepsany

v dalsich podkapitolach.

4.2.1 Presmérovani

Ptesmérovani se pouziva tehdy, kdyz je pfesunut obsah z jedné stranky na druhou. Po-
kud byl obsah pfemistén ze stranky http://www.domenal.cz/stara-page na
http://www.domena2.cz/nova-page, stara URL vrati kod neexistujici stranky — 404. Aby
bylo zamezeno problému, provede se piesmérovani. Pfesmérovani je dilezité jak pro sa-
motné uzivatele, ktefi starou URL maji uloZenou napftiklad v zaloZkach, tak i pro vyhleda-
vace. Ti ve vysledcich vyhledavani budou zobrazovat starou URL do té doby, nez zjisti, ze

stranka neexistuje a je pfesmérovana na jinou.
Nejcastéji se provadi pfesmérovani z téchto divodi:

e piemisténi obsahu na novou stranku,

e 7zniceni URL adresy vyznamné stranky, ktera prenasela rank,
e zména poskytovatele hostingu,

e zména CMS (redak¢niho systému),

e zabranéni vytvafeni duplicitnich stranek s www a bez www.
Hlavnimi druhy pfesmérovani jsou:

e 301 presmérovani
o Tento stavovy kod tika, Ze data byla pfesunuta natrvalo.
o Jakmile robot narazi na stavovy kod 301, pfedpoklada, Ze preda link
juice (rank) ze staré stranky na novou.
o Vyhledava¢ déle odstrani starou stranku ze svého indexu a nahradi ji

novou.


http://www.domena.cz/index.html
http://www.domena.cz/
http://www.domena.cz/
http://www.domena.cz/index.html
http://www.domena1.cz/stara-page
http://www.domena2.cz/nova-page

UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 36

e 302 presmérovani
o 302 pfesmérovani naopak fika, ze data byla pfesunuta do¢asné a s t€mi-

to daty nesmi byt zachazeno jako pfi trvalém presmérovani.[22]

Jestlize je webova stranka spusténa na hostingu se serverem Apache, k presmérovani
se da vyuzit souboru .htaccess. Hodi se pro presmérovani staré¢ domény na novou, presme-

rovani jednotlivych webovych stranek nebo pro nastaveni piivétivych URL adres.[3]

4.2.2 Kanonizace - atribut rel=“canonical*

Atribut rel="canonical* se umist'uje do hlavicky html kodu (mezi parovy tag <head>)
a informuje vyhleddvace, jakou z duplicitnich strdnek mé brat jako hlavni. Duplicitni
stranky naptiklad casto vznikaji u internetovych obchodi, kde jeden produkt miize byt
zatazen do vice kategorii. A pravé atributem rel="“canonical“ vyhledavaci fekneme, ktera

URL je tou hlavni a kterou ma zaindexovat.[4]

4.2.3 Rel=*“prev* a rel=*“next*

vrwve v

Duplicitni obsah byva mnohdy zapii¢inén i strankovanim, a to jak u internetovych ob-
chodl v kategoriich, tak u publikaénich webti, kde je obsah rozdélen na vice stran. Rese-
nim je pouziti HTML atributd rel="next” a rel="prev* v ¢asti <head> k oznaceni vztahu
mezi jednotlivymi stranami (adresami URL). Tyto atributy vyhledavaci Google feknou, Ze

stranka ma logickou posloupnost a ze ma uzivatele nasmérovat na prvni stranku.[23]

4.3 Klic¢ova slova

Klicova slova jsou takova slova ¢i fraze, které lidé zadavaji do vyhledavacii a vztahuji
se k dan¢ internetové strance. Obecné plati, ze kazda strana webu by méla byt optimalizo-
vana na jedno konkrétni slovo. To by se m¢lo vyskytovat v obsahu stranky a v dilezitych

prvcich na webu (titulky, URL, nadpisy, popisky).[24]

Spravna volba téchto slov se fadi mezi jednu z nejdilezitéjSich soucasti SEO, proto se
provadi tzv. analyza klicovych slov. Vysledkem analyzy je seznam relevantnich kli¢ovych
slov, na zakladé nichz se vytvaii vstupni stranky, kategorie ¢i filtrovani produktt. Pii hle-
dani klicovych slov poméhaji online néstroje, konkrétné Planovac¢ klicovych slov od spo-

le¢nosti Google a Navrh klicovych slov od Seznamu — viz kapitola 5.1.3 2 5.1.4.[5]
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4.3.1 Long tail

V souvislosti s klicovymi slovy se lze ¢asto setkat s nazvem long tail. Do tzv. long tai-
lu patii takové fraze, které jsou slozeny z vice slov a jsou konkrétni a ptesné. Obecna slo-
va, ktera nepatii do long tailu, byvaji nejvice vyhledavana, avSak optimalizace na tato slo-
va byva velmi finan¢né i ¢asové naro¢na a navic konverze byvé velmi mala. Neni totiz
jasné, jakého malife uzivatel hleda (zda malife pokoji nebo obrazt). Oproti tomu optimali-
zace na presnou frazi z tzv. long tailu (naptiklad slovo malif pokoji Praha cena) byva mé-

n¢ nakladna a i pfes mensi hledanost byva konverze mnohem vyssi.

Dle obrazku (Obr. 16) se da obecné fici, Ze ¢im vice uzivatelu slovo hleda, tim je jeho
cena za proklik vyssi a S ni roste i mnozstvi konkurence. Pokud se ale voli konkrétni vice-
slovna spojeni, ktera jsou mén¢ vyhledavana, klesa s nimi i cena a mira konkurence. Cilem
SEO optimalizace nemusi byt oslovit co nejvice uZivatelll, ale oslovit takové uzivatele,
ktefi odpovidaji cilové skupiné a pravdépodobnéji splni pozadovany cil.[25]

vysoka

~¢—— jednoslovné fraze
malif

dvou- az tiislovné fraze
/ malif pokoji
malif pokoji Praha

viceslovné, popisnéjsi fraze
/ malif pokojii Praha cena

——
—_—_—

cena a konkurence

—

2
x
o

vysoky pocet hledani nizky

Obr. 16. Znazorneni long tailu [25]

4.4 Dilezité tagy a atributy

V piredchozi kapitole 4.3 byla popsana analyza klicovych slov obecné — co to vlastné
je a k ¢emu se pouziva. Avsak je potieba také védét a znat, kde a jakym zptisobem je umis-
tit na webovych strankach co nejefektivnéji. Tato kapitola se bude vénovat tagiim a atribu-

tam, které maji pro SEO vyznam a do kterych se doporucuje klicova slova umistovat.[18]

4.4.1 Titulek stranky

Titulek, respektive HTML tag <title> je umistén v hlavicce zdrojového kodu a patii

vvvvv
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zuje se v zalozkach prohlizece a hlavné ve vysledcich vyhledavani. Mize se také zobrazit
napiiklad pfi sdileni webové stranky na socialnich sitich. Obsah titulku ovlivituje algoritmy

vyhledavaci, ma proto také vliv i na umisténi ve vyhledavacich.

V titulku by mélo byt obsazeno relevantni klicové slovo k obsahu stranky. Déle by
mél byt unikatni, lakavy, ¢tivy a jeho délka by neméla presahovat 55 znakt. Titulek lze

otestovat dvéma nastroji a ty jsou popsany Vv kapitole 5.5.[26]

4.4.2 Popis stranky - Meta description

Popis stranky (meta description) nema piimo vliv na umisténi ve vyhledavacich, avSak
ma velky vyznam pro zvyseni miry prokliku ve vysledcich vyhledavani. Casto se totiZ sta-

va, Ze tento popis byva zobrazen vyhledavacem ve vypisu vysledki vyhledavani.[3]

Délka popisu je doporucovana do 155 znakd a u psani popisku je vhodné pamatovat

na unikatnost, relevantnost a na uvedeni kli¢ového slova do textu.[4]

4.4.3 Keyword tag

Metatag keywords byl prvnim HTML tagem, jenz byl ur¢en pouze pro samotné vyhle-
davace a v minulosti se hojné vyuzival k ovliviiovani vysledkli vyhledavani. Vyhledavace
jej proto zacaly ignorovat a v souéasnosti ztratil tento tag naprosto vyznam a neni prospes-
ny. Ba naopak vyplnéna klicova slova v tomto tagu muzou spise uskodit, respektive po-

moct konkurenci odhalit, na jaka klicova slova je dana webova stranka optimalizovana.[4]

4.4.4 Alternativni popisek obrazku - atribut ALT

Dnesni webové vyhledavace mimo klasického vyhleddvani nabizi také vyhledavani
Vv obrazcich. A pravé diky ALT popisku muzou vyhledavace 1épe pochopit, o cem obrazek
pojednava. Navic se alternativni popisek zobrazi | Vv piipad€, pokud se uzivateli obrazek

nenacte.[4]

4.45 Anchor text

Velmi dilezitym prvkem pro pouziti kli¢ového slova je anchor text. Jedné se o text,
ktery se jevi jako hypertextovy odkaz (byva Casto odliSen od klasického textu podtrzenim
nebo jinym grafickym prvkem) a byva jim odkazovéano do dalSich ¢asti webu nebo na jinou

webovou stranku.
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Kdyz vyhledava¢ prochazi webové stranky, uréuje jeji zaméfeni (téma) a skore dle ne-
kolika faktor, mezi které patii i textové odkazy s relevantnim klicovym slovem
k odkazujici strance. Casto se lze v praxi setkat s odkazujicim textem , kliknéte zde“, coZ je

chyba, jelikoz tato fraze neni relevantni k obsahu webu.[18]

4.4.6 URL adresy

URL adresa je dal$im dulezitym prvkem pti SEO optimalizaci, ma totiz vliv na roboty
vyhledavaci i na samotné uzivatele. URL adresy by mély byt co nejkratsi, mely by obsa-
hovat hlavni kli¢ové slovo a nemély by se v ni vyskytovat parametry. Parametrické URL
adresy se vytvareji napiiklad pfti filtrovani a zpisobuji vznik duplicitnich stranek a ty je

nutné odstranit — viz kapitola 4.2.[4]

4.4.7 Nadpisy H1 - H6

Nadpisy <h1> az <h6> uz nejsou tak silnym signalem pro vyhledavace, jako tomu by-
lo v minulosti, avSak stale se doporucuje vytvaret strukturu za pouziti t€chto nadpist.[4]

Nadpis nejvyssi urovné by mél obsahovat hlavni klicové slovo stranky.[18]

4.5 Technické faktory

Jakmile Google prochdzi webové stranky, existuje fada technickych véci (faktori),
kterych si v§ima a hled4 je. Pokud dané véci nejsou na misté, miize to byt promitnuto za-

porné v hodnoceni.
Mezi technické faktory patii naptiklad:

e Soubor Robots.txt

e Mapa stranek neboli Sitemapa (Sitemap.xml)
e Prizplsobena 404 stranka

e Co nejméné nefunkéni odkazy

¢ Rychlost naditani stranky

e Strukturovana data — Schema.org[27]

45.1 Soubor Robotx.txt

Robots.txt je soubor vytvofen za ucelem spoluprace s vyhledavacimi roboty a nejcas-

téj1 byva umistén piimo v kofenovém adresari webove stranky
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(http://www.domena.cz/robots.txt). Robot jej navstivi jako prvni a ziskava informace o

indexaci a pristupu k souboriim a adresarim.[4]
Robots.txt se da pouzit k:

e zabranéni pfistupu robotim do nevetejnych ¢asti webu (napiiklad administra-
ce),

e blokaci indexaci skripti, nastroju a jinych typi kodu,

e zabranéni indexaci duplicitnich strdnek vznikajicich naptiklad pfi filtrovani
stranek.

e uveiejnéni odkazu na sitemapu.[22]

K pftistupu ¢i blokaci prochazeni a indexace jednotlivych webovych stranek slouzi ta-
ké zvlastni meta tagy. Napiiklad pro zakazani indexace a zakazani prochdzeni odkazli smeé-
fujicich na jiné stranky se pouziva html kéd <meta name="robots* content="noindex, no-

follow*>.[19]

4.5.2 Mapa webu - sitemapa

Sitemapa neboli mapa stranek je oznaCeni pro soubor sitemap.xml, jenz je uloZen
v kofenovém adresafi webové stranky. Obsahuje seznam vSech odkazl nachazejicich se na
dané doméng. Jakmile robot navstivi soubor sitemap.xml, projde a popiipadé zaindexuje
vSechny obsazené URL adresy a uZ nemusi prochazet navigaci a odkazy na samotném we-
bu.[8] Ma-1li webové stranka problém s poctem zaindexovanych stranek, pravé implemen-

tace souboru sitemap mize pomoci.[22]

4.5.3 Rychlost naditani stranek

Vyhledava¢ Google v roce 2010 oznamil, Ze mezi hodnotici signaly zatadil i rychlost
nacitani stranky. Pokud je rychlost nacitdni pomald, vyhledavace mohou prochizet méné
stranek, coZ mize ovlivnit indexaci. Rychlost je také dulezitd pro samotné navstévniky
webu. Je prokazano, ze pomalé nacitani webovych stranek ma za nasledek vys$si miru
opusténi a negativni konverzni pomér.[28] Na zakladé zkoumani byla primérna rychlost
prvnich tficeti umisténych webovych stranek ve vyhledavaci Google stanovena na 1,27
sekund.[8]


http://www.domena.cz/robots.txt
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45.4 Strukturovana data — Rich snippet

Google ve vysledcich vyhledavani podporuje zobrazeni rozsifenych informaci neboli
strukturovanych dat. Jednd se o uryvky, které se na webu oznacuji specidlnim kdédem
HTML. Google poté tato data dokaze identifikovat, nebot’ jim rozumi a mize je zobrazit
ve vysledcich vyhledavani. Casto se Ize napiiklad u vyhledavani receptil setkat s tim, Ze u
nékterych webovych stranek se navic zobrazi obrazek receptu, hodnoceni ¢i doba piipravy
- viz Obr. 17. Avsak recepty nejsou jedinym piipadem, jenz se da oznadit strukturovanymi

daty. Oznacit lze také:

e drobeckovou navigaci,

e udalosti (misto a datum konani, Cas, atd.),
e produkty,

e restaurace,

e videaa filmy,

e hodnoceni,

e amnoho dalsiho.

Svitkova na smetané - Recepty.cz - On-line kuchafka
—— N www.recepty.cz/recept/svickova-na-smetane-233 -

A ¥ 53 recenzi
“g Svickovou osclime, pretkneme 2/3 slaniny nakrajene na klinky a na tuku

hor s zprudka po viech stranach opeteme. Maso za chvili vyjmeme, pfidame
zbytek na ko...

Vyborna sviékova recept - Vareni.cz

recepty vareni.cz » Recepty » omacka ~

Yok %k Hodnoceni: 4,3 - 200 recenzi - 1 h 30 min

_ Recept na svickovou, ktery si hned oblibite. Vareni.cz - recepty, tipy a
S Clanky o vafeni.

Obr. 17: Ukdzka strukturovanych dat u vyhledavani receptu

ve vyhledavaci Google

Strukturovana data sama o sob¢ nejspis nemaji zddny vliv na pozice ve vyhledavacich,
avSak mizou kladné ovlivnit miru prokliku az o 30%. K otestovani spravné implementace

strukturovanych dat se pouziva nastroj Rich Snippet Testing Tool.[29]

455 Stari domény

Hodnoticim faktorem, ktery nelze pfili§ ovlivnit, je stafi domény. Stafi se nehodnoti

od prvni registrace domény, ale od data, kdy byla doména poprvé indexovana vyhledava-
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¢em a kdy na ni zaCaly sméfovat prvni odkazy. Je-li doména starSiho data, vyhledavace ji

ptifazuji vyssi dilezitost a davéryhodnost.[2]

4.6 Budovani zpétnych odkazi

vvvvvv

faktorem. U zpétnych odkazi je dileZitym parametrem pocet a kvalita. Cim vice odkazi
Z kvalitnich a relevantnich stranek smétuje na dany web, tim je vEétsi vliv na umisténi ve
vyhledavaci. Nutno ale pamatovat na fakt, Zze ziskavani odkazti by mélo byt pozvolné a

ptirozené.[8]

Budovani zpétnych odkazi je tizce spjato s jedineCnym a kvalitnim obsahem. Jakmile
web obsahuje zajimavy a unikatni obsah, je obliben a lidé si jej mezi sebou sdileji. AvSak

zpétné odkazy jde ziskat 1 dal§imi zpUsoby:

e vytvofenim blogu nebo mikrostranky,

e spolupraci s blogery,

e oslovenim obchodnich partneri a zakaznik,

e o0slovenim ¢leni rodiny,

e vytvofenim kvalitniho obsahu (infografiky apod),
e registraci do kvalitnich katalogt,

e komentafi na ruznych forech,

e vyménou odkaz.[4]

4.7 Faktory ovliviiujici konverzi

Konverze znamena uspéSné dokonceni zvoleného cile, coZ miiZze byt u internetového
obchodu napiiklad dokon¢eni objednavky nebo vyplnéni formulafe za Gcelem sbéru kon-
takt. Existuje n€kolik faktorti ovliviiujicich konverzni pomér a alespon ¢ast z nich bude

uvedena v nasledujicich podkapitolach.[5]

471 Pouzitelnost

Zakladnim pravidlem u webovych stranek a internetovych obchodi je nenutit uzivate-
le dlouze premyslet. Proto je potfeba vytvaret takové internetové stranky, které jsou pfi-

zpusobeny uzivatelim, jsou prehledné a srozumitelné.[3]
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Aby zustali navstévnici na webové strance dlouho a byli s ni spokojeni, musi nalézt
pozadované informace velmi snadno a rychle. Pokud bude web neptehledny, tedy bude
Spatn¢ pouzitelny, nepomuze ani sebelepsi umisténi ve vyhledavacich. V tomto piipad¢ se
jedna o nazornou ukazku, ze SEO neni pouze o pozicich, ale je nutné pamatovat i na dalsi

dulezité faktory.[24]

4.7.2 Informacéni struktura

Studie prokazaly, Ze navstévnici webovych stranek svou pozornost smétuji zleva do-
prava a shora dold. Déle se dospélo k vysledku, ze az 84% lidi o¢ekava, Ze v levém hornim
rohu se bude nachézet logo. V horni ¢asti by se dale mélo nachazet vyhledavani. Jednotlivé
navigaéni prvky by mély byt piehledné a dostupné. Nejdilezitéjsi témata by méla byt odli-

Sena napfiklad tu¢né. Dale se doporucuje umistit informacni stranky do zapati stranky.

V ptipad€ internetového obchodu je vhodné oddélit produktové menu od ostatnich
casti webu. Pfi vétSim mnozstvi produkti se doporucuje rozfazeni do n€kolika kategorii a

podkategorii. Ty by mély byt viditelné z jakékoliv stranky.

Z hlavni stranky by m¢lo byt ihned patrné, o jaky druh webu se jedna, jaké je zamére-
ni a obsah stranek. Uvodni strana by dale méla navitévniky piesvédgit, pro¢ maji pokrago-

vat v prochazeni daného webu.[3]

4.7.3 Kvalita designu

Jednou z dalsich dilezitych véci pro SEO je design webovych stranek. Cisty a jednot-
ny design s optimalizovanymi grafickymi prvky se bude mnohem rychleji nacitat a takovy
web budou roboti vyhledava¢i mnohem rychleji prochazet oproti webu s datové naro¢ny-

mi obrazky.[24] Design ma také pomérn¢ velky vliv i na konverzi.[1]
4.8 Nejnovéjsi hodnotici faktory

4.8.1 Mobilni verze webovych stranek

26. unora 2015 vydal Google na svém oficidlnim blogu ¢lanek, ve kterém se zminuje,
ze 21. dubna téhoz roku nastane zména v mobilnim vyhledavani. Webové stranky s re-
sponzivnim designem (optimalizovanym pro mobilni zafizeni) budou v SERPU zvyhodné-

ny, jestlize uzivatel polozi dotaz pfimo v mobilnim zafizeni. V dusledku toho uZivatelé
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ziskaji snadnéji relevantni a kvalitni vysledky vyhleddvani, které jsou optimalizovany pro

jejich zatizeni.[30]

4.8.2 Zabezpeceni HTTPS / SSL

Predstavitel¢ internetového vyhledavace Google dne 7. srpna 2014 na svém blogu zve-
fejnily zpravu o zvyhodnéni webl se zabezpecenim HTTPS / SSL. Tento faktor se nové
pridal ke stovkam dal$ich faktort, na zakladé kterych Google hodnoti webové stranky a
umist'uje weby ve vyhledavaci. Google timto krokem naznacil, Ze mu také hodné zalezi na
bezpecnosti a soukromi uzivateli. Naopak vyhleddva¢ Seznam zistava pozadu a zabezpe-
¢enému webu nepriklada zadnou vétsi vahu. Nutno ale zminit, Ze tento faktor ma i u vy-
hledavace Google prozatim pomérné maly vliv na umisténi, ale v budoucnu muiize byt vse

jinak.[31]
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5 NASTROJE VYUZIVANE PRI SEO OPTIMALIZACI

5.1 Nastroje samotnych vyhledavacii

5.1.1 Google Webmaster Tools

Sluzba Google Webmasters Tools neboli Nastroje pro Webmastery je uréena pro
vlastniky ¢i1 administratory stranek, webové vyvojate a SEO specialisty a slouzi
k porozuméni, jak vyhledava¢ Google vnima danou webovou stranku. Rozhrani nabizi

nékolik nastroji, diky kterym lze optimalizovat vykon webu ve vysledcich vyhledava-
ni.[32]

Mezi zékladni funkce patfi:

zakaz indexace parametrickych adres,

e odesilani nove vytvorenych stranek k prochazeni,

e odebrani stranek, které se nemaji ve vyhledavaci zobrazovat,
e import souboru Sitemap.xml a Robots.txt,

e testovani strukturovanych dat.
Vyhledava¢ pomoci tohoto nastroje dale informuje o:

e URL adresach vracejici jiné stavové kody nez 200,

e chybéch na serveru,

e indexaci,

e vyhledavacich dotazech,

e duplicitnich a ptili§ dlouhych ¢i kratkych znacek title a description,

e zpétnych odkazech,

e parametrech adres URL,

e klicovych slovech vyskytujicich se na webu,

o aktivité¢ Googlebotu (poctu prochazenych stranek, rychlosti prochazeni a poctu
stazenych dat),

e problémech s viry,

e penalizaci.[4]
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5.1.2 Google Analytics

Sluzba Google Analytics je dostupna zdarma a slouzi k webové analytice, jenz je da-
lezita i pti SEO optimalizaci. Diky tomuto nastroji lze ziskat tidaje o poc¢tu navstévnikli a o
zdrojich pfivadéjici navstévniky, detailni informace o nejcastéji oteviraném obsahu a
vstupnich strankach, informace o primérné dob¢ stravené na webu ¢i klicovych slovech a

mnoho dalsiho.[5]

5.1.3 Planovac kli¢ovych slov v rozhrani Google Adwords

Nastroj s nazvem Planovac klicovych slov je dostupny v rozhrani Google Adwords a
je vhodny k nalezeni vhodnych frazi véetné objemu hledanosti a konkurenceschopnosti.
Tento nastroj dokaze také na zakladé zadaného klicového slova, vstupni stranky nebo zvo-
lené kategorie vyhledat navrhy novych klicovych slov. Slouzi také k ziskani objemu na-

vstévnosti ze zadaného seznamu klicovych slov.[5]

5.1.4 Nastroj pro navrh kli¢ovych slov v rozhrani Sklik

Dal$im vhodnym néstrojem k analyze klicovych slov je nastroj nesouci nazev ,,Navrh
klicovych slov®, jenz je dostupny v rozhrani Sklik, které slouzi pro nastaveni reklam u vy-
hleddavace Seznam.cz. U klicovych slov je zobrazena jejich primérna mési¢ni hledanost,

graf s ro¢nim trendem, priimérna cena a jak velka konkurence je na dané kli¢ové slovo.[5]
5.2 Ceské nastroje

5.2.1 Collabim

Collabim je velmi uzite¢ny nastroj s mnoha funkcemi vyuzitelnymi nejen pii SEO op-
timalizaci. Nabizi napiiklad funkci pro ziskani navrhu kli¢ovych slov, pti¢emz data jsou
brana pifimo z vySe uvedenych nastroji (Google AdWords Keyword Tools a Planovace
klicovych slov). S kli¢ovymi slovy se da dale pracovat - lze naptiklad sledovat jejich umis-
téni v obou nejpopularngjsich vyhledavacich. Pozice mizou byt dale porovnany s konku-
renci. Nechybi ani zobrazeni primérné hledanosti dané¢ho slova ve vyhledavaci Google a

Seznam. Nastroj sleduje také zmény pozic a priabeézné o téchto zménach informuje.
Nastroj Collabim také piinasi moznost analyzy stranky, konkrétné jejich hlavnich prv-
ka jako naptiklad titulek, nadpis H1 a meta popisek. Mezi dal§i funkce patii nalezeni

vhodnych webti pro ziskani zpétnych odkazu a vytvoteni piehlednych reportt.[33]
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522 SEMOR

Dalsim ¢eskym nastrojem vhodnym pro SEO nese nazev SEMOR. Funkénosti je vel-
mi podobny nastroji Collabim. Slouzi totiz také pro méfeni pozic ve vyhledavacich na zvo-
lena kli¢ova slova. Jejich pozice miizou byt opét porovnany s konkurenénimi weby. Navic
ale nabizi funkci pro sledovani zminek na socidlnich sitich, méteni rychlosti a poskytuje

informaci o poctu indexovanych stranek.[34]
5.3 Zahranicni nastroje

5.3.1 MajesticSEO

MajesticSEO je online nastroj slouzici k analyze odkazového profilu vlastnich nebo
konkurenénich webovych stranek. Mezi nabizenymi funkcemi patii naptiklad vypis poctu
zpétnych odkazii sméfujicich z jinych webl, nejCastéji propojenych stranek na webu,

mnozstvi nofollow odkazli a seznam domén s nejvice sméiujicimi odkazy.

Nastroj MajesticSEO je proto vybornym pomocnikem pii analyze webu a pii linkbuil-
dingu. Poskytuje informace nejen o odkazech, ale také o jejich umisténi a o textu tohoto
odkazu.[12]

5.3.2 Open Site Explorer

Open Site Explorer je online sluzba od spole¢nosti MOZ a funk¢nosti je velmi podob-
ny nastroji MajesticSEO. Po zaddni URL adresy zobrazi seznam externich odkazi sméfuji-
cich na konkrétni webové stranky ¢i seznam internich odkazli. Nechybi opét ani zobrazeni

tzv. ,,anchor textu®.[35]

533 XENU

Jde o jednoduchy, ale uzite¢ny nastroj, zalozeny na bazi robota vyhleddvace. Kontro-
luje nefunkéni URL adresy, pfesmérovani a obecné napomaha pii zakladni analyze webu —
hromadna kontrola titulkti a popiskd. Po dokonceni prochazeni vSech URL je vygenerovan
report vetné Sitemapy, na zaklad¢ které 1ze odhalit nedostatky ve vnitinim prolinkovéani

webu.[22]

5.3.4 Screaming frog SEO spider

Obdobny program jako XENU, avsak s vice funkcemi. Program je opét zalozen na ba-

zi robota prochazejiciho vSechny stranky, obrazky, soubory CSS a skripty. Oproti nastroji
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XENU lze navic kontrolovat i nadpisy H1 a H2, délku titulku i popisku, kanonickou URL

a mnoho dalSiho. Vysledek prochazeni mize uzivatel exportovat napiiklad do programu

Excel.[22]

5.4 Prikazy pouzivané ve vyhledavacich

Vyhledévace podporuji nékolik specidlnich piikazl, kterymi 1ze nejen uptesnit (filtro-

vat) vyhledavani, ale pomahaji také diagnostikovat problémy v oblasti SEOQ. Mezi nejuzi-

wewvr

Cache:

o

Inurl:

Intitle:

o

O

Googlebot pii navstiveni webu uklada kopie jednotlivych stranek do
vyrovnavaci paméti cache.

Pomoci tohoto ptikazu Ize z hlediska SEO zjistit, jak stranku vidi Goo-
gle a kdy naposledy ji robot prochazel.

Dale diky ptikazu cache - funkci ,,Zobrazeni textové verze* 1ze odhalit

skryty text na strance, za ktery byvaji stranky vyhledavaci penalizova-

ny.

Ptikaz site slouzi z hlediska SEO na diagnostiku problémt s indexova-
nim.

Pomoci ptikazu site lze pfiblizné zjistit, kolik stranek daného webu je
zaindexovano vyhledavacem. Z poctu lze nésledné vyvodit, zda web
neobsahuje velké mnozstvi duplicitnich stranek nebo zda se nevyskytu-

je problém s indexaci.

Piikaz Inurl omezuje vysledky vyhledavani na zédklad€é zadaného slova
vyskytujiciho se v URL adrese.

Pro SEO se tento piikaz nejvice vyuziva v kombinaci s ptikazem Site.
V praxi lze kombinaci odhalit parametry v URL adreséach, které dopo-

mahaji k vytvoreni duplicit.

Intitle funguje obdobné jako pfikaz Inurl. Rozdil je ten, ze vysledky
jsou omezeny zadanym vyrazem, ktery se vyskytuje v titulku stranky.

V SEO se tento ptikaz vyuziva pro detekci duplicitnich titulkd.
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e Uvozovky (,%)
o Pokud je dotaz vlozen do uvozovek, vyhleddva¢ zobrazi pouze ty
stranky, ve kterych se tento dotaz nachazi v ptesné shodé¢.
o Pomoci uvozovek lze opét poznat, zda je webova stranka s danou frazi

indexovana, popfipadé zda se jedna o duplicitni obsah.[4]
5.5 DalSi uzite¢ni nastroje
5.5.1 Nastroj na testovani titulku - Title Tag Preview Tool

Jedna se o online nastroj z dilny sv€toznamé spole¢nosti MOZ, jenZz je urcen
K testovani délky titulku. V kapitole 4.4.1 bylo konstatovano, ze délka titulku by neméla
presahnout 55 znaki. AvSak pokud uzivatel chce znat presnou délku titulku, ktery se ve
vyhledavaci Google stale zobrazi, miize jej otestovat timto nastrojem. Bere totiz v tivahu 1
fakt, Ze ne kazdé pismeno je stejné Siroké. Je rozdil, zda je titulek napsan velkymi pisme-
ny, pfipadné zda se v nazvu titulku vyskytuji pismena zabirajici velky prostor (naptiklad v

porovnani §itky pismena ,,i" a ,,w*‘).[36]

5.5.2 Nastroj na testovani meta description a titulku - Google SERP Snippet Opti-

mization Tool

K testovani meta tagu description a tagu title slouzi také nastroj zvany Google SERP
Snippet Optimization Tool. Nastroj se vSak nezaméfuje jen na délku titulku, ale slouZzi spi-
Se jako generator toho, jak bude dana webova stranka vypadat v SERPU vyhledavace Go-

ogle. K zobrazeni sta¢i pouze zadat vlastni titulek, popisek a URL adresu.[37]
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6 VYUZITI SEO V PRAXI

6.1 Predstaveniinternetového obchodu Napasport.cz

Internetovy obchod Napasport.cz vznikl v roce 2013 a jeho zakladatelem a souc¢asnym
majitelem je Michal Kempa. Jak uz z ndzvu domény vypovida, sortiment byl ptivodné za-
méfen na sportovni oblec¢eni a obuv. Postupem ¢asu zac¢al byt e-shop sméfovan mirné od-
liSnym smérem, a to k americké modni znacce Hollister. Nejprve byla znacka piidana ke
sportovnim znackam Nike a Under Armour, avsak postupné vznikl specializovany e-shop
panského a damského obleceni Hollister. Jako dopliikovy sortiment byly pfidany kabelky a

penézenky popularni znacky Guess.

napasport |

Abercrombie&Fitch | Hollister | Under Armour | Sportovni obleceni | Obuv | Fotbal | Hodinky | Dopliiky | AKCE !t f Oké

Kategorie
obrazit: seznam / miizka Radit podle: Zobrazit:
Wchoz vl |15 v

SLS3 Compression Quad SLS3 Compression Race SLS3 Compression Race
Sleeves (stehenni navleky) Sleeves (lytkové navleky) Bila Sleeves (lytkové navleky)
Cerna Cerna

B pidat do kodiku 990k¢e
W pramsootin | 1 190KE BESESE  990ke

‘ P 4
\ i
N |
Zlevnili jsme!!
-

% Postovné SLS3 Compression Sox Bila SLS3 Compression Sox Cerna SLS3 Compression Sox
8 RUZova
jenza B9z Bemeiastesi|  990kE B pmadoresin | 990ke

9 pidst do kodiku 990ké

Obr. 18: Puvodni podoba internetového obchodu Napasport.cz

Internetovy obchod pii jeho tvorbé nebyl vibec dotéen SEO optimalizaci a prodeje
byly minimalni, objednavky ptichazely pouze ze socidlni sit¢ Facebook a od znamych. Ve

vyhledavacich tato stranka nebyla viibec k dohledani.

Postupné se internetovy obchod Napasport.cz diky SEO optimalizaci vybudoval na
jednoho z hlavnich internetovych prodejci znacky Hollister. Obleéeni této znacky je
v Ceské republice obtizné sehnatelné, jelikoZ se zde nenachazi ani jedna kamenna prodejna
zemi velmi oblibena u mladé generace a v CR tomu neni jinak, aviak znacka se teprve

neustale dostava do povédomi lidi.
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Pocatkem roku 2015 se internetovy obchod rozsitil i na Slovensko.

6.1.1 Platforma internetového obchodu — Opencart

Internetovy obchod byl vytvoien na platformé OpenCart 1.5.6, coz je Open Source fe-
Seni pro internetové obchody. Obdobnymi systémy jsou napiiklad PrestaShop a Magen-
t0.[38] V zakladni instalaci neni tento systém pfili§ pfizpisoben SEO optimalizaci, a proto
je nutné provést n¢kolik uprav, zasah programatora ¢i implementace potiebnych modula

(velké mnozstvi je zdarma).

6.1.2 Konkurence

Jak uz bylo zminéno v kapitole 6, oble¢eni znacky Hollister jde v CR obtizn& sehnat.
Jedinou moznosti, kde se da sortiment znacky nakoupit, je internet. Zde se daji prodejci

rozd¢lit na dvé skupiny:

e ti, ktefi maji vytvoreny vlastni e-shop a zbozi prodavaji ptes n¢j,

e prodejci pies bazary a inzertni servery tipu Aukro.cz, Bazos.cz a Vinted.cz.

Mezi hlavniho konkurenta spadajici do prvni skupiny patii internetovy obchod Ustore.cz.

Dal$imi online prodejci znac¢ky Hollister jsou naptiklad Usafashion.cz, a Shopecko.cz.

6.2 Optimalizace internetového obchodu Napasport.cz

V uvodni kapitole bylo uvedeno, Ze SEO je dlouhodoby proces, u kterého je potieba
pocitat s faktem, ze vysledek se dostavi az po Case. Z tohoto divodu byla optimalizace
internetového obchodu Napasport.cz zapo€ata s piedstihem, konkrétn€ v breznu 2014. Pfi
SEO optimalizaci e-shopu Napasport.cz byly vyuzity metody, postupy a nastroje, jeZ jsou
zminény V teoretické ¢asti. Pti optimalizaci byl kladen diraz na sortiment znacky Hollister,

jelikoz prave tento sortiment tvoii 90% nabidky.

6.2.1 Analyza klicovych slov

Optimalizace, a tudiz i analyza klicovych slov byly soustiedény pouze na sortiment

znacky Hollister, jak uz bylo psano v kapitole 7.

Pomoci nastroje ,,Planovac klicovych slov* od spole¢nosti Seznam.cz a nastroje Ad-
Words Keyword Tool od spolecnosti Google byla nalezena klicové slova a jejich primérna
meésicéni hledanost. Pozdé&ji byl vyuzit nastroj Collabim K ziskani navrhd na klicova slova

(viz Obr. 19). V pribéhu optimalizace byly také pouzity nastroje Google Analytics a Goo-
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gle Webmaster Tools (konkrétné sekce ,,Vyhledavaci dotazy*), jenz také poskytovaly na-

vrhy na kli¢ova slova.

Klicové slovo

50 celkem

hollister

hollister praha

hollister shop

hollister mikina

hollister.cz

hollister trigka

mikina hellister

hollister dresden

hollister outlet

mikiny hollister

Hledanost Google

C e e o o -
minuly mésic, pfesna shoda

5,400
350
210
170
140
110
90

90

90

50

Hledanost Seznam

minuly mésic, pfesna shoda

1,152

142

14

k)|

43

Obr. 19: Ziskané ndavrhy klicovych slov na zadané slovo ,, Hollister v nastroji

Collabim.

Vysledkem analyzy bylo nalezeni hlavnich klicovych slov tykajicich se fraze Hollis-

ter:

hollister

holister

hoolister

hollister shop

hollister cz

obleceni hollister
hollister mikina
damska mikina hollister
péanska mikina hollister
tricko hollister

panské triko hollister
damské tricko hollister

teplaky hollister
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e panské teplaky hollister
e damské teplaky hollister
e kratasy hollister

e hollister krat'asy

e hollister Sortky

6.2.2 Zacileni kli¢ovych slov v diilezitych prvcich na webu

Redakéni systém Opencart automaticky generoval do tagu title nazev kategorie nebo
nazev produktu. Proto byla v administraci pfiddna moznost vypliovat titulek rucné. Pi-
vodné naptiklad kategorie panského obleceni Hollister byla pojmenovana jen jako ,,pan-
ské*, coz bylo nevyhovujici. Titulky vSech kategorii byly pfepracovany, titulky produkti
zustaly automaticky generovany dle zadaného nazvu, coz je dostacujici. Délka titulkl byla

otestovana online nastrojem Title tag preview tool.
Nékolik ukazek, jak byly titulky a popisky internetového obchodu vyplnény:

e Uvodni strana:
<title>Hollister za nejnizsi ceny v CR - Napasport.cz</title>
<meta name="description” content="E-shop se znackovym oble¢enim Hol-
e Kategorie Hollister:
<title>Hollister, nejlevngjsi oble¢eni Hollister v CR a SK</title>
<meta name="description" content="Oblefeni od americké znacky Hollis-
ter. Na§ shop nabizi oble¢eni Hollister za nejlevnéjsi ceny v CR. Pro vhodny
vybér obleceni Hollister jsme pfipravili tabulku velikosti. ">
e Kategorie Panska tricka Hollister
<title>Hollister, panska tricka Hollister skladem</title>
<meta name="description" content="Panska tricka Hollister za velmi vy-
hodné ceny. Pfijemné na télo, pohodlné a elegantni - to jsou panska trika
Hollister.">
e Kategorie Damské obleceni Hollister
<title>Hollister, damské obledeni Hollister skladem<f/title>
<meta name="description" content="Damské obleceni Hollister za vyhodné
ceny. V eshopu napasport.cz naleznete ddmské obleceni americké znacky

Hollister v n€¢kolika velikostech a riznych barevnych provedenich.">
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V jednotlivych kategoriich dale nebyly vyplnény popisky a chybély také nadpisy (viz
Obr. 20). Popisky a nadpisy byly vyplnény tak, aby obsahovaly kli¢ova slova a byly uni-
katni - nebyly odjinud zkopirovany (Obr. 21).

napasport

Hollister !! | Sportovni obleceni | Obuv | Street Méda | Fotbal | Hodinky | Dopliiky | AKENi NABIDKA!!

Kategorie

Zobrazit: seznam / mfizka Radit podle: Zobrazit:

Wchozi v 15 v

Hollister I!

AKCE !! Damské kratasky AKCE !! Damské teplaky Luxusni déamské triko
Hollister AKCE ! Hollister AKCE!! Hollister
B piidat do kodiku 599k¢ B piidat do kodiku 599k¢ B piidat do kosiku 699k¢

Obr. 20: Puvodni vzhled e-shopu Napasport.cz véetné chybéjiciho nadpisu a popisku

! GARANCE Rychly kontakt - |3
pesaSse| i ' €, 737956 293 .
PosP DO

N info@napasport.cz

HOLLISTER | ABERCROMBIE | GUESS |  VYPRODEJ% |
HOLLISTER OBLECENl HOLLISTER Domdi » HOLLISTER
- PANSKE

Nachazite se v kategorii obleceni Hollister. Obleceni americké znacky Hollister nabizime v ddmském i panském provedeni. Aktualni nabidka v

- DAMSKE nasem e-shopu zahrnuje tri¢ka, mikiny a teplaky. Obleceni Hollister je usito z kvalitni baviny a viem modeldm nechybi ani jednoduchy, ale

zéroven velmi stylovy a elegantni vzhled. Viechno obleéeni Hollister pochazi piimo z USA, diky tomu poskytujeme garanci na piivod a

ABERCROMBIE

originalitu.
GUESS ’ a
L L . N
VYPRODEJ % HOLLISTER o L/ HOLLISTER %’
NOVE z8071 )
5 ! e
KLUCI \ HOLKY 7' %
&
SERADITDLE ¥ VELIKOST b £ 30 ¥

Obr. 21: Aktudlni podoba e-shopu s vyplnénym nadpisem a popisem kategorie
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6.2.3 Obsahova ¢ast

Majiteli bylo doporuceno odebrat z nabidky sportovni sortiment znacek Under Ar-
mour a Nike, jelikoz prodeje byly minimalni. Pfesto tvofil nejvétsi ¢ast nabidky. Znacka
Hollister tvofila na e-shopu minimalni obsahovou c¢ast a dle nastroje Google Webmaster
Tools a jeho funkci Obsahova kli¢ova slova bylo zjisténo, ze kli¢ova slova tykajici se zbo-
zi Hollister méla velmi malou dulezitost. Po optimalizaci je piifazena ke slovu Hollister

dilezitost nejvyssi — viz Obr. 22.

Obsahova kli¢ova slova

Klicové slovo Dulezitost
1. hollister
panske

tric ko

oM

mikina

damske

seznamu
srovnani
prani

abercrombie

0w @ =~NE;m

11. oblefeni

Obr. 22: Obsahova klicova slova a jejich diilezi-

tost
E-shop se potykal s nedostatkem textu — chybély popisky u kategorii i produktti. Proto
byly vytvofeny unikétni popisky u vSech kategorii a u ¢asti produktt. Popisky byly napsa-

ny tak, aby byly v textu obsazena i relevantni klicova slova.

Byla pridana tabulka velikosti a také byly piepracovany jednotlivé informacni stranky,
a to tak, aby byly pro uzivatele pfinosné a dozveédeli se vSechny dilezité informace ohled-

né nakupu.

6.2.4 Uprava struktury a designu e-shopu

Byla navrzena takova struktura, aby pokryla vétSinu hlavnich klicovych slov. Byly vy-

tvofeny nasledujici kategorie, do kterych bylo zbozi rozdéleno:
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e HOLLISTER

o PANSKE obleceni Hollister
= Mikiny a svetry
= Tepléky
= Tricka
= Kratasy a Sortky

o DAMSKE oblec¢eni Hollister
» Tricka a tilka

= Mikiny
= Teplaky
e ABERCROMBIE
o Panska tricka Abercrombie

o Panské mikiny Abercrombie
e GUESS
o Kabelky. penézenky Guess

Obr. 23: Mapa stranek e-shopu

Napasport.cz

Pro lepsi vnitini prolinkovani byly v detailu produktu implementovany podobné pro-

dukty a u jednotlivych kategorii byl vytvoien rozcestnik dal§ich podkategorii.

E-shop prosel nékolika grafickymi zménami kvili zvySeni konverze. Pti grafickém
navrhu byl kladen diraz na jednoduchost a ptehlednost. Grafika byla také doplnéna o n¢-

kolik prvki daveéryhodnosti:

e v hlavicce byl pfidan prvek garance vymény zbozi do 30 dnti a rychly kontakt,
e Vv detailu produktu byly pfidany vyhody nakupu - informace o skladové do-

stupnosti, o originalité a o dopravném zdarma.

V kategorii byl pfidan filtr velikosti a navic ve vypisu produkti byly ptfidany velikosti,
aby potencialni zdkaznik nemusel prochéazet n€kolik produktii, neZ najde obleceni ve své
velikosti. Dale byl misto Sestikrokového kosiku implementovan jednostrankovy, ¢imz byly

minimalizovany Uniky z objednavkového procesu.

6.2.5 Linkbuilding aneb ziskani zpétnych odkazi

Pomoci nastroje Open Site Explorer byly zanalyzovany odkazy sméfujici na e-shop
Napasport.cz. Z vysledkd vyplynulo, Ze tento e-shop nebyl tzv. linkbuildingem dotéen, a
proto byla navrhnuta strategie pro ziskani kvalitnich zpétnych odkazi.

1. Vytvoreni mikrostranky Hollistermag.cz

e maly web (do deseti stran), jenz je zaméfen pouze na znacku Hollister,
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e Dbyl vytvofen unikatni text, v némz se vyskytovaly odkazy sméfujici na
doménu Napasport.cz,
2. Osloveni rodiny — vlozeni odkazu na web ¢lena rodiny
e Dbylo zjisténo, Ze rodinny piislusnik vlastni webovou stranku, ktera je
z hlediska SEO silna a vede si dobfe ve vyhledavacich,
e jedna se o web Bytcentrum.com, kde byl odkaz vloZen do paticky.
3. Osloveni znamych
e Dbyla domluvena spoluprace s internetovym obchodem vsenasport.cz, ve
kterém byl umistén odkaz ptimo na kategorii panskych tricek Hollister.
4. Vymeéna odkazu s tematicky zamé&fenym e-shopem
e s e-shopem Nejleginy.cz byla dohodnuta spoluprace — vzajemné umis-
téni odkazu na stranky,
e 0Opét se jedna o silny e-shop z hlediska SEO optimalizace.
5. Vytvofeni a zvefejnéni ¢lanku na blogu
e Dbyl publikovan ¢lanek se zpétnymi odkazy na webu ondrejbocek.cz.
6. Registrace do katalogu Firmy.cz a firem Googlu
e internetovy obchod byl vlozen do firemniho katalogu Seznamu a Goo-
glu, ¢imz byl vlozen i zdznam o e-shopu do map obou spolecnosti.
7. Registrace do dalSich katalogti
e odkaz na e-shop byl také umistén v katalogu edb.cz a zivefirmy.cz.
8. Spoluprace s programatorem
e na webu programatora v sekci Spokojeni klienti bylo zvefejnéno hod-
noceni vzajemne spoluprace,

e ve vySe uvedené sekci zverejnén i odkaz na e-shop véetné hodnoceni.

6.2.6 Odstranéni duplicit

Jak jiz bylo zminéno v kapitole 6.1, e-shop vyuziva redakéni systém Opencart, ktery
v zakladni instalaci v ur€itych prvcich neni z hlediska SEO idedlné naprogramovan a je
nutné provést nékolik uprav, které pomtiZzou k odstranéni duplicit.
6.2.6.1 Duplicita #vodni strany

Uvodni strana e-shopu byla piistupna z nékolika URL adres:

e http://www.napasport.cz/index.php?route=common/home


http://www.napasport.cz/index.php?route=common/home
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http://napasport.cz/index.php?route=common/home
http://www.napasport.cz

http://napasport.cz

Odstranéni duplicit bylo provedeno piesmérovanim 301 v souboru .htaccess.

RewriteCond %{HTTP_HOST} "“www\.

RewriteRule ~(.*)$ http://ww.%{HTTP_HOST}/$1 [R=301,L]

RewriteCond %{QUERY_STRING} ~route=common/home$

RewriteCond %{REQUEST_METHOD} I"POST$

RewriteRule "index\.php$ http://%{HTTP_HOST}? [R=301,L] [39]

6.2.6.2 Duplicita vznikajici pfidanim parametrii v URL

Duplicita zptsobena piidanim parametru do URL adresy pii vyhledavani, filtrovani a

tfidéni produktt:

http://www.napasport.cz/224-hollister?sort=pd.name&order=ASC
http://www.napasport.cz/224-
hollister?sort=p.price&order=ASC&option_value_id=51
http://www.napasport.cz/224-hollister?option_value_id=51
http://www.napasport.cz/224-hollister?limit=90

..a mnoho dal$ich ptipad.

Pomoci nastroje Google Webmasters Tools (Nastroje pro Webmastery) bylo Google-

botu zakazano prochazeni adres s témito parametry — viz Obr. 24.


http://napasport.cz/index.php?route=common/home
http://www.napasport.cz/
http://napasport.cz/
http://www.napasport.cz/224-hollister?sort=pd.name&order=ASC
http://www.napasport.cz/224-hollister?sort=p.price&order=ASC&option_value_id=51
http://www.napasport.cz/224-hollister?sort=p.price&order=ASC&option_value_id=51
http://www.napasport.cz/224-hollister?option_value_id=51
http://www.napasport.cz/224-hollister?limit=90
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Parametr: sort

Méni tento parametr obsah stranky viditelny ufivateli?

Ano, méni, reorganizuje nebo zuZuje obsah stranky ¥

Jak tento parametr ovliviiuje obsah stranky?
Tridi v
Radi obsah podle kritéria uvedeného v parametru. Napfiklad zebrazuje ziznamy produktd sefazené podle nazvu,
znacky nebo ceny.
Které adresy URL s timto parametrem ma Googlebot prochazet?
Mechat rozhodnuti na prohleddvadi Geoglebet @ (vichozi)
KaZdou adresu URL (@ (obsah stranky se pro kaZdou hodnotu zméni)
Pouze adresy URL s hodnotou v|@ (mlZe skrjt obsah pied
prohledavaéem Googlebot)

®) 74dné adresy URL @ (miiZe skrjt obsah pfed prohledivadem Googlebot, pfepie nastaveni jinjch parametril)

- Zobrazit piiklady adres URL

Vzorek naposledy prochazenych adres URL
0 34-emoi? =p.sort_order&order=ASC
0 street-moda?product_id=332808 =p.price&order=DESC
3 20-nike?=ori=p.price&order=ASC
€9 joma-1?=ori=rating&order=ASC
0 street-moda?product_id=316958 =p.modeldorder=ASC
€3 20-nike?=ori=p.model&order=ASC
€ nike? =pd.name&order=ASC
@ oznafuje adresy URL, které nebudeu & vybranym nastavenim parametri prochézeny

@ pznatuje adresy URL, kieré budou prochazeny, pokud to neznemoZiuji jind nastaveni

Obr. 24: Zakdzani prochdzeni adres s parametry v Ndstroji pro webmaste-

ry

6.2.6.3 Duplicitni produkty

Jednotlivé produkty byly opét dohledatelné z n¢kolika riiznych URL adres:

e http://www.napasport.cz/55472-damske-tricko-hollister-hco-sede

e http://www.napasport.cz/224-hollister/55472-damske-tricko-hollister-hco-

sede

e http://www.napasport.cz/224-hollister/265-damske/55472-damske-tricko-

hollister-hco-sede

e http://www.napasport.cz/224-hollister/265-damske/268-tricka-a-tilka/55472-

damske-tricko-hollister-hco-sede

Bylo tudiz nutné ptedat vyhledava¢im informaci, kterou URL adresu u produktii ma

brat jako hlavni — kterou ma indexovat. Toho se docililo pfidanim nasledujiciho kédu

s atributem rel="‘canonical* do hlavicky HTML.

<link

href="http://www.napasport.cz/55472-damske-tricko-hollister-hco-sede"

rel="canonical">


http://www.napasport.cz/55472-damske-tricko-hollister-hco-sede
http://www.napasport.cz/224-hollister/55472-damske-tricko-hollister-hco-sede
http://www.napasport.cz/224-hollister/55472-damske-tricko-hollister-hco-sede
http://www.napasport.cz/224-hollister/265-damske/55472-damske-tricko-hollister-hco-sede
http://www.napasport.cz/224-hollister/265-damske/55472-damske-tricko-hollister-hco-sede
http://www.napasport.cz/224-hollister/265-damske/268-tricka-a-tilka/55472-damske-tricko-hollister-hco-sede
http://www.napasport.cz/224-hollister/265-damske/268-tricka-a-tilka/55472-damske-tricko-hollister-hco-sede
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6.2.7 Vytvoreni a editace souboru Sitemap.xml a Robots.txt

Redakéni systém Opencart podporuje generovani souboru Sitemap.xml, avSak chybné.
Do souboru byly totiz automaticky generovany jednotlivé produkty duplicitné (viz 7.5.3
podkapitola). Generovani produkti bylo upraveno a Sitepama nachazejici se na adrese
http://www.napasport.cz/sitemap.xml byla vlozena do nastroje pro webmastery od spolec-

nosti Google.

Soubor Robots.txt byl vytvofen a nasledné vlozen do nastroje pro Webmastery. Byl
pouzit standardni zapis, ktery umoznuje vSem robotim prochazet vSechny stranky. Dale

byl vlozen do souboru Robots.txt odkaz na Sitemapu.
User-agent: *
Disallow:

Sitemap: http://www.napasport.cz/sitemap.xml [4]

6.3 Vyhodnoceni optimalizace

SEO optimalizace internetového obchodu Napasport.cz byla zahéjena v bieznu roku
2014. Jednotlivé postupy, zmény a Upravy se provadély postupné - az do zacatku mésice
dubna 2015. Zavéreéné vyhodnoceni optimalizace se vztahuje ke dni 20. 4. 2015 a pii vy-
hodnoceni byly pouzity data z nastroji Google Analytics a Collabim. Grafické znazornéni
vyhodnoceni optimalizace je vyobrazeno za obdobi 1. 1. 2014 — 19. 4. 2015. Byla pouZita i
data z prvnich dvou mésict roku 2014, ve kterych optimalizace neprobihala, a to pro na-

zornéjsi ukazku, jak se nejen navstévnost diky optimalizaci zvySovala.

6.3.1 Vliv optimalizace na navstévnost e-shopu

Dulezitym méfitelnym faktorem je samotna navstévnost internetového obchodu vzta-
hujici se k jednotlivym zdrojim navstévnosti, které vznikly nebo jsou ovlivnény diky SEO
optimalizaci. Na obrazku (Obr. 25) je vyobrazen graf, jehoz osa x charakterizuje dny v
jednotlivych mésicich a osa y charakterizuje pocet navstévnikl. Graf je slozen z modré
(celkova navstévnost), oranzové (navstévnost z vyhleddvace Google) a zelené kiivky (na-

vs§tévnost z vyhleddvace Seznam).


http://www.napasport.cz/sitemap.xml
http://www.napasport.cz/sitemap.xml
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® Navétévy @ google/organic @ seznam / organic
600

&ervenec 2014 fijen 2014 leden 2015 duben 2015

duben 2014

Obr. 25: Vyvoj celkové navstévnosti za obdobi 1. 1. 2014 — 19. 4. 2015 ve srovnadni
S navstévnosti z vyhledavace Google a Seznam.

Z grafu je patrné, ze V prvnich mésicich pribéhu optimalizace byla navStévnost
z vyhledavacu skoro nulova, avsak celkova navstévnost piesto nebyla tiplné nizka. Velkou
¢ast zdroji navstév totiz tvofila socidlni sit’ Facebook a zboZové srovnavace Heureka a
Zbozi.

Prvni desitka zdroji navstév za obdobi 1. 1. 2014 — 19. 4. 2015 je uvedena na Obr. 26.
Vyhledava¢ Google ptivedl za toto obdobi do e-shopu nejvice navstévniki a tvotil az 30%
z celkovych navstév. Na druhém misté se t€sné umistil zdroj (direct) / (none), coz jsou
piimé piistupy. Tretim nejuspesnéjs§im zdrojem je vyhledava¢ Seznam. Do prvni desitky se

také dostala webova stranka ondrejbocek.cz, na kterou byl umistén ¢lanek v ramci linkbui-

Idingu.
Zdroj / médium Navstévy
1. google / organic 18 287 (30,68 %)
2. (direct)/ (none) 8 873 (14,89 %)
3. seznam / organic 8 627 (14,47 %)
A facebook.com / 5425 (9,10 %)
referral
5 m.facebook.com / 3715 (6.23%)

referral

|.facebook.com /

6. i 2596 (4,36 %)

7. heureka.cz/ referral 1497 (2,51 %)

8. zbozi.cz/ referral 1381 (2,32%)

9 Im.facebook.com / 1107 (1,86 %)
referral

ondrejbocek.cz /

10. referral

604 (1,01 %)

Obr. 26: Zdroje navstév za obdobi
1.1.2014 - 19. 4. 2015
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Z analyzy konkrétnich zdroji navstévnosti - z vyhledavace Google (Obr. 27) a Se-
znam (Obr. 28) vyplyva, Ze se optimalizace na navstévnosti projevovala velmi pozvoln¢ a
u vyhledavace Google dokonce exponencialné - az do pulky prosince 2014, kde navstév-
nost z vyhledavace Google dosahla svého maxima. V dalSich mésicich po dosazeni vrcholu

se navstévnost ustalila a jeji pribéh byl nadale konstantni.

® Navstévy
200

duben 2014 Cervenec 2014 fijen 2014 leden 2015 duben 2015

Obr. 27: Priubéh pristupii do e-shopu z vyhledavace Google za obdobi 1. 1. 2014 — 19. 4.
2015

U vyhledavace Seznam.cz nejsou vysledky optimalizace tolik znatelné a razantni jako
Vv pfipad€ vyhledavace Google. Pfivedenych navstévniki je také mnohem méngé, a to i pies
lepsi pozice na vice klicovych slov. Je patrné, Ze sortiment internetového obchodu Na-
pasport.cz vyhledavaji lidé vice ve vyhledavaci Google. Z Obr. 28 bylo odvozeno, zZe vr-
cholu bylo dosazeno ve stejném obdobi jako v ptipadé Googlu, avsak nejednalo se o tak

razantni vzestup.

® Navstévy
100

duben 2014 Cervenec 2014 fijen 2014 leden 2015 duben 2015

Obr. 28: Prubéh pristupii z vyhleddavace Seznam za obdobi 1. 1. 2014 — 19. 4. 2015
Presna Cisla mési¢nich navstévnosti a primérné denni navstévnosti v jednotlivych meé-

sicich z vyhledavaci jsou uvedeny v tabulce (Tab. 3).
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Tab. 3: Celkova mésicni a priimérna denni navstévnost e-shopu Napasport.cz

Celkova mési¢ni navstévnost z Primérna denni navstévnost z
vyhledavacu vyhledavacu

Seznam Google Celkem Seznam Google |Celkem
leden 2014 158 127 285 5 4 9
unor 2014 206 144 350 7 5 12
brezen 2014 212 200 412 7 6 13
duben 2014 250 239 489 8 8 16
kvéten 2014 332 425 757 11 14 25
cerven 2014 396 341 737 13 11 24
Cervenec 2014 488 312 800 16 10 26
srpen 2014 408 653 1061 13 21 34
zari 2014 834 983 1817 28 33 61
fijen 2014 1002 1645 2647 32 53 85
listopad 2014 1131 2497 3628 38 83 121
prosinec 2014 1100 2944 4044 35 95 130
leden 2015 640 2205 2845 21 71 92
Unor 2015 499 1762 2261 18 63 81
bfezen 2015 576 2344 2920 19 76 95

Nejen z grafu, ale i dle ¢isel v tabulce je patrna zvySujici se tendence navstévnosti
v kazdém z mésict - az po prosinec 2014. V listopadu a prosinci dosahla celkova navstév-
nost maxima, coz bylo velmi ovlivnéno obdobim Vanoc. Po zminénych dvou nejsilnéjsich
obdobi se primérna denni navstévnost v priméru pohybovala kolem ¢isla 90. Tabulka dale

potvrzuje, ze piistupti na web bylo mnohem vice z vyhledavace Google.

6.3.2 Vliv jednotlivych zdroji navstévnosti na konverzi e-shopu

SEO optimalizace méla kladny vliv nejen na navstévnost, ale 1 na konverzi, tedy usku-
te¢néni nakupu, coz dokazuje obrazek (Obr. 29). Uskutecnéné objednavky byly analyzo-
vany nastrojem Google Analytics a to tak, ze byl zjiStovan pocet zobrazeni webové stran-
ky s potvrzenim objednavky. Modra kiivka znazoriiuje celkovy pocet objednavek (zobra-
zeni potvrzeni o objednavce). Oranzovou barvou jsou znazornény objednavky, které usku-
teCnil navstévnik pfiveden z vyhledavace Google. Zelenou barvou jsou znazornény usku-

te¢néné objednavky od uzivateld vyhledavace Seznam.
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® Zobrazeni stranek @ /index.php?route=checkout/success,google / organic ~ ® /index.php?route=checkout/success,seznam / organic

200

100

duben 2014 cervenec 2014 fijen 2014 leden 2015 dube

Obr. 29: Viiv vyhledavacii Seznam a Google na pocet uskutecnénych objedndvek
V jednotlivych mésicich

V zacatcich optimalizace do srpna 2014 bylo vice objednavek uskute¢néno navstévni-
Ky z vyhledavace Seznam, avSak v dalSich mésicich pievazoval vyhledava¢ Google. Vice
uskute¢nénych objednavek z vyhledavace Google také dokazuje nasledujici obrazek (Obr.
30), kde Google obsadil prvni pozici. Druhé misto ziskal vyhledava¢ Seznam a spoleéné
oba vyhledavace tvorily vice jak 50% podil uskute¢nénych objednavek. Do prvni desitky
se opét dostala doména Ondrejbocek.cz, z niz bylo dokonceno 13 objednavek. Dalsi webo-
va stranka, ktera vznikla v pribéhu SEO optimalizace a dostala se do prvni desitky, je Hol-

listermag.cz. Pfivedenych navstévniku, kteti provedli objednavku, bylo 12.
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Strénka Zdroj / médium Zol':razem
stranek
704
Podil z celku v
%: 0,21 %
(332 501)
/index.php?ro
1. ute=checkout google / organic 222 (31,53 %)
/success
/index.php?ro
2. ute=checkout seznam / organic 159 (22,59 %)
/success
/index.php?ro
3. ute=checkout (direct) / (none) 120 (17,05 %)
/success
/index.php?ro
4. ute=checkout facebook.com / 31 (4,40 %)
referral
/success
/index.php?ro
5. ute=checkout heureka.cz / referral 24 (3,41 %)
/success
/index.php?ro
6. ute=checkout Haceboolicom / 22 (3,12%)
referral
/success
/index.php?ro
7. ute=checkout zbozi.cz / referral 19 (2,70 %)

/success

/index.php?ro
8. ute=checkout
/success

ondrejbocek.cz /

referral 13 [nee%)

/index.php?ro

9 ute=chackout hollistermag.cz /

12 (1,70 %)

referral
/success
Andoxphpdo srovnanicen.cz /
10. ute=checkout . 10 (1,42 %)

referral
/success

Obr. 30: Pocet uskutecnénych objed-

navek z jednotlivych zdrojii za obdobi

1.1.2014 - 19. 4. 2015

6.3.3 Pozice ve vyhledavadich Seznam a Google na hlavni kli¢ova slova

V priibéhu optimalizace sila internetového obchodu z hlediska vyhleddvaci postupné
rostla a ke dni 19. 4. 2015 bylo dosazeno pozic, jez jsou uvedeny na Obr. 31 (pozice ve
vyhledavaci Seznam) a na Obr. 32 (pozice ve vyhledavaci Google). Pozice nemohly byt
zjiStovany zadanim klicového slova pfimo do vyhledavace, nebot’ vysledky vyhleddvani
byvaji ovlivnény nékolika dal§imi faktory, jako naptiklad historii prohlizece a polohou.
Me¢teni pozic proto probehlo online nastrojem Collabim, ktery funkci méfeni pozic nabizi.
Avs$ak nutno zminit, ze ani vysledky z tohoto programu nemusi byt naprosto pravdivé a
muZou se mirné lisit.

Pozice byly méteny pro hlavni klicova slova tykajici se znacky Hollister. Pro méteni

byla zahrnuta i kli¢ova slova obsahujici preklepy — ,,Holister” a ,,Hoolister”. Nastroj
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Collabim nabizi navic funkci srovnani pozic s konkurenci, coz bylo opét vyuzito. Jako

konkurence byly zvoleny e-shopy s obsahlejsi nabidkou obleceni znac¢ky Hollister. Nastroj

Collabim ve vypisu zobrazuje i mési¢ni hledanost daného klicového slova ve vyhledavaci

Google.

Stitek | Vie v

TOP 3

hollister

holister

hollister shop

hollister mikina
hollister cz

hoolister

mikina hollister
hollister teplaky

mikiny hollister

tricko hollister

damska mikina hollister
tricka hollister

teplaky hollister
obleceni hollister
damske mikiny hollister
panska mikina hollister
kratasy hollister
hollister kratasy
hollister Sortky

panske teplaky hollister

Hledanost Google ~

5400
480
210
170
140
110
90
50

40
40
40
40
40
20
20
20
20
10
10

napasport.cz

ustore.cz

) |

historie

nakupujlevne.com

historie

25

o

shopecko.cz
r'

historie
kl

40+

~ N ©

o

36
21

o

Obr. 31: Umisténi e-shopu Napasport.cz a jeho konkurence ve vyhleddvaci Seznam.cz na

hlavni klicova slova (vystup z nastroj Collabim) ke dni 19. 4. 2015

Jak 1ze vidét na obrazku (Obr. 32), ve vyhledavaci Seznam.cz bylo dosazeno velmi

dobrého umisténi na vétsSinu klicovych slov. Pouze na slovo obsahujici pieklep (Holister)

je internetovy obchod umistén az na 19. pozici. V celkovém porovnani s konkurenci dosa-

huje e-shop Napasport.cz u kazdého klicového slova lepsich vysledkd.
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Stitek [Véa v Hledanost Google v| napasport.cz ustore.cz nakupujlevne.com shopecko.cz
TOP 3 4‘. | (

historie historie historie
hollister 5400 2 4 40+ 40+
helister 430 2 3 40+ 40+
hellister shop 210 6 4 40+ 40+
hollister mikina 170 2 1 7§ 24
hollister cz 140 1 3 7 14
hoolister 110 2 3 40+ 40+
mikina hollister 90 2 7 25
hollister teplaky 50 2 4 40+ 8
mikiny hollister 50 1 1 3 25
tricko hollister 40 1 3 14 10
damska mikina hollister 40 4 1 5 1"
tricka hollister 40 1 3 1 fé
teplaky hollister 40 1 5 40+ 22
oblegeni hollister 40 1 2 4 9
damské mikiny hollister 20 5 3 : 14
panska mikina hollister 20 2 6 9 40+
kratasy hollister 20 2 8 29 40+
hollister kratasy 20 3 5 32 40+
hollister Sortky 10 2 40+ 17 40+
panské teplaky hollister 10 1 8 35 14

Obr. 32: Umisteni e-shopu Napasport.cz a jeho konkurence ve vyhledavaci Google na

hlavni klicova slova (vystup z nastroje Collabim) ke dni 19. 4. 2015

Ve vyhledavaci Google (Obr. 32) se e-shop umist'uje o néco huife, nez tomu bylo u
Seznamu. Avsak i v tomto piipadé v porovnani s konkurenci se e-shop na vétsinu klico-
vych slov umistuje nejlépe. Vyjimku tvoii fraze obsahujici slovo ,,mikina“ spolu s frazi
,Hollister shop“. Na zminéna slova by mélo byt pamatovano v dal$im prubéhu optimaliza-

ce, viz doporuceni v kapitole 9.

6.4 ZAVERECNA DOPORUCENI

Na zéklad¢ pribéhu a vyhodnoceni SEO optimalizace bylo navrzeno nékolik doporu-
¢eni, na zaklad¢ kterych mtze byt e-shop vyhledavaci jesté 1épe hodnocen. Prvnim dopo-
ruenim bylo pravidelné rozsifovani odkazového profilu, tzn. budovani kvalitnich zpé&t-

nych odkazl. Zpétné odkazy by mély byt zacileny na kli¢ova slova vyzadujici lepsi umis-
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téni ve vyhledavacich (Hollister shop, damska mikina Hollister, Hollister shop, mikiny
Hollister). Pro budovani zpétnych textl je dale doporuceno Castéji ptispivat do jiz vytvore-
né miktrostranky Hollistermag.cz. V e-shopu by mohlo byt umisténo vice textového obsa-
hu, proto bylo doporuc¢eno k jednotlivym produktim psat popisky, poptipadé pfimo v e-
shopu zavést blog a pravideln¢ do néj pfispivat unikatnim obsahem. Dal§im doporuc¢enim
bylo implementovani strukturovanych dat. Poslednim doporuc¢enim, které se vsak ptimo
netykd SEO optimalizace, bylo nastaveni méfeni elektronického obchodu v néstroji Google
Analytics. Umoznuje piesnéjsi analytiku pro internetové obchody. V disledku toho je

mozné sledovat piesné informace o po¢tu dokoncenych transakci a trzbach.[40]
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ZAVER

Cilem bakalaiské prace bylo seznameni se s jednotlivymi metodami, postupy a nastroji
SEO optimalizace a provedeni optimalizace internetového obchodu Napasport.cz a nasled-
né jeji vyhodnoceni. Optimalizace internetového obchodu pro webové vyhledavace byla
zahdjena s predstihem, konkrétné v breznu 2014, aby bylo mozné vysledky provedené op-
timalizace 1épe vyhodnotit. Optimalizace byla v dal$ich mésicich provadéna postupné, a to

az do zaGatku mésice prosince. Uspé&$nost optimalizace byla vyhodnocovéana ke dni 20. 4.

2015.

Na zaklad¢ optimalizace bylo dosazeno velmi dobrych pozic jak ve vyhledavaéi Google,
tak i Seznam. Ve vyhledavacdi Seznam bylo dosazeno lepsiho umisténi na vice hlavnich
klicovych slov. Napftiklad na nejvice vyhledavany dotaz "Hollister" s primérnou mési¢ni
hledanosti 1 111 byla diky optimalizaci dosazena v SERPU druha pozice. Prvni pozici ob-
sadila spolecnost nesouci nazev Hollister, ktera se avSak nezabyva prodejem modni znacky
Hollister, ale vénuje se odlisSnému odvétvi, konkrétné¢ medicin€. Na druhou nejvyhledéava-
néjsi frazi "panska mikina Hollister" se e-shop Napasport.cz umist'uje na prvni pozici. Ta-
ké u vyhledavacde Google je nejvyhledavangjsim slovem "Hollister" s primérnou mési¢ni
hledanosti 5400. I v tomto piipadé se internetovy obchod Napasport.cz na zakladé optima-
lizace umistil na druhé pozici. Prvni pozici obsazuje oficidlni zahrani¢ni webova stranka
spolecnosti Hollister. Zajimavosti je, Ze druhou nejvyhledavané;si frazi v ptipadé vyhleda-
vace Google je "Holister", jez obsahuje pteklep. To je dikkazem, Ze by se pfi analyze kli¢o-

vych slov mélo pamatovat 1 na pravopisné chybné a preklepové fraze.

Optimalizace se postupné projevovala i na samotné navstévnosti. Pfed zapoc¢etim optimali-
zace se prumérna denni navstévnost z vyhledavace Google pohybovala okolo 5 navs§tévni-
ki a z vyhledavace Seznam okolo 7 navstévnikd. Po nékolika pocate¢nich Gpravach — jako
napiiklad uprava titulkd, vlozeni nadpisti do tagu H1 a pridani popiskt Vv kategoriich se
optimalizace na navstévnosti projevovala velmi mirng, jelikoz primérna denni navstévnost
pfivedena z vyhledavaci dosahovala v mésici dubnu ¢isla 17 (Google 8 a 8). V mésicich
kvéten — Cervenec se pohybovala primérna mési¢ni navstévnost piivedena z obou vyhle-
davach na cisle 25. Postupné bylo ziskano nékolik zpétnych odkazli a prvni razantnéjsi
vysledky optimalizace z hlediska denni navstévnosti se zacaly projevovat az V pielomu
meésice srpna a zaii 2014. Trvalo tedy 5 - 6 mésict, kdy optimalizace zacala mit vyrazng;si

vliv na umisténi a i na mnozstvi pfivedenych navstévniki z vyhledavace Google. Vyraz-
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n¢jsi rostouci tendence pokracovala i v mésicich fijen a listopad. Primérna denni navstév-
nost za mésic srpen dosahla Cisla 21, za mésic zati 53 a listopad 83. Maximalni navstév-
nosti (95) bylo dosazeno v prosinci roku 2014. K uvedenému ¢islu vSak ptisp€lo obdobi

Vanoc.

Po dokonceni optimalizace se navstévnost z organického vyhledavani (vyhledavace Se-
znam a Google) v poslednich mésicich (leden, unor, biezen) pohybovala na ¢isle 7krat
vys$$im nez ptred optimalizaci. Konkrétni primérnd denni navstévnost z webovych vyhle-
byl ovlivnén vadnoc¢nim obdobim, byla navstévnost az 10krat vyssi a prumérna denni na-
vstévnost Cinila 130 navstévnika.

Uspéchem optimalizace je i skute¢nost, e s lepsimi pozicemi a vzristajici nav§tévnosti
rostl také pocet uskuteCnénych objedndvek od navstévnikli z vyhledavact. Postupné se
vyhledava¢ Google stal nejcastéjSim zdrojem navstév s dokon¢enymi objednavkami. Dru-

hou pozici obsadil vyhledava¢ Seznam.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

CTR  Click Through Rate = mira prokliku = pomér mezi po¢tem proklikt a celkovym

zobrazenim

PPC  Pay Per Click = platba za klik

SEO  Search Engine Optimization = optimalizace pro vyhledavace
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