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NÁVRH KOMUNIKAČNÍ STRATEGIE FIRMY LOMAX
Hodnocení vedoucího BP:
V úvodní teoretické části bakalářské student definuje pojmy marketingu a reklamy, přičemž osvědčuje pochopení teorie vzájemného vztahu i praktické role obou těchto oborů. V souladu se zaměřením práce student zavádí a současně definuje obsah jednotlivých marketingových disciplin a pravidel úspěšné reklamní komunikace, čímž prokazuje komplexní teoretické znalosti nezbytné pro odůvodnění a věcnou argumentaci tvorby marketingového komunikačního mixu v praktické části bakalářské práce. 

  
Sama praktická část práce je pojata s vítanou věcností zbavena šedého informačního balastu a směřuje přímo k samé podstatě zadání. Student postupuje logicky od sběru a zdrojových dat o firmě, produktu a značce směrem k  vytvoření hypotézy o klíčovém obsahu komunikace, jejímu kreativnímu a výtvarnému ztvárnění až po volbu komunikačních kanálů, jimiž má být komunikační strategie značky LOMAX vedena.  Předložená práce vyčerpávajícím způsobem obsáhla svůj cíl.  Dosaženou úrovní zpracování práce student prezentuje nikoliv jen teoretické cvičení, ale zcela reálné know-how strategie vedení značky.  Obsahem, pojatými idejemi i grafickou hodnotou práce výrazně převyšuje obvyklou normu znalostí bakalářského studia. Tento fakt je obzvláště patrný nikoliv jen ve formální rovině, ale zejména v rovině obsahové hodnoty svědčící o vyzrálém úsudku a profesní zkušenosti jejího autora.  

Práci  doporučuji  /nedoporučuji/ k obhajobě
Návrh na klasifikaci bakalářské práce:  A - výborně
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