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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,22 A


Připomínky a hodnocení práce:

Práci hodnotím velmi pozitivně. Je vidět, že se autorka o obor, ve kterém aktivně působí, velmi zajímá a získané zkušenosti ve své bakalářské práci velmi dobře zužitkovala. 
Otázky k obhajobě: 
1. Může podle vás současný trend tzv. zážitkového nakupování online (např. Bonami.cz) ovlivnit do budoucna podobu popisků u klasických online prodejců? Tj. zda čistě produktový popis bude nahrazen emocemi?

2. Jak jde podle vás zefektivnit příprava produktových popisků?
3. Jak je podle vás možné zabránit „vykrádání“ produktových popisků konkurencí?
Ve Zlíně dne 8. 5. 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		50		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		a		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.22		A		1.219		342		1.219






