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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 A

2Nastavení cílů a metod práce 30 A

3Úroveň teoretické části práce 50 B

4Úroveň analytické části práce 50 B

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 B

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 B

10Jazyková a formální úroveň práce 20 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,26 B


Připomínky a hodnocení práce:

Práce výše uvedené autorky zcela dostatečně naplňuje dané téma. V rámci teoretické části práce bych autorce vytknul malý objem informací o copywritingu neboť je stěžejním tématem celé práce. Celkově lze konstatovat, že teoretická část splňuje veškeré požadavky. V rámci praktické části práce se autorka příliš věnuje popisu subjektů, přičemž daný rozsah by mohl být věnován samotné analýze, která je z pohledu interpretačního zbytečně popisná. Pozitivně hodnotím fakt, že autorka se rozhodla pro doplňující kvantitativní šetření (10.1). Bohužel, stejně jak autorka sama píše, je vzorek 67 respondentů ne zcela optimální. V závěru praktické části práce chybí jakýkoli náznak spojení dat z obou šetření a jejich interpretace a to i přesto, že z těchto dat autorka vychází v kapitole 11. 
Práci doporučuji k obhajobě s celkovým hodnocením B – velmi dobře. 

Otázky k obhajobě: 

1. Pokud si uživatelé nevšímají popisných produktových textů (viz závěry VO2), je tedy smysluplné investovat do kvalitních textů? Pokud ano, lze se vyhranit v rámci kategorií? 
2. Jakým způsobem jste realizovala simulované nákupy? Můžete doložit? 

Ve Zlíně dne 30. 4. 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		A		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		A		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		B		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		A		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		B		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		A		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.26		B		1.257		304		1.263






