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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,50 B


Připomínky a hodnocení práce:
Diplomantka si ako tému svojej práce vybrala kontroverznú osobnosť reklamy Oliviera Toscaniho a analýzu jeho tvorby v podobe reklamných kampaní, ktorú konfrontuje s názorom súčasných spotrebiteľov. V tomto prípade je však otázny celkový prínos práce, pretože význam diela sa jednak mení v kontexte rôznych historických, kultúrnych, spoločenských a iných faktorov, no zároveň Toscani svojimi originálnymi kampaňami vytvoril šablónu, ktorá je napodobniteľná (pri realizácií podobnej kampane v súčasnosti by boli jej tvorcovia veľmi pravdepodobne obviňovaní z kopírovania Toscaniho a v konečnom dôsledku by takéto kampane nespôsobili taký záujem verejnosti, ako to bolo práve v prípade Toscaniho reklám).

Teoretická časť diplomovej práce je zameraná jednak na zmapovanie života a diela Oliviera Toscaniho, ako aj analýzu jeho tvorby z pohľadu kreativity a kontroverzie. Toscaniho reklamnú tvorbu by však bolo potrebné analyzovať aj z pohľadu ďalších podstatných aspektov, ako napr. rozdiely medzi umením a reklamou (špecifiká, funkcie, ciele umeleckej a komerčnej tvorby), ale aj rozdiely medzi sociálnou/nekomerčnou a komerčnou reklamou, keďže práve v Toscaniho reklamách je fenomén sociálnych, spoločenských, ekologických a iných problémov priamo prítomný, aj napriek tomu, že často krát išlo o komerčné kampane propagujúce konkrétne značky. Osobitnú pozornosť by bolo taktiež potrebné venovať aj analýze Toscaniho reklám v súvislosti s otázkami etiky a legislatívy. 
Praktická časť diplomovej práce je zostavená jednak z autorkiných vlastných analýz vybraných Toscaniho reklám vo vzťahu ku kreativite a kontroverzii, ktoré následne porovnáva s názorom oslovených respondentov. Osobne si myslím, že by bolo vhodnejšie, ak by autorka použila namiesto kvantitatívneho výskumu (dotazníka), skôr nejakú formu kvalitatívneho výskumu, ktorý by dokázal odhaliť podrobnejšie súvislosti spojené s názorom respondentov na vybrané reklamné kampane.
Projektová časť je plynulým pokračovaním praktickej časti, kde autorka najskôr prezentuje výsledky prieskumu zameraného na vnímanie a využitie kreativity v rámci slovenského trhu (táto časť patrí podľa môjho názoru skôr do praktickej/analytickej časti, než do projektovej časti).  Následne na to prezentuje viacero vlastných návrhov kampaní, ktoré reflektujú aktuálne spoločenské problémy. Napriek veľmi kreatívnym a originálnym nápadom prezentovaných v navrhovaných kampaniach, im však chýba ich dôslednejšia charakteristika, či popis základných kritérií reklamnej stratégie.
Na základe uvedeného diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie B (veľmi dobre).

Otázky k obhajobě: 
1. Charakterizujte základné rozdiely medzi umením a reklamou. Popíšte, akým spôsobom sa prejavujú umelecké tendencie v Toscaniho reklamnej tvorbe.
2. Špecifikujte, aký je rozdiel medzi nekomerčnou a komerčnou reklamou. Vysvetlite, akým spôsobom sa tieto prvky vzájomne prepájajú v Toscaniho reklamnej tvorbe.
3. Analyzujte Toscaniho reklamnú tvorbu z pohľadu etiky a legislatívy.
Ve Zlíně dne 28. 4. 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		b		B		40		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		65		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		65		2

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		78		2

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.50		B		1.494		438		1.737






