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ABSTRAKT

Diplomova prace Filmové maratony jako eventové akce zkouma zatfazeni eventti koncipo-
vanych jako filmovy maraton do komunika¢niho mixu a zjistuje aplikovatelnost vSeobec-

nych pravidel, které v ramci event marketingu plati na organizovani konkrétni akci tohoto
druhu.

V teoretické Casti je event zafazen a popsan v souvislosti komunika¢niho mixu a je také
nastinéna stru¢na historie filmového priimyslu. Prakticka ¢ast pfindsi analyzu jiz uskutec-
néného filmového maratonu. Obsahuje dotaznikové Setieni, které se zabyva filmovymi
maratony a snazi se odpovédét na otazky o jeho idedlni podobé a naplni. V projektové ¢asti
je navrhnut projekt nového filmového maratonu, ktery Cerpa ze zkuSenosti nabitych

Vv teoretické 1 praktické ¢asti a z vysledkl vyzkumu.

Kli¢ova slova: Event, event marketing, marketing, film, filmovy maraton, Hobit, Hvézdné

valky, multikino, Golden Apple Cinema, projekce

ABSTRACT

The master thesis Film Marathons as an Event explores the classification of events con-
ceived as a movie marathon in the communication mix and determines the applicability of
general rules which in the context of event marketing pays for organizing specific events of
this kind.

In the theoretical part is event classified and described in the context of the communication
mix and also there is description of brief history of the film industry. The practical part
contains analysis of realized film marathon. It contains a survey, which deals with movie
marathons and tries to answer questions about his ideal form and content. In project part is
designed new project of film marathon which draws on the experiences charged in the the-

oretical and practical parts and from the results of research.

Keywords: Event, event marketing, marketing, film, movie, film marathon, The Hobbit,

Star Wars, Cinema, multiplex, Golden Apple Cinema, projecting
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UvVOD

Téma této diplomové prace bylo vybrano z nabizenych témat na webu Golden Apple Ci-
nema a autorku zaujalo na prvni pohled. Propojuji se zde dva elementy, které se pii svém
spojeni mohou stat velmi zajimavym poc¢inem a to organizovani eventd a filmovy primysl.
Obsah popisovanych maratond byl vybran zcela zamérné a cilené, protoze autorka patii
mezi fanousky obou filmi i1 zanri a mize tedy poskytnout vlastni pohled a znalosti nabyté
jiz v minulosti.

V teoretické ¢asti bude definovan pojem marketing a event marketing a popsano jejich
propojeni. Dale bude popsan event jako takovy, budou urcena pravidla a doporuceni, podle
kterych se organizace eventd fidi. Nasledné bude stru¢né popsana filmova historie. Filmo-
vy maraton bude definovan ve vztahu k eventu a event marketingu. V zavéru ¢asti bude

popsana metodika prace a pfedneseny vyzkumné otazky.

Prakticka ¢ast ptinese popis a analyzu jiz uskute¢néného filmového maratonu Hobit, ktery
probéhl v multikiné Golden Apple Cinema. Budou popsany a analyzovany pouzité propa-
gacni metody a dalsi zvolena kritéria. Dale bude proveden vyzkum pomoci dotaznikového
Setieni, ktery se bude zabyvat otazkou filmovych eventt, jejich obsahem a idealnim prove-

denim.

V projektové ¢asti bude popsan filmovy maraton, ktery se uskute¢ni k ptileZitosti premiéry
nového filmu ze série Star Wars. Budou doporuceny komunika¢ni kanaly a popsany dalsi

detaily projektu.
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. TEORETICKA CAST
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1 MARKETING

,, Marketing se zabyva identifikaci a uspokojovinim lidskych potieb. Jednou z nejstrucnéj-
Sich trefnych definic marketingu je ,,uspokojeni potreb ziskové*. ... American Marketing
Association nabizi nasledujici formalni definici: ,, Marketing je aktivitou, souborem institu-
cl a procesii pro vytvareni, komunikaci, dodani a sméru nabidek, které maji hodnotu pro
zdkazniky, klienty, partnery a celou Sirokou verejnost.*“ Tyto procesy smeny vyzaduji znac-

né mnozstvi prace a schopnosti. ““ (Kotler, Keller, 2013, s. 35)

1.1 Marketingova komunikace

,,Za marketingovou komunikaci se povazuje kazdad forma rizeni komunikace, kterou firma
pouzivad k informovani, presvédcovaini nebo ovliviiovani spotrebiteli, prostrednikii i urci-
tych skupin verejnosti. Je to zamerné a cilené vytvareni informaci, které jsou urceny pro

trh, a to ve formé, kterd je pro cilovou skupinu prijatelna. “ (Bouckova a kol., 2003, s. 222)

Mezi slozky marketingové komunikace patii reklama, podpora prodeje, osobni prode;,

Public Relations a pfimy marketing.

Reklamu mizeme definovat jako slozku marketingové komunikace, se kterou se setkava
nejvice potenciondlnich zdkaznikli. Je to placena forma neosobni, masové komunikace
uskute¢novana prostfednictvim riznych médii. Jejim hlavnim cilem je vzbudit zajem o
vyrobek a informovat spotiebitele o jeho vlastnostech a pomoci racionalnich a emocional-
nich argumenti pfimét ke koupi. Existuje naptiklad tiskova, venkovni nebo televizni re-

klama.

Podpora prodeje je souhrn nastroju, které v omezeném case vyuZzivaji pobidek tak, aby

stimulovaly uskute¢néni nakupu a udinili nabidku pro spotiebitele atraktivnéjsi. Naptiklad

expozice v prodejnach, vzorky, kupdny, cenové vyhodna baleni, soutéze, darky a jiné.

Osobni prodej predstavuje osobni komunikaci prodejce se zakaznikem s cilem prodeje a
budovani vztahu. V sou€asné dobé jsou k uskute¢néni osobniho prodeje vyuzivani i tele-
fonni a dal$i informac¢ni technologie. DiileZitou soucésti osobniho prodeje je vybudovani
dlouhodobého pozitivniho vztahu, ktery pfispiva k budovani pozitivni image firmy ¢i vy-

robku a ma zasadni vliv na jeho koupi.

Public Relations neboli prace s vefejnosti je marketingova technika, pomoci které preda-

vame riznym cilovym skupindm (spolupracovnici, zaméstnanci, zdkaznici, novinaii, dalsi
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spolecnosti a spolecnost jako celek) informace o organizaci, o jeji ¢innosti, produktech ¢i
sluzbéch s pozitivnim efektem. K nastrojim Public Relations patii zpravy pro média, tis-
kové konference, organizovani zvlastnich akci — eventii, vydavani podnikovych publikaci,

sponzoring nebo fundraising.

Piimy marketing je cilené osloveni skupiny zakaznikd a komunikace s nimi vedouci k vy-

volani poptavky a dosazeni prodeje. Pfednosti pfimého marketingu je snadnéjsi cileni po-
zadovaného segmentu a jista moznost skryt tyto aktivity pred konkurenci. Zahrnuje napfi-
klad direkt mailing, telefonicky marketing, zasilkovy nebo katalogovy prodej. (Bouckova a

kol., 2003, s. 224 - 239)

1.1.1 Event marketing

Event marketing a eventy samotné spadaji v ramci komunika¢niho mixu pod Public Rela-

tions, jak bylo uvedeno v ptedchozi kapitole.

Event je odrazem image daného subjektu, ktery akci organizuje a také nastroj k prezentaci
znacky ¢i produktu. Snazi se vzbudit pozitivni a dlouhodobou emoci v recipientech a tim
dosahnout pozitivniho vnimani firmy. Slovem event v marketingové komunikaci rozumi-

me organizovanou udalost, nej¢astéji spoleéenského nebo zabavniho charakteru.

Organizatofi eventll se snazi predev§im oslovit recipienta, navodit atmosféru dobrych
vztahll a pracovat na pozitivni image firmy nebo jejich produktii. V soucasné dobé& se po-
fadani akci a eventd stava stale oblibenéjsi a popularnéjsi, protoze nevyzaduje takové fi-
nan¢ni naklady jako nékteré jiné, pfedevsim nadlinkové aktivity a ma dlouhodobéjsi a po-
zitivn&jsi efekt. Dalsi vyhodou je prakticky univerzalni pouZiti této aktivity pro jakykoli
subjekt a i nasledny efekt, ktery event vyvola, byva (pti dobrém provedeni) vétSinou pozi-
tivni.

Event sdm o sob& nemiiZe existovat a musi byt spravné propojen s dal§imi nastroji marke-

tingového mixu.

1.1.2 Integrovany event marketing

Chceme-li pochopit event marketing jako nedilny a plnohodnotny marketingovy nastroj
komunikace firmy, musime nejdiive porozumét jeho zakotveni v komunikaci subjektu.

Existuje velké mnozstvi déleni komunikacnich aktivit, jednim z nich je klasické déleni
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v ramci komunika¢niho mixu, ve kterém se nejcastéji objevuji tyto slozky: public relati-
ons, reklama, direct marketing, podpora prodeje a v mnoha ptipadech také sponzoring ¢i
fundraising nebo veletrhy, vystavy a jiné. Event marketing ovSem diky své specifikaci ne-
muzeme se stoprocentni jistotou zaradit do zadné konkrétni kategorie ani z n¢j ud¢€lat tak

jednoznacénou skupinu ¢i slozku, jako byly pfedchozi jmenované.

Tento problém muize nastat i pii snaze se jasn¢ vymezit mezi ATL (above the line) a BTL
(bellow the line) komunikaci. I v tomto ptipadé je déleni velmi slozité a nejednoznacné,
nebot’ béhem tvorby jakéhokoli eventu musime brat v potaz jak nadlinkové, tak podlinkové
aktivity a prostfedky. Vzdy zélezi na konkrétnim eventu a konkrétni kombinaci nastroju,
které chceme pii realizaci pouzit, a které prinesou nejlepsi vysledky. (Hamfik a kol., 2007,

online)
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2 EVENT

Eventy muzete dé€lit do dvou zakladnich skupin. Vetejné a firemni.

Vetejné eventy jsou urceny predevsim Siroké vefejnosti a mohou mit rizné cilové skupiny.
Jednou z nejcastéjSich cilovych skupin jsou vSak rodiny s détmi, ¢emuz musime ptizpliso-

bit i program a napli eventu.

Dale existuji eventy firemni, které slouzi predevsim K prezentaci subjektu, ukazuji jaky ma
vztah ke svym zaméstnancim a ke spolecnosti celkové. Firemni eventy mtizeme dale roz-
délit do mnoha podskupin, naptiklad vyrocni eventy, kde slavi vyro¢i svého zalozeni a tuto
udalost komunikuji i k vefejnosti a ukazuji tim svou stabilitu a spolehlivost. Jako dalsi
jmenujme launchové, prezentacni, motivacni, charitativni nebo V.I.P. eventy. Déle akce
pro rizné piilezitosti, mezi které mizeme zatradit naptiklad vanocni vecirky nebo rozlu¢-

kové party. (Hornak a kol., 2007, s. 245 — 247).

Dobte provedeny event se musi drzet urcitych pravidel, aby mél piesné takovy dopad, jaky
od n&j ocekavame. Pii tvorbé eventu musi mit jeho tviirce na paméti, ze je tiidimenzional-
nim zazitkem, ktery umoznuje jedinci danou situaci vnimat nékolika smysly najednou.
Znacka se po takovéto akci bude spotiebiteli jevit jako redlnd a ne pouze reklamou vytvo-
fena iluze. DalSim zasadnim faktorem je to, kdyZ si recipienti mohou na eventu dany vyro-
bek sami otestovat a zjistit jaké jsou jeho realné vlastnosti. Tento vyrobek se pak snadnéji
stane soucasti jejich Zivota a béZzného uzivani. Kazdy event musi byt jedine¢ny a neopako-
vatelny, musi se snazit ptinést recipientlim stale néco nového a originalniho. Je mozné vy-
uzit 1 nékolikrat pouzity napad, ale je vzdy potieba ho individualizovat pfesné pro nas sub-
jekt. Dramaturgie eventu je dal$i zasadni soucasti dobie provedené akce. Z dramaturgické-
ho hlediska je kazdy event slozen ze tii zdkladnich Casti. Pre-event (ozndmeni/pozvéni),
Main-event (vlastni event) a After-event (aktivity nasledujici po eventu jako vyhodnoco-
véni atd.). (Sindler, 2003, s. 61 — 64)

2.1 Prikopnici eventu

Tato kapitola bude pojednavat o historii a prvnich akcich, které miZzeme nazvat eventy,

zejména protoze splnovaly hlediska, podle kterych eventy posuzujeme dnes.
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JAY LURYE

Tento American v pribé¢hu sedmdesatych let priSel s mnoha mysSlenkami, které jsou nékte-
rymi spolecnostmi vyuzivany dodnes. Vymyslel naptiklad koncept vecirka, kde se na-
vstévnici mohli setkat s celebritou nebo jim byla pfislibena navstéva tajemného hosta, kte-
ry se pozdéji na akci ukazal. Samoziejmé byli ptitomni fotografové s polaroidy, ktefi oka-

mzik setkani zachytili a navstévnikim predali pamatny zazitek na vytisténé fotografii.

P. T. BARNUM

Mezi prukopniky poifadani a hlavné promovani evet patii Phineas Taylor Barnum, ktery
jiz na konci devatenactého stoleti dokazal své akce pojimat velmi marketingove. Jeho akti-
vity byly vzdy spojeny s obrovskym popraskem a zvucnosti. Jeho cirkusova predstaveni,
sloZzend naptiklad z expozice nejmensiho cloveka nebo naopak nejvétsiho slona na zemi,
byla v kazdém mé&st¢, kam se svymi ,,atrakcemi® zavital podpofena plakaty a letaky, aby se
o nich dozvédélo celé mésto. Pro pievoz svého cirkusu vyuzival vlakovych vagont, které
byly jasné a zietelné oznaceny jeho jménem a prislibem zazitku, ktery toto predstaveni
muze poskytnout. Jeho cileni na navstévniky bylo také velmi pokrokové, pfedem posilal do
novin a dalSich periodik rozpis své cesty, aby se divaci mohli shromazdit uz na nadrazi a

vitat umélce pfi jejich piijezdu. Byl mistrem ve vyvolani ocekévani a vzruSeni.

GEORGE PRESTON MARSHALL

Tento muz, by se dal povazovat za pritkopnika amerického fotbalu, jak ho zname dnes. Ve
tiicatych letech nebyla tato hra v Americe tak popularni, jako je tomu v soucasnosti, prvni
misto drzel baseball. Marshall se rozhodl, ze koupi klub a toto vnimani zméni. Prvnim
krokem bylo vytvofeni hymny, ktera se v kratkém case dostala ze stadiont do ulic, barti a
nakonec do vSeobecného povédomi. Z této plivodni jednoduché hymny byla pomoci or-
chestru vytvorena skladba pro prvni takzvany pochodovy orchestr, ktery jezdil s klubem a
zajiStoval doprovodny program. To mélo takovy Uspéch, Ze v ramci zapasi jeho klubu
zacCaly pfibyvat dalsi doprovodné aktivity, které se byly cileny na rodiny s détmi a dalsi
skupiny, az se nakonec z amerického fotbalu stala na zapasech pouze jakasi atrakce. Tato
tradice zabavy v ramci amerického fotbalu pfetrvava dodnes a mizeme ji pozorovat i

v soucasné dobé&, kdy reklamni pasmo v ramci vyvrcholeni sezony amerického fotbalu —

vvvvvv

Dalsim jeho pocinem, ktery se jako tradice uchoval do dneSnich dni, byl pfichod Santa

Clause na stadion v pfedvano¢nim zapase. Na kazdém stadionu, kazdého tymu se pied
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Vanoci Santa Claus objevoval, ale Marshall z tohoto aktu dokazal udélat obrovskou show.
Zasadni byl zpiisob ptichodu predstavitele Vanoc, kazdy rok se objevoval jinak a divaci si
kupovali listky ve velkém piedstihu, jen aby mohli byt u jeho zjeveni. V prubéhu let vy-
stiidal napiiklad seskok padakem, pfilet vrtulnikem nebo zhmotnéni diky modernim tech-

nologiim. (Hoyle, 2002, str. 4-9)

2.2 Sest krokii p¥i planovani eventu

Krok 1 — Pro¢ planovat event?

Nejprve je nutné definovat si cile, jakych chceme dosahnout. Jednak to, ¢eho chceme do-
sahnout ptimo v den konani akce, ale také dlouhodobéjsi cile, ¢eho chceme eventem docilit
Vv $irSim horizontu a jaky bude jeho celkovy dopad.

Dale je dulezité, odpovéd’ na zasadni otdzky ohledné ptinosu eventu, zda je viibec potiebné
a vhodné event potadat nebo bude uspotfaddani akce pouze ztratou penéz i Casu. Mezi za-
kladni otdzky pted startem jakéhokoli planovani patii naptiklad to, jestli event pfinese né-
jaké nové, ptinosné informace, zda zvysi povédomi o znacce, posili tymového ducha ve

spole¢nosti nebo zvysi prodeje. Tedy byt jasn€ definovan piinos pro subjekt.
Musime také zajistit metitelnost vystupi a vysledkti naseho eventu.

Krok 2 — Kdo budou nasi navstévnici?

Cilové publikum musi byt analyzovadno pomoci demografickych dat, jako je pohlavi, vék,
zamé&stnani, vzdélani, nabozenské vyznani nebo misto bydlisté. Musime se pokusit vytvofit
co nejhomogennéjsi skupinu, se kterou budeme déle pracovat. Diky této analyze mizeme

1épe poznat potieby nasi cilové skupiny, které ndm pomohou pfi dal§Sim planovani eventu.

Krok 3 — Kdy se akce odehraje?

Nasledné je potieba se diikladné zamyslet nad tim, kdy a v jakém datu se event uskutecni.
Musime vzit v ivahu vSechny moZzné faktory a skutecnosti, které by mohli mit vliv, napfi-
klad zda nebudou prazdniny nebo statni svatek nebo zda neni obvyklé, Ze je v daném meési-
ci neptiznivé pocasi? Je také nutné zjistit, kdy se konaji podobné akce a neni-li jiZ na stejné
datum naplanovan jiny event, ktery by mohl nasi cilovou skupinu také oslovit. Délka nase-
ho eventu musi byt také ditkladné naplanovana, aby nebyl pfili§ dlouhy a navstévniky ne-

nudil nebo pfili§ kratky a tim je zklamal.
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Krok 4 — Kde se v3e odehraje?

Vybér prostoru nebo mista, kde se event odehraje je zdsadni. Musi korespondovat
s charakterem eventu a v idealnim ptipad¢ se muze stat soucasti komunikace k cilové sku-
piné. Je tfeba zjistit a zajistit dostupnost na dané misto a navstévnikiim poskytnou navod a
informace, jakou trasu vyuzit a co pro n¢ bude nejjednodussi variantou. Pii vybirani a pla-
novani mista eventu je dulezité se neomezovat, ale naopak plné vyuzit predstavivosti a

snazit se zapojit 1 neobvykla mista, ktera mohou nejvice oslovit nasi cilovou skupinu.

Krok 5 — Kolik bude event st4t?

Je vzdy dilezité promyslet rozpocet a naplanovat, zda existuje dostatek prostfedki k tomu,
aby byl event realizovatelny dle pivodnich pfedstav nebo zda ho kvuli rozpoctu lze udé€lat

pouze polovicaté, coz mize vést k opacnému uc¢inku, nez je od eventu oekavano.

Je také dulezité udrzovat ptehled o nakladech, které jiz byly vynalozeny, aby bylo zabra-
néno piekracovani predem schvalené¢ho rozpoc¢tu a mohla byt provadéna pravidelna kon-

trola vydaju.

Krok 6 — Jakd bude exekuce eventu?

Na zavér si musi byt ujasnén koncept eventu, to ¢im bude jedinecny a ¢im se bude odliso-
vat od ostatnich akci. Musi byt bran zfetel také na spravny program a celkovou dramaturgii
eventu, aby se naptiklad nejlepsi slibené zazitky neodehrali hned v poc¢atku, a pak jiz neby-
lo co nabidnout nebo nebyl jinak ohrozen plynuly chod akce. V této fazi musi byt organi-
zator obeznamen se vSemi detaily, které by priibéh eventu mohli jakkoli ohrozit a musi byt

pfipraven a schopen vse na misté fesit. (Becker, 2013, online)

2.3 Pravidlo tri E

Kazdy event musi spliiovat pravidlo tfi E: Entertainment, Excitement, Enterprise (zabava,
vzruseni, podnikavost). V ramci prvni kategorie, tedy zabavy, je nutné presvédcit nase ci-
lové publikum, aby §lo a vyhledalo zdbavu venku, tedy mimo svlij domov. V minulosti lidé
museli chodit za kulturou nebo na spolecenské akce, tedy bavit se, vzdy mimo sviij domov.
V soucasnosti, kdy moderni doba nabizi obrovské moznosti pro zdbavu doma (televize,
Dal$im pravidlem je vzruSeni, které musi event nabidnout. Nemusi se jednat pouze o na-
bidku skv¢lé kapely, kouzelnika nebo vyborné zévérecné party, i kdyz forma takového

zazitku muze také pretrvat a byt zasadni pro finalni dojem z eventu, ale zazitek nebo vy-
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slednd emoce muize byt také zajiSténa pomoci vyborného moderatora, ktery pomoci sprav-
né¢ho motiva¢niho projevu zanechd v ucastnicich trvaly dojem nebo ukazka nového loga,
které bude dech berouci. Vytvoteni zazitku a jeho nasledné pfeménéni v emoci a jeji pretr-
vani je pii organizovani jakéhokoli eventu zdsadni a musi na néj byt bran vzdy ztetel. Musi
byt organizatory pfisliben a promovan, ale je zasadni, aby byl tento slib nasledné naplnén.
V neposledni fad¢ je potieba byt podnikavy, to plati hlavné pro organizatory eventu. Kaz-
dy, kdo chce své publikum zaujmout a piinést néco nového a neocekavaného, se musi byt

ochotny vrhnout do neprozkoumanych vod a trochu zariskovat a zkouSet nové cesty a zpt-

soby. (Hoyle, 2002, str. 1-3)

2.4 Pét P event marketingu

1) Product

2) Price

3) Place

4) Public Relations

5) Positioning

1) Product

Pokud ma byt event Gispé$né zorganizovan, musi si byt organizatofi jisti, Ze ho dopodrobna
znaji, stejné tak jako musi znat vSechny detaily, které mohou ovlivnit prubéh udélosti a
musi byt schopni odpoveédét na vSechny otazky, které v priibéhu ptiprav a samotné exekuce
akce mohou pfijit. DlleZité je znat kompletni historii eventu a védét, co se odehravalo.
Pokud se jedné o prvni rocnik, je tfeba predstavit zazitek z eventu tak, ze navstévnik mize
byt u zrodu néeho nového a byt tak soucasti tvofeni historie. Hodnota, kterou event piine-
se, at’ uz se jednéa o ekonomickou stranku véci nebo o emocni, musi byt jednoznacna jiz na

pocatku. Musi byt také jasné definovéano, co event odliSuje a v ¢em je unikatni.

2) Price

V ramci této kategorie je nutné definovat dostupné zdroje a jejich moznosti a limity. Musi

byt naplanovano, jestli bude event profitabilni a nebo jestli mé slouzit hlavné pro posileni
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image znacky nebo spolecnosti i za cenu vétsi investice. Dale musi byt stanoven ptesny
rozpocet, ktery je tieba dodrZzovat a monitorovat a zahrnout do néj vSechny nutné polozky.
V neposledni fadé musi byt brany v potaz finan¢nimi moznostmi zacilené skupiny, zda
bude schopna event pokryt svymi naklady, jedna se naptiklad o naklady na cestu, vstupy

nebo jiné placené aktivity v rdmci eventu.

3) Place

Rozhodnuti o umisténi eventu je jednou ze zasadnich véci a v ramci planovani a mélo by
byt ujasnéno hned v Givodni Casti. Misto je pro event esencialni, na misté¢ konani se odrazi

cely charakter eventu, ale musi i korespondovat s charakterem zvolené cilové skupiny.

4) Public relations

Komunikace s vefejnosti je v ramci potadani jakéhokoli eventu také zasadni. Jde o to, jak
je akce vnimana okolim. Komunikace muze byt plocha a nezajimava, mize se jednat jen o
oznameni data a Casu akce a Sir§i vetejnost zustane dale neinformovana. Na druhou stranu
muze PR poskytnout vefejnosti zabavu a osvétu, kterd pozitivn¢ podpoii event, miizou byt
poskytnuty rozhovory s Gcastniky nebo organizatory a byt tak piiblizen pribéh ptiprav a

celého prub&hu akce nebo mize byt pouzito dalsich moznosti.

5) Positioning

Zakladnim stavebnim kamenem pro kazdy marketingovy plan, at’ pro event nebo pro ja-
koukoli jinou aktivitu, je spravny positioning. Na otazky typu, co miize event nabidnout,
v ¢em je jiny nez konkurencni akce, jaké benefity zakaznikim piinese, musi byt odpove-

zeno hned v pocatcich planovani a nadale se jimi fidit.

Dalsim zasadnim faktorem je program, ktery musi korespondovat s ptedem uréenym posi-

tioningem a reflektovat vSechny pfedchozi body. (Hoyle, str. 12 - 20)
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3 HISTORIE VYVOJE FILMU A PROMITACICH SALU

3.1 Historie filmu

28. prosince 1895 Louis Jean a Auguste Lumierovi pfedvedli v Indickém salonku patiz-
ského Grand Café prvni filmové predstaveni pro platici divaky na svété. Obsahem bylo
jedenact kratkych filmi, které se zaobiraly naméty z kazdodenniho Zivota, snimky byly
kratké, primérné cca jednu minutu. Bratfi Lumiérové zakratko na svém vynalezu vydélali

a zacali své filmy promitat po celé Francii.

Brzy vznikla prvni filmova studia (nejprve ve Francii, postupné po celé Evropé a nasledné
i v zamoti). 17. zafi 1922 byl v berlinském kiné¢ Alhambra poprvé promitan film Der
Brandstifter — $lo o ipIné prvni film s optickym zdznamem zvuku piimo na kopii. Metoda
spocivala v zdznamu zvuku piimo na filmovy pas, ktery na jedné strané rozsitili o sedm
milimetrd — to umoznovalo dokonalou synchronnost zvuku s obrazem, daleko vétsi nez u
pfedchoziho systému, ktery byl zaloZen na vzdjemném propojeni projektoru a gramofonu.
Tento princip nazyvany Biophon se uplatiioval uz pied I. svétovou valkou, kdy v Londyné

dokonce existovalo specialni kino zamiené na vyhradni promitani zvukovych filmda.

Viibec prvnim filmem, ve kterém zaznélo mluvené slovo, byl snimek Jazzovy zpévak Ala-
na Croslanda. Stalo se tak 6. fijna 1927 diky systému Vitaphon. Studio Warner Bros., které
film vytvotilo, se timto krokem pokouselo dostat z finan¢ni krize, coz se jim posléze také
podatilo. Nastup zvukového filmu vSak nebyl jednoduchy, tviirci se museli potykat se slo-
zitymi technickymi problémy a navic se mnoho slavnych herct stalo ,,nepouZzitelnymi®,
kvili nevhodnosti jejich hlasu pro zvukovy film nebo piizvuku. Vytvofeni zvukového fil-
mu bylo také velmi nékladné, ale 1 pfes vSechny problémy se zaal prosazovat a staval se
stale oblibengjSim.

Dalsi zasadni zménou pro vyvoj filmu byl systém Technicolor, ktery byl poprvé vyuzit v
Disneyho kratkém animovaném snimku Flowers and Trees, 1932. V roce 1935 jiZ tato spo-
lecnost dokazala vytvotit dlouhy, barevny hrany film Becky Sharp. Barevné filmy byly
nakladnéjsi a sloZit¢jsi na vyrobu, ale své misto na trhu nasli a posléze vytlacili Cernobily

film z trhu skoro stoprocentné.

V historii filmu se samoziejmé odrazeli i d€jinné udalosti a to v kazdé zemi. V Evropé

filmovou tvorbu ovliviiovali rizné politické organizace a posléze diktatoti. Do vyvoje fil-
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mu siln€ zasahla i ekonomicka krize, ktera srazila na kolena vSechna velka americka stu-

dia. Snizil se pocet promitacich sali a ndvstévnost kin celkové upadla.

V Evropé poté do vyvoje filmu zasahla valka, kdy se veskera produkce v Némecku a jim
okupovanymi staty musela podiidit propagand¢ a svobodna tvorba byla potlacena. Ve spo-
jenych statech film na valku reagoval rizné€, nejvyznamnéj$im protivalenym dilem byl
The Great Dictator Charlese Chaplina z roku 1940, ve kterém tento slavny komik poprvé
na filmovém platné¢ promluvil. I dal$i americké filmy se vénovaly valeénym tématim, pii-
naseli redlné zpravy z fronty nebo fungovali jako dokumenty. OvSem americka produkce si
1 pres vale¢na traumata zachovala svou rozmanitost a v kinech se promitaly filmy dalSich

zanru jako veselohry, historické filmy, westerny nebo detektivky.

Po skonceni druhé svétové valky zasdhla americky film dal$i vélka, a to valka studena.
Filmovy tviirci zacali byt vySetfovani a doslo i k jistému vzniku cenzury. Dal$i ranou pro
americky filmovy primysl byl vynalez televize, lidé ptestali chodit do kin a studia se po-

stupem ¢asu musela ptizptisobit pozadavkim divaki a zacit vytvaret filmy pro televizi.

Evropa se vzpamatovavala z valky a vyuZivala k tomu i filmovy primysl. Vyvoj evropskeé
povalecné kinematografie se nedd standardizovat, protoze byla rozdélena Zeleznou oponou
a na kazdé stran€ vznikaly filmy jiného razeni. Zapad pokracoval v tradici nezavislého a
uméleckého filmu, zatimco na vychodé¢ byla produkce podiizena komunistickému rezimu,
ktery se ujal vlady. Jako spole¢ny jmenovatel vS§ak mizeme jmenovat nastup takzvané No-
vé viny, kterd se b&hem Sedesatych let dala pozorovat po celé Evropé. (BORDWEL,
THOMPSON, 2011, str. 19 - 400)

., DitleZity je také nastup sirokouhlého formatu obrazu, jenz se v USA prosadil zhruba v
poloviné 60. let a ostatni zemé s riizné dlouhym zpozdénim nasledovaly. Sirokovihlé snima-
ni je blizsi zpusobu, jakym bézne vidi clovek (tedy ma vétsi rozhled po horizontdle, nezli po
vertikdle) a znatelné preje rozsahlym zabérum krajiny ¢i epickym davovym scénam, o jaké

v Hollywoodu 60. let, kdy vznikalo mnoho historickych spektiklit a muzikalii, nebyla nouze.

Jednou z hlavnich domén kin se také stal tzv. prostorovy zvuk (surround sound). Toho se
dosahovalo tak, Ze audio stopa byla nahrana na vice kanalii (Standardné se pouzival jeden
(mono), nebo dva (stereo), v nichz se lisila stopa pro levou a pravou stranu) a poté prehra-
vana z vice reproduktori umisténych kolem divika, takze ten byl zvukem doslova obklopen a

mohl mit pocit, Ze se nachdzi v samotném centru deni. “ (LIBICHER, 2012, s. 10-11)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 22

Americky film se po nastupu televizniho vysilani zacal také vzpamatovavat a to predevsim
zasluhou novych a vyraznych rezisért, ktefi dikladné znali filmovou historii a tvofili
V navaznosti na ni. Jejich filmy se staly velkolepymi, az piesli do nového formatu — velko-

filmu.

V soucasné dobé se nehodnoti pouze kvalita filmu, ale velmi dalezitou soucasti se stala
propagace a marketing, které spole¢né urcuji uspésnost filmu. (BORDWEL, THOMPSON,
2011)

3.1.1 Filmovy Zanr

Film jako takovy, je jednak produktem, ale zaroven prototypem s fadou unikatnich vlast-
nosti (naptiklad to, Ze filmy mohou mit na trhu stejnou hodnotu, kterou pfedtim neurcil ani
vyrobce, ani distributor). Z pohledu filmového primyslu jako celku je filmovy Zzanr nadfa-
zengj$i veli¢inou, na kterou mizeme snadno aplikovat standardni marketingové pojmy,

jako jsou zivotni cyklus vyrobku, trh, trzni podil, SWOT analyza nebo vyzkum trhu.

Jednoznacné definovat pojem filmovy zanr neni snadné. Podle nékterych autorti, jako Ste-
ven Cleary, je filmovy Zanr primarn€ obchodni aZz marketingovy termin. Kofeny toho
pojmu muzeme hledat uz v antice, ve které vzniklo primarni déleni vSech zanrti na dva

zakladni: komedii a tragédii, odtud se v pribchu staleti vytvorily dalsi.

Filmové Zanry, jak je zndme z dnesni produkce, se zacaly jasn¢ vymezovat ve dvacatych
letech minulého stoleti. Tento systém zacali v ramci filmového primyslu pouzivat americti
producenti a distributofi, kteti jiz zpocatku dokazali spravné vyhodnotit vyhody tohoto

systému a implementovat jej do svych aktivit.

Nyni se pokusme shrnout zikladni mySlenky Stevena Clearyho, které ndm pomohou

s definovanim tohoto pojmu.

Filmovy zanr mlzeme povazovat za umeéle vytvofeny systém kategorii, ktery souvisi

s myslenkou sériové vyroby.

Je tieba brat v potaz to, ze jakykoli zdnrovy film je primarné, z dramaturgického hlediska,
kopii jiného filmu, ktery mel v minulosti uspéch a tviirci se na tento uspech snazi navazat
¢1 ho jakkoli napodobit a diky ispordm v ramci sériové vyroby na ném také co nejvice vy-

délat.
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VSechny filmové Zanry je mozné rozdélit podle nékolika dramaturgickych hledisek.
Prvnim z nich je samotny obsah, ktery uréuje, o ¢em dany film bude, jaké téma zpracuje.
Muizeme ho dé¢lit na vice kategorii, jako naptiklad z jakého obdobi film pochazi nebo jakou

historickou udalosti se zaobira a jiné.

Déle miizeme uvést ucinek filmu na divéka, zda dany film divdka rozesméje, vydési nebo

ho udrzi v napéti.

Forma daného filmu je dals$im moznym hlediskem, které v ramci tohoto déleni miizeme
uvést. Formou filmu je mysleno, zda se jedna naptiklad o film dokumentarni, hrany nebo
animovany.

Jako posledni z tohoto vy¢tu uvedeme pouzité filmové prostredi. Zde analyzujeme, do ja-
kého prostiedi je cely film situovan, jako naptiklad jestli se nachazime na divokém zépadg,

na lodi nebo ve sportovnim prostiedi.

Existuje také déleni podle ekonomickych faktord, tam je jiz déleni jednodussi a jasngjsi.
Filmy mtiZzeme rozdélit na nizkonakladové, stiedné ndkladové a vysoko nikladové. (Cer-

ny, 2007, s. 23 - 24)

3.2 Vznik a vyvoj kina

., Kino, nebo jakykoliv podobny sal ze zacdtku tomu urceny se poznal podle toho, zZe obsa-
hoval platno (nebo misto, kam se platno dalo napnout) a ,, kouzelnou lampu*, coz byl nd-
zev pro promitacku. Promitacky se stejné jako kamery a film vyvijely ruku v ruce a s do-
bou, protoze k cemu by byl dobry film na néjakém formatu, kdyby z néj nesel promitat. Od
vzniku kinematografie do roku 1905 byla filmova projekce uskutecniovana, kde jen to slo.
Kdekoliv se dalo natdhnout platno, donést promitacku a udélat misto pro diviky, tam se

délala predstaveni.“ (SPURNY, 2010, s. 16)

3.2.1 Nickelodeony

Jako pocatek klasickych kinosald se v historii uvadéji takzvané nickelodeony, malé ,,ob-
chiidky* se zhruba 200 misty v hledisti a jednou projekci. Tyto projek¢éni mistnosti se zaca-
li rozSifovat mezi lety 1905 az 1907. V sale se nachazela projek¢éni kabina, platno a hledis-
té a téméf vyhradné byly tyto saly pouzivany k projekci filma. Nazev téchto salt byl odvo-

zen od ceny vstupného, které bylo 5 centli, americky vyraz pro tento obnos je nickel.
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Rozsiteni téchto salt predchazelo nekolik faktort, tvlirci se zacali sousttedit vice na piibeh
a film se staval zabavou pro masy. Déle byly nickelodeony zfizeny pouze za jednim uce-

lem, kterym bylo promitani a to mohlo probihat nepfetrzit¢.

Odpadly také potize s pfenosnymi promitackami a platnem, protoze se vSe nachézelo stale
na jednom misté. Zhruba od roku 1908 uz nickelodeony pievalcovali veskerou konkurenci

a stali je hlavnim mistem promitani filmi. (THOMPSON, BORDWELL, 2003, s. 37- 38)

3.2.2 Velké promitaci palace

Pted prvni svétovou valkou se zacal objevovat trend velkych promitacich palact. Tyto
stavby vznikly jako protipol nickelodeonti a navstévovala je hlavné vyssi stredni tfida, kte-
ré tato mista poskytovala jisty dotek luxusu. Saly byly postaveny jako velka rokokova di-
vadla s velkymi foyer a mé&li navstévnikum zpiijemnit celou projekci. Nékteré tyto luxusni
saly byli 1 klimatizované, coz navstévnici ocenili ptedevS§im V letnich mésicich. Promitani
Vv téchto salech bylo vétsinou doprovazeno hranim orchestru, nebo pokud byl sal mensi, byl

piitomen alespon klavir. (THOMPSON, BORDWELL, 2003, s. 145)

3.2.3 Artova kina a autokina

Po nastupu zvuku do filmu se stavba obfich a velkolepych salli omezila a zacali vznikat

budovy normalnich méfitek, které byly také vyhradné urceny pro promitani filma.

Doslo také ke zméné hlavni cilové skupiny, pro kterou byla kina vytvarena. Z rodin
s détmi se stala hlavnim cilem producentii mladez — stfedoSkolaci a vysokoskolaci. Touto
zménou také zacal vznikat uplné novy druh kin, nejdiive takzvana artova kina, kde se pro-

mitali artové filmy.

Dale se objevovali takzvané drive-in kina u nés spiSe znama jako autokina. Tato mista byla
také vyuzivana hlavné mladezi a diky nizkému vstupnému a snadné dostupnosti byla velmi
oblibena, tak Ze v polovin€ padesatych let bylo na tzemi Spojenych statu az 4000 tako-
vychto kin. Ov§em nevyhodou takovychto kin byla moznost produkce pouze po setméni,
také nepfiznivé pocasi velmi ovlivnilo kvalitu obrazu a zvuk byl pfenaSen pouze malym
reproduktorem umisténym v automobilu, ktery zvuk nepfenasel zcela dokonale.
(THOMPSON, BORDWELL, 2003, s. 333 - 334)
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3.2.4 Multiplexy

Zhruba od sedmdesatych let se v USA zacinaji stavét multiplexy, multiplexy jsou podobné
obycejnym kintim, ale v kazd¢ takovéto promitaci budové se nachadzi minimalné tfi promi-
taci saly. Saly dopliuji 1 dalsi sluzby, které divaci radi vyuzivaji — vétsi a pohodIngjsi se-
dacky nebo rizné druhy obcerstveni a dalsi doprovodny prodej. Multiplexy maji tu vyho-

du, Ze mohou promitat vice filmli najednou a tedy obsahnout vétsi divackou zakladnu.

Z USA se trend téchto multiplexti neboli multikin zacal rozSifovat v pribéhu 80. — 90. let

do celého svéta. (THOMPSON, BORDWELL, 2003, s. 709 - 710)

3.2.5 Digitalizace

Od sedmdesatych let se v kinematografii zacala siln¢ prosazovat digitalizace a diky poz-
déjSimu velkému rozmachu pocitacu se stala jednou z hlavnich natdcecich metod. Posléze
také ptfichod DVD a internetu tento trend pouze podpofili. V soucasné dobé se digitalné
nenataci pouze filmy, ale i zvuk k nim. Tyto nové technologie vSak nepfinesli pouze pozi-
tivni zmény, ale pfinesli sebou i vznik filmového piratstvi, se kterym se filmovy primysl

stale vyrovnava. (THOMPSON, BORDWELL, 2003, s. 720)

3.2.6 3D projekce

Vznik 3D projekce je jednim z milnikd filmové historie a je pomérmn¢ zasadni zménou,
které piineslo 21. stoleti. Domaci kina ani jiné soukromé projekce, nenabizeji 3D promita-

ni v takové kvalité€ a tak Casto, jako specializovana kina.

3D film vznik4 za pouziti stereoskopické kamery, nebo postprodukéniho 3D renderingu.
3D technologie je znama jiZ pfiblizn€ 80 let, ale rozvoj a redlné pouzivani ve filmech se
datuje mnohem blize k soucasnosti. Existuji dva druhy 3D projekce, prvni je IMAX, speci-
alizované kino s velkym platnem a dvéma promitackami, tato projekce je mnohymi stale
povazovana za nejlepsi a nejdokonalejsi 3D. Dale existuji dalsi digitalni technologie, které

sledovani ve 3D umoziuji.

Vnimani 3D filma je velmi subjektivni zalezitosti. 3D projekce mlize zpusobit toceni hla-
vy, poptipad¢ nevolnost. Kazdé oko reaguje jinak a jednotlivy divaci budou film vnimat
ruzné. Podobné lidé s riznymi zrakovymi problémy a riznymi omezenimi mohou mit se

sledovanim filmi ve 3D také problémy. (SPURNY, 2010, s. 24)
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V soucasné dobé existuje spousta fanouskii 3D projekci, kteti uz se odmitaji divat na nor-
malni 2D filmy a jsou piesvédceni o tom, ze takto je film mnohem propracované;jsi a lepsi.
Na druhé¢ stran¢ existuje i1 velka skupina ,,klasickych* divak, kteti na 2D filmy nedaji do-
pustit a vzdy si radsi vyberou tuto projekci. Tento vybér vzdy zalezi na jednotlivcové pre-

ferovaném zputisobu projekce.
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4 FILMOVY MARATON

4.1 Marathon

Pro definici pojmu marathon se musime vratit do starovékého Recka, kde se jeho historie

nachazi.

V 6. stoleti pred n. 1. se persky kral Dareios I. rozhodl vybudovat rozsahlé impérium a za-
utocil na Reky v konfliktu zndmém jako fecko-perské vélky. Jedna z bitev, kterd se b&hem
této valky odehrala, se uskutecnila severovychodné¢ od Athén u mésta Marathon. Athény
PerSany porazili a vyslaly posla, ktery mél zvéstovat slavné vitézstvi ve mésté. Mezi Ma-
rathonem a Athénami musel piekonat vzdalenost o mélo delsi nez 42 km, jakmile dobéhl a
zpravu sdélil, zemfiel. Na jeho pocest se do soucasné doby porada marathonsky béh, ktery
je dlouhy stejné jako vzdalenost mezi Marathonem a Athénami a soucasni bézci musi pre-

konat stejnou vzdalenost jako onen starovéky posel. (BINGHAM, 2004, s. 182)

V soucasné dobé mizeme pouzit slova maraton (v pocesténé verzi) jako oznaceni akce
nebo udalosti, ktera trva delsi dobu nez je obvyklé a je do ni tfeba investovat velké mnoz-

stvi energie.

4.2 Filmovy maraton

Filmovym maratonem miizeme nazvat jakoukoli udalost, pti které¢ se nepietrzit¢ sleduji
filmy po dobu delsi nez 6 hodin nebo vice. Idedlni délka filmového maratonu je 24 hodin.

(OLESZKIEWICZ, 2015, online)

Existuje mnoho riznych definic tohoto pojmu, které uvadi rlizné ideélni délky projekce a
dalsi drobnosti. Zasadni pro definovani filmového maratonu je to, Ze promitani trva nepie-
trzité delsi dobu, nez je stopaz klasického filmu, pouze s kratkymi pauzami mezi jednotli-
vymi filmy. Dale je zdsadnim faktorem pousténi filmi, které maji néco spole¢ného, at’ uz

zanr, reziséra, obdobi vyroby nebo jsou ze stejné série.

Samoziejmé délka filmového maratonu zalezi pfedev§im na vybéru filmu, které se rozhod-
neme poustét. Musime brat v potaz vék a schopnost udrzeni pozornosti nasi cilové skupi-

ny. Tato definice je pouze jednou z mnoha, casovy daj je spiSe orientacni.
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4.3 Filmovy maraton jako event

Chceme-li fadit filmovy maraton do komunika¢niho mixu, zafadime ho pravé do kategorie
eventil a event marketingu, kterd byla popsana v ptedchozich kapitolach. Stejné jako jaky-
koli jiny event musi i filmovy maraton spliiovat zésady spravného planovani, ptipravy a
organizovani, monitoringu a vSech dalSich skutecnosti, které pro eventy plati a blyl jiz

V praci popsany.

Bez kvalitni a promyslené piipravy a spravné cilené propagace na cilovou skupinu, kterou

jsme si pfedem urcili s pomoci demografickych dat, nemtze takova akce prob&hnout.

Jelikoz filmovy maraton je velmi uzce specifikovany druh eventu je tieba brat v potaz
vSechny jeho mozné dopady, jak pozitivni, tak negativni, které se vzdy vztahuji ke kon-

krétnim akcim.

4.4 Filmovy trh

Jedna se o obchodni prostor, kde je uskuteciiovana sména a konzumace vytvorenych fil-
movych dél. Filmovy trh je tfeba brat z globalniho hlediska, svétovy filmovy trh je nejvétsi
a zahrnuje dal$i mensi sektory, které mohou byt oznafeny jako trhy narodni, které mohou
byt dale déleny na mensi Uzemni a teritoridlni celky. Mezi jednotlivymi trhy existuji urcita
omezeni a bariéry, které se ovSem daji prekonat, jedna se napftiklad o bariéru jazykovou,
jenz lze upravit pomoci pouziti titulkti v daném dile nebo novym namluvenim dialogd,

tedy dabingem.

Filmové trhy je mozné déle clenit podle mozZnosti distribuce, jednak na distribuci filma
Vv kinech, na distribuci uréenou pro prodeje na pienosnych nosi¢ich (VHS, DVD, specialni
edice,...) nebo distribuci uréenou specialné pro riizni druhy televizniho vysilani. (Cerny,

2007, 5. 24)
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5 MARKETINGOVY VYZKUM

., Marketingovy vyzkum predstavuje systematicky a cilevedomi proces, ve kterém se shro-
mazduji a nasledné analyzuji a vyhodnocuji data. Tento proces je ndarocny zejména na
kvalifikaci pracovnikii, financni ndklady a investovany cas. I pres slozitou realizaci je jed-

nim z nejvice aktualnich prostredkii jak ziskat validni informace od zdakaznikii.
Marketingovy vyzkum délime na dvé zakladni skupiny:
Primarni — shromazdena data firmou (informace z internich zdroji, vilastni pruzkum).

Sekundarni — jedna se o data, ktera jiz nékdo shromazdil (zverejnéné clanky, jiné vyzkumy,

statistiky, zpravy). “ (VOITECH, 2011, s. 20)

5.1 Techniky marketingového vyzkumu

Existuji tfi zakladni techniky marketingového vyzkumu, které jsou dotazovéni, pozorovani
a experiment, kazda z nich je konkrétni zptisob sbéru dat.

5.1.1 Dotazovani

Dotazovani je nejrozsifenéjSim zplsobem marketingového vyzkumu. Provadi se pomoci
dotaznikl nebo zdznamovych archi se spravné zvolenou komunikaci vyzkumnika s dota-

zovanym respondentem.

Dotazovani mizeme rozdélit do dvou zastfesujicich skupin — dotazovani pisemné a osobni

dotazovani.

Pisemné dotazovani provadime pomoci dotaznikli nebo ankety.

vvvvvv

dotazniku. Déle by mél spliiovat tfi zakladni pozadavky — mél by byt tc¢elové technicky
(mél by se ptat na otazky, na které chceme znat odpovéd’), psychologicky (co nejsnazsi
vyplnéni pro respondenty) a srozumitelny (aby respondenti vS§emu rychle a snadno poro-

zumeli).

Anketa je tvofena jednou nebo vice otazkami na urcité téma. Pro vétsi atraktivitu a navrat-

nost miiZzeme respondentiim nabidnout odménu v podobé slosovatelnosti.
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Osobni dotazovani probiha mezi tazatelem a jednim nebo vice respondenty. Tazatel klade

respondentim otazky a zaznamenava odpovédi. Mize byt provadéno také pomoci telefon-
niho dotazovani, které za urcitych podminek muze poskytnout respondentovi vétsi anony-

mitu a tudiz 1 vétsi ochotu k otevienéjsim odpoveédim.

5.1.2 Pozorovani

Pozorovani nejcastéji probihd bez ptimé interakce pozorovatele s pozorovanym, tedy bez
jeho aktivni ucasti. Behem pozorovani sledujeme chovani a pocity pozorovanych, nepo-
kladame jim piimé otazky. Tato metoda ma tu vyhodu, ze k jejimu vykonani nejsme zavisli

na ochoté subjektu a mizeme ziskat nezkreslené informace.

Mezi typy pozorovani patii pozorovani v pfirozenych podminkach nebo v uméle vyvola-
nych podminkach. Dale miZzeme tuto metodu délit na zjevné a skryté pozorovani, které
spoc¢iva v tom, zda pozorovani védi ¢i nevédi, Ze jsou pozorovani. Muzeme rozliSovat

osobni a mechanické pozorovani.

5.1.3 Experiment

Experiment se odehrava v uméle vytvoienych podminkéch, které se standardizuji, aby pro
kazdého, kdo se experimentu ztcastni, byly podminky stejné. Provozuje se zpravidla testo-
vani, zavedeme takzvany testovaci prvek a sledujeme a nasledné métime, jaky ma vliv na

urcity jev nebo proces.

Druhy experimentu miizeme délit na laboratorni experimenty (napt. vyrobkové testy, tes-
tovani reklamy nebo skupinové rozhovory). Dale na terénni experimenty, které probihaji

Vv pfirozenych a skute¢nych trznich situacich. (Kozel, 2006, s. 137 — 147)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 31

6 METODIKA PRACE

6.1 Cil prace

Prace si klade za cil teoreticky popsat a zafadit event marketing v kontextu marketingové-
ho mixu a jednozna¢né definovat pojem event a pravidla jeho realizace. Stru¢né popsat
historii filmového primyslu a uvést ji do souvislosti S event marketingem a popsat teore-

tick4 vychodiska filmového maratonu jako eventu.

V analytické ¢asti prace bude popsan maraton, ktery byl uskute¢nén k filmu Hobit a ode-
hral se 10. prosince 2014. Budou popsany propagacni metody této akce a jeji vysledky a
pfinosy. Déle bude provedeno dotaznikové Setfeni, které bude zjistovat zajem a povédomi
o0 eventech tohoto druhu. Dotaznikové Setfeni se bude také zabyvat atraktivnosti a podmin-

kami tcasti na dalSich akcich podobného charakteru.

Projektova cast prace si klade za cil popsani a zpracovani planu, jak organiza¢niho, tak
propagacniho, pro dalsi filmovy maraton k premiéfe nové epizody ze série Star Wars.
K tomu budou vyuzity vysledky a analyzy ziskané v dotaznikovém Setfeni, které budou
dale pouzity k vytvotreni v§eobecného planu organizace a propagace akci podobného cha-

rakteru.

6.2 Vyzkumné otazky

1. Musi byt filmovy maraton bran stejné jako jakykoli jiny event a musi také byt fadné
zpracovan Vv kontextu komunika¢niho mixu?

2. Lze z vysledkt dotaznikového Setfeni a z nabitych zkusSenosti vytvofit urcity vzor orga-

nizovani a ptipravy akci podobného charakteru?
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II. PRAKTICKA CAST
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7 FILMOVY MARATON HOBIT

Tato kapitola diplomové prace se bude zabyvat jiz uskute¢nénym filmovym maratonem
Hobit, ktery se odehral v Golden Apple Cinema ve Zlin¢ dne 10. prosince 2014. Maraton
se uskutecnil k pfilezitosti premiéry posledniho dilu této trilogie, ktera byla promitana tés-

né po pilnoci.

Tento event byl koncipovan jako promitani prvnich dvou dilt trilogie, na které si divaci
mohli zakoupit samostatny listek (na kazdy zvlast’), ktery néasledné vyvrcholil premiérou
filmu Hobit: Bitva péti armad, na jehoz promitani si divaci mohli vybrat z riznych promi-

tacich variaci (2D — titulky/dabing, 3D — titulky/dabing, 3D HFR* — titulky/dabing).

Maraton byl dopfedu pldnovan a propagovan, ovSem b&hem promitini doSlo k chybé a
projekce druhého dilu filmu Hobit: Smakova dra¢i poust’ neprobéhla. Tato projekce byla
nepodafilo nac¢ist do promitaciho zafizeni v€as a nemohl tak byt spustén, slo tedy o urcity
druh technické zévady. Palno¢ni premiéru filmu v HFR se jiz podafilo uskutecnit, ovSem

maraton byl tedy jako event netispésny.

7.1 Fenomén Hobit

Pokud méa byt fenomén Hobit spravné popsan, musime uvést jméno jeho plivodniho tviirce
J. R. R. Tolkiena, ktery napsal pfedlohu ke v§em pozdé€ji nato€enym filmim. Tento slavny
tvlirce a spisovatel vytvoftil cely fiktivni svét Stfedozemé, do které své hrdiny zasadil. Jeho

tvorba je velmi rozsahla a komplexni. VSechny knihy a filmy jsou ve fantasy stylu.

7.1.1 Trilogie Pan prstent

Pivodnim dilem, které bylo podle Tolkienovi piedlohy zfilmovéano, byl Pan prstent: Spo-
lecenstvo prstenu (The Lord of the Rings: The Fellowship of the Ring) v roce 2001. Film

mél u divaki velky Gspéch a posléze pifibyla 1 dal§i pokraCovani této sdgy: Pan prstenti:

! HFR = High Frame Rate, voln& pielozeno jako vysokorychlostni nebo vysokofrekvenéni projekce. Jde o
nové pokrokové zpracovani filmového obrazu. Obraz je kvalitngjsi, ostiejsi a realnéjsi. Oproti béznému for-
matu (coz je 24 snimkl za vtetinu) je zde 48 snimkt za vtefinu, tedy dvojnasobek.
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Dvé véze (The Lord of the Rings: The Two Towers) v roce 2002 a celou trilogii v roce
2003 zakon¢il film s nazvem Pan prstent: Navrat krale (The Lord of the Rings: The Return
of the King). Tato trojdilna velkolepa saga si po celém svété ziskala nespocetné mnozstvi

fanousku a jejiho tviirce, reziséra Petera Jacksona, proslavila.

Diky témto filmim vznikla velka komunita lidi, ktefi se sdruzuji a prevlékaji se do kosty-
mu z téchto filml. Hraji rizné hry, poradaji udalosti s danou tématikou a touto sagou

V podstat¢ ziji. Dale existuji 1 dalsi fanousci, ktefi se nijak nesdruzuji ani neptevlékaji, ale

kazdy novy film nebo udalost tykajici se tohoto fenoménu velmi dobie sleduji.

THE MOTION PICTURE TRILOGY

Obrazek 1

7.1.2 Trilogie Hobit

Na uspéch Péana prstent chtél Peter Jackson navazat v dal§im zpracovani jedné z Tolkieno-
vych knih, tentokrat v dile Hobit aneb cesta tam a zase zpatky. Tato kniha je oproti tfem
dilim Pana prstenti ponékud uzsiho charakteru. Tolkien Hobita zamyslel jako détskou kni-
hu o dobrodruzstvi, kterd nema byt tak naro¢na jako jeho ostatni tvorba. Déjové Panovi

prstentl predchazi a nekteré postavy se objevuji ve vSech dilech.

Piivodni plan na natoceni Hobita byl, Ze kniha bude na filmovém platn€ rozdélena do dvou
¢asti, ale nakonec se reZisér a studio rozhodlo pro ¢asti tfi. Toto rozhodnuti bylo nékterymi

fanouSky kvitovano velmi negativné z diivodu, ze Hobit neni déjove tolik obsahly, aby
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vystacil na tfi filmy, a jedna se jen o tah, ktery ma zajistit co nejvyssi pfijmy. Tyto vytky

ale divackou navstévnost nakonec nijak zasadné neovlivnily.

Prvni ¢asti se stal film s ndzvem Hobit: Neoc¢ekavana cesta (The Hobbit: An Unexpected

vvvvvv

filmy toho roku.

D¢;j filmu se to¢i okolo hobita, coz je tvor, vypadajici jako ¢lovek, jen s polovi¢ni velikosti.
Tohoto Hobita piijdou navstivit trpaslici a ¢arodéj, ktefi ho s sebou vezmou na dobrodruz-

stvi a cestou musi odolavat riznym nastrahdm a nebezpecim.

V druhém dile roku 2013 jejich putovani pokracuje a tento film nese nazev Hobit: Smako-

va drac¢i poust’ (The Hobbit: The Desolation of Smaug).

Velké finale a posledni dil celé trilogie vznikl v roce 2014 a nese nazev Hobit: Bitva péti

armad (Hobbit: The Battle of the Five Armies). Zde se uzavira cely ptibéh.

Cela tato trilogie je velmi provazana s ptivodni trilogii Pana prstenu, protoze se ve filmo-
vém zpracovani objevuji postavy praveé z Pana prstenil, které ovSem v kniZni predloze Ho-

bita nejsou.

Obréazek 2
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7.2 Propagaéni prostredky

K vytvoreni povédomi a néaslednému ziskani navstévniku na tento event bylo pouzito riiz-
kina Golden Apple Cinema a bude mu v kapitole vénovan nejvétsi prostor. Dale byly vyu-
zity kanaly jako webové stranky multikina a tisténd forma propagace. Jedna se o kanaly,

které¢ multikino pro svou propagaci vyuziva nejcastéji.
7.2.1 Facebook

Stranka GAC

Nez se zacneme zabyvat konkrétnimi kroky facebookové propagace, je tfeba predstavit

samotnou facebookovou stranku Golden Apple Cinema.

Stranka byla zprovoznéna v zati 2009 a od té doby jsou na ni pravidelné pfidavany pii-
spévky tykajici se nejnovéjsich filmu, trailerti a dalSich akci a eventt, které kino potada.
Uvodni fotografie jsou ménény pravideln& a jsou zde zvefejiiovany aktuality, plakaty a

pozvanky na nejnovéjsi filmy z aktualniho nebo chystaného programu.

Timeline Informace Fotky Hodnoceni Dalsi ~
LIDE > Prispévek || Fotka/video
1. 8.8.8. 8.
bi (14.820)
14.582)

Obrazek 3

Stranka také slouzi jako platforma pro komunikaci divaki s kinem, mohou zde pokladat
své dotazy a ve vétSin€ piipadl je jim odpoveézeno. Divaci mohou také kino kontaktovat

pomoci soukromé zpravy, na niz také dostanou odpovéd’ (vlastni zkuSenost).

vyuZilo 4 582 fanouski. Stranka ma hodnoceni 4,4 hvézdic¢ky z péti moznych a hodnotilo

jiz vice nez tisic lidi.
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Na této strance maji navstévnici moznost ptimého prokliku na webové stranky multikina,

kde si mohou rezervovat listky na jimi vybrany film a podivat se na kompletni program.

Facebookové pfispévky — Maraton Hobit

Facebook je Golden Apple Cinema siln€ vyuzivan ve své komunikaci a ne jinak tomu bylo
i u tohoto eventu. Facebookovy kanal byl jednim z hlavnich zdroji informaci pro potenci-

onalni divaky a Gi€astniky eventu.

Propagace se nejdiive zaméfila na samotny film Hobit: Bitva péti armad a méla za tkol
primarné zakotvit film v povédomi divaki a nasledné je pfimét k navstévé multikina, dale
informovat o datu jeho premiéry.

Film Hobit: Bitva péti armad byl na téchto facebookovych strankach komunikovan jiz
dlouhou dobu pifed ozndmenim maratonu i samotnou premiérou filmu. Prvnim pfispévkem,
ktery se tohoto filmu tykal, byl piispévek ze dne 28. ¢ervence, ve kterém byl sdilen prvni

oficialni trailer k tomuto filmu a oznameno datum premiéry. Sedesat tfi fanouskd dalo to-

muto piispévku like a tfinact ho sdilelo na svim profilu pfimo z profilu GAC.
#3 Multikino Golden Apple Cinema Zlin

Ha, prvni trailer na HOBIT: BITVA PETI ARMADII

Hobit: Bitva péti armad - od 11.
prosince v Golden Apple Cinema

UZ se mi to nelibi - Komentar - Sdilet
7 To se libi vam a daldim (65). Mejvic relevantni =
&> Sdileno: 13x

™ Vadimir DeathFish Filgas GAcinema to jisti ()
[l To se mi libi Cdpovédét - ¢ 1

MNapiste komentar...

Obrazek 4



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 38

Béhem podzimu, hlavné mésict zafi a fijna, probihala komunikace na facebooku za pomo-
ci ptidavani prispévkil v podobé plakati z filmu, které distributor poskytl a pomoci plakatt
jednotlivych postav, které se ve filmu objevi s jednoduchym popiskem — jménem jejich
postavy. Tyto piispévky se objevovaly v ne zcela pravidelnych intervalech ve zminénych
meésicich, a divaci je kvitovali pomérné pozitivné a vyjadrovali radost a vzruseni nad pfi-

blizovanim data premiéry tohoto filmu.

V prabéhu meésice listopadu byly na facebookovém profilu postupné zvetrejiiovany nejno-
vé&ji vydané trailery Kk filmu. Prvni byl uvefejnén na zac¢atku mésice, hned 7. listopadu. To-
muto prispévku dalo like ¢tyticet sedm lidi a na svém profilu ho sdilelo dvanact lidi. Dalsi
ptispévek obsahujici trailer k filmu s ¢eskymi titulky byl uvetejnén 12. listopadu a ziskal

like od dvaceti péti uzivateld a byl sdilen jiz jen dvakrat.

Oficialni oznameni ptilnocni premiéry spojené s maratonem probéhlo 24. listopadu 2014,
tedy Sestnact dni pfed samotnym promitanim. Oznameni probéhlo pomoci ptfidani fotogra-
fie na profil na Timeline GAC. Tento piispévek se libil sedmdesati étyfem uzivatelim a
jeden uzivatel jej sdilel. Pod ptispévkem vznikla nasledna diskuse, kdy se fanousci ihned
ptali na moznost rezervace listkii a celkovy pribéh maratonu. Spravci profilu GAC odpo-
vidali, Ze koupé€ zatim neni moZna, protoZe cela akce je zatim pouze pfislibena a jesté neni
100% jista. Dale uvedli, ze rezervace listkl jak na ptlno¢ni premiéru, tak na maraton ne-
bude mozna a listky se budou zakupovat pouze pfimo pies internet nebo na pokladné mul-
tikina. Dal§im dotazem bylo, jak bude maraton koncipovany, kdy odpovéd’ byla takova, Ze
filmy budou promitany po sob¢ se zhruba tficeti minutovymi piestadvkami tak, aby ptilnoc-

ni premiéra navazala na maraton. (Viz Pfiloha I)

Nasledujici den byl tento event zafazen jako nedilnd soucast programu a tento program byl
sdilen na facebookové strance. V tomto piispévku se objevily dalsi filmy, které GAC
Vv priibéhu prosince uvedla. Pod pfispévkem se strhla diskuze, kdy se divaci dotazovali 0
tom jaké promitaci moznosti pro premiéry a maraton budou. Jednalo se pfedevsim o pro-
blém s nejnovejsi technologii, kterou multikino dokazalo zajistit a to HFR. Zasadnim pro-
blémem bylo promitani v HFR s dabingem, protoze vétSina divaka preferovala promitani
Vv pivodnim znéni s titulky. Dale padl dotaz na cenovou strukturu maratonu a zacatek pro-

deje listkd. (Viz Ptiloha II)
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Nasledné ptispévky kina se snazily zaobirat pravé problémem s novou technologii HFR a
s ochotou ¢i neochotou divéaka piiplatit uritou sumu za listek vyménou za nejmodernéjsi
technologii, ktera byla v dané dob¢ nabizena. Tato technologie mé¢la byt v GAC uvedena
vubec poprvé v historii. Jelikoz ziskalo GAC povoleni od distributorti filmu promitat 3D
V pivodnim znéni s titulky ve verzi HFR byl i tento druh promitani nasledné uveden jako

jedna z moznosti premiéry.

K filmovému maratonu Hobit (pfesnéji ke tiem zakoupenym vstupenkam), ziskali divaci
velky popcorn zdarma. V nasledujicim prispévku se snazilo kino vysvétlit a vypocitat pro
divaky nejvyhodnéjsi cenu, kterou mohli ziskat na popud toho, ze si nektefi sté¢zovali na

vysokou cenu promitani V rdmci maratonu (zvySeni ceny bylo primarné ddno promitanim

vewr

MARATON HOBBITA POD 300.- Pocitejte s nami! Samozfejmé, Ze jsou to
ceny po slevé GAClubul!

2x 69,- (prvni a druhy dil) = 138ké a k tomu dle vaseho vybéru bud 3D
HFR za 189.- nebo 3D za 169 - a samoziejmé 1 2D za 139,-... Samoziejmé
pro ¢leny GAClubu... Kdo neni élenem, zaplati standardni vstupné za 3D
HFR 219.-, 3D 199.- a 2D 169,-. Navic dostanete MAXI popcorn

ZDARMA, takZe minus 59 -. TakZe nejlevnéjsi Maraton Vas piijde na 218, -
I (277 - 59), pak ve 3D na 248, - 1111 (307 - 59) a 3D HFR 268, - 1111 (327
- 59)... Nevime, co je tedy k smichu...Mit th vstupenky do kina za tak
levno?!

Obrazek 5

Dalsi Facebookova komunikace probihala pfedevSim pomoci sdileni dalSich piispévkl
s tématikou premiéry a filmu. Jednalo se napfiklad o fotografii z testovaci projekce, kdy
organizatofi vyzdvihovali vlastnosti projekce v HFR. Dale bylo sdileno video z londynské

slavnostni premiéry, kde se objevila vétSina hlavnich postav z filmu v civilu.

Posléze byla pfipomenuta i premiéra filmu Hobit: Smakova dragi poust, ktera se odehrala
ve stejné dobé predchozi rok. K piilezitosti této premiéry byl zorganizovan doprovodny
program v podobé¢ scénky, kdy se celou budou Zlatého jablka ,,prohnala“ skupina trpasliki,

Carodéje a hobita, kterd byla pronasledovana skupinou skieti v kostymech odpovidajicich
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postavam z filmu. Tuto akci chtélo multikino zopakovat i u pfilezitosti premiéry Hobit:
Bitva péti armad a k tomuto videu, které cely prab¢h loniské akce zachycovalo, byla uve-
dena vyzva pro kameramany a vlastniky fotografické techniky, aby pfisli a natocili prib¢h

akce.

Dale byl sdilen film o filmu Hobit: Bitva péti armad, ktery mél na facebookové strance
velky uspéch a libil se sedmdesati ¢tyfem uzivatelim a celych tficet dva jej sdilelo. Tento

prispevek byl uveden den pted oficialni premiérou a maratonem.

Nasledn¢ byla vyhlasena soutéz o listky na film, pouze pro ¢leny GAClubu, kde byla na-
bidnuta moznost vidét film v lukrativnim case a jesté pied premiérou. Vyherci byli prak-

ticky vSichni uzivatelé, kteii byli cleny GAClubu a dany pfispévek okomentovali.

10. prosince, tedy v priabéhu dne, kdy se filmovy maraton a nasledné premiéra konala, byl
na facebooku sdilen ptispévek s fotografii organizatora spolu se ¢leny skupiny, ktera zajis-

tovala zminény doprovodny program v kostymech.

Jak jiZ bylo feeno, maraton se nepodafilo uskutec¢nit tak, jak bylo pldnovano a nasledny
ptispévek se tykal praveé toho. Multikino se snazilo zajistit znovu prava na promitani v§ech
tfi dili série a maraton zopakovat, ovSem kviili exkluzivité posledniho dilu byl tento po-
stup pon€kud problémovy. Daéle také zjisStoval spokojenost divakii s HFR promitanim a

celkové s filmem. (Viz Ptiloha III)

Multikinu se nakonec podafilo s distributory dohodnout a vyjednat prava na promitani jeste
jednou, protoze jim byla uznana technicka zavada a v ptispévku nabidlo divaklim moznost
vybrat si ndhradni datum pro novy event. Fanousci se ovSem k danému tématu nevyjadrili
a spiSe pfidavali komentare, ve kterych pozadavky na pfipadné dal§i moZnosti pro filmové
maratony. (Viz Ptiloha IV)

Dalsi komunikace probihala jiz jen jako ob¢asné pfipomenuti promitani filmu a pfipomi-
nani cenovych akci ve spojeni s timto filmem. Tedy prakticky snaha o udrzZeni filmu v po-

védomi a stala navstévnost kina.

Nasledné byly uvetejnény fotografie, které mapovali doprovodny program — scénku v kos-

tymech, ktera se odehrala v prostorach multikina.
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Obrazek 6

7.2.2 Web
Propagace filmového maratonu probihala i na webu a to hned n¢kolika zplisoby.

Na webu byl vramci standardnich piispévkli vytvoren popis celé akce, kde se divak
dozvédél, kdy je planovana premiéra a také popis filmu. Byly zde uvedeny vSechny tii fil-
my, které byli soucasti maratonu Hobit, a ke kazdému filmu byl jeho popis. Déle bylo na
strance uvedeno kdy a v kolik hodin se jednotlivé projekce konaji a také jejich cena.
V dobé po spusténi prodeje listkd si zde divaci mohli ovéfit kapacitu a obsazenost sali a
také se jednoduse dostat do systému pro koupi listku. Na této strance bylo také vysvétleno,

co znamena zkratka HFR.

Déle se zminka o eventu objevila i v ramci aktualit publikovanych na webové strance.
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yg.
Golden Apple Cinema & TIsK/POF

Filmy za 50,-

NaSe spratelené multikino na Slovensku Goklen Apple Cinema v Liptovskem MikulaSi slavi na MikuliSe svoje
prvni narozeniny a my jsme se rozhodli, Ze to oslavime i s Vami! Proto v nedél 7.12. Sluje MikulaS fimy
1en za 50.- i ve 2linském multikiné GOLDEN APPLE CINEMA. Proto nevahejte a honem si bézZte koupit listky.
Samoziejme, Ze je moZny pouze prodej pres web v nasem online prodefi a na pokladnach GAC, bez moZnosti
rezervace. Tak honem, nejlepsi mista koupite v onfine prodei na

Akce plati pouze v nedéli 7.12. -2Dza 50.-a3Dza 99,-.

Hobit 3D v HFR (dabing i titulky)

Horkou novinkou jsou projekce Hobita: Bitva pet] armad 30 ve fotmﬂu HFR (verze dabing i cake Gituky).
Pokud nevite, co je HFR, tak laicky receno Jep51 0. Bopve sceny uvidite v reahem case, vse;e ostrefsi a
vice ptosvedene Nicméné, tmavé scény zustanou tmavé a svétié, budou jeSté vice redinéisi, jako kdyby jste
se sami stali soucasti fimu!

HFR v akci uvidite uZ ve stredu 10.12. kdymxnevpla'nuﬂdlh mxatal(ptvm dvadﬂyl-bbla,enza&g
kdy(dedmmplekﬁ) Aodp-tmﬂ 12, wesnevwm nzvazmmptedchozn
HFR 3D dabing a HFR 3D titulky dily H:::a pulnocni premiéra zavérecné casti v niznych jazykovych a formatovych verzich na viech salech

Vstupenky zakoupite na pokladné GAC a v online prodeji na

s POLNOCNI PREMIEROU T 1. 12. 00:01

Vstupenky na Padesat odstinu Sedi jako tip na vanocni darek!

Pokud hledate onw\ﬂu darek stromecek, nabizime nase darkove podmzky které zxmptte na nasi
pokha\e Navic jsme pod letosni stromecek phipravili naprosto exkhzivni a limitovanou edici darkovych
poukazek s motivem filmu Padesat odstini Sedi.

Fim ma sice premiéru a2 12. Gnora, ale pro vely za,em si mizete llslky zakoupit uZ dnes. Nabizime Vam
moznost si koupit vsl\penky na 14 ptedstavem v ramci ptvmho pvemewveho ty(ile filmu Padesat odstinu
Sedi. Pokud Vam miZeme navrhnout, kupte dirkovou poukazku, hned na misté ji smédite za vstupenku

s konkrétnim datem a casem. My Vam nechame darkovou poukazku (decentné znehodnocenou) a samoziejme
vstupenky na fim,

Omiouvame se, ale neni v nasich sildch darkové vstupenky v predvanocnim obdobi zasilat posStou. Dékujeme
za pochopeni, je toho opravdu hodné.

Obrazek 7

Nedilnou soucasti propagace na webové strance bylo 1 uvedeni v aktudlnim programu, kdy

se divakovy nabidka filmii zobrazi hned po otevieni stranky.

Dale byly pouzity bannery, horni a postranni, na kterych byli k vidéni vyjevy z filmu a

pozvanka na maraton.

Na webovych strankdch multikina Golden Apple Cinema je také moZnost zaslat vefejny
dotaz, na ktery multikino odpovi. V ramci dotazli na promitani filmu Hobit: Bitva péti ar-
mad se vyskytovaly pfedevS§im dotazy na rezervace vstupenek, spusténi prodeje a terminti
promitani. Jeden dotaz, ktery se tykal pfimo maratonu, zjistoval, zda studenti po predloze-
ni pritkazu, dostanou na tuto akci slevu.

Dobry den, chtéla bych se zeptat, jak je to se studentskymi slevami na hobita (stredoétvrtecni maraton) a jak |ze prokazat, 7e jsem  (Katka-6.1
student. Dékuji

Dobry' den, Maralon uZ zlevnéng a daléi slevy na filmy nelze uplatnit. Cena filmu je 69 -. Pouze na plinoEni akceptujeme slevu GAClubu. Na daléi dny projekei
akeeptujeme jiZ slevy dle platného ceniku. Narok na slevu musite vZdy prokazat platnjm studentskym prikazem.

Obréazek 8
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7.2.3 Tisténa propagace

V ramci tisténé propagace byl maraton Hobit uveden v oficialnim programu na prosinec,
ktery se ve formatu A3 vylepuje na rtiznych plakatovacich plochach ve Zling, na oficialni
plosSe na filmové plakaty pro GAC (podchod mezi Zlatym jablkem a OC Tesco) a v prosto-

rach multikina.

Dale byly vytvofeny samostatné plakaty na tuto akci, které se predev§im vyskytovali na

oficialnich plochach GAC a v jeho prostorach.

Maraton byl uveden i v pravidelném tydennim ti§téném programu pro GAC, nejdiive

Vv sekci pro pripravované akce a posléze zasazen do oficidlniho programu.

7.2.4 Dalsi metody

Jako dalsi prostiedek propagace byly vyuzity televizni obrazovky v prostorach foyer kina a
za pokladnami, kde se v pravidelnych intervalech objevoval trailer na film a upoutavka na

maraton.

725 Zavér

Pro propagaci tohoto eventu bylo vyuZito zejména propagacnich prostredki samotného
multikina a nebylo vyuzito Zadnych externich zpiisobti, krom plakatovacich ploch ve més-
té. Nejveétsi vyznam pro komunikaci a propagaci méla facebookova stranka multikina, kde
byly pravidelné uvadény vSechny aktuality tykajici se maratonu a byly brany v potaz nazo-
ry a minéni divakt. Objevilo se zde mnoho piispévkl tykajici se jednak premiéry filmy,

ale také samotného maratonu.

Dale bylo vyuzito klasickych prostfedkti, které multikino vyuZiva pifi propagaci vSech
svych aktivit, a to plakatovacich ploch, tisténych tydennich programi a obrazovek ve

vlastnich prostorach.

7.3 Analyza filmového maratonu Hobit

7.3.1 Scénar eventu

Event samotny zacal projekci prvniho filmu v 17:00 a pii délce filmu 164 minut trval pfi-
blizn¢€ do 19:45. Nasledovala dalsi ¢ast ptibéhu, ktera startovala ve 20:00, takze divaci méli

zhruba patnacti minutovou pauzu, délka filmu je 161 minut, takze projekce skoncila cca ve
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22:45. Nasledovala delsi pauza, protoze premiéra nového dilu byla stanovena na jednu
minutu po pilnoci. Musime ovSem zapocitat nejenom délku filmu, ale i reklamy a promi-
tani traileri na jiné filmy pfed samotnym zahéjenim filmu, takze se projekce mohla lehce

zpozdit, oba dva filmy méli mit divaci shlédnuté maximalné po dvacaté tieti hodin€.

Zde vznika skoro hodinova pauza mezi promitanim druhého dilu a premiérou filmu. Tato
pauza byla zaplnéna doprovodnym programem, kdy se v prostorach OC Zlaté jablko, ode-

hrala kostymova scénka a nasledné prob¢hla premiéra.

Jak bylo uvedeno, druhy film ze série nebyl promitnut, takZe pro navstévniky vznikla ,,me-

zera® cca tfi a pul hodiny ve které nebyl navstévnikim nabidnut zddny nédhradni program.

7.3.2 Hodnoceni komunikac¢nich nastroji

Zasadnim komunika¢nim néstrojem, ktery byl pouzit k propagaci filmového maratonu Ho-
bit, byla facebookova stranka Golden Apple Cinema. Na této strance se uzivatelé dozvedéli

o konani této akce a byly jim zde pfedkladany vSechny informace.

Zvoleni tohoto nastroje jako nosného pilife celé komunikace bylo velmi dobrou volbou.
Jednou z mnoha vyhod je aktudlnost, kterou tato komunikace umoznuje a byla i GAC vyu-
zita. Multikino bylo schopno pomoci tohoto ndstroje zjiStovat aktualni potfeby a ptéani
svych zékaznikl, ¢ehoz také vyuzilo. Moznost filmového maratonu byla nabidnuta prave
na facebookové strance, kde se méli uzivatelé moznost vyjadrit, zda o event stoji ¢i ne.
Déle zde byly uvadény vSechny aktualizace tykajici se doprovodného programu, ceny list-
ka a veskeré zmény a mozZnosti v promitacich technologiich a druzich projekci. UZivatelé

reagovali a vyjadfovali se k danému tématu pravidelné.

Tento druh komunikace fungoval proto, Ze navstévnici kina jsou zvykli zjiStovat aktuality
a informace pravé timto zpsobem, ptes facebookové rozhrani, které GAC pravidelné pii
propagaci vyuziva a stranka ptesné cili na pravidelné navstévniky.

Dal8im vyuzitym néstrojem byly webové stranky multikina. Na téchto strankach navstév-
nici nalezli podrobné&jsi informace o akci a veskeré detaily s moZnosti rezervace listka.
Dilezitym bodem bylo vyuziti postranich a hornich bannert, které se objevi hned pfi spus-
téni stranky. VSichni navStévnici stranky, vetné téch, kteti chtéli pouze zjistit aktudlni
program multikina nebo si zakoupit listky na jakoukoli projekci, se o akci diky této forme

propagace dozvédéli. Diky propagaci na webové strance tedy méla komunikace §irSi do-
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sah, protoze zasahla i dalsi potencionalni divaky, kteti bud’ nevyuzivaji facebook nebo by

je za normalnich okolnosti nenapadlo podobnou akci vyhledavat.

Dalsim vystupem webové stranky byl samostatny piispévek ohledné maratonu Hobit, kde
se divaci mohli dozvédét oficialni popis vSech tii filmi, datum projekce a najit rozhrani

pro koupi listkd, tento ptispévek mél spiSe informacni nez propagacni charakter.

Cela tato digitalni komunikace byla doplnéna o klasickou formu propagace, kterou kino
vyuziva bézné a pravidelné, tedy plakatovaci plochy a informace v tisténych programech.
Tento zpiisob komunikace skvéle doplnil predchozi kanaly, protoze dokazal oslovit poten-
ciondlni divaky, ktefi facebook nepouzivaji a nenavstévuji ani webové stranky multikina.
Obyvatelé Zlina jiz o plakatovacich plochach multikina védi a také védi, Ze informace zde
mohou vzdy najit. Mé&si¢ni programy, které jsou rozmistény na mnoha mistech po méstg,
jsou dobrym zpiisobem, jak o akci informovat Sirokou vetejnost, na téchto programech sice
nenaleznou detaily o akci, ale pouze informaci o pofadani akce a datum konani. Jelikoz se

plakaty nachazi na plochach na frekventovanych mistech mésta, maji Siroky dosah.

Dale byl event uveden Vv tydennich programech, které jsou k dispozici ptimo v multiking,
na oficialni ploSe pro plakaty GAC a v prostorach Zlatého jablka. Nejdfive byla akce uve-
dena v sekci pripravovanych a posléze zahrnuta do programu. Diky této formé se o akci
dozvédéla velka vétsina navstévnika kina, kteti program studuji, ale i navstévnici obchod-
niho centra Zlaté jablko, ktefi si program vzali spiSe ndhodou nebo neméli v umyslu kino

navstivit, ale chtéli se pouze informovat.

Dalsi promo¢ni aktivity probihali pfimo v prostorach multikina, kde se na LCD obrazov-
kach u pokladen a ve foyer objevovala pozvanka na maraton a trailer k premiérovému fil-
mu. VSichni navstévnici multikina mohli tuto nabidku shlédnout a na obrazovkéach u po-
kladen se tato informace dostala i k zakazniktim, ktefi primarné nesli pro listky do kina, ale
zakupovali si naptiklad vstupenky na jiné akce, jejichZ prodej pokladna multikina také
zajistuje.

Komunikace, ktera byla realizovana predevSim pomoci digitalnich nastroji a podpotena
klasickymi tiSt€énymi nastroji byla GspéSna a k danému eventu adekvatni. Bylo vyuzito
standardnich a ovéfenych nastroju, které jsou subjektem vyuzivany pravidelné, a jejich

dosah je ovéteny.

Jako doporuceni bych uvedla vytvofit samostatnou udéalost na facebooku, kde by byly

sdruzeny vSechny informace ohledn¢ maratonu. Popis udélosti by obsahoval nazev akce,
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dale by zde bylo uvedeno datum a cas promitani, nabidka doprovodnych benefitt (velky
popcorn zdarma k maratonu), typ projekce a cena za maraton. Dale by na této platformé
mohla probihat diskuze mezi multikinem a uZzivateli, mohli by zde byt zodpovidany dotazy
a multikino by mélo urcity ptehled o tom, kolik ucastnikli se na akci chysta a data ke srov-
nani s realnou navstévnosti. Byl by zde odkaz na webové stranky, kde by si uzivatelé moh-
li zakoupit listky a zjistili by detailni informace o akci. Tato facebookova udalost by slou-
zila jako platforma pro vSechny zajemce o filmovy maraton a byly by zde pravideln¢ umis-

tovany novinky.

Forma tisténé propagace byla také velmi uzite¢nou, protoze informaci o kondni eventu
rozsifila i mezi $irsi vefejnost, kterd nema aktivni pfistup ke strinkdm multikina nebo face-

booku a informace si zde pouze dohledava.

Doprovodny program, ktery obsahoval vystoupeni v kostymech, byl potencialnim navstév-
nim promovan ve velmi malé mife, komunikace této akce méla vétsi potencial, kterého
nebylo vyuzito. Stejny piipad je i soutéz o listky, kterd byla vyhlasena jako doprovod
Kk piispévku a uzivatelé neméli ¢as se o soutézi dozvédét, protoze trvala piili§ kratce a ne-

mohla tedy nijak podpofit komunikaci maratonu.

7.3.3 Timing

Premiéra filmu Hobit: Bitva péti armad byla promovana v priabéhu celého roku a na face-
booku byli vZdy sdileny nové trailery nebo plakaty k filmu. Timto pravidelnym pfipomi-
nanim premiéry filmu byl vytvoten zasadni zéklad pro komunikaci samotného maratonu.
Ten byl ozndmen Sestnact dni pfed samotnym datem konani eventu a nésledné komuniko-

van v pravidelnych intervalech, jak jiZ byl popséano.

Zasadni pro uspotadani maratonu byla pravé podpotena znalost o premiéie nového filmu,
na kterou filmovy maraton Hobit navazal a prakticky ji vyustil.

7.3.4 Ohrozeni a rizika

Pfi planovani a uskuteiiovani eventu podobného charakteru je nutné mit na pameéti, ze

mohou nastat urcité problémy, se kterymi je tfeba pocitat a mit pro n¢ pfipravena feSeni.

Prvnim bodem, na ktery je jiz pfi planovani a ptipravach na takovyto event nutné brat vel-
ky zfetel, jsou prava k distribuci a promitani filmu. I pfi ptipravach filmového maratonu

Hobit nebylo zezacatku zcela jasné, zda distributor poskytne prava na prvni dva filmy ze
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série, kviili exkluzivité¢ premiérového dilu. Je tedy tieba nejdiive ovéfit, zda budou prava

poskytnuta a az nasledn¢ zac¢it maraton komunikovat.

Dale je v ramci provedeni festivalu velmi dilezité dbat na technické faktory, které mohou
promitani ovlivnit, coz se stalo osudnym i1 tomuto eventu. Je tieba otestovat vSechny filmy,
zjistit jestli spravné funguji a zajistit i vSechny ostatni faktory jako jsou spravné titulky

nebo v ptipadé 3D projekce kvalitni bryle.

Je tieba jasn¢ definovat promitaci formaty, zda bude film promitan ve 2D, 3D v piivodnim
znéni nebo s titulky. Pokud bude divakiim nabidnuta nova technologie, musi byt jedno-
znaén¢ vysvétlena a popsana, aby si divak mohl udélat predstavu, co ho v kin¢ bude cekat.
Po spusténi prodeje listkll se jiz typ promitani nesmi ménit, aby se eliminoval prostor pro

nespokojenost divaki a ptipadné stiznosti.

Dal$im rizikem je prodej listkll, server musi byt v provozu a mit aktualni informace, také
by bylo vhodné pifedem ozndmit start predprodeje, aby nedoslo k rozladéni navstévnika,

kteti se o prodeji dozvédi pozdé.

Uklizené a ptipravené saly jsou samoziejmosti na kazdou projekei, ale pravé pii poradani

specialni akci musi byt na tyto faktory bran jesté vétsi zietel nez obvykle.

Musi byt zajistén dostatek pracovniki, jak na kontrolu listki, na prodej obcerstveni u bufe-
tu a prodej listkli u pokladny. Dale musi byt zajistény dostate¢né zasoby obcerstveni, pop-

cornu a napoju.

Musi byt také zajisténa parkovaci mista pro navstévniky, ktefi pfijedou automobilem a
navstévnici musi védét, jak se na dané misto projekce dostanou a musi byt obeznameni

S konkrétnim programem a zacatkem jednotlivych projekci.

Pfi planovani takového eventu je tieba si ovéfit, zda se ve mésté nebo jeho blizkém okoli
nekona né&jaka jind vyznamna kulturni, sportovni nebo jina akce, kterd by mohla neptiznivé
ovlivnit ndvstévnost a nasledné uspéch celé akce.

Musi byt zajisténo poradatelské zazemi a tym potadateld, ktery bude schopen fesit piipad-
né nedostatky a problémy, které vzniknou v pribéhu akce. Déle je tfeba mit pfipravena

krizova feSeni problému, které mohou nastat.

V neposledni fadé je tieba zajistit tklid a udrzbu po ukonceni akce.
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8 DOTAZNIKOVE SETRENI

V této kapitole diplomové prace bude popsano a analyzovano dotaznikové Setieni, které se
zabyva problematikou filmovych maratond. Dotaznik (viz Ptiloha PV), ktery se skladal
celkem z Sestnacti otazek a bude popsan otazku po otazce a z odpovédi budou vyvozeny
Zavery.

Celkem sto osmnact respondentti vyplnilo dotaznik prostfednictvim internetového serveru
www.vyplnto.cz, kde byl dostupny v rozmezi ¢trnacti dni. Dotaznik byl vetejné ptistupny
vSem uzivatelim internetu pravé na tomto serveru, dale byl sdilen na i facebookovych
strankach multikina Golden Apple Cinema. Dotaznik i vSechny grafy slouzici jako podkla-

dy pro vyhodnoceni vyzkumu jsou uvedeny v piiloze (Ptiloha PV a Piiloha PVT)

8.1 Vyhodnoceni dotazniku

Otazka €. 1: Jak casto chodite do kina (na béZné projekce jednoho filmu)?

Prvni otdzka méla za cil zjistit, jak ¢asto respondenti navstévuji kino. Nejvice respondentii
zvolilo moznost, Ze do kina chodi nejcastéji jednou az dvakrat za pul roku (41R) a nasle-
dovala moznost jednou az dvakrat za mésic (39R). Dale bylo zjisténo, ze piiblizné polovi-
na respondentll chodi do kina jednou az dvakrat za mésic a vice, tito respondenti jsou
zvykli navs§tévovat multikino pravidelné. Pocet muzi a Zen byl v této skupiné respondentil

vyvazeny.

Otazka &. 2: Uastnil/a jste se nékdy filmového maratonu v kiné?

Dalsi otazka byla polo uzaviend, respondenti tedy méli moZnost vloZzit svou vlastni odpo-
véd’ nebo sviij vlastni ndzor na danou problematiku. Z pfedem vloZenych odpovédi re-
spondenti nejvice volili moznost, Ze se filmového maratonu nikdy neucastnili (29R). Dale
respondenti volili moznost, Ze se maratonu neucastnili, protoze zadna podobna akce neko-
lidovala s jejich vkusem a tedy je nezaujala (18R). Dvacet pét respondentti uvedlo, Ze se jiz

nekdy filmového maratonu zucastnili.

Ttinact respondentii zvolilo moznost vlastni odpovédi, vSichni uvedli, ze se filmového ma-
ratonu nikdy nezucastnili, ale valna vétSina uvedla jako dalsi divod to, Ze jim nevyhovoval

termin a ¢as promitdni, ale zZe se v minulosti ti¢astnit chtéli.

Dalsi odpovédi, které respondenti volili, viz nésledujici graf.
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Graf 1

Ugastnil/a jste se nékdy filmového maratonu v kin&?

B Ne -s Zadnou podobnou ako jsem se nesetkal/a 29 (24,58 %)

OAno: 25 (21,19 %)

B Ne -nenasella jsem akci, ktera by odpovidala mému obllbenému
Zanrufilmu: 18 (15,25 %)

B Ne -rad/a si poustim filmy doma: 15 (12,71 %)

B Ne -myslim si, Z2e to bude stat moc penéz 12 (10,17 %)

O Ne - o podobné véci se nezajimam: 6 (5,08 %)

B Ostatnl odpovad: 13 (11 %)

zdroj: http/filmove-rmaratomy. vyplnto.cz

Otazka ¢. 3: Pokud jste v minulé otazce odpovédéli Ano, odkud jste se o dané akci

dozvédél/a?

Dalsi otazka méla za ukol zjistit, odkud se respondenti, ktefi se filmového maratonu zu-
Castnili, o daném eventu dozvédé€li. I kdyZ bylo v zadani otazky explicitné napsano, Ze na
tuto otazku maji odpovidat pouze respondenti, ktefi v minule otazce odpovédéli Ano, od-
povédélo vice respondentll nez tolik, kolik jich tuto moznost v ptedchozi otazce zvolilo,
toto mizeme piikladat napiiklad respondentlim, kteti zvolili vlastni moZnost, na event
chtéli jit, védéli o ném, ale casove jim nevyhovoval

wewr

Nejcastéjsi odpoveédi byla moznost, Ze se o akci dozveédéli pomoci facebooku a néasledné na
doporuceni zndmych. Poté respondenti volili moznost informace z letdku ¢i plakatu, ale
nejsilngji byl mezi odpovéd'mi zastoupen prave facebook.

V ramci druhé nejcastéjsi odpoveédi — doporuceni znamych nebylo specifikovano, zda Slo o
ustni doporuceni nebo zda se jednalo o nepiimé doporuceni, naptiklad ticastni na udalosti

na socialnich sitich nebo sdilenim ptispévka.
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Otazka ¢. 4: UvaZovali byste o navstévé filmové premiéry spojené s filmovym mara-

tonem? (chronologické razeni filmu s premiérovym na zavér?)

V ramci této otdzky meéli respondenti moznost pouze odpovédi ano nebo ne. Devadesat
Sest, tedy 81% respondentti uvedlo, ze by uvazovali o navstéveé filmové premiéry spojené

s filmovym maratonem. Osmnact procent respondentti uvedlo, Ze je tato moznost nezajima.

Otazka €. 5: Co by vas nejpravdépodobnéji vedlo k navstévé filmového maratonu v

kiné?

Dalsi otazka se snazila zjistit, co by divaky vedlo k navstéveé eventu jako je filmovy mara-
ton a zjiStovala predev$im obsahové hledisko maratonu. Tato otazka byla také polo uza-
viena a respondenti mohli vybrat vice odpovedi. Zhruba Sedesat procent respondentti uved-
lo, Ze by o néavstévé takovéto akce uvazovali, jednalo by se o projekci nejnovéjsiho filmu

ze série spojeného s predchozimi dily a pokud by $lo o jejich oblibené filmové klasiky.

Dalsi odpovédi jiz siln€ zaostavali za témito dvéma nejcastejSimi, mezi odpoveéd’'mi se také
objevovaly moZnosti jako touha po objevovani néceho nového v rdmci filmografie nebo

dostatek volného ¢asu k vyuziti.

Respondenti, ktefi vyuzili moznosti vlastni odpovédi, uvedli, Ze je 1aka atmosféra podob-

ného eventu a také ze by je naldkala pfizniva cena za komplet filmu.

Otazka €. 6: Ve vaSem rozhodovacim procesu navstivit filmovy maraton, by dopro-

vodné akce hrali dialeZitou roli?

V dalsi otazce bylo rozloZeni odpoveédi nasledujici. Padesat osm respondentl se priklanélo
k nazoru, ze by pro né¢ doprovodné akce mohli hrat dilezitou roli v ramci rozhodovaciho
procesu navstivit filmovy maraton. Tticet pét respondentl si mysli, Ze doprovodné akce by
je k navstéve projekce rozhodné nenaldkaly. Dvacet pét respondentd uvedlo, ze nevi, zda

by pro n¢ tato moznost hrala jakoukoli roli.

Paradoxné¢ si v nasledujici otazce respondenti hojné vybirali z uvedenych moznosti dopro-

vodnych akci a aktivit, které by mohlo dany event podpofit.
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Otazka €. 7: Jaké doprovodné akce by vas nejspiSe piresvéddlili k navstévé filmového

maratonu v Kiné?

V nasledujici otazce si respondenti mohli vybrat také z vice variant a vétSina z nich této
moznosti vyuzila. Respondentiim byly nabidnuty moznosti doprovodnych akci, jako jsou

soutéze o listky nebo obcerstveni zdarma a z nich si nésledné vybirali.

Graf 2

Jaké doprovodné akce by vas nejspise piesvéddili k navitdvé
flmového maratonu v king?

_ Obéerstveni zdarma Gl 8E % (73)

K 7 Tematicks darky ke vetupe nos 80,17 % (T1)
SoutéZo vetupenky 43,22 % (51

Soutd 2o tematic ke cemy 3858 % (45)

Skvana vstup v kostymu 1949% (23)

Coprovodng pred staveni v kostymech 11,02 % (13)

Ladng B.AT % (10)

Z uveden¢ho grafu mizeme vycist, Ze nejpopularnéjsi doprovodnou aktivitou bylo obcer-
stveni K filmim zdarma, nasledovaného tematickymi darky ke vstupence. Nasledné byly

velmi Casto voleny moznosti riznych soutézi, jak o samotné vstupenky na event nebo o

ruzné tematické ceny.

Z této otazky vyplyva, ze kdyz divak dostane ke vstupence né&jakou ptidanou hodnotu,
Vv idedlnim piipadé zdarma nebo ziska néco navic, bude ho tato skutecnost motivovat

k navstéveé filmového maratonu.

Otazka ¢. 8: Jaka cena vstupenky by pro vas byla adekvatni pfi navstévé filmového

maratonu (sloZeného ze tri filmii)?

Otazka ¢. 9: Jakou cenu byste byli ochotni zaplatit pii navs§tévé filmového maratonu

(sloZeného ze t¥i filmii), kdyby se jednalo o vami oblibeny a preferovany Zanr/film?

Nasledujici dvé otazky se zabyvali cenou vstupenek na podobnou akci. V prvni otazce (v
dotazniku otazka ¢. 8) dotaznik zjistoval idealni cenu pro respondenty, kterou by byli
ochotni zaplatit za nav§tévu filmového maratonu. V druhé otazce zabyvajici se cenou byla
predmétem dotazovani nejvyssi cena, kterou by byl dany respondent ochotny zaplatit za

podobny event.
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Ze srovnani obou grafu (viz Priloha PVI) jasné vyplyva, ze pfi zjistovani adekvatnosti
ceny respondenti nejcastéji voli rozmezi od 150 do 350 K¢&. Jen piiblizné tfindcti procen-
tim dotazovanych piijde cena za filmovy maraton, ktery by obsahoval tfi filmy, vyssi nez

350 K¢ adekvatni.

Pokud jde o ochotu, kolik by za stejnou akci respondenti zaplatili, jednalo by se o jimi pre-
ferovany zanr nebo filmy, z prizkumu vychazi, ze vice nez 70% dotazovanych by zaplatilo

¢astku vyssi nez 250 K¢ za takovou akci.

Z téchto dvou grafii mizeme vydedukovat, ze idedlni cena za filmovy maraton by méla byt
zhruba okolo 250 K¢ za tii filmy, ale pokud by se dana akce shodovala se vkusem a obli-
benym zanrem daného jedince, byl by ochoten zaplatit za takovou akci 0 sto az dvé sté

korun vice.

Otazka €. 10: Jaké filmy/ Zanry vas nejcastéji napadnou jako obsah filmového mara-

tonu?

Tato a nésledujici otazka byly oteviené a dobrovolné. Respondenti si sami mohli zvolit,
zda na tuto otazku odpovi ¢i ne a co do volného pole napisi. V otazce Cislo deset moznost
odpovédét vyuzilo osmdesat Sest respondentt, ktefi se vyjadfili riznymi zplisoby. V Siroké
plejadé odpovédi se nejcastéji vyskytoval zanr scifi a nasledné také samotny film Hvézdné
valky. Dalsi velmi ¢astou odpovédi byl filmovy Zanr fantasy a filmy ze série Pan prstend a
Hobit. Tyto dva Zanry a jejich, da se fici nejvétsi filmovy zastupci, byli zmifovani v drtivé
vétsing. V dalsi velké mnozZiné odpovédi byly tyto dva zanry, poptipadé filmy, jmenovany
spoleéné. Casto jmenovana byla i série filma Harry Potter, ktera je rozdélena na osm fil-
movych ¢asti. Dale mezi ¢asto zminované patfili akéni a komedidlni filmy a také filmy z
univerza Marvel (Thor, Avengers, Iron Man,...). Své zastoupeni méli i romantické filmy a
byly zmitiovany i nékteré serialy (Monty Python, Cerveny trpaslik, Game of Thrones) nebo

filmy dokumentarni.

Z odpovédi na tuto otazku vyplyva, Ze nejCastéjSimi zanry, které si respondenti spojili
s obsahem filmovych maratonl je scifi a fantasy, velmi ¢asto konkrétné filmy Hvézdné
valky a Péan prstenti a filmova série Harry Potter. MiZeme tedy pfedpokladat, Ze divaky
V ramci maratonu zajima silny a zajimavy piibeh, ktery se odviji ve vice dilech, ktery se

predevsim odehrava ve fantasknim prostiedi, které divim nemtze v béZném zivoté potkat.
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Otazka €. 11: Jakého filmového maratonu byste se radi ziacastnili v kiné?

Na dalsi otevienou a dobrovolnou otdzku odpovédélo padesit osm respondentl, kteti
v mnoha piipadech uvedli, Ze by radi navstivili takové filmy a zanry, které uvedli v pied-
chozi otazce. V této otdzce se nejcastéji vyskytovali nadzvy filmt, nejcastéji Harry Potter,
Pan prstenti a Hvézdné véalky. Zanrové rozdéleni se jiz v této otazce tolik neobjevovalo.
Velmi casto respondenti odpovidali, Ze by se radi zacastnili filmového maratonu slozeného
Z komedii, filma se marvelovského univerza, ale také filmové klasiky (Vetielec, Preda-
tor,...) nebo filmové maratony zamétené na jednotlivé tvirce nebo herce (Kubrick, Taran-

tino, Al Pacino,...)

Tato otdzka nam napovida, ze ty filmy, které si respondenti spojili s obsahem filmovych
maratond, by také v nejvétsi mife radi navstivili. DalSim zdvérem miize byt to, Ze urcité
mnozstvi respondentli by rado v kiné zhlédlo filmové klasiky, které jsou v kKinech jen vy-

jimec¢né.

Otazky ¢. 12 — 16 Demograficka data

Nasledujici série otazek se zabyvala demografickymi daty, bylo zjisténo, Ze se vyzkumu
zucastnilo sedmdesat Ctyfi zen a Ctyficet ¢tyii muzi. Tato skute¢nost mize byt piekvapiva
v ramci zjiSténi ptedchozich dvou otazek, kdy nejvétsi zastoupeni méli ne typicky Zenské
filmy. Muzeme tedy usuzovat, ze filmové maratony prvoplanové dramaturgicky cilené na
muzské publikum musi zapojit do své komunikace 1 komunikaci smérem k Zenskému pu-

bliku, 1 kdyz se tato skutecnost jevi zpo€atku jako nepotiebna.

Na dotaznik odpovidalo nejvice vysokoSkolskych studentl (57%), dale odpovidali lidé
Vv pracovnim poméru (39%) a nasledni studenti stfednich $kol (2%). Je patrné, ze studenti
vysokych $kol, kteti se jiz nachéazi ve vétSich méstech, budou spiSe vyhledavat tento druh
zabavy, protoZze maji pomérn¢ vice ¢asu a jsou flexibilngjs$i neZz studenti stfednich $kol,

ktefi jsou limitovani pravidelnou dochazkou a pracujici lidé s neménnou pracovni dobou.

Veékoveé rozmezi se nejcastéji pohybovalo v rozmezi 18- 25 let, které uvedlo 67% respon-
dentll, vék mezi 26 a 35 lety uvedlo 26% respondentt. Respondenti, ktefi uvedli sviij vék
nad 35 let, v otdzce zabyvajici se obsahem filmovych maratonti (Otazka ¢. 10) uvadéli

stejné zanry a filmy jako vétSina ostatnich respondentli, pouze jeden vSak uvedl, ze by se
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podobného eventu sam ucastnil. Mzeme to pfipisovat zmené priorit oproti mladsim a stale

studujicim respondentiim a také ¢asové limitaci.

Nejvice respondentti bylo ze Zlinského kraje a rozlozeni v ramci velikosti mést bylo v kaz-
d¢é kategorii pomérn¢ vyrovnané. Jelikoz je ve Zlinském kraji pouze jedno multikino, mi-
Zeme usuzovat, ze to jsou pravé navstévnici multikina Golden Apple Cinema. Dale se ob-

jevovali respondenti z Pardubického a Jihomoravského kraje a z hlavniho mésta Prahy.

Nejvice respondentt bylo z mést, které maji 20 000 az 50 000 tisic obyvatel, ndsledovano
obyvateli vesnic do 5 000 obyvatel. Z této skute¢nosti miize byt vyvozeno to, ze i kdyz lidi
ve svém vlastnim mésté nebo vesnici kino/multikino, které¢ by nabizelo podobny druh pro-
gramu, nemaji, jsou ochotni za nim dojet. Padesat respondentt uvedlo, Ze v soucasné dob¢
pobyvaji v misté, které¢ ma nad 20 000 obyvatel, ve kterych s dostupnosti do kina neni pro-

blém.

8.2 Zavéry vyzkumu

V této casti prace budou shrnuty vysledky vyzkumu, které budou dale aplikovany

Vv projektové Casti.

V ramci vyzkumu bylo zjiSténo, Ze pii poradani takového eventu musi mit pofadatel na
zteteli, Ze akce je vZdy Casov€ velmi ndro€nd a musi byt dobfe naplanovana. Kvili potiebé
velké Casové investice ze strany divdka musi byt na tuto skutecnost brat velka zietel. Je
mozné, ze prave tato skuteCnost nékteré divaky odradi. OvSem pii dobrém timingu a vcas-

ném oznameni a pfipraveé akce mize byt i tato skutecnost eliminovana.

Dale z vysledkli vyzkumu vyplynulo, ze nejefektivnéj$im néstrojem v ramci komunikace
filmového maratonu je pfedev§im facebook. V ramci tohoto média mize byt efektivné
komunikovan cely maraton a komunikace muze byt peclivé naplanovana a piipravena.
Tento nastroj miiZze také pomoci vytvofit buzz kolem celé akce, ktery miize byt pozitivni a
rozs$ifit povédomi o celé akci. Dalsi komunikacni prostfedky jako letdky nebo informace na
webovych strankéch jsou také prospésné, ale slouzi spiSe k podpote hlavni facebookové

komunikace a rozsifeni komunikace mezi $irSi vefejnost.

Bylo zjisténo, Ze idealni pfileZitosti k uspofadani eventu charakteru filmového maratonu, je
premiéra nového filmu ze série, tedy spojeni promitani ptivodnich, starSich dild, které vy-

vrcholi praveé konkrétni premiérou.
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Z vyzkumu déle vyplynulo, ze respondenti nejcastéji povazuji za adekvatni obsah filmo-
vych maratont filmy s védeckofantastickou tematikou. Jedna se vétSinou o filmy s rozsah-
lou déjovou linkou, silnych piibéhem a odehravajici se ve fantasknim svété. Bylo zjisténo,
ze divaci maji zajem 1 o jinak koncipované maratony, napiiklad komedidlniho tipu nebo
zamétené na filmové klasiky ¢i tviirce, takovéto eventy mohou byt slozeny z filma zanrove
rozliSnych a mit vzdy jen jeden konkrétni prvek, ktery bude pouzit v komunikaci (jako
naptiklad tviirce, hlavniho herce nebo obdobi vzniku ¢i hudebniho tvirce), ale diky své
vyhranénosti je pravdépodobné, ze si najdou mensi zdkladnu divaku nez mainstreemové

megafirmy.

Dalsim zjisténim je, ze skoro polovina respondent uvedla, ze jakékoli doprovodné akce
by je nepiesvédcili k ndvstéve eventu nebo jim nepiikladaji velkou vahu. Toto zjisténi bylo
do urcité miry vyvraceno a nésledné bylo zjiSténo, ze pifi nabidnuti sprdvné motivace a
benefitu mize mit doprovodna akce nebo jina aktivita velky vyznam v rozhodovacim pro-
cesu. Velmi efektivni metodou je ke vstupu na event nabidnout néjaky benefit, za ktery
divéak pfi standardni navstéveé kina musi zaplatit, jedna se naptiklad o obcerstveni zdarma
nebo rizné darkové predmeéty, které by se meli idealné vztahovat k tematice daného filmu.
Dalsim moznym doprovodnym ldkadlem jsou riizné druhy soutézi, at’ uz o listky na danou

akci nebo o darkové predméty rizného typu.

Dale se vyzkum zabyval zmapovanim idealni cenové hladiny pro dany typ akci. Z vysled-
kt vyzkumu vyplynulo, Ze pokud se dany zanr nebo ptimo film respondentovi libi a je jeho
fanouskem, je ochoten zaplatit vyssi ¢astku. Idealni podminky se podle respondentt pohy-

buji okolo dvé sté padesati korun nebo tuto hranici mohou lehce ptesahnout.

8.3 Verifikace vyzkumnych otazek

1. Musi byt filmovy maraton bran stejné jako jakykoli jiny event a musi také byt fadné

zpracovan v kontextu komunika¢niho mixu?

Diky analyze filmového maratonu Hobit a néslednému dotaznikovému Setfeni bylo jedno-
znacné oveétreno, ze akce koncipovand jako filmovy maraton je druhem eventu a musi na
n¢j byt tedy aplikovana stejna pravidla. Je potieba se drzet postupu a pravidel, které plati

pro eventy obecné a je tieba ho zafadit do komunika¢niho mixu subjektu.
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Cilovou skupinu je tieba jasné charakterizovat a definovat a pfizpusobit ji zvolené komu-

nikacni kanaly.

2. Lze z vysledkl dotaznikového Setfeni a z nabitych zkuSenosti vytvofit urcity vzor orga-

nizovani a ptipravu akci podobného charakteru?

Tato otdazka byla také verifikovana. Diky zkuSenostem je mozné identifikovat hrozby a
pfedem vyvinout maximalni usili k jejich eliminaci. Z vysledkt dotaznikového Setieni vy-
plyvaji urcité vzorce a piiklady toho, co divaci od filmového maratonu ocekavaji a kde

jsou rizika pro jejich ztratu.

Dulezité je predevsim brat ohled na ¢asovou naro¢nost a pfipravit maraton tak, aby se ho
mohli Gcastnit 1 zaméstnani 1idé, popiipad¢ jeho konani oznamit s pfedstihem. Premiéra
nového dilu ze série je rozhodné ditvodem, pro¢ by obecenstvo chtélo navstivit filmovy
maraton, tedy spojit a pfipomenout puvodni dily s novinkou. Pii nabidnuti kvalitniho a
dobfte cileného doprovodného programu nebo akce, mize byt tento faktor zasadnim pii
rozhodovacim procesu Ucastnit se eventu. Tyto akce musi byt pfipraveny s ohledem na
zanr filmu a jeho publikum a pfizplisobeny mu. Idedlnim benefitem, ktery mize ovlivnit
navstévu takového akce je nabidnuti néceho navic nebo zdarma, at’ uz se jedna o obcer-
stveni nebo tematicky darek ke vstupence. DalSim takovym nastrojem mize byt usporadani
soutéZe o vstupy na maraton nebo 0 jiné¢ drobn¢ darkové predméty. Cenova hladina vstup-
ného by se v idedlnim ptipad€ méla pohybovat okolo 250 K¢. Cena miize byt i o sto az dvé
sté korun vyssi, pokud si je potradatel jist, Ze dany film spliiuje vysokou potfebu a naplituje
oblibeny Zanr cilené skupiny. Zanry celkové jsou velmi dileZité a z vyzkumu vyplynulo,
Ze nejcastéji spojovanymi a vyZadovanymi Zanry s pojmem filmovy maraton jsou scifi a
fantasy, konkrétné filmy ze série Star Wars, Pan prstentt a Harry Potter, dale komedie a

filmové klasiky, které v kinech béZn¢ nejsou k vidéni.
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9 FILMOVY MARATON STAR WARS

V ramci projektové ¢asti této diplomové prace bude zpracovan navrh na uskuteénéni fil-
mového maratonu Star Wars, ktery by se mél odehrat k ptilezitosti premiéry nové epizody
této sagy. Datum premiéry nejnovéjsi epizody je 18. prosince 2015 a je vSemi fanousky a

celym filmovym svétem velmi ocekavana.

9.1 Fenomén Star Wars

Saga Star Wars — Hvézdnych vélek se skladd z Sesti filmil. Jednotlivym filmim se fika

epizody a jsou rozdéleny na nové a staré, tedy ptivodni episody (podle data vzniku).
Jejich tviircem a rezisérem vétSiny z nich je George Lucas.

Jiz prvni uvedeni v roce 1977 zah4jilo obrovsky boom a popularitu téchto filma, ktery pie-
trvava dodnes. Jedna se o vesmirny epos, ve kterém figuruji roboti, piislusnici riznych
mimozemskych ras a hlavnim motivem je souboj dobra proti zlu. VSechny filmy se fadi do
zanru sci-fi.

Premiéry kazdého filmu jsou provazeny velkym zdjmem médii a celého filmového svéta.
Tyto filmy maji velkou zakladnu fanousku, ktefi jsou ochotni platit znacné obnosy za riiz-
né predméty, obleceni a veskery merchandising, ktery je se sdgou spojeny. Neni vyjimkou,
Ze na premiéru takového filmu se stoji dlouhé fronty a fanousci nosi kostymy filmovych
postav. Fanousci se sdruzuji v riiznych spolcich se Star Wars tematikou, zakladaji webové

stranky a potradaji udalosti, kde se schazeji.

9.11 Pivodni episody

Plvodni ¢ast filml, vznikla mezi lety 1977 az 1983, se odehrava v predaleké galaxii pred
davnymi Casy.

Pivodni episoda nese jednoduse nazev Star Wars (pozdéji pfejmenovano na Star Wars:
New Hope, Hvézdné valky — Nova nadéje) a vznikla v roce 1977. Tento film byl jednim
historie. Diky dosud nevidanému vyuZiti trikové techniky si film ziskal miliony fanouskt

po celém svéte.
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Po tspéchu prvni episody a dohod¢ s produkéni spolecnosti na tom, Zze George Lucas bude
mit sice niz§i odménu za rezirovani tohoto filmu, ale v§echna prava a vydélky v ramci
merchandisingu pfipadnou jemu a také, ze bude moci rezirovat vSechna piipadna pokraco-

vani, vyd¢lal tento rezisér dostatek penéz na to, aby tato pokra¢ovani mohl zrealizovat.

Dalsi pokracovani zvladl natocit za tfi roky, takze v roce 1980 vznikla dal$i epizoda
s nazvem Star Wars — The Empire Strikes Back (Hvézdné valky — Impérium vraci uder). I

toto velmi ocekavané pokracovani prineslo kyzeny zisk a mélo obrovsky tspéch.

Posledni epizoda vznikla v roce 1983 a nese nazev Star Wars — The return of The Jedi
(Hvézdné valky — Navrat Jediho). Tato ¢ast uzaviela d¢j celého piibéhu a stala se také

velmi uspésnou.

Episody Star Wars maji jednu zvlastnost, tyto ptivodni starSi epizody nesou ¢iselna ozna-
¢eni vyssi, nez epizody natoceny o Sestnéct let pozd¢ji. Je to proto, Ze nové epizody déjove

predchazi témto pivodnim.

Tato pivodni série nastolila nové pojeti zanru sci-fi a také redefinovala pojem filmového
fanouska. Casti obecenstva se staly témito filmy pi¥imo posedlé a své oblibené hrdiny do-
slova uctivaji. Celosvétoveé si Hvézdné valky ziskaly neottesitelnou zékladnu fanouska,

ktefi aktivné vyhledavaji vSechny novinky z této komunity a diskutuji o nich.

THE E—

IKES BACK

Obrazek 9
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9.1.2 Nové episody

Prvni ze tfidilné série novych episod byla ta s nazvem Star Wars - Phantom Menace
(Hvézdné valky — Skryta hrozba), ktera piisla do svétovych kin v roce 1999. Tato epizoda
byla fanousky celé sagy velmi ocekéavana, ale jejich ofekavani nenaplnila. Film vzbudil
velmi rozporuplné reakce a ziskal i mnoho filmovych ,,neocenéni®. I pfes to, ze film byl
ptijat misty az kriticky, zachoval pivodni trend Star Wars a stal se jednim z nejvydélecnéj-

Sich filmu roku 1 celé filmové historie.

V tomto filmu byl pfi pouzivani zvlastnich efekti pouzit jiny styl. V ptivodnich epizodach
se hralo s modely vesmirnych lodi i robott, kdezto tato epizoda (a nasledné dv¢) byla tvo-
fena pievazné digitaln€, na zeleném platné. To bylo také jednou z mnoha vytek k tomuto

filmu.

V roce 2002 vznikla dalsi v potadi jiz pata, dé¢jové vSak druhd episoda s nazvem Star Wars
— Attack of the Clones (Hvézdné valky — Klony utoci). Tato epizoda nebyla vetejnosti také
moc dobie pfijata, protoze nepfinesla zadné vyznamnéjsi zvraty v déjové linii, které divaci

ocekavali.

V roce 2005 se celéd saga uzaviela, kdyZ se do kin dostal snimek s ndzvem Star Wars - Re-
venge of the Sith (Hvézdné valky — Pomsta Sithtl). Tato posledni uvedena epizoda zavrso-
vala cely ptib¢h prvnich dvou (novych) episod a vysvétlovala priciny a divody k episodam

puvodnim, tedy star$im.
Film byl divacky pfijat velmi pozitivné a odrazilo se to i na jeho vydélecnosti.

Nové epizody navazaly, dé€jové doplnily, epizody piivodni. Jednotlivé premiéry se potyka-
ly s obrovskym oéekavanim divackého svéta, které ne vzdy, stoprocentné naplnily. OvSem
I V ramci novych epizod mizeme mluvit o Gspéchu vSech filmi, protoze sviij ucel splnily a

divaky do kin nalakaly.

Obrazek 10
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9.1.3 Premiérova episoda

Nejnovéjsi episoda, jejiz premiéra je naplanovana na 18. prosince 2015, nese nazev Star
Wars - The Force Awakens (Hvézdné valky — Sila se probouzi). Déjové se fadi za ptivodni
epizody, a to pfiblizné€ o tiicet let pozd€ji. Ve filmu se maji objevit i nékteii herci, ktefi
hrali v pivodnich epizodach. D¢&j a celd zépletka filmu se taji, aby tvlrci udrzeli divaky

napjaté.

Tato premiéra bude jednou z filmovych udalosti roku a také by se méla stat kasovnim trha-
kem. Pro vSechny fanousky Star Wars se jedné o zasadni pielom, protoze d¢j celého piibé-

hu, vSech Sesti episod, je uzavien a bude se tedy jednat o upln€ nové pojeti.

Ocekavani, které provazi uvedeni tohoto filmu, jsou obrovskd. Divackd zakladna, jejiz
pfedstavy nové epizody ne zcela naplnily, s napétim ¢eka a konspiruje. Toto obrovské na-
peti mize filmu prospét tim, Ze divaci do kina budou chtit pfijit a budou chtit zjistit, co se
stane. OvSem muze se stat i to, ze se tvurci nestrefi divactvu do vkusu a filmu uskodi.

Je ale nesporné, ze film bude divacky velmi navstévovan a diskutovan, protoze se jedna o

filmovou udélost roku, ne-li desetileti, ovSem na jeho pfijeti a hodnoceni musime pockat az

po premiére.

Obrazek 11
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9.2 Navrh projektu filmového maratonu Star Wars

V této ¢asti diplomové prace bude navrhnut a popsan projekt uskutecnéni filmového mara-
tonu Star Wars, spojeny s premiérovym dilem, ktery ma premiéru 18. prosince 2015. Tento
navrh bude vychazet ze zkusenosti nabytych pti analyze uskuteénéného filmového marato-
nu Hobit v multikiné Golden Apple Cinema, z vysledkii dotaznikového Setfeni a

V neposledni fad¢ také z poznatkii ziskanych v teoretické Casti prace.

9.2.1 Pripravy filmového maratonu

Pred zacatkem celého planovani a zajistovani detaili je tfeba se zamyslet, zda by se po-
dobné akce setkala u divaka s tspéchem a zda existuje néjaky predpoklad, ze by divaci

tento event navstivit chtéli a celkové o néj méli zajem.

Vétsina respondentll v rdmci dotaznikového Setfeni uvedla jako nejcastéjsi Zanr pro filmo-
vy maraton praveé scifi, ktery koresponduje s zdnrem filmu. Velké mnozstvi respondentii
uvedlo konkrétné filmy Star Wars jako idealni napli maratonu. Dale miizeme uvést velkou
svétovou zdkladnu fanouski, ktery si tento filmovy fenomén v prabéchu let ziskal. Maraton
je planovan jako akce spojena s premiérou nového filmu ze sagy, kterd je celym filmovym

svétem extrémné ocekavana.

Diky témto pfedpokladiim je mozZné usuzovat, Ze o dany maraton, zvlast ve spojeni s pre-

miérou, bude velky z4jem a divaci této moznosti vyuZiji.

Dale je potieba definovat cilové publikum, které by se maratonu mélo uéastnit. Jedna se o
mladé muze 1 zeny, pfedev§im vysokosSkolaky, ktefi maji dostatek Casu, radi se bavi a
zkousi nové a neotielé véci. Dalsi cilovou skupinou jsou pracujici lidé, ktefi sdgu znaji ze
svého mladi a stali se fanousky a radi si pfi pfilezitosti premiéry zopakuji a znovu proZiji
predchazejici epizody. Na zavér je tfeba uvést skupinu prevadzné mladSich lidi, ktefi jsou
velkymi a aktivnimi fanousky sagy Star Wars, maji doma rtizné merchandisingové produk-
ty nebo filmové kostymy. Posledni skupinu je mozné v nasledné komunikaci ur¢itym zpi-
sobem vyuzit, protoze je pravdépodobné, Ze si informace o eventu budou vyhledavat sami

a budou se ho chtit aktivné G¢astnit.

Filmovy maraton Star Wars je planovan jako akce spojena s premiérou nového filmu ze
série, ktera ma jasné stanovené datum, a to 18. prosince 2015, tedy patek. Ze zkuSenosti

s filmovymi premiérami miiZzeme usuzovat, ze se premiéra odehraje hned po ptilnoci tento
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den, takze filmovy maraton je tteba planovat na 17. prosince 2015, tedy ze se bude odehra-

vat v pribéhu ctvrtka.

Pro uskutecnéni eventu se vybér mista sklada ze dvou variant, bud’ probéhne v prostorach
multikina Golden Apple Cinema ve Zlatém jablku nebo se uskutecni ve Velkém kiné ve
Zliné. Volba multikina ve Zlatém jablku je pro tento event piihodnéjsi variantou, diky
moznosti promitani nasledné premiéry ve vice salech najednou a lepsimu zazemi ze strany

bufetu i technickym parametrim kina a kvuli vétsi fluktuaci lidi v jeho prostorach.

Je nutné rozhodnout, v jaké promitaci verzi budou filmy od distributora pozadovany a na-
sledné i promitany. Filmy jsou star§iho data vyroby a je technologicky nemozné, aby byly
promitany ve 3D, tudiz tato varianta odpada. Dal§imi moznostmi je 2D promitani
V ptivodnim znéni s titulky nebo dabing. Pro filmovy maraton bude zvolena varianta pro-
mitani ve 2D v piivodnim znéni s ¢eskymi titulky, protoze vétSina fanousku je zastdncem
promitani v origindlnim znéni bez jakékoli moznosti alternativy. Pii ptipadnych stiznos-

tech bude argumentovano tim, ze ¢esky dabing neni natolik kvalitni jako original.
Harmonogram

Pro vytvotfeni harmonogramu akce je nejdiive nutné se zamyslet a rozhodnout se mezi
promitacimi moZnostmi a variantami. Zda udé€lat filmovy maraton slozeny z novych 1 sta-
rych epizod dohromady nebo vyuzit pouze prvni nebo druhou ¢ast, pokud by byly promi-
tany vSechny epizody, nasledné rozhodnout zda zacit déjové nebo chronologicky podle

data vzniku.

JelikoZ nové premiérova epizoda déjové navazuje na epizody plivodni, budou promitany
pouze tyto a nové epizody budou vynechéany, jednak prave diky déjové navaznosti, ale také
z ¢asovych divodt. Promitani Sesti filmd a nasledné premiéry by bylo pro divaky pravdeé-

podobné ¢asoveé netinosné.

Filmovy maraton by se tedy skladat celkov¢ ze Ctyt filmu:

1) Star Wars: New Hope, Hvézdné valky — Nova nadéje (121 minut)

2) Star Wars: The Empire Strikes Back, Hvézdné valky — Impérium vraci tder (124 minut)
3) Star Wars: The return of The Jedi Hvézdné valky — Navrat Jediho (134 minut)

4) Star Wars: The Force Awakens, Hvézdné valky — Sila se probouzi
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Doporuceny start filmového maratonu by byl cca v 16:30, kdy by byl promitan prvni film.
Nasledujici ¢asy projekci by byly orientaéné v 19:00 a ve 21:30. Mezi filmy by byla vzdy

cca tficeti minutova pauza na osvézeni obCerstveni divaki.

Takto koncipovany maraton je ¢asové velmi naroény, jak na realizaci, tak na divaka. Ctyfi
filmy za sebou jsou velkou ¢asovou investici, ale da se predpokladat, ze divaci o dany ma-
raton budou mit zajem hlavné kvili jeho obsahu a vzruseni z premiéry. Tyto faktory, obli-
benost tématu a zanru filmt a obrovska o¢ekavani z premiéry nového dilu poskytuji idealni

synergicky efekt pro realizaci maratonu.
Exekuce

V ramci ptiprav filmového maratonu musi byt primarné vyjednana prava na promitani fil-
mu od distributora, za ptedpokladu, Ze je tato varianta vyuzita ve vice svétovych i1 ¢eskych

kinech, nemé¢l by byt se ziskanim prav problém, vse vsak zalezi na konkrétnim jednani.

Musi byt pfipraveno dostate¢né mnozstvi personalu, aby danou akci mohli podpofit a zajis-

tit a také dostatecné mnozstvi zasob obcerstveni pro bufet.
Saly a celé zdzemi musi byt také perfektné ptipraveno.
Vstupné

JelikoZ se jedna o tii filmy spojené s premiérou, je tieba se zamyslet nad cenovou struktu-
rou maratonu. Kviili ¢asové naro¢nosti maratonu budou listky prodavany zvlast’ na kazdy
film. Neékteti divaci kvuli praci nebo jingym povinnostem nemusi stihnout prvni film, ale
pfesto se budou chtit maratonu ucastnit, takto se predejde ztraté navstévnikil, ktefi by ne-
chtéli platit za film, ktery nestihnou. Cena jednotlivého listku musi byt pfedem dohodnuta
s distributorem. Bude mozné zakoupit i jeden listek na cely maraton, ktery se bude rovnat
cen¢ tii vstupenek, ale bude k nému nabidnut velky popcorn zdarma (nebo ke tfem ptedlo-
Zzenym vstupenkam). Vstupenka na premiéru nového filmu bude proddvana samostatné.
Pro ucastniky, ktefi predlozi vstupenku na maraton i na filmovou premiéru bude pfipraven

popcorn zdarma nebo jiny druh obCerstveni na premiéru filmu.

9.2.2 Komunikaéni plan

V této kapitole bude popsan komunikacni plan filmového maratonu Star Wars, jaké kanaly

budou vyuzity a pro€ a jaké vysledky se od nich ocekévaji.
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Digitalni média
Facebook

Hlavnim nastrojem, ktery bude pfi propagaci filmového maratonu vyuzit, bude facebooko-
va stranka multikina. Na této strance budou postupné ptidavany piispévky, tykajici se fil-

mu celkové a pozdé€ji ozndmeno datum, Cas a podrobnosti maratonu.

V prubéhu roku bude pfipominana premiéra filmu Star Wars: The force Awakens. Komu-
nikace bude zpocatku sladéna s oficidlni komunikaci distributora, naptiklad pii zvetfejnéni

nov¢ého traileru k filmu bude tento ptispévek sdilen na strance.
Cim vic se bude premiéra a potazmo i maraton bliZit budou piispévky &ast&jsi a budou
administratory stranky aktivn¢ vyhledavany a sdileny, aby bylo docileno Sirokého pové-

domi o premiéie filmu.

Zhruba mésic pted akei (ve chvili, kdy jiz budou prava od distributora pfislibena) bude
oznameno uskutecnéni filmového maratonu Star Wars. Ozndmeni probéhne formou pii-

spévku na profilu timeline.

Uvodni fotografie celé stranky bude koncipovana jako pozvanka na event.

STAR WARS
MARATON

17. prosince 2015

Filmova . :

2015 THE FORCE AWAKENS

WVWARS

Obrazek 12
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Komunikace na facebookové strance nebude slozena jen z prispévki, které se budou tykat
nové premiéry a filmového maratonu, ale bude se aktivné zabyvat 1 dal§imi filmy, které
bude mit multikino aktudlné v programu. Je dulezité, aby nedoSlo k piehlceni uzivatelt
informacemi a také aby uzivatelé, ktefi nejsou fanousky filmu a na maraton jit neplanuji,
nebyli zbyte¢né obtézovani obsahem, o ktery nestoji a ktery je nezajima, aby tato komuni-
kace celkové nevedla ke ztrat¢ fanouskli. Proto bude vytvofena zastfeSujici platforma
s pifimym odkazem na facebookovou stranku multikina, kterd tento problém bude fesit a

odd¢li fanousky maratonu od fanouskt multikina jako celku.

Vznikne oficialni udalost na facebooku, ktera bude zastfeSovat celou komunikaci na této
doméné a bude sdruzovat vSechny informace ohledn¢ maratonu a taktéz bude hlavni plat-
formou pro dotazy divakt ohledné promitani, vstupného atd. Multikino bude udalost
nejdiive sdilet na svém profilu timeline a pozve, co nejvice uzivatell, které ma v dosahu.
Na udalosti budou prubézné sdileny prispévky tykajici se novinek o premiérovém filmu a
maratonu celkove. Bude zde jednoznaéné uvedeno datum, ¢as zahdjeni, promitané filmy,
ceny vstupného na cely maraton a jednotlivé filmy, promitaci moZznosti a odkaz na webové

stranky s moznosti rezervace listki.

Takovato udélost bude vyhodna v tom, ze sdruzi vSechny zajemce a potencialni navstévni-
ky maratonu a také vSechny dostupné informace ohledné eventu. Potadatel bude mit zaro-
veil piehled o tom, jaky uspéch a potencial akce ma 1 pfed spusténim predprodeje. Budou
zde sdileny i vSechny promoc¢ni a doprovodné akce tykajici se maratonu, které budou
popsany dale. Udalost bude s urcitou pravidelnosti sdilena 1 na profilu multikina, vzdy spo-

lu se zasadni novinkou tykajici se premiéry nebo filmu.
U tvodni fotografie na profilu subjektu bude umistén odkaz na udalost.

Vyhodou toho néstroje je urcitd forma monitoringu jak névstévnosti, tak reakci uzivatelii
na rizné zpravy, které jim budou sdélovany. Dulezité ptispévky mohou byt zvyraznény,
tudiz je uzivatelé snadno najdou a odboura se tak do jisté miry i pocet opakujicich se dota-
z0. Kazdy uzivatel, ktery se udalosti na facebooku zucastni, o ni automaticky informuje
svij okruh pratel, coz napomutze rozsiteni informace o konani akce. U skupiny skalnich
fanousk filmu je pravdépodobné, Ze udalost budou 1 sami sdilet a aktivné se podilet na jeji

vysledné podob¢, vyjadifovat se k piispévkum a aktivné komentovat a sdilet je.
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# Zmeénit fotku udalosti

Kamila MaresSova Poradatel = Pozvat | ¢ Upravit | eee

@ 17. prosinec v 16:30

Q Multikino Golden Apple Cinema SRR

Je to tady!
Nejtajnéjsi prani viech Star Wars fanouskd se vyplnilal

Zapiste si do kalendara datum 17. prosince, kdy Sila nas Sila bude
provazet vice neZ obvykle!

Maraton se uskute¢ni v multikiné Golden Apple Cinema a své vstupenky
si mGzZete kupovat na strankach www.gacinema.cz nebo pfimo na
pokladné. Nevahejte, protoZe nejlepsi mista vZdycky mizi prvni.
MuzZeme se tésit na tyto nehynouci kiasiky:

1) Star Wars: New Hope, Hvézdné valky — Nova nadéje (121 minut)

2) Star Wars: The Empire Strikes Back, Hvézdné valky — Impérium vraci
uder (124 minut)

3) Star Wars: The return of The Jedi Hvézdné valky —

Navrat Jediho (134 minut)

A pfesné minutu po pulnoci pfijde nejocekavanéjsi film letosniho roku:
4) Star Wars: The Force Awakens, Hvézdné valky — Sila se probouzi

Viechny informace a dotazy naleznete bud zde na udalosti nebo na
strankach multikina

At vas provazi silal

Obrazek 13

Web

Stézejni facebookova komunikace bude podpofena i komunikaci na webu. Event bude mit
vytvoren vlastni pfispévek na strance, ktery bude informovat o obsahu jednotlivych filmi,
délce promitani a cen€. Dale si zde budou navstévnici moci pfimo zakoupit vstupenky na

maraton i na premiéru.

V sekci aktuality se po oficidlnim ozndmeni eventu také objevi pfispévek s pozvankou na

maraton (stejné fotografie jako bude tivodni na timeline).
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Dutlezitym prvkem budou postranni a horni bannery na strance. Postranni bannery budou
obsahovat promoc¢ni obrazky z premiérového filmu a horni bude ve formé pozvanky na

maraton.

Prvni ¢ast propagace ma spise informacni charakter, ale bannery budou velmi prospésné,
protoze se o akci dozvi kazdy navstévnik stranky, ktery ji otevie za jakymkoli ucelem, at’

uz to bude koupé listkd nebo jen hledani programu multikina.

TiSténa média

V ramci tisténych médii bude vyuzita klasicka forma propagace, kterou multikino vyuziva.
Akce bude zatazena do mésicniho programu, ktery je vyvésen na mnoha mistech ve mésté

a bude mit tak dosah i na vefejnost, ktera stranky multikina pravidelné nenavstévuje nebo

nema facebook.

Dale bude event zahrnut v klasickém tiSt€éném programu. Nejdiive v sekci pfipravované,
aby se rozsitilo povédomi o jeho konani, nasledn¢ bude uveden i v programu samotném,

takze se o eventu dozvi i ndhodni navstévnici, ktefi si program vezmou jen ze zvédavosti.

Dalsi formy propagace

Bude vyuZito i ostatnich moZnosti propagace, které¢ multikino nabizi a to LCD obrazovek,
kde bude cca 14 dni pfed maratonem do jeho uskute¢néni, promitana pozvanka a nejnovéj-

§i trailer k filmu.

Doprovodné akce

Jak jiz bylo zminéno, bude divakiim nabidnut velky popcorn zdarma ke vstupence na ma-
raton a dale popcorn nebo jiny druh ob¢erstveni na premiérovy film, pii pedloZeni vstupe-
nek na maraton i na premiéru. Tato promoce divaky nalaka, protoze popcorn k filmu a
k navstéveé multikina podvédomé patii a vétsina divaku si ho pii navstéveé multikina zakou-
pi.

Dale by bylo vhodné poskytnout propaga¢ni prostor jinému subjektu, ktery standardné
nabizi své vyrobky v bufetu multikina. Idedlnim partnerem by byl v tomto piipad¢ redbull,
hostesky by mohli pted zacatkem kazdého filmu roznaset plechovky s timto napojem. Tato
akce by se dala velmi dobie zapojit do komunikace, jako sdéleni 0 napoji zdarma a také se
image redbullu shoduje s celym pojetim maratonu a jeho povzbuzujici u€inky by v ramci
maratonu byly také velmi zadané. Konkrétni podminky této spoluprace by vSak zaleZeli na

jednotlivych jednanich.
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Déle by na facebookové udélosti probéhla soutéz o listky na maraton. Uzivatelé by byli
motivovani k zaslani fotografii s tematikou filmu, naptiklad jak vyuzivaji Silu nebo jedno-
duse, aby zaslali fotografii, pro¢ by pravé oni méli vyhrat listek na maraton. Soutéz by
probihala ¢trnact dni (od zaloZeni udalosti a vyhlasena by byla den pfed maratonem). UZi-
vatelé by posilali fotografie na k tomu uréenou emailovou adresu a nasledné by byly admi-
nistratorem stranky pfidavany do alba na strance udalosti. Uzivatelé s nejvétSim poctem
lika by vyhrali vstup pro sebe a svého pfitele. Tento koncept pracuje s myslenkou, Ze uzi-
vatelé budou své fotografie sdilet, aby ziskali, co nejvétsi pocet to se mi libi a tim padem
informuji své pratele i o konani udalosti. Budou vyhlaSeni dva uzivatelé s nejvétSim po-
¢tem likt a multikino obdaruje navic jednoho uzivatele dle vlastniho vybéru, aby soutézici
S niz§im poctem neztraceli motivaci. Soutéz bude uvetejnéna na udalosti a bude sdilena i
na profilu multikina. Soutéz bude trvat deset dni a bude uvefejnéna zhruba tii dny po zalo-

zeni udalosti, hodnotit fotografie mohou i bézni Gcastnici udalosti.

Od zac¢atku tydne, ve kterém se maraton odehraje, bude pted vstup do foyer multikina in-
stalovana velka stojaci sténa, na které budou vyobrazeny postavy z filmu, kterd bude kon-
cipovana jako fotokoutek, kde se navstévnici budou moci vyfotit jako jejich oblibené po-
stavy z filmu. Sténa bude koncipovana tak, Ze misto hlav postav, budou pouze prazdna
mista a navs§tévnici si do nich budou moci vlozit svou hlavu a stanou se tak jednou z po-
stav. Velky stojan bude umistén piimo pied jezdici schody, které usti do tfetiho patra OC
Zlaté jablko. U tohoto fotokoutku bude umisténa 1 pozvanka na maraton Star Wars, ktera

bude dobfte viditelna 1 na fotografiich.

Je pravdépodobné, Ze navstévnici budou sdilet své fotografie na facebooku a tim pfispéji
K rozsifeni povédomi o maratonu a premiéfe. Fotokoutek bude také vyuzit v pribéhu ko-
nani maratonu, divéaci se budou moci fotit v pauzach mezi jednotlivymi filmy a své foto-

grafie opét sdilet.

Po skonceni tietiho dilu trilogie a pfed zacatkem premiérového filmu probehne v prosto-
rach OC Zlaté jablko kratka scénka pro navstévniky. Aktéfi budou fanousci, ktefi vlastni
kostymy s filmovou tematikou nebo si je dokaZou opatiit. Dramaturgie scény bude zélezet
na mnozstvi a moznostech kostymovanych aktérti. Aktivni Gc€astnici scénky dostanou za

svou ucast volny vstup na maraton, obcerstveni zdarma a také navic dva listky na dalsi
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promitani dle jejich vybéru. S témito aktéry bude mozné se ptfed zahajenim filmu také vy-
fotografovat. Fanousci budou osloveni prostfednictvim facebookové stranky a udalosti den
po oznameni maratonu. Budou vyzvani ke kontaktovani multikina a zaslani fotografie

Vv kostymu nebo jen fotografie kostymu, pro utvoieni predstavy.

Tato forma doplitkové aktivity neni cilend piimo k propagaci akce, ale nabidnuti urcitého
benefitu v ramci akce, ktery divaci jinde nezaziji. Realné osoby prezentujici scénu z filmu
zvysi a podpoii ocekavani na samotny film. Z akce bude pofizen i audiovizualni zaznam,

ktery mize byt pouzit dal v propagaci multikina.

9.2.3 Rozpocet

Cenové vydaje multikina nebudou kvili tomuto eventu nijak vyrazné navySeny, protoze
bude vyuzito stavajicich forem propagace, které budou pouze pfizpiisobené danému aktivi-
t&. Digitalni 1 ti$téna média budou vyuZita standardné, jen bude pozménén obsah. Ceny ve
formé listki na projekce jsou obvyklym zplisobem odménovani multikina, ktery dobie
motivuje fanousky a zanechava pozitivni dojem. Veskeré reklamni a propagacni materidly

k nové premiéte budou poskytnuty distributorem.

9.2.4 Meéritelnost

Hlavni duraz v ramci méfitelnosti bude kladen na navstévnost eventu, ten se da monitoro-
vat jiz v pribéhu ptiprav akce, hned po spusténi piedprodeje listkli. Organizator zna presné

udaje prodejii a miize tomu prizplisobit komunikaci.

Dalsim nastrojem méfitelnosti bude facebookova udalost, kde bude zjistovana aktivita
uzivatelll v ramci komentovani u ptispévki, ale také i v rdmci soutéze. Dalsi faktor bude
pocet navstévnikt udalosti a pocet sdileni. Obsah komentaii a ptispévki mize byt nasled-
n¢ také analyzovan.

Po ukonc¢eni maratonu budou na udélosti uvefejnény fotografie z doprovodné akce a z ma-

ratonu celkové a také uzivatelé budou mit také prostor vyjadrit svllj nazor k uskuteénéné-

mu eventu.

9.2.5 Shrnuti

Projekt je naplanovan s pouzitim vystupl z analytické ¢asti. Cely event musi byt prezento-
van jako ucelend a pfipravend akce. Komunikace musi také podléhat predchozimu napla-

novani. Samotna napln eventu je brana jako komunika¢ni vyhoda, protoze zajem divakl o
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dany event bude automaticky. Propagac¢ni aktivity jsou pfizpisobeny cilové skuping, snazi
se ji vyhledat na jejich obvyklych mistech s vyuzitim nastrojt, které sami casto vyuzivaji.
Doprovodné aktivity jsou také cileny specidln€ na zvolenou skupinu, aby dokazaly poskyt-
nout benefit, ktery ji oslovi a pfinese urcité zabavné vyziti a vzruseni.

Dalsi formy propagace maji za cil rozsifit povédomi o eventu a oslovit i sekundarni cilové

skupiny, které by se o akci jinym zptisobem nedozvédéli.

Na rozdil od uskute¢néného maratonu Hobit je komunikace tohoto maratonu ucelenéjsi a
neni komunikovano promitani dvou filmt ze sebou, ale jednoho konkrétniho eventu jako

celku.
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ZAVER

V teoretické ¢asti prace byl popsan pojem marketing a uveden v souvislosti s event marke-
tingem. Dale byl definovan event, jako samostatny prvek a byl dan do souvztaznosti
s komunika¢nim mixem a marketingem vSeobecné. Byla popsana pravidla a zasady, ktera
je nutné dodrzovat pfi organizaci eventu, a také byly popsany esencialni slozky, které musi
obsahovat. Stru¢né byla shrnuta filmova historie a historie vyvoje promitacich prostor. Byl
definovan pojem filmovy maraton v souvztaznosti s evenetem a popsan zvoleny druh mar-

ketingového vyzkumu, ktery byl vyuzit v praktické casti.

Cilem praktické ¢asti bylo pfinést analyzu filmového maratonu Hobit, ktery se uskutecnil
v multikiné Golden Apple Cinema. Byly popsdny a zhodnoceny komunikacni metody,
které byly pfi propagaci toho eventu pouzity. Bylo zjiSténo, Ze nejvice vyuzivanym nastro-
jem v komunikaci byl facebook, a ze multikino vyuziva pro propagaci filmovych maratonti

své standardni propagacni kandly.

V praktické ¢asti bylo provedeno dotaznikové Setfeni, jehoz vysledky urcily pravidla a
doporuceni pro organizovani eventil ve vieobecné rovin€. Mezi zdsadni zjiSténi patii, Ze na
¢asovou naro¢nost filmového maratonu musi byt bran velky zfetel, Ze divaci maji zdjem o
filmové maratony pfedevsim spojené s premiérou nového filmu, ktery navazuje na jiz exis-
tujici sérii, a ze spravné cileny a vytvoteny doprovodny program miiZze mit zasadni vliv na

rozhodnuti o navs$téveé maratonu.

Analyza filmového maratonu Hobit a vysledky z provedené¢ho vyzkumu a poznatky nabité
Vv teoretické Casti byly zasadnimi faktory pro tvorbu projektové casti. Plan projektu pro
novy filmovy maraton, ktery je planovan ve spojeni s premiérou filmu Star Wars, byl
popsan v projektové ¢asti prace. Byla vytvofena komunikacni strategie, kterd je tvofena
hlavné prostiednictvim facebooku, kvili jeho dosahu na cilovou skupinu. Dale byly

popsany dalsi formy propagace a uvedeny divody k jejich vyuziti.

Filmové maratony maji pro jimi poradané subjekty velky potencial, protoze existuje velka
zakladna divaka a zakazniku, ktefi o filmové maratony stoji a radi by se ho ucastnili. Kaz-
dy takovyto event musi byt ale peclivé naplanovan a zafazen do komunika¢niho mixu a jiz
V ramci piiprav musi byt eliminovana veSkera mozna rizika, kterd by pritbéh mohla ohro-
zit. Cilova skupina musi byt jasné definovana a veskera komunikace ji musi byt ptizptliso-

bena.
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PRILOHA P I: PRVNI OZNAMENI MARATONU

Uz se mito nelibi = Pridat komentar Oznacit fotl

»> Multikino Golden Apple Cinema Zlin Album: Fotky na Timeline
Pfipravujeme pro Vas! 10.12. - Hobiti Maraton!

Sdileno s: @ Vefejny
Uz se mi to nelibi - Komentar - Sdilet - 24_ listo

2 To se libi vam a dalim (73). Neijvic relevantni ~ @ Oznaéit osoby na této f

&> sdileno: 1%
- JINPE

E Jirka Juri Mi€is Kdy bude predprodej listku?
To se mi libi - Odpovédét - 25

Otevfit prohlizec fotek
komentar Stahnout

VioZit piispévek

Nahlasit fotku

listopad 2014

&= Multikino Golden Apple Cinema Zlin Co nevidét... nechceme zacit
prodavat néco, co nemame 100% potvrzené. Mame termin. mame
prislibeno, ale dokud nebudeme mit filmy nahrané ve strojich... to by
byla ostuda (=)

To se mi libi

. listopad 2014 v 14:05

<= Multikino Goiden Apple Cinema Zlin Je to hlavn& kvali tomu HFR,
to je komplikator...
To se mi libi >

Tomas Dolezel Dobry den, Hobitim maratonem je my$leno vSechny dily za
g sebou? (&) Pfipadné jak to mate vymysleno (Zacatek maratonu by byl v
kolik hodin + jak dlouhé prestavky)? Jesté by mé zajimalo zda-li je moZnost
si listky uZ zakoupit pfipadné pfedpliatit, pokud ano, jakym zpisobem?
Predem dékuji za odpovéd.
To se mi libi - Odpovédét - ¢h 5 - 24 listopad 2014 v

@& Multikino Golden Apple Cinema Zlin Dobry den, maratonem je
zamysSlen maraton, tak jak ho vZdy délame. Tzn. logicky filmy po
sobé&, b&éhem jednoho dne a to stfedy 10.12. a navaznosti pllnoéni
11.12. v 00:01. Pfestavka cca 30 minut, listky budou pouze v prodeji
(na pokladné a online prodej), Zadné rezervace. Kapacita salu 440
divakd (ano, sal jedna, osazen nové HFR). Dily budou v ¢estiné ve
3D (protoZe druhy dil je v HFR). Treti dil bude ve vice jazykovych
mutacil
To se mi libi

25. listopad 2014 v 1107

Petr Déda Janko Maraton je mysleno, Ze zaméstnanci kina budou v
maskach skfetd a budou zakazniky honit po kin&, dokud neub&hnou do
pllky tretino dilu. A ti co uZ nebudou moct dale, tak zakfici NEPROJDES! a
skoéi ze tfetiho patra doll. (&)

To se mi libi - Odpovédét - ¢ 1 - 24 _listopad 2014 v 160

]

o

=2 Multikino Golden Apple Cinema Zlin A Péta od nas ziskava 3x
vstup zdarmal (&) (&) (&)
To se mi libi - ¢ 1 - 25_listopad 2014 v 10:58

Robert-Bob Langer skvély napad a bude to extended? nebo to se nesmiv
kiné promitat? (&)
To se mi libi - Odpovédét - 24 listopad 2014 v

== Multikino Golden Apple Cinema Zlin Extendovky jsou jen na BR. a
promitat Hobita z BR ¢i DVD na velkém platné, to je fakt prasarna...
Dyt to budes$ mit v ofezaném ramecku (=) UZ tak bylo docela slozZité
se domluvit na Maratonu, podminky jsou Silené... (datumy, terminy,
verze.)
To se mi libi - 25. listopad 2014 v 11:00

Robert-Bob Langer Jo je mi to jasne
To se milibi-gh 1 - 25.lis

(=) jen jsem se radé&ji zeptal

d




PRILOHA P II: PROGRAM PROSINEC

:J) Multikino GOLDEN APPLE CINEMA
~ . Nam. Miru 174, Zlin, tel.: 571 817 255
Golden APP[E CINEMA  www.GACinema.cz zlin.

3D MULTIKINO > VELKE KINO

ﬁ;zl Y
~ S'ash

SMEHOVA KAMOVNA 3O STASTNA
sern2

To se milibi | Pridat komentar

5] Multikino Golden Apple Cinema Zlin Album: Fotky na Timeline
- Chce si nékdo pronajmout postel v kin&?! Nabidka filmd na prosinec si o to pfimo fikal Sdileno s @ Vefejny
Se tu rovnou ubytovat! (&) (

To se mi libi - Komentar < ;
‘ AL ¥ Oznatit osoby na této fotce

£ To se libi uzivateli Zuzana Simkova a daldim (15). Nejvic relevantni »
Otevfit prohlizet fotek

B | \apiste komentar Stahnout

8 . 5 z VioZit prispévek
Honza Adamik HFR - velky palec nahoru, Ze se podarilo dostat tuto
¥ technologii do GAC - diky! Ale ten HODbItS dabmgemje skoda (). Nahlasit fotku
To se mi libi - Odpovédét - 25 3

Multikino Golden Apple Cinema Zlin HFR je pouze v dabingu,
takZe jinou moZnost jsme neméli. Pokud HFR, tak leda v dabingu a
nebo Cisté teoreticky originalni verze ALE bez titulk... A to by se
jesté muselo "tahat” z Anglie bez teske distribuce () A v zavéru na
to dojde 5,5 divaka..
To se mi libi

P

Honza Adamik Diky za odpovéd, rozumim, zfejmé dam jednou
original a jednou dabing s HFR, ta technilogie za to stoji. Mohu jesté
doplnéni, zda bude i original 2D verze, napf. ve VK? Je viibec
aktualné technologicky moZné dat tnuik/ k HFR verzi? Diky!

To se mi libi 5

&= Multikino Golden Apple Cinema Zlin 2D bude urcité ve VK.
Technologicky to mozné neni Titulky jsou nedilnou soucasti filmu,
nefunguje to jak na PC... &) (&) bohuZel (&) film ma fadu
bezpeénostnich opatrem proto to tak bohu‘elje ©
To se mi libi

. Kiara Zemkova () opravdu zajimaveé je, Ze v jiném kiné to
dokazali: HFR 3D a ceske titulky, staci jen vyrazit do Olomouce
http://olomouc.premierecinemas.cz/.. /hobit-bitva-peti..

To se milibi - %2 - 27 listopad 20

Honza Adamik Hm, diky Klaro, dobre védet, kdyz se chee... (&)
To se mi libi - 27_listopad 2014 v 15:20

2> Multikino Golden Apple Cinema Zlin Jiné kino ma jiny zvuk 3D HFR
s titulky je pouze pro zvuk ATMOS, které ve Zliné neni. V sou¢asné
dobé je ATMOS v kinech Premier Cinemas. A kdyZ to kino stavéli,
tak poéitali, Ze budou mit ve stropu cca 60 reprobeden... Ve Zliné
bychom musel stavét novou strechu ®

To se mi libi

<= Multikino Golden Apple Cinema Zlin Tak o vikendu nam Londyn
zajistil a povolil i 3D HFR Tltull~y
To se mi libi - ¢ 1 - 2. prosinec 2014 v 9:34



Zuzana Adamikova Maraton Hobbitsdabingem??@a, distributofi opravdu
umi éloveka potésitt) @, tak si asi udélam svlj viastni maraton doma a
pak hira na painoéku() )

To se mi libi - Odpovédét - ¢y 4 - 25. listopad 2014 v 19:03

4

4

o

o

Multikino Golden Apple Cinema Zlin Pivodné jsme cht&li dat verzi
s titulky a ve 20, nicméné se nam podafila technologie HFR a bylo
by &koda ochudit Zlin o podivanou 48 frami za sek ve 3D, proto
mame zp&tné i druhy dil v HFR... A v CR je format HFR
distribuovany pouze ve verzi dabing. Nicméné cena 69 - je opravdu
symbolicka a Susnit se doma, kdyZ to mohu vidét na velkém platn&m
Kuj babo! Nebud jak 99% &echi, ktefi se bavi doma a nejdou ven
mezi lidi! (&)

To se milibi - 27 . listopad 2014 v 11:01

Zuzana Adamikova Dobfe HFR chapu, cena je symbalicka,
nepatfim k 99% Eechim, ktefi se bavi doma, pat do kina chodim
skoro kaZdy tyden( zaleZi na programu ), ale sorry, radéji se budu
divat doma na 27 palcovou dhlopfiéku a poslouchat dokonalé hlasy
Benedicta Cumberbatche a Richarda Armitage, neZ mit UZasnou
kvalitu v kin& a poslouchat ten { podle mého ) piierny dabing()(@)
, holt kaZdy ma jiné priority(=3)

To se milibi - ¢ 1 - 27. listopad 2014 v 13:48

Multikino Golden Apple Cinema Zlin Mit k dispozici HFR s titulky,
nabidneme titulky. BohuZel, v R je HFR s dabingem, tak musime
promitat takto.. Treba v nasem daldim multiking na Slovensku mame
HFR se slovenskymi titulky a £eskym dabingem.

To se mi libi - 27. listopad 2014 v 14:26 - Upraveno

Multikino Golden Apple Cinema Zlin Tak o vikendu nam Londyn
Zajistil a povolil | 3D HFR Titulky
To se mi libi - % 1 - 2. prosinec 2014 v 9:34

MNapiste odpoved...

W n Zdeika PlSkova doufam, Ze ta pulnoéni pfedpremiéra bude aspon s
MR titulkama (Z) kdyZ uZ je v 3D
To se mi libi - Odpovédét - 25. listopad 2014 v 18:46

4

A
e

Multikino Golden Apple Cinema Zlin Palnoéni premiéry:
00:01 -sal 1 440 mist 3D HFR dab

00:02 -sal 2 122 mist 3D tit

00:03 -sal 3 112 mist 3D tit

00:04 -sal 4 95 mist 2D tit

00:05 -sal 5 90 mist 2D dab

00:06 -sal 6 90 mist 2D tit

To se mi libi - 27. listopad 2014 v 11:03

Zdefka Plskova diky
To se mi libi - 27. listopad 2014 v 16:31

Mapiste odpoved...

== Dusan Peita Jsem zv&dav, kolik ten maraton s Hobitem bude stat (&)
Hlavné uz spustte predprodej!
To se mi libi - Odpovédét - 25. listopad 2014 v 18:29

4

Multikino Golden Apple Cinema Zlin Streda 10.12.2014
17:00 Hobit: Neotekavana cesta 3D dabing (69 - KE)

20:30 Hobit: Smakova draéi poust 3D HFR dabing (69 - KE)...
Zobrazit vice

To se milibi - ¢ 1 - 27. listopad 2014 v 11:04

@ Radek Jurena to je nafez!
To se mi libi - Odpovédét - 25. listopad 2014 v 18:47



PRILOHA P III: POPROMITACI SHRNUTI

Tose milibi | Pfidat komentaf

*3

i
b

Multikino Golden Apple Cinema Zlin

Premiéra Hobita 3 je za namil Jak to vidite VY? Co HFR.. Ne
sSeli jsme na zatatku hlasy, zlaté 2D titulky, ale pak uz jen

ul

&% To se libi 9 uZivatelim. Nejvic relevantni~
&7 Sdileno: 1x

.

az nerealne zrychlene .a vyprava filmu byla opravdu slabsi nez predchozi
dily .. 2 dil a jeho zrusene promitani je velka cerna kanka na povesti Ga

' Michal Chudacik HfT bylo opravdu pekne jen byl problem ze misty to bylo

To se mi libi - Odpovédét - gy 1
% Smatla Patla Salta Pri dnesnich pozadavcich publika je docela
dobre mozne, ze to opravdu karfika bude a i kdyz je lidska chyba

prirozena tak bych z toho vyvodil pro toho cloveka nalezite
potrestani
To se mi libi - g4 1

o= Multikino Golden Apple Cinema Zlin Bohuzel se stalo, mrzi to
hodné, ale neda se nic délat, nékteré technické zavady, jsou k
Zlosti. Budeme se snaZit cely Maraton n&jak zopakovat, ale zatim
bohuZel vime, e nemiZeme promitat prvni dva dily pfi souéasné
projekei tretiho dilu.. Uvidime jaka je licenéni Ihita pro exkluzivitu
tretiho dilu.
To se mi libi - g5 2

B

+3 Multikino Golden Apple Cinema Zlin Dnes se budeme snaZit Zjistit licenéni
podminky tretiho dilu. BohuZel od premiéry tretiho dilu po uréitou dobu se
nesmi soucasné promitat predchozi dva dily. Uvidime jaka je "doba hajeni”
a pokud budou prava na pfedchozi dily | po této Indte, maraton uréitd
Zopakujeme.
To se mi libi - Cdpovédét - gy 1
3 Ivona Petulova je toto uZ mozné, co tu fedite nespokojenci? no tak druhy dil
nebyl no boZe, jak kdyby jste ho nikdy nevidéli....
To se mi libi - Odpovédét - ¢ 3
g Peter Krupka No pravé..Ze nevidéli a tekali 3roky...
~ To se milibi
nz Ivona Petulova ja ho teda vidéla, v king, na dvd a nedavno v
TV...vic netfeba
To se mi libi
e

Redina Pavel VSichni jsme jenom lidi akorat to zamrzi ten okamzik ze vidim
e vSechny dily po sob& a na zavér premiéra je uZ nenavratné pric
To se mi libi - Odpovédét - g 1
Redina Pavel HFR bylo super $koda ze jsme v ném nevid&lidruhy dil
@ 10 se milibi - Odpovédét

Oznacit fotku

Fotly na Timeline
@ veiejny

@ Oznadit osoby na této f

o
133
]

Ctevfit prahliZet fotek
Stahnout
v

It piispévek

Nahlasit fotku



PRILOHA P IV: NABIDNUTI REPARACE

7 w‘; - P
4 .
(2

p

To se milibi = Pridat komentar Oznacit fotku

> Multikino Golden Apple Cinema Zlin

G podafila se nam zajistit prava na maraton Hobita, byl uznan nas divod a miZeme tedy @ Vefejny
znovu naprogramovat predchozi dva dily Hobita ve stejné nabidce, jak bylo plivodné £
anoncovano.. TakZe ktery vikend v lednu si udélame Hobiti maraton?

Fotky na Timeline

i To se libi 14 uZivatelim. Nejvic relevantni ~

Jifi Vykoukal Ja bych si dal Tak jde ¢as maraton ( 12 527 epizod cca, Nahlasit fotku
svacinu s seboull ), jinak Bitva péti armad byla super (&
0 se mi libi - Odpovédét - ¢y 2 6
Adéla Bilavcikova harry potter maraton by taky nebyl k zahozeni 3
To se mi libi - Odpovédét - ¢4 6
Petr Déda Janko Ja si pockam na Star wars maraton muhahaha (ikdyz vim,
Ze \,dOIO‘ atpra‘ jaz Dlsne,fje nerealng)
ﬁ 18 pékné po v,'plate &)

To se mi libi - Odpovédét - ¢ 1



PRILOHA P V: DOTAZNIK

1. Jak Casto chodite do kina (na bézné projekce jednoho filmu)?

e vicekrat do tydne

e jednou az dvakrat za ¢trnact dni
e jednou az dvakrat za mésic

e jednou az dvakrat za pil roku

e jednou az dvakrat roéné

e do kina viibec nechodim

2. Ugastnil/a jste se nékdy filmového maratonu v king?

e Ano

e Ne - o podobné véci se nezajimam

¢ Ne - s zadnou podobnou akci jsem se nesetkal/a

e Ne - rad/a si poustim filmy doma

e Ne - myslim si, ze to bude stat moc pen¢z

¢ Ne - nenasel/la jsem akci, kterd by odpovidala mému oblibenému Zanru/filmu
o Jiné:

3. Pokud jste v minulé otazce odpoveédéli Ano, odkud jste se o dané akci dozveédél/a?

e Facebook

e Webové stranky kina
o Plakat/letdk

e Doporuceni zndmych
e Jiné:

4. Uvazovali byste o navstéveé filmové premiéry spojené s filmovym maratonem? (chrono-

logické fazeni filml s premiérovym na zavér?)

e Ano
e Ne

5. Co by vas nejpravdépodobnéji vedlo k navstéve filmového maratonu v kine?

e nemam cely den co d¢€lat

e dané filmy nezndm a chci objevit néco jin¢ho

e jedna se o mé oblibené filmové klasiky

e projekce nejnovéjsiho filmu ze série spojeného s pfedchozimi dily
e takova véc neexistuje

e Vlastni odpoved’



6. Ve vasem rozhodovacim procesu navstivit filmovy maraton, by doprovodné akce hrali

dualezitou roli.

souhlasim spiSe souhlasim nevim spiSe nesouhlasim  nesouhlasim

7. Jaké doprovodné akce by vas nejspise presvédéili k navstéve filmového maratonu v ki-

ne?

o Zadné

e Obcerstveni zdarma

e Tematické darky ke vstupence

e Sleva na vstup v kostymu

e Doprovodné predstaveni v kostymech
e Soutéz o tematické ceny

e Soutéz o vstupenky

e Vlastni odpovéd’:

8. Jaka cena vstupenky by pro vas byla adekvatni pii navstéve filmového maratonu (sloze-

ného ze tii filma)?

e do150K¢

e 150-250K¢
o 250-350Kc¢
e 350-450K¢
e 450 KCc avice

9. Jakou cenu byste byli ochotni zaplatit pfi navstéveé filmového maratonu (slozeného ze tii

filmi), kdyby se jednalo o vami oblibeny a preferovany zanr/film?

e do 150 K¢

e 150-250K¢

e 250-350K¢

e 350-450K¢

e 450 K¢ avice

e filmy si radéji pustim doma

10. Jakeé filmy/ Zanry vas nej€astéji napadnou jako obsah filmového maratonu?

11. Jakého filmového maratonu byste se radi zic€astnili v kin¢?



12. Jste

e Zena
e Muz
13. Jste:

e student stfedni Skoly
e student vysoké skoly
e pracujici

14. Vas vék je v rozmezi:

e do 18ti let
e 18-25Ilet
e 26-35Ilet

e 35avice let
15. Kraj, ve kterém v soucasné dob¢ pobyvate:

e Hlavni mésto Praha
e Stredocesky

e Jihocesky

e Plzensky

e Karlovarsky

o Ustecky

e Liberecky

e Kiréalovéhradecky
e Pardubicky

e VysocCina

e Jihomoravsky

e Olomoucky

e Zlinsky

e Moravskoslezsky

16. Ziji ve mésté s poétem obyvatel:

e do 5000

e 5000 - 20 000

e 20000 -50 000
e 50000-10000
e vicenez 100 000



PRILOHA P VI: VYHODNOCENI DOTAZNIKU - GRAFY

Vas vék je v rozmezi:

26,27
%

W15 - 25 let: 80 (67,8 %)
026 -35 let: 31 (26,27 %)
B35avicelet: 4 (3,39 %)
Edo 18ti let: 3 (2,54 %)

zdroj http:Afilmove-maratony. vypinto.cz

Jste:

B student vysoke Skoly: 68 (57,63 %)
O pracujicl: 47 (39,83 %)
W student stfednl Skoly: 3 (2,54 %)
zdroj: http: filmove-marat cny. vypinto.cz

Ziji ve mésté s pottem obyvatel:

Jste

Wzena 74 (62,71 %)
Emuz 44 (37,29 %)

zdroj: hitp:Afilmove-marat oy vypinto.cz

W 5000 - 20 000: 39 (33,05 %)
Odo 5000: 29 (24,58 %)

E 50 000 - 100 00: 22 (18,64 %)
H 20 000 - 50 000: 15 (12,71 %)
Evice nez 100 000: 13 (11,02 %)

zdroj: hitp:/filmove-maratony. vypinto.cz

Kraj, ve kterém v soucasné dobé& pobyvate

B ZIinsky: 62 (52,54 %)
O Pardubicky: 17 (14,41 %)

B Jihomoravsky: 8 (6,78 %)

B Hiavnl mésto Praha: & (6,78 %)
B Moravskoslezsky: 7 (5,93 %)

B Clomou cky: 6 (5,08 %)
OVysodina: 4 (3,39 %)

B Sifedotesky: 2 (1,69 %)

B Kralovéhradecky: 2 (1,69 %)

B Karlovarsky: 1 (0,85 %)

B Liberecky: 1 (0,85 %)

zdroj: http:/fimove-maratomy. vypinto.cz

Jak Zasto chodite do kina (na bé&zné projekce jednoho filmu)?

B jednou aZ dvakrat za pal roku: 41 (34,75 %)
Ojednou aZ dvakrat za mésic: 39 (33,05 %)
B jednou aZ dvakrat roéné: 22 (18,64 %)
B jednou aZ dvakrat za &trnact dnl: 11 (9,32 %)
B do kina vibec nechodim: 4 (3,39 %)
Bvicekrat do tydne: 1 (0,85 %)
zdroj: http:/filmove-maratony. vypinto.cz




Uvazovali byste o navitévé filmové premiéry spojené s filmovym
maratonem? (chronologické fazeni filmi s premiérovym na zaver?)

Eano: 96 (81,36 %)
Ene: 22 (18,64 %)
zdroj: http:ifilmove-rmarat ony. vwplnto.cz

Jaka cena vstupenky by pro vas byla adekvami pfi navitévé
filmového maratonu (sloZzeneého ze i filma)?

B 150 - 250 K&: 54 (45,76 %)
0250 -350 K&: 41 (34,75 %)
E350 - 450 KE: 15 (12,71 %)
Edo 150 K& 7 (5,93 %)
W 450 KE avice: 1 (0,85 %)
zdroj: http: Mfilmove-maratony. vypinto.cz

Jakou cenu byste byli ochoti zaplaftit pfi navstéveé filmového
maratonu (sloZzeneho ze i filmd), kdyby se jednalo o vami oblbeny a
preferovany Zzanr/film?

W 250 - 350 KC: 56 (47,46 %)
0150 - 250 K&: 28 (23,73 %)
W 350 - 450 K& 27 (22,88 %)
Evice ne? 450 K& 4 (3,39 %)
Efilmy si radé&ji pustim doma: 2 (1,69 %)
Edo 150 K&: 1 (0,85 %)
zdroj: hitpeAfimove-maratony. vypinto.cz

Ve vaSem rozhodovacim procesu navstivit filmovy maraton, by
doprovodné akce hrali dileZitou roli.

B souhlasim: 16 (13,56 %)

Osplée souhlasim: 42 (35,58 %)
Enevim: 25 (21,19 %)

B splée nesouhlasim: 30 (25,42 %)
Enesouhlasim: 5 (4,24 %)

zdroj: hitp:/filmove-maratony. vypinto.cz

Ugastnil/a jste se nékdy filmového maratonu v king?

B Ne -s Zadnou podobnou akdl jsem se nesetkal/a 29 (24,58 %)
OAno: 25 (2119 %)
BENe -nenaselflajsem akci, ktera by odpovidala mému obllbenemu
Zanruffilmu: 18 (15,25 %)
B Ne - radfa si poustim filmy doma: 15 (12,71 %)
B Ne - mysiim si, Ze to bude stat moc penéz 12 (10,17 %)
B Ne - 0 podobné véci se nezajimam: 6 (5,08 %)
B Ostatnl odpovédi: 13 (11 %)
zdroj: http: Afilmove-marat ony. vypinto.cz




Pokud jste v minulé otazce odpovédéli Ano, odkud jste se o dane akci
dozvédélla?

Facebook 5806 % ( 18
! 9 DCoporudeni znamych 35,48 % (11)

Flakatletak 28,03 % (9)
Viebowd stranky kina 2521 % (8)
repamatam = 3,23 % (1)

0% 10% 20% 30% 40% S0% G60% V0% B0% 90% 100%

B Facebook: 18 (58,06 %)

O Doporuéenl znamych: 11 (35,48 %)
B Plakat/letak: 9 (29,03 %)

B VWebove stranky kina: 8 (25,81 %)
Hnepamatam si: 1 (3,23 %)

zdroj: hitp:dfilmove-marat omy vyplnto.cz

Jake doprovodné akce by vas nejspiSe presvédcili k navstéve
filmoveho maratonu v kiné?

_ ObZarstweni zdarmat1,25 % (73)

K 7 Tematicks dédrky ke vatupe nos 60,17 % (71)
SoutéFo watupenky 43,22 % 51)

SoutdZo tematické ceny 38,58 % (45)

Skevana vstup v kostymu 1949 % [23)

Coprovodné pied staveni v kostymech 11,02% (13)

| Z&dn& 2,47 % (10)

@ Kdyz by Adam s VojbEchem délali oty za soundtracku LotR, tak beru i odinu 085 % (1)

@ - kdyby Figa délal Stromowouss. 0,85 % (1)

i Stadidobie zvokng filmy. 085 % (1)

P 085% (1)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B ObZerstvenl zdarma: 73 (61,86 %)

O Tematické darky ke vstupence: 71 (60,17 %)

B SoutéZ o vstupenky: 51 (43,22 %)

B SoutéZ o tematické ceny: 46 (38,98 %)

B Sleva na vstup v kostymu: 23 (19 49 %)

B Doprovodne predstavenl v kostymech: 13 (11,02 %)

O Zadné: 10 (8,47 %)

B KdyZ by Adam s Vojtéchem délali orly za soundtracku LotR, tak beru i
rodinu : 1 (0,85 %)

B . kdyby FiSa délal Stromovouse.... 1 (0,85 %)

B Stadl dobfe zvolené filmy.: 1 (0,85 %)

O za pfiplatek - obsluha pfimo na sdle ( nechci po kaZde projekci stat frontu
v bufetu ), vyhrazene WC, placene spolecnice, co se budou po kazdém
dilu presouvatnajiné sedadlio.... 1 (0,85 %)

zdroj: httpifimove-maratony vyplnto.cz

Co by vas nejpravdépodobnéji vedlo k navitévé filmového maratonu v

king?
e ——————
I 9 jednd =0 mé oblibené filmove klasiky 6102 % (72)

dané filmy nezném a choi objevit néco jingho 12,71 % (15)

nemam cely den codé lat 9,32 % (11)

tabowd vic neexigtuje 3,30% (4)

Iy filmry mdm, miZu hrozné d lbubo pokoutné pommovat lidi 025 % (1)

marathon by byl za pfiznivou cenu 085% (1)

Fdybych pemueel feéit tol ik milkerek.. fakt nato dovdk uz nema pak enan il 0,85 %0 1)
zajimavy cenavstupenek na balidek filmd 0,85 % (1)

lakd mé ta atmosféra 0,85% (1)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% B0% S0% 100%

B projekce nejnovéjsiho filmu ze série spojeného s predchozimi dily: 73
(61,86 %)

Ojedna se o mé oblibené filmove klasiky: 72 (61,02 %)

Bdané filmy neznam a chdi objevit néco jiného: 15 (12,71 %)

BEnemam cely den co délat: 11 (9,32 %)

Btakova véc neexistuje: 4 (3,39 %)

B kdy? filmy znam, mi 2u hrozné diouho pokoutné pozorovat lidi: 1 (0,85 %)

Omarathon by byl za pfiznivou cenu: 1 (0,85 %)

B Kdybych nemusel fesit tolik milenek.. fakt nato élovék uZ nema pak
energiil: 1(0,85 %)

B zajimavy cena vstupenek na ballCek filma: 1 (0,85 %)

Olaka mé ta atmosféra: 1 (0,685 %)

zdroj: hitp:/filmove-maratony. vypinto.cz




Jakeho filmoveého maratonu byste se radi zacasinili v king?

B Star Wars: 5 (8,62 %)
OHarry Potter, Hunger Games: 2 (3,45 %)
B Dokumenty: 2 (3,45 %)
B star wars, indiana jones: 1 (1,72 %)
=]
star trek
pan prsten
21 (1,72 %)
B predevsim viz vyge: 1 (1,72 %)
OHarry Potter, Pan prstend: 1 (1,72 %)
B Star Wars, Alien, Harry Potter .0 1 (1,72 %)
B Filmovy maraton zamé&feny na fiimy podle vybranych herci/herce
(kriminalky s Al Pacinem atd.}: 1 (1,72 %)
B Tim Burton maraton!: 1 (1,72 %)
B asi Zadneého. maratony jsou moc dlouhy: 1 (1,72 %)
O Ostatnl odpovedi: 41 (71 %)

zdroj. hitp: filmove-marat ony. vyplnto.cz

Jakeé filmy/ Zanry vas nejCastéji napadnou jako obsah filmového
maratonu?

|

B Scifi: 4 (4,65 %)
Oscifi, fantasy: 3 (3,49 %)
Bfantasy: 3 (3,49 %)
B komedie: 3 (3,49 %)
B Scifi, fantasy: 2 (2,33 %)
B scidfi, akénl: 2 (2,33 %)
O Star Wars: 2 (2,33 %)
B Fantasy, scifi: 2 (2,33 %)
B scifi, horor: 1 (1,16 %)
B scifi
akenf
mystery: 1 (1,16 %)
Bfantasy, hvézneé valky: 1 (1,16 %)
O Ostatnl odpovéd: 62 (72 %)
zdroj http:afilmove-maratony. vyplnto.cz




