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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 d

2Nastavení cílů a metod práce 30 c

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 d

6Splnění cíle práce 60 d

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 d

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,94 C


Připomínky a hodnocení práce:
Autorka si zvolila veľmi originálnu tému, zameranú na analýzu fenoménu fashionistas. Z diplomovej práce, ako celku, je cítiť sympatický záujem študentky o témy, ako napr. módny priemysel, módne značky, či fashion marketing, ktoré zároveň funkčne prepája s oblasťou vizuálneho merchandisingu.
Teoretická časť diplomovej práce je logicky usporiadaná a autorka v nej dôsledne charakterizovala všetky základné pojmy, s ktorými pracuje v ďalších častiach práce, ako napr. fashionitas a spotrebiteľské skupiny módneho trhu, vizuálny merchandising a nástroje vizuálneho merchandisingu, alebo nákupné chovanie a proces nákupného chovania.
V praktickej časti diplomovej práce študentka realizovala vlastnú analýzu vizuálnych prvkov merchandisingu vybraných českých predajní dvoch odevných značiek Zara a Lindex pomocou jasne nastavených hodnotiacich kritérií, na základe čoho ich bolo možné dostatočne objektívne porovnať. Vlastná analýza je zároveň doplnená o mystery shopping, ktorý má jasne špecifikované parametre hodnotenia rôznych prvkov vizuálnej komunikácie vybraných značiek. Závery analýzy a výsledky výskumu by však bolo potrebné popísať prehľadnejšie. Podobne to platí aj v prípade výskumných otázok, ktoré by si zaslúžili jednoznačnejšie zodpovedanie v závere praktickej časti.
Za najslabšie spracovanú považujem projektovú časť diplomovej práce. Autorka v nej síce ponúka viacero návrhov vizuálnej komunikácie so zameraním na príslušníkov cieľovej skupiny fashionistas, ale prezentovaný projekt je veľmi všeobecný, povrchný a chýbajú v ňom viaceré podstatné údaje, kvôli čomu si nemyslím, že by mohol byť pre prax výrazným prínosom. 
Na základe uvedeného predloženú diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie C (dobre). 
Otázky k obhajobě: 

1. Stručne zhrňte výsledky Vášho výskumu a na základe výsledkov výskumu sa následne pokúste jednoznačne formulovať odpovede na Vaše výskumné otázky, uvedené v diplomovej práci. 
2. Stručne popíšte konkrétne návrhy na zlepšenie vizuálnej komunikácie značky Zara vo vybranej predajni, ktoré by mohli byť priamo aplikovateľné do praxe.
3. Stručne popíšte konkrétne návrhy na zlepšenie vizuálnej komunikácie značky Lindex vo vybranej predajni, ktoré by mohli byť priamo aplikovateľné do praxe.

Ve Zlíně dne 5. 5. 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		d		D		80		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		c		C		39		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		65		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		d		D		100		2.5

		6		Splnění cíle práce		60		d		D		120		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		d		D		40		2.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.94		C		1.939		586		2.179






