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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,30 B


Připomínky a hodnocení práce:
Mobilný marketing patrí v súčasnej dobe medzi najdynamickejšie sa vyvíjajúce nástroje marketingovej komunikácie, preto samotný výber témy diplomovej práce považujem za vysoko aktuálny.

Predložená práca má logickú štruktúru a autor v nej preukázal, že v danej oblasti má nielen bohaté teoretické vedomosti, ale že svoje teoretické vedomosti dokáže funkčne aplikovať priamo do praxe a to jednak pri analýze, ako aj následnom riešení konkrétneho marketingovo-komunikačného problému.
Napriek zameraniu témy, ktoré je primárne orientované na mobilné aplikácie, by bolo vhodné, ak by autor v rámci teoretickej časti práce presnejšie vymedzil pojem mobilný marketing. Chýba jeho presné zaradenie v systéme marketingovej komunikácie, ale aj definovanie jeho základných funkcií, cieľov, podrobnejšia charakteristika jednotlivých nástrojov mobilného marketingu, či formulovanie základných výhod a nevýhod mobilného marketingu v porovnaní s inými nástrojmi marketingovej komunikácie.

V rámci praktickej časti autor realizoval kvalitatívny výskum pomocou metódy Focus group, zameranej na analýzu postojov užívateľov k mobilným aplikáciám. Oceňujem nielen logicky spracovaný výskum, ale aj jasne formulované ciele výskumu, či výskumné otázky.
Projektová časť plynule nadväzuje na teoretickú a analytickú časť práce. Autor v nej jednak prezentoval vlastné návrhy, resp. postupy na spracovanie mobilných aplikácií, ako aj odporúčania pri ich propagácií. Pozitívom projektovej časti je, že si autor vybral riešenie konkrétneho problému (čo je na jednej strane omnoho komplikovanejšie, no zároveň užitočnejšie), namiesto toho, aby svoje zistenia využil iba na vytvorenie všeobecných odporúčaní pre prax, ktoré by neboli natoľko prínosné. 
Menšiu pripomienku mám k formálnej úrovni práce a najmä k práci diplomanta so zdrojmi v texte. Hlavne v teoretickej časti práce chýba prehľadné označovanie citácií, na základe čoho by čitateľ dokázal jasne odlíšiť, čo je študentov vlastný názor a čo názor prevzatý.

Diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie B (veľmi dobre).
Otázky k obhajobě:
1. Zaraďte mobilný marketing do systému marketingovej komunikácie a vysvetlite, aké výhody, či nevýhody má mobilný marketing v porovnaní s inými nástrojmi marketingovej komunikácie.
2. Charakterizujte základné funkcie a ciele mobilného marketingu.

3. Stručne popíšte základné nástroje mobilného marketingu.
Ve Zlíně dne 1. 5. 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		b		B		40		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.30		B		1.292		360		1.333






