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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 B

2Nastavení cílů a metod práce 30 B

3Úroveň teoretické části práce 50 B

4Úroveň analytické části práce 50 B

5Úroveň projektové části práce 50 B

6Splnění cíle práce 60

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 A

10Jazyková a formální úroveň práce 20 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,31 B


Připomínky a hodnocení práce:


Diplomová práce výše uvedeného autora je příkladem zpracování nestandardního tématu v oblasti marketingových komunikací, což lze hodnotit jako jednu z velkých devíz práce. V rámci práce autor zpracoval teoretickou část práce dle požadovaných standardů, autorovi bych v této části práce vytknul lehkou absenci vazby obsahu této části na oblast marketingové komunikace, resp. zařazení tématu do systému MK. Jinak lze říci, že tato část práce neobsahuje žádné závažné pochybení. 

V rámci praktické části práce lze velice pozitivně hodnotit přístup autora z pohledu výběru tématu pro zpracování formou mobilní aplikace. Užití Google Trends je z mého pohledu zajímavým, jednoduchým a efektivním řešením, které instantně odpovídá na otázku, jakých témat by se aplikace měly držet z pohledu aktuálního dění ve světě. Následné kvalitativní šetření lze považovat za adekvátní cestu, jak získat požadovaná data. V některých okamžicích je interpretace již příliš popisná, ale na kvalitě práce toto však nemá vliv. Za pochybení ze strany autora je možné považovat neexaktní označení části praktické části práce, kde autor zodpovídá výzkumné otázky. 

Projektová část práce je přehledným „návodem“ na zpracování aplikace, kdy chybí některé návrhy z pohledu marketingových komunikací, avšak na druhé straně se direktně týká předmětu výstupu práce, tedy konkrétní mobilní aplikace. Tento fakt je možné vnímat pozitivně i negativně. Celkově však platí, že projektová část obsahuje hodnotné informace, které lze považovat za adekvátní vzhledem k povaze práce. 
Otázky k obhajobě: 

1. Jakým způsobem je vhodné komunikovat mobilní aplikace daných parametrů? 

Práci doporučuji k obhajobě s celkovým hodnocením  B – velmi dobře. 
Ve Zlíně dne 27. 4. 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		B		B		40		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		B		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		B		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		B		B		50		1.5

		6		Splnění cíle práce		60				0		0		0

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		A		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		A		A		16		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		A		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.31		B		1.304		308		1.357






